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Editorial

Uvodné ¢&islo 5. roénika nasho Gasopisu sa
vyznacuje interdisciplinaritou a tematickou variabilitou.
Redakcia ponuka najroznejsie suvislosti kultury z obdobia
od starovekého Rima po sucasnost a z priestoru od
Blizkeho vychodu po stredni Eurépu. Na pozadi rimskeho
komunika¢ného systému predstavuje J. Heckova jednu
z najvyznamnej$ich transeuropskych obchodnych ciest.
Horizontalnu aj priestorova rozmernost’ nasledne zvy-
raziuje ziva folklorna tradicia z reStauracii starého Damas-
ku, ktora siaha do hlbokej minulosti. M. Mudrak priblizuje
organizované kultirne podujatia a zamysl'a sa nad vyzna-
mom hudobnych festivalov pre su¢asna populaciu. Nasle-
dujace prispevky riesia otazky kulturnej krajiny. Najskor
M. Zabensky analyzuje kultirnokrajinné vrstvy a nasleduje
$tudia o vyuzivani tradi¢ného krajinného razu v cestovnom
ruchu. Kulturny turizmus rezonuje aj v troch zavereénych
prispevkoch — v kontexte zazitkov a emocii, marketingu
a psychologie sprievodcu cestovného ruchu. Z recenzii a
aktualnych sprav predstavujeme publikacie o pravekom
umeni, zoznamujeme s novymi vedeckymi pohl'admi na
zapadnych Slovanov v stredoveku a upozoritujeme na
reprezentacnu publikédciu o kultirnej historii aj pritomnosti
vojvodinskych Slovékov. V zavere predstavujeme nie-
ktoré odborné a spolocenské aktivity katedry.

Jaroslav Cukan

Slovensko na krizovatke velkych ciest
staroveku — Jantarova cesta

Janka Heckova

Kluicove slova:
Rimska risa, Jantarova cesta, barbaricum, obchod

Abstract:

Ancient Rome is attributed many firsts in various
fields, perfect road network is one of them. Building roads
was a part of military strategy since the beginning of the
expansion of the Roman Republic. The periods of peaceful
coexistence, which supported the trade expansion,
dominated in the relationships of Romans and central-
Danube barbarians despite military conflicts. Significant
long-distance route passing through the central Danube
region - Amber Road - strengthened their intensity as well.

Rimska komunikaéna Struktira. Starovekému
Rimu sa pripisuje mnozstvo prvenstiev v roznych
oblastiach, dokonald cestna siet patri knim. Dejiny
rimskej komunikaénej infrastruktiry v podstate kopiruji
12 storo¢i trvajucu histériu rimskeho statu od skromnych
pociatkov nevelkej obce k svetovej risi. Ved’ uz mesto
samo vyrastlo v uzle tradicnych obchodnych trés pri brode
cez rieku Tiber, kde sa stretavala magistrala pretinajica
uzemie Apeninského poloostrova v smere od severu na juh
so Sol'nou cestou (Via Salaria) vedicou od odparisk soli
pri Ostii, budicom rimskom pristave, do vnutrozemia. Od

samotného pociatku expanzie rimskej republiky bolo
budovanie spolahlivych pevnych ciest sucastou vojenske;j
stratégie. Znama Via Appia, uz v staroveku nazyvand
kral'ovnou ciest, je toho dobrym prikladom. Dal ju postavit
vyznamny rimsky $tatnik Appius Claudius Caecus v roku
312 pred n. 1. vdobach vojen so Samnitmi, juznymi
susedmi Rimanov, sjasnym cielom: zabezpecit rychly
a bezpeCny presun rimskych légii k Gizemiu nepriatela.
Vojensko-strategicky vyznam ciest podc¢iarkuje aj skutoc-
nost, Ze sa na ich vystavbe vojaci aj podielali. Vznikom
Rimskej rise v 3. storoci pred n. 1., ked’ sa sucast'ou Statu
stali aj mnohé mimoitalské tzemia — provincie troch
kontinentov, bola cestna siet’ délezitou sucastou jej spravy.
Medznikom sa vtomto smere stal vobdobi rimskeho
cisarstva vznik Statnej posty (cursus publicus). Kuriéri
vyuzivali vojenské cesty a sluzby, ktoré pri nich vznikali
(poStové stanice, ubytovacie zariadenia s nahradnymi do-
pravnymi prostriedkami) a dorucovali nariadenia z cisar-
skych kancelarii do provincii. Opacnym smerom pricha-
dzali informacie o situdcii aj v najvzdialenejsich oblastiach
riSe do centra. Za bezchybné fungovanie posty vratane
vydavkov za udrzby ciest, mostov a sluzieb, zodpovedali
mesta a provincie, cez ktoré trasy vojenskych ciest viedli.
Hoci boli mocensko—organizaéné aspekty budovania
a vyuzivania cestnej siete iste prvoradé, nemenej ddlezita
ulohu zohravali verejné komunikacie v oblasti transportu
tovarov a osdb. Pre tieto ucely boli vyuzivané miestne
cesty spajajuce susedné mesta avidiecke sidla, ale aj
dial’kové, veduce naprie¢ provinciami, nezriedka nadvézu-
juce za hranicami riSe na transkontinentalne oddavna
fungujuce trasy.

Udaje o celkovej dizke vietkych ciest tvoriacich
rimsku komunika¢nu infrastruktiru sa v réznych prame-
foch lisia (od 150 000 po 400 000 km), ¢o suvisi so
stavom vyskumu a metodiky tvorby databidz. Kamenmi
dlazdenych ciest s viacvrstvovou konstrukciou bolo okolo
85000 km. Zo samotného Rima vychadza najmenej 29
velkych vojenskych ciest, pricom dve znich, Via Appia
a Via Aurelia (vybudovana okolo roku 241 pred n. L
anazvana podla konzula Gaia Aurelia Cottu), existuji
dodnes. V meste na Rimskom namesti (Forum Romanum)
dal prvy rimsky cisar Gaius Iulius Caesar Octavianus
Augustus (ako cisar vladol vr. 27 pred n. I. — 14 n. 1)
vroku 20 pred n. 1. osadit’ aj zlaty milnik (milliarium
aureum), od ktorého sa odpocitavali vzdialenosti medzi
jednotlivymi bodmi rozsiahlej siete. Boli na fiom
umiestnené tabulky s oznac¢enim ciest a vzdialenosti az do
najodl'ahlejSich konéin riSe. Istd predstavu o rimskych
cestich podava vzacny pramen Tabula Peutingeriana,
kopia starovekej mapy z 5. storoCia inSpirovand star$imi
predlohami, na ktorej st zakreslené vSetky cesty od
Pyrenejského poloostrova po Indiu s ich stanicami a dizkou
jednotlivych usekov. Mapa nazvana podla augsburského
humanistu Konrada Peutingera, ktorému sa dostala do ruk
v roku 1508, je ulozena v Rakuskej narodnej kniznici vo
Viedni a v roku 2007 bola zapisand do Zoznamu svetového
kultiirneho dedi¢stva UNESCO.

Jantarova cesta. V poslednych desatroiach pred
n. l. sa zaujem expandujiicej Rimskej riSe sustredil na
oblast’ stredného Dunaja. Od tych ¢ias sa na dobu viac nez



Styroch storo¢i stalo uzemie Slovenska dejiskom rdéznych
diplomatickych, vojenskych, ale aj obchodnych aktivit
dvoch Dunajom rozdelenych, ale aj spojenych susedov:
Rimanov na jednej a barbarov na druhej strane. Severnymi
susedmi Rimanov na strednom Dunaji boli v 1. storoci
pred n. 1. Kelti, naymd Bdjovia, od zmeny letopoctov
germanski Kvadi a Markomani sidliaci na juznej Morave,
naddunajskom Rakusku a juhozapadnom Slovensku. Na
uzemi dne$ného vychodného Mad’arska sa usidlili sarmat-
ski Jazygovia. Aj ked’ v SirSom historickom povedomi
utkveli predovSetkym vojenské strety Rimanov so
stredodunajskymi barbarmi, v skuto¢nosti prevazovali
obdobia mierového spolunazivania, ktoré priali aj rozvoju
obchodnych vztahov. K ich intenzite prispela aj skutoc-
nost’, ze strednym Podunajskom prebiehali dve vyznamné
dial’kové trasy — Jantarova a Dunajska cesta.

Jantarovou cestou (Bernsteinstrale, Amber Road,
droga bursztynowa) st nazyvané rozne praveké komuni-
kéacie, ktorymi sa transportoval jantdr zmiest svojho
vyskytu k odberatelom. Od najstarSich cias dodnes je
jantdr povazovany za material s nadprirodzenymi UCin-
kami: spaja sa v lom o€istna, oZivujuca energia slnka a
absorbujuce posobenie zeme, ¢o mu dodava povzbudivy
a integrujuci ucinok. Jeho magicka sila prinasa $t’astie,
krasu a lasku, lie¢i a ochranuje. Viera v apotropajné
a lieCivé vlastnosti jantaru ho predurovala na to, aby sa
zneho vyrabali amulety, nahrdelniky alebo samostatné
zavesky ochraniujiice svojho nositela. Vyskytuje sa v
roznych Ccastiach sveta, no jednotlivé loziska sa liSia
$pecifickymi vlastnostami a tomu zodpovedajii aj rozne
odborné pomenovania. Najvacsi doteraz znamy kus
pochadzajuci z tejto oblasti vazi 5960 gramov, vykopali ho
v roku 2005.

Trasy, ktorymi prudil jantar, st dlhodobo
v centre zaujmu odbornikov. Ddlezitym predpokladom je
identifikacia naleziska, pri ktorej zohravaja kl'icova ulohu
prirodovedné analyzy. V priebehu tisicro¢i sa menili trasy
a sposoby jeho transportu, okrem suchozemskych ciest sa
vyuzivali aj morské a riecne. V obdobi rimskeho staroveku
bola preferovana trasa, ktora vychadzala zo severoitalske;j
Aquileie, pri Carnunte ustila do Bratislavskej brany
a Pomoravim smerovala na sever. Za Jantarovu cestu
byvaji oznacované aj iné severojuzné komunikacie, ktoré
vedu bud’ paralelne s predtym popisanou, alebo sa k nej
pripdjaji v roznych miestach jej priebehu. Dobrym
signdlom pri identifikacii priebehu tras su nalezy depotov
jantarovej suroviny. V barbariku sa ich naslo niekol’ko.

Uzemie, ktorym prebichala cesta z Aquileie k Du-
naju, patrilo pévodne Norickému kralovstvu. To okolo
roku 15 pred n. 1. ziskali Rimania. Ked'Ze sa tak udialo
mierovou cestou, nebol dévod umiestiiovat’ na novo-
ziskanom tUzemi elitné vojenské posadky — légie. Takl
doleziti cestu, akou bola Jantarova, vsSak bolo treba
chranit’. Preto v prvej polovici 1. storo¢ia n. 1., ked’ prislo
k definitivnemu administrativnemu vc¢leneniu  podunaj-
skych tzemi (dne$né Rakusko a zépadna cast’ Mad’arska)
do spravneho systému rise, bola Cast,, ktorou komunikacia
prebiehala, priradena do provincie Pannonia. V nej boli, na
rozdiel od provincie Noricum, od zaciatku umiestnené
rimske 1égie.

Zapadna cast’ provincie Pannonia bola spociatku
Rimanmi preferovana. Usadzovali sa tam rimski obcania,
vznikali tu nielen mesta rimskeho typu, ale na prihodnych
miestach aj vidiecke sidla (villae) budované podla
rimskych zvyklosti. Niektoré z tychto sidiel mali charakter
luxusnych oddychovych ,letnych® domov (napr. v okoli
Balatonu), vicsina vSak bola centrom pol'nohospodarskej
velkovyroby. Vdaka sieti miest a vidieckych usadlosti
antického typu tu postupovala romanizacia rychlym
tempom. Je nepochybné, ze k prosperite zapadnej Panno-
nie vyznamne prispievala Jantarova cesta. V mestach na jej
trase sa usidlovali podnikatelia, v rukadch ktorych sa
koncentroval dialkovy obchod so severnymi oblastami
Eurépy. Culy obchod nahraval aj rozvoju remesiel
a sluzieb. Vznikom svetovej riSe vzrastol objem i vyznam
obchodu, obchodovanie sa stalo vynosnou ¢innostou, takze
sa mu aj popredni rimski obcania prestali vyhybat. Z
obchodnych transakcii profitoval aj Stat — cla a poplatky
tvorili nemalu Cast’ prijmov §tatnej pokladnice. Vyska cla
sa pohybovala v rozmedzi 2 — 5 % z ceny tovaru. Colné
stanice boli rozmiestnené v najdolezitejSich obchodnych
centrach v pohranici i v uzlovych mestach vo vnutrozemi.

Vojensko — obchodny charakter rimskej casti
trasy Jantarovej cesty podciarkuje aj sposob vzniku miest,
ktoré na nej vyrastli. Aquileia (nazvana podla riecky
Aquilis) bola zalozend na mieste starej ilyrskej osady.
Rimania obsadili toto Gizemie v 2. storo¢i pred n. 1. ana
ploche tohto sidliska vybudovali mesto pre svojich
kolonistov — rimskych obcanov. Vd’aka svojej vyhodnej
polohe sa tato jadranska pristavna colonia stala ¢oskoro
vyznamnym obchodnym centrom, prezyvanym trznicou
Italie. K jej prosperite prispievali aj blizke bane na zlato.
V 4. storo¢i bola Aquileia deviatym najvac¢$im mestom
v risi. Antické pamiatky Aquileie st od roku 1998 zapisané
v Zozname svetového kulturneho dedic¢stva UNESCO. Na
spojnici medzi Aquileiou a Dunajom postupne vyrastli aj
d’alsie mesta. Emona (dnes Lubl’ana) vznikla ako colonia
pre vojenskych veteranov vroku 15 pod nazvom Iulia
Emona. Poetovio (dnes Ptuj) bolo zalozené za Traiana (98
— 117) na mieste byvalého legionarskeho tabora. Oficialny
nazov znel Colonia Ulpia Traiana Poetovionensium.
Nachadzalo sa na mieste prechodu Jantarovej cesty cez
rieku Drava. Fungovala tu oddévna aj colnica. Posled-
nykrat sa mesto spomina vroku 448. Savaria (dnes
Szombathely) je najstar$im mestom v Mad’arsku. Jej nazov
je odvodeny od latinského pomenovania riecky Sibaris.
Pod ndzvom Colonia Claudia Savariensum ju zalozil cisar
Claudius v roku 45 pre vojenskych veteranov. Po admi-
nistrativnom rozcleneni Pannonie na 4 celky sa stala
centrom Pannonie Prima. Scarbantia (dnes Sopron) je
znama uz z Cias vlady cisara Tiberia (14 — 37). Plinius
Star§i ju spomina ako oppidum Scarbantia [lulia.
V poslednej tretine 1. storo¢ia za vlady dynastie
Flaviovcov ziskala S$tatit mesta nizSicho typu ajej
oficialny nazov znel Municipium Flavium Scar-
bantiensium. Carnuntum je zname najmi ako legionarsky
tabor a pritdborova civilnd osada (canabae). V ich blizkosti
vSak vznikla aj ind mestskd aglomeracia, ktort cisar
Hadrianus (117 — 138) povysil na municipium. Status
colonie ziskalo mesto Carnuntum od Septimia Severa (193
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— 211), ktory sa stal cisarom prave vdaka panonskym
légiam.

Rimska cast’ Jantarovej cesty ustila do Bratislavske;j
brany, jej dalSie pokracovanie viedlo uz cez barbarské
uzemie. Smerovalo k Moravskej brane a d’alej na sever
k Baltu, pricom sa alternativne vyuzivali najmenej dve
trasy. Zapadnd viedla Pomoravim, vychodnd sa tiahla
popod Malé Karpaty a Povazim po Zilinu a odtial’ popri
Kysuci opit’ k Moravskej brane. Predpoklada sa, ze vznik
roznych tras suvisel so sezonnymi zaplavami na dolnom
toku Moravy (KOLNIK 1998:62). K trasam tejto naj-
dolezitejSej severojuznej magistraly sa navyse zbiehali aj
d’alsie vécsie ¢i mensSie cesty z okolia (WIELOWIEJSKI
1970:201-219). Obchodna ¢innost’ Rimanov v barbarskom
prostredi bola zrejme vysledkom dohdd. Ius commercii —
pravo Rimanov obchodovat na cudzom uzemi, pripadne
zriad'ovat’ na istych miestach obchodné faktorie, sa stalo
suCastou zmluv, ktoré riSa uzatvarala s barbarskymi
kral'mi. Osoh z nej mali obe strany: Rimania ziskali nové
odbytiskd pre svoje vyrobky vymenou za nimi
vyhladavané tovary, aj vychodiskovy priestor pre
nadviazanie kontaktov sdalej na severe sidliacimi
kmenmi. Barbari, resp. ich privilegovana cast, dostali
moznost  uspokojitt  svoju  tizbu po  vlastnictve
exkluzivnych predmetov a vd’aka vyhodnej polohe koristit’
zo sprostredkovatel'ského, eventualne tranzitného obchodu.

Podorys rimskeho stavebného komplexu v Stupave

Zdroj: Heckova 2005:55

Jantarova cesta ako tepna dial’kového obchodu
bola magnetom pre podnikatelov, ktori si na jej rimskom
useku vybudovali primerané zdzemie pre svoje aktivity.
Treba predpokladat, ze isté Standardné sluzby boli
poskytované aj na barbarskom useku. Ruiny rimskej
architektury v Stupave by azda mohli byt toho sve-

dectvom. Stavebny komplex vznikol v priebehu 2. storocia
na vyvySenine, zktorej je dobry vyhlad do Sirokého
okolia. Okrem obytnej casti akupelov s vyhrievanou
vodou, ktoré patrili k beznému komfortu Rimanov, bolo
jeho sucast’ou aj murované horreum na uskladnenie obilia.
Situovanie na trase Jantarovej cesty, velkost’ a vybavenie
komplexu pritakavaji tvaham o jeho vyuziti aj ako
pricestnej obchodnej stanice. Vol'ba strategicky vyhodnej
polohy s mozZnostou signalizatného dorozumievania sa
s dals$imi dominantami v oblasti Bratislavskej brany
(Devin, Devinska Kobyla) vSak nasvedcuju tomu, Ze treba
ratat’ aj s vojensko-spravodajskou funkciou objektu
(HECKOVA  1986:378-394; KOLNIK  1998:66,71;
2000:21; ONDROUCH 1945-1946:1-58; PITTS 1987:223-
225; STANIK — TURCAN 2000:22-26).

K obchodovaniu na Jantarovej ceste sa viazu dva
zaujimavé doklady. V slavnom prirodopisnom diele Plinia
StarSicho (Naturalis historia 37, 3,45) nachadzame
zmienku o tom, ako sa nemenovany rimsky equitus
(jazdec, druha najdodlezitejsia vrstva rimskej spolocnosti po
senatoroch) za vlady cisara Nerona (54-68) podujal na
popud istého Tuliana, organizatora cisarskych hier v Rime,
zadovazit’ velké mnozstvo mddneho jantadru az od Baltu.
Vyprava, dozaista sledujica okrem obchodnych aj
propagacno-politické zamery, sa vydala na cestu z Car-
nunta a po prekonani vzdialenosti 600 000 krokov (888
km) dospela kustiu Visly. Jantdru ziskaného na
pobreznych trhoviskach pocas tejto misie bolo tolko, Ze
nim boli pocas gladiatorskych hier vyzdobené ochranné
siete okolo 16zi, priestory arény, aj vSetky predmety
pouzité v onen den pri zapasoch.

Amber Expedition 2011

Zdroj: fotoarchiv autora (2011)

Dalsou pamiatkou je nihrobna stéla datovana na
koniec 1. storo€ia, ktord je v sekundarnom pouziti zabu-
dovana do juznej steny rimskokatolickeho kostola
v Boldogu. Z napisu sa dozvedame, Ze ide o nahrobok
slobodného rimskeho ob¢ana Quinta Atilia Prima p6vodom
z Italie, ktory, dozijuc sa 80 rokov veku, pdsobil ako
centurio a azda aj tlmo¢nik XV. légie a bol aj
obchodnikom. Opravnene sa mézeme domnievat, Ze sa
venoval predovsetkym obchodovaniu s barbarmi z nad-



dunajskej oblasti, pricom vyuzil aj kontakty a znalosti
z predchadzajiicej kariéry (KOLNIK — 1977:481-500;
2000:20-21). Rod Atiliovcov podnikal na Jantarovej ceste
a v 1. storo¢i patril k najaktivnejsim.

Na zaver. Dolezitost’ Jantarovej cesty dosiahla svoj
vrchol v rimskych ¢asoch. V sucasnosti sa opat’ prebudza
k zivotu, nie v8ak ako obchodna trasa, ale ako kultirno-
historicky fenomén. Z ostatnej doby rezonuje medialne
znamy medzinarodny projekt Amber Expedition — the
European Amber Route. Sucastou jeho propagacnej
aktivity je aj prezentacia repliky rimskeho cestovného voza
s posadkou v dobovych odevoch. Slovenskym partnerskym
mestom projektu je Martin.
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Abstract:

Oral storytelling is one of the precious ancient
Arab traditions. The storyteller/hakawati offers the unique
dramatization of legends, fables and tales of the

adventures of kings and warriors. He brings a piece of the
history to life for his listeners. Storytelling is experiencing
a revival in Arab region and inspiring the new generation
to appreciate their heritage.

Uvod. Hakawati / rozprava&stvo ako interpretaéné
umenie je sucastou arabskej l'udovej kultary. T4 s moder-
nizaciou spolo¢nosti postupne zanikd, no niektoré jej javy
sa uchovavaji ako prejavy narodného kultirneho
dedi¢stva. Rozvoj informacnych technolégii umoziuje
globalne informacéné prepojenie, ktoré zasahuje do narod-
nych aj lokalnych kultar, ¢im narGsa pévodné prostredie
a zvySuje stupen kultarnej integracie. Tieto procesy vSak
vyvolavaju potrebu zachovania kulturnej rozmanitosti
a prezentaciu Specifickych kultirnych prvkov. V praxi
nastava unifikacia kultirnych javov, ale zaroven aj snaha
revitalizovat’ Specifické prejavy kultirneho dedicstva.

Ked listujeme v strankach historie arabskej
kultury, kedy neexistovala televizia, rozhlas ani noviny a
Casopisy, kladieme si otazku, ako sa spolocensky zabavali
predchadzajuce generacie a ako si spristupnovali duchovné
dedicstvo. V minulosti si I'udia kratili voI'ny ¢as rozprava-
nim a poc¢ivanim pribehov. Historické udalosti odohrava-
juce sa na uzemi Blizkeho a Stredného vychodu su
zdrojom mnohych legiend, historiek, dobrodruznych
pribehov, opisujicich zivotné osudy odvaznych vodcov
a bojovnikov. Tieto historky sa ustne tradovali z generacie
na generaciu. Bol to prave rozpravac (hakawati), ktory im
pomahal opustit kazdodennu realitu prenesenim sa do
iného sveta. Prenasal ich kuasok po kuasku z davnej
minulosti do povedomia posluchacov a svojim rozpravac-
skym talentom vzbudzoval u nich zaujem o svoje kultirne
dedi¢stvo. V stcasnosti rolu hakawati prevzali média,
ktoré su ,hostom v naSich domovoch, no ¢asto aj bez
pozvania prenikaju do nasho sukromia. Napriek tomu
v niektorych arabskych a zapadnych krajinach sme
svedkami revitalizacie tohto tradiéného I'udového umenia.
To dokazuje, ze globalizacia prispieva aj k ozivovaniu
tradicii. Tento jav je dosledkom expandovania cudzich
kultirnych prvkov aj do tradicného arabského kultarneho
prostredia, alebo naopak, samotni imigranti ozivuju vlastné
tradicie v prostredi cudzej (eurdpskej ¢i americkej) kultary.

Hakawati je syrsky termin a pochadza zo syrskej
hovorovej arab¢iny. Oznacuje rozpravaca pribehov, v Sir-
Som zmysle basnika, historika, herca, komedianta. Je
odvodeny od arabského slovesa hakd ,,rozpravat* a hovo-
rového vyrazu , wati” implikujuceho odbornika na
popularne l'udové umenie. Hakawati nie je trubadirom,
ktory cestuje z miesta na miesto, ani recitatorom, pretoze
reciticie sa vyznacuji formalnej$im prejavom, ¢o znemoz-
nuje volnl interpretaciu diela. Hakawati predstavuje so-
cidlny, kultarny, literarny aj vychovny fenomén. Pri
rozlicnych spolocenskych a nabozenskych prilezitostiach
ponuka svoje interpretacie historiek a pribehov s imyslom
nielen zabavit, ale sprostredkovat’ moralny odkaz pred-
chéadzajucich generacii. Pocas pdstneho mesiaca ramadanu
rozpravané pribehy prezentuju idey, ktoré pre veriaceho
symbolizuje samotny post.

Rozprava¢ hra rozne roly v jednom kratkom
pribehu, kde vyuziva rymované pasaze, vtipné vety,
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kombinuje fantdziu s dobrodruzstvom a prezentuje
protikladné postoje. Rozpravacské remeslo predpoklada
talent, schopnost’ dramatizovat, improvizovat’,, komuniko-
vat’ s obecenstvom a udrziavat’ jeho pozornost’. Neverbalne
prejavy, intonacia, sposob reakcie na publikum, vlastné
vedomosti a skusenosti — to je ,.know-how* kazdého
rozpravaca a kazdy jeho nasledovnik ho len sotva dokaze
napodobnit. Rozprava¢ je dolezitym clankom retazca
ustneho tradovania, pretoze to je stabilny sposob
zachovavania l'udovej slovesnosti.

Hakawati rozprava legendy

Zdroj: Cukan (2008)

Arabska kultara poznala tento druh ludového
umenia davno pred prichodom islamu. Kazdy kmen mal
svojho basnika/hovorcu, ktory zverejnoval dolezité udalos-
ti z kazdodenného Zivota kmena spravidla na veCernych
zhromazdeniach. Sprostredkovaval ich formou basni. Bol
nielen kronikarom, jeho tlohou bolo zabavat’ aj vzdelavat

svojich sukmenovcov. Postupne vznikalo rozpravacské
remeslo.

Rozpravaci pribehov boli v Oriente vel'mi
oblibeni a rozsireni v réznych spoloc¢enskych vrstvach.
Arabi povazovali za skuto¢nt literatiru poéziu a rymovanti
prozu. Cudova slovesnost’ sa neteSila takej ucte, no napriek
tomu ju nepocuvali len negramotni ludia. Rozpravaci
ucinkovali na trhoviskdch, uliciach ¢i namestiach a
v kaviarnach. Ich sluzby vyuzivali i bohaté vrstvy, dokonca
si ich pozyvali vladnuce rodiny a tak sa ¢asto ocitli priamo
v sidlach kalifov. Za vlady druhého pravoverného kalifa
Umara bin al-Chattaba (634-644) pdsobili rozpravaci, ktori
dostali $pecifické pomenovania podl'a ich profesionalneho
zamerania: al-samir - rozpraval zabavné pribehy iba
v noénych hodinach, al-muhaddis — opisoval historické
udalosti, al-gassds — uvadzal T'udové pribehy, al-muqallid
— napodobnoval rozpravaéa spievanym prejavom, al-
muharridz — uvadzal komické a vtipné historky, al-
mughanni — po&as rozpravania aj spieval.!

U beduinov  na  pravidelnych  vecernych
kmenovych zhromazdeniach rozpravac¢ rozpraval o vyz-
namnych udalostiach zo Zzivota kmefia, najmid o vi-
tazstvach v bojoch pri ozbrojenych néajazdoch. Vyuzival
kratke epické utvary — legendy, bajky, historky, prislovia
arozne uslovia. Napriek tomu, ze historickii skuto¢nost’
Casto skresluji, maji velka kultarnohistoricki hodnotu,
lebo relativne realisticky odrazaju vtedajSie prostredie
a sposob Zivota v Arabii. Predstavujii 'udova historick
pamit’ arabskych beduinov — pévodnych Arabov. Arabi st
na svoje heroické tradicie velmi hrdi, a prave heroicka
epika dokazuje, ze mali zmysel nielen pre poéziu.

NajdodlezitejSia rola rozpravada spociva v prena-
Sani kultirneho dedicstva z generacie na generaciu. Talél
Madzzib, odbornik na arabské T'udové dedicstvo,
zdoraziuje, ze hakawati ako zamestnanie ¢i remeslo bolo
v minulosti prostriedkom spolocenskej zabavy a zaroven
nastrojom vzdelavania ¢i prezentovania hodnot a mravnych
zasad. Tieto zasady stelestiovali hrdinovia rozpravanych
pribehov, ktoré boli vécsinou fiktivne, ale spravidla sa
opierali o skuto¢né historické osobnosti a udalosti.” Roz-
prava¢ miesal realitu s fantaziou, ked puttavo opisoval
zivot znamych hrdinov a kolorit miest ¢i dedin, kde doslo
k rovnako znamym historickym udalostiam. Hakawati
spristupiiuje narodné dejiny jednoduchym spdsobom
v porovnani s dnesnymi uc¢ebnicami dejepisu preplnenymi
mnozstvom c¢asto neprehladnych faktov, mien a datumov,
ktoré Citatel'a zatazuju, ¢im znizuju jeho zaujem o dejiny
predkov.

V Syrii sedi rozprava¢ pred obecenstvom (Casto
na vyvysenom mieste), pribeh rozprava niekedy spamiti,
pricom obcas pridava poémy, zarty, komentare, inokedy
cely text Cita. V jednej ruke drzi knihu a v druhej spravidla
nejakl pomdcku — mec alebo palicu na udrzanie pozornosti
posluchac¢ov. Niektori vyuzivaji aj hudobné nastroje alebo
zvlastny dobovy odev. V minulosti si zvykli pomalovat
tvar. Ak bol pribeh smutny a bolestivy, pomalovali sa
¢iernym uhlom. Ked’ mal dej vyvolat’ radost’ na tvari

! Blizgie DZUMAA 2009:44-51.
2 AL-HUDZAIJRI 2001



obecenstva, pouzili henu (prirodné farbivo Zltej az hnedej
farby).

Abu Sadi. Hakawati je v skutognosti identifiko-
vany ,,svojou” kaviariou. ESte v nedavnej minulosti mala
kazda vlastného hakawati. V stc¢asnosti v historickej Casti
Damasku existuju tradi¢né kaviarne s bohatou histdriou,
ale profesionalny rozprava¢ je uz iba jeden. NajstarSia
anajslavnejSia  z damaskych kaviarni -  Al-Naftra
(,,fontana®) vznikla pred dva apol storo¢im a dodnes si
zachovala svoj povodny charakter. Je situovana v najstarsej
Casti mesta ned’aleko vychodnej brany Umajjovskej meSity
(postavenej v roku 705). Nazov dostala podla obl'ubeného
orientalneho architektonického prvku — fontany, ktora je
suCastou nezastreSenej Casti tradiéného arabského domu.
Predstavuje miesto oddychu jeho obyvatel'ov a ich hosti,
pretoze pocas hortcich dni voda z fontany ochladzuje
ovzdusSie otvoreného dvora. Malad kaviaren s dlhou his-
toriou  aStylovym interiérom  pritahuje
domacich  azahrani¢nych  hosti  nielen
tradicnymi napojmi, stolovymi hrami ¢i
vodnou fajkou. V noci tam ozivaju ,,staré
casy“, kedy jediny profesionalny rozpravac v
Damasku Aba  Sadi (Rasid Al-Hallaq)
predvadza posluchaCom svoje rozpravacské
umenie. Okrem spominanej Al-Naftra pred-
vadza vystipenia aj v kaviarni Al-Masriqa.
Pred Sestnastimi rokmi ho oslovil majitel’
kaviarne Al-Nafura, potom ¢o sami zakaznici
stale CastejSie prejavovali zdujem o oZivenie
tradicného rozpravacského umenia. Odvtedy
si Abi Sadi kazdy veCer medzi Siestou
a siedmou hodinou oblieka tradiény l'udovy
damasky odev — Siroké nohavice so znizenym
rozkrokom, S$iroky opasok, vestu zdobent
tradicnou damaskou vysivkou a cerveny
turban. K obleCeniu neodmyslitelne patri
tradicna rekvizita — mec. S rozpravac¢skym
remeslom sa zoznamil ako dvanastroény. Otec ho vzal so
sebou do kaviarne Al-Nafira, aby pocuval zaujimavé
pribehy. To ho motivovalo k ¢astejSim navstevam kniznice
a Citaniu literatary. Abu Sadi sa spociatku na svoje
vystipenia pravidelne pripravoval. Aby lepSie porozumel
ludovej tvorbe, ktoru predvadzal pred obecenstvom, musel
zvladnut' zaklady beduinskeho, tureckého, egyptského
a osobitého damaského narecia. Vekové skupiny a Grovne
vzdelania jeho posluchaCov st roézne - od malych
a mladych az po déchodcov, vzdelanych aj nevzdelanych.
Pribehy si vybera tak, aby ich obsah mohol tvorivo
prispdsobit’ sticasnym spolocenskym situaciam. Preto sa
sustreduje na kritické moralne, socidlne a ,lahSie
politicko-ekonomické témy. Vystupenia trvaji asi pol
hodinu v jednej aj druhej kaviarni. Pocas ramadanu sa
vyrazne zvysuje pocet posluchacov apredlzuje sa cas
vystupenia. Obsah rozpravania je prispdsobeny nabo-
zenskému duchu podstneho mesiaca, vazne historické
a zivotopisné¢ pribehy sa striedaji so zabavnymi histor-
kami, aby sa l'udia po naro¢nom celodennom pdste mohli
uvolnit. Rozpravacské vecery navstevuju aj cudzinci. Abu
Sadi ich privita vich materskom jazyku - angliétine,
nemcine, franctzstine, rustine ¢i $paniel¢ine. (Raz navstivil

jeho vystipenie indicky diplomat srodinou. Abu Sadi
rozpraval pribeh v arabline a bolo mu Iito, Ze nevedel
indicky, aby ich mohol pozdravit. Nakoniec bol prekva-
peny, ked” sa s nim indické rodina po vystiipeni rozlucila
arabsky.) V priebehu jeho rozpravacskej kariéry nakrutili
jeho vystupenia, okrem syrskej, aj viaceré zahrani¢né
televizie — egyptskd, britska, nemecka, danska, belgicka
a japonska. Abu Sadi vystupoval v Spojenych arabskych
emiratoch, Bahrajne a na folklornom festivale v jor-
danskom Dzarasi a v Bejrute. Za zachovavanie arabského
kultarneho dedicstva ziskal ocenenie od ministra kultiry
a starostu hlavného mesta Damask. V zavere rozhovoru
uskuto¢neného v roku 2008 vyjadril svoje prianie, aby jeho
syn Sadi pokradoval vtomto ohrozenom tradi¢nom
remesle.’

Hakawati pocas rozhovoru s autorom prispevku

A2 i

Zdroj: Cukan (2008)

Nura Adzib. Remeslo hakawati tradi¢ne vyko-
navali len muzi aznich ti, ktori vynikali schopnostou
predstavit’ obecenstvu obl'ibené historické pribehy zauji-
mavym a putavym spdésobom. Slovensky arabista Jan
Pauliny v interviewu v roku 2004 uviedol, Ze profesionalni
rozpravaci na verejnosti su len muzi, Zeny rozpravaju
a potuvaju tieto rozpravania iba doma.* V sucasnosti je
tento stav minulostou. Za ostatnych niekol’ko rokov do
doteraz vyhradne muzského remesla v arabskom svete
vstpili aj Zeny. Po staroCia to boli prave Zeny — staré
matky, matky, tety ¢&i sestry, ktoré rozpravali detom
rozpravky ardzne iné pribehy v sikromi domovov, nie
v$ak na verejnosti. Zena v minulosti nemala moznost’ takto
sa prezentovat’ (ani v Oriente, ani na Zapade).

3 Z osobného rozhovoru s Abu Sadim, uskutodneného v kaviarni Al-
Masriqa pocas terénneho vyskumu v Syrii v novembri 2008.
* Nad tajomstvami ... 2004
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Nura Adzib’ je v salasnosti zndma ako prva
arabska rozpravacka nielen v Syrii, ale v celom arabskom
regione. V nedavnom interview zdoraznila, ze jej rozpra-
vanie sa velmi neli$i od rozpravania starych matiek.
Zmenilo sa len prostredie a publikum. Rozpravanie sa
prenieslo z uzavretého priestoru sikromnych obydli na
verejné miesto — do kaviarne, kde oziva stara tradicia spéta
s orientalnym duchom damaskych kaviarni. Nura Adzib
ma vysSie ambicie ako len revitalizovat’ tradicné l'udové
umenie/remeslo. Ciel'ovou skupinou jej auditéria nie je
tradi¢né obecenstvo - muzi popijajlci ¢aj alebo kavu pocas
fajcenia vodnej fajky a hrania stolovych hier. Osobitym
Stylom rozpravania sa snazi prilakat spolocne muzov
aj zeny, aby spolu vytvorili rodinni atmosféru v spolo-
Censkom priestore. Ludova slovesnost je sucastou
arabského kulturneho dedicstva, ktorého moralny odkaz
takto nachadza adresata v celej spolo¢nosti. A tam patri aj
mlada generacia. Aby tradicia rozpravania l'udovej epiky,
ktora zaznamenala v Levante vrchol oblibenosti najméi
v 19. storo¢i, oslovila aj mladych l'udi, treba prisposobit
rozpravacsku techniku stcasnému vkusu posluchacov.
Nura start tradiciu ozivuje, ale nekopiruje ju. Pouziva
vlastnu techniku amoderny spdsob rozpravania bez
zbytoénych afektov ¢i tradicnych pomocok ako mec
a palica. Mimiku a gestikulaciu vyuziva striedmo. Vyhyba
sa neprimeranej teatralnosti a prehnanej dramatizacii.
Rozpravanie prebieha v hovorovej reci, blizSej beznym
ludom. Upozorfiuje na skutoéni podstatu pribehov
a zarovenn vykresluje redlne socidlne obrysy prostredia
a obdobia, v ktorom sa odohrali.

Najobl'ibenejsim repertoarom Nury Adzib su
pribehy z Tisic a jednej noci. Tajomstva Seherezddy od-
kryvaju pred poslucha¢mi obraz socidlnych a ekono-
mickych pomerov v Arabskej riSi za vlady abbasovskej
dynastie (8. — 13. storoCie). Zbierka je svetoznamou
pamiatkou arabskej polol'udovej literatary a zachovala sa
iba v arabskom jazyku. Jej najstarSia Cast je indického
a perzského povodu azpahlavéiny (stredoperzského
jazyka) bola do arabéiny prelozena v 8. storo¢i. Odvtedy
dalSie pribehy pribudali a Sirili sa v arabskom islamskom
prostredi. Zbierka obsahuje aj namety staroarabské
(predislamské) a zidovské, dokonca sa uvazuje aj
o vplyvoch gréckych a byzantskych. Podla Oliveria ju
k arabskej literature radime z jazykovych dovodov a preto,
ze arabské prostredie malo na jej utvarani rozhodujuci
podiel.® Nura si vybera tieto pribehy s ciefom vzbudit
zdujem mladej generdcie o kultirny aeticky odkaz
predkov. Ti zili koCovnym Zivotom na uzemi, ktoré priamo
(alebo v jeho susedstve) obyvali vyspelé kultury. Zbierka
Tisic a jedna noc vznikala v kontakte s réznymi kultarami.
Ide o hybridny kultirnoliterarny produkt. Cesta jeho
vyvoja ma transkultirny charakter a mozno prave preto je
vel'mi obl'ibena medzi mladym obecenstvom.

Zaver. Hakawati — rozpravacské umenie spaja
staré s novym, nam pomaha pochopit’ sicasné dianie tak,
ze nas vracia do minulosti. V minulosti hladame odpovede

* Niira Adzib je $tudentkou doktorandského $tudia na Filozofickej fakulte
Damaskej univerzity v Syrii. Interview zrealizovala syrska tlacova
agentura SANA 3. 2. 2011. Bliz8ie Noura Ajeeb 2011.

¢ Blizsie OLIVERIUS 1995:367-368.

na problémy, ktoré nds trapia a mozno prave preto
rozpravacstvo ako umenie a remeslo oziva hlavne medzi
arabskymi imigrantmi, zijicimi daleko od vlasti a
tuziacimi po povodnych tradiciach, ktoré by ich spojili
srodnou krajinou akultirou. Rozpravanie/poc¢ivanie
pribehov z tvorby vlastnych predkov obohacuje vnutorny
svet, ktorému prislusnici cudzej kultiry nikdy nemoézu
uplne porozumiet. Potrebuju ludsky kontakt, ktory im
ziadne médium nenahradi. V arabskom svete hakawati
zanika, pretoze mlada generacia cez agresivny utok médii,
ktoré im pontkaju nieco nové a exotické, podlieha vplyvu
cudzich kultdr. Krajania na Zéapade objavuju caro
rozpravacského umenia, akoby nasli poklad. Pocet haka-
wati v emigracii zacal stipat’ v 80. rokoch 20. storocia.
Koncom 90. rokov sa poéitali v stovkach.

Hakawati je integralnou sucastou existujuceho
kultrneho prostredia, Specifickost’ tohto druhu umenia
spociva vtom, Ze zblizuje staré s novym. Odkryva svet
predchadzajtcich pokoleni, ktoré zanechali nejaky odkaz a
hakawati pomaha najst’ adresata. Zachovanie tejto I'udovej
tradicie moze pozitivne ovplyvnit' rozvoj cestovného ru-
chu, pretoze adresat nemusi mat’ rovnaku kultarnu identitu
ako odosielatel. Tradicia hakawati sa vplyvom turizmu
komercionalizuje, musi sa prispdsobovat’ novej spolo-
Censkej situacii, aby v domacom prostredi prezila. Stale
vSak predstavuje ziva formu umenia.
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Hudobné festivaly v kontexte vzajomnych
vzt'ahov hudby a spoloc¢nosti

Marcel Mudrak

Klucoveé slovad:
hudba, festivaly, kultiurny cestovny ruch, funkcie festivalov

Abstract:

Festivals are important events with long tradition.
Some of them originated in ancient times in countries like
Egypt and Greece. Nowadays several types of festivals
exist. One of the most important types of them is the music
festival. Music festivals are series of performances
separate from the normal concert season and often, but not
always, organized around an idea or theme. The music
festivals have lot of functions like propaedeutic, amusing,
informative,  cognitive,  etc. Live performance is
irreplaceable part of perception of music. The impression
of the concert consists of three different parts- audience,
artist and concert set-up.

Pritomny prispevok je urCeny najmé ako Studijny
materidl, ktorého hlavnym cielom je objasnenie zaklad-
nych atributov festivalov, ich vyznamu a terminologie
s nimi suvisiace;.

Vyznamnym prvkom sucasnej spolo¢nosti, ktory
sa stava roz§irenym fenoménom, st festivaly. Ich hodnotu
podmienuje a umociuje vzrastajuci zaujem o priamu ucast
na nich. Vo vseobecnosti festival znamena spoloéensku
slavnost’ s naplanovanym programom zavedenu tradiciou
alebo organizovanu pod zastitou roznych kultirnych
organizacii, institdcii a skupin ludi. Termin festival ma
etymologicky zaklad v latinskom slove ,,festivus®, ktorym
sa oznaGovali slavnosti ahody.' Festivalové podujatia
mozeme rozdelit' na viacero druhov: filmové, divadelné,
hudobné, sezonne, gastronomické, nabozenske a i.

Filmové festivaly st podujatia, pri ktorych st
premietané filmové diela v jednej alebo viacerych
kinosalach. Filmy st casto zahranicnej, ale aj domacej
proveniencie. Niekedy su spojené unifikujucou myslien-
kou, napr. zédnrom, témou a pod. Prvym medzinarodnym
filmovym festivalom bol Mostra Internazionale d'Arte
Cinematografica della Biennale di Venezia, ktory sa
uskutocnil vroku 1932 v Benatkach. Medzi najstarSie
filmové festivaly patria Festival del film Locarno,
Mezinarodni filmovy festival Karlovy Vary, Festival de
Cannes.

Divadelné festivaly patria medzi najstarSie typy
festivalov. Uz v starovekom Grécku bolo divadlo spajané
s nabozenskymi oslavami, ktoré sa usporadivali na pocest’
boha Dionyza, tzv. Dionyzie. Tento festival zahfial
divadelné vystpenia, sutaze a predstavenia niekolkych
gréckych tragédii a komédii.? V si¢asnosti s zakladané
mnohé divadelné podujatia, ktoré st venované dielu

1

Etymology of the English word festival 2008

<http://www.myetymology.com/english/festival.html>;

2 Great Dionysia 2009 . <
http://www.britannica.com/EBchecked/topic/243182/Great-Dionysia>;
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vyznamnych svetovych dramatikov, ale aj neznamych,
pripadne zacinajucich autorov.

Sezonne festivaly st zalozené na lunarnom alebo
solarnom kalendari a kolobehu roénych obdobi. Suvisia so
zabezpeCovanim potravy a polnohospodarstvom. St dole-
zitou sucastou kultary. Staroveki Egyptania oslavovali
obdobie zaplav rieky Nil, pretoze bahno im zabezpecovalo
urodnost’ poli abolo doblezit¢é na pestovanie plodin.
V Eurodpe boli v oblube festivaly suvisiace s vyhananim
dobytka a jeho navratom, napr. alpsky Almabtrieb. Medzi
najdélezitejsie festivalové podujatia tohto typu v Azii
patria oslavy nového roka.’

Gastronomické festivaly st podujatia, ktorych
hlavnou témou st niektoré potraviny ako syr, cesnak,
pol'nohospodarske produkty, alebo napoje (napr. pivné
festivaly avinne festivaly).! V minulosti tieto slavnosti
suviseli so zatvou, oslavou avdakou za urodnost
a hojnost’. V nasich podmienkach st archetypom takéhoto
podujatia dozinky. Medzi najzndmejSie sucasné gastro-
nomické festivaly patria Oktoberfest, cesnakovy festival
v Gilroy, Taste of Chicago a i. ZvlaStnym druhom festi-
valov spojenych sjedlom su napr. La Tomatina
v Spanielsku, na ktorom téastnici hadzu do seba paradajky
a Battaglia delle arance v Taliansku, zalozeny na
rovnakom principe.

Hudobné festivaly su podujatia zlozené zo série
vystupeni umelcov na urCitom mieste, priCom ich spaja
unifikujica téma alebo myslienka, napr. narodna alebo
sticasna moderna hudba, ¢i ukazka z diel prominentného
skladatela. Mo6ze mat aj formu sOtaze umelcov a
interpretov, pripadne skladatelov.’ Tieto kultarne podujatia
s Casto organizované pri prilezitosti rdéznych vyroci,
nabozenskych a Statnych sviatkov. Rozsah trvania
hudobnych festivalov je rozny, od jednodennych po
podujatia trvajuce celé sezony.

Pociatky hudobnych festivalov. Hudobné
festivaly nie si novodobym fenoménom. Gréci uz v 6.
storo¢i p. n. l. organizovali rozne festivalové podujatia, ako
napr. Pythijské hry v Delfach organizované na pocest’ boha
Apolona, patrona umenia. Mali formu umeleckej sutaze,
na ktorej predvadzali svoje schopnosti a hudobné
kompozicie rézni umelci. V 12. storoc¢i bol vo Walese
zalozeny festival oznaCovany pojmom ,.eisteddfod®, ktory
bol organizovany za tiCelom prezentacie welSskej literatiry
a hudby vtedajsich bardov. Aj vo Francuzsku organizovali
mnohé festivaly uz od 12. storocia. Boli to rozne festivaly
trubadurov (podujatie v Puy Notre Dame).® Na Slovensku
je najstar§im hudobnym festivalom folklorny festival
Vychodna, ktory sa v roku 2011 uskutoénil uz po 57-krat.

Hudba je jediny druh umenia, ktorého
materidlom je ton. Ten nie je obycCajnym fyzikalnym
zvukom, ale zvukovym fenoménom s upravenymi charak-

> Encyclopedia of Observances, Holidays and Celebrations 2007.:
<http://books.google.sk/books?id=5VhTalEiq
70C&pg=PT688&dq=Umm-+al+Qura&hl=sk&source=gbs_toc_r&cad=4#
v=onepage&q=Umm%20al%20Qura&f=false>;

* Pozri napriklad MICHALIK 2009:9-11.

s Music festival 2010 <http://www.britannica.
com/EBchecked/topic/39902 1/music-festival.>;
6 Music festival 2010 <http://www .britannica.

com/EBchecked/topic/399021/music-festival.>;
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teristickymi a mimoriadnymi vlastnostami. Je vysledkom
tvorive] umeleckej cinnosti, planovanej a koncepcne
logickej skladatelovej prace, aj vyvoja osobitého
individualneho hudobného myslenia a kultarneho vyvoja v
uréitom kultirnogeografickom priestore.” Hudba svojou
schopnost'ou prihovarat sa ¢loveku Specifickou formou
jazyka vytvara jedineény umelecky systém prenosu
informacii racionalneho a emotivneho charakteru v podobe
konkrétnej, Specifickej hudobnej formy. Obsahom hudby
nie st len asociativne predstavy, ale aj interpretované
emocie a citové zazitky. Preto v sthrne vsetkych svojich
druhov a zénrov je hudba schopna zobrazovat skutoc¢nost’
velmi mnohostranne a nenapodobitel'ne odzrkadl'ovat
duchovny svet I'udi.®

Hudba je univerzalny l'udsky fenomén a je
sucastou kultiry vsetkych etnik. Jej prejavy st rozne,
zavisia od faktorov, ktorymi sG mnapr. geografické
podmienky, historické vplyvy, alebo vyspelost techno-
logie. Hudobné prejavy su stcastou zivota od nepamiiti.
Neexistuje kultara, v ktorej by hudobné vyjadrenie samej
seba chybalo, liSia sa len jej konkrétne podoby a funkcie.
Hudba je dolezitym prvkom sebareflexie a sebavyjadrenia
a ako kultarna Cinnost’ vydel'uje ¢loveka zo sveta zvierat.
Pre cloveka je typické, Zze na vyjadrenie svojich emocii
pouziva hudbu. Dudia si spievaji pri praci, pri
kazdodennych cinnostiach, pre zabavu a potesSenie, ale aj
pri pocitoch smutku.

V dne$nej konzumnej spolocnosti, v dobe
techniky a rychleho Zivotného tempa sa na hodnotu hudby
Casto zabuda. Prave preto sa organizuji rozne kultirne
podujatia, ktorych prvoradym cielom je atraktivna
prezentacia hudobnej kultiry so zamerom opédtovného
ziskania pozornosti l'udi. Jednym z tychto podujati su
festivaly. Kazdoro¢ne vznikaji nové, ktoré sa sustred’uju
na roézne hudobné smery.

Druhy hudobnych festivalov st kategorizované
na: vézna hudba, dychova hudba, folklor, jazz, blues,
gospel, rock-pop, folk, country, bluegrass a d’alsie; world
music, viac zanrové podujatia, hudobno-vzdelavacie
podujatia. ’

Kultirny cestovny ruch. Dopyt po intenzivnych
formach cestovného ruchu spojenych so zdbavou, zazitkom
a emociami vieobecne rastie. Siroky priestor na rozvoj
tejto zazitkovej formy cestovného ruchu poskytuju prave
atrakcie. Ziskana skusenost’ a zdzitok modze mat podobu
vzdeldvania, zabavy, rozptylenia ¢i estetického zazitku.
Stucasné prieskumy uvadzaju, ze 137 mil. turistov navstivi
Eurodpu kvoli kultirnym atraktivitdm, ¢o predstavuje 44 %
vietkych prijazdov do Eurépy.'’ Partnerstvo kultury a
cestovného ruchu je reciprocne vyhodné, kedZe ich
vzajomné fungovanie dokaze posilnit’ konkurencie-
schopnost’ jednotlivych regionov a krajin. Dany vztah je
viak potrebné vytvorit, rozvijat’ a riadit’.""

Kultira na svetovom trhu cestovného ruchu
vytvara priestor pre autenticitu a jedinecnost’ jednotlivych

"LABORECKY 2005:87

$ LABORECKY 2005:87

° SIKULINCOVA 2009:4

" BOROVSKY — SMOLKOVA — NINAJOVA 2008:88
" The impact of culture on tourism 2009:31

destindcii, pretoze vicSina miest sa pre ucastnikov
cestovného ruchu spaja s urCitymi historickymi
udalostami, zndmymi miestami, osobnostami a pod. Pri
priaznivom fungovani vztahu kultira a cestovny ruch
méze byt dané spojenie vysoko vykonnym hnacim
mechanizmom ekonomiky."

Hudobné podujatia su neprehliadnutel'ny fenomén
sucasnej spolocnosti. Ich navsteva predstavuje vyznamni
cast’ z celkového objemu kultirneho cestovného ruchu.
Festivaly patria medzi najvyznamnejSie a najnavste-
vovanejSie kultirne podujatia. Z rozliénych dévodov si
ziskavaju stale viac priaznivcov. SU to predovSetkym
zabavné podujatia, ktorych cielom je vyvolat’ u ucastnika
maximalny emocionalny zazitok."

Motivacia. Pre ucast’ na festivaloch a hudobnych
podujatiach vo vSeobecnosti je kIiCovym prvkom
motivacia. Motivacia je psychicky proces vytvarania
motivov. Zahfiia vonkaj$iu ponuku a ciele, aj vnltorné
motivy. Pre motivaciu je rozhodujici vnutorny impulz,
ktory utvarajui biologické alebo socialne potreby. Jednou
skupinou socialnych potrieb je potreba poznavacia a
estetickd, ktorou chipeme Skalu od elementdrnej zveda-
vosti a tizby Cloveka poznat' svet az po Specializované
vedecké a umelecké zaujmy.'*

Ekonomicky prinos. Hudobné podujatia ako
vyznamny motivacny prvok maju potencial prildkat’ do
cielového miesta mnozstvo navstevnikov, ¢im podporuju
ekonomicky rozvoj danej destinacie. Mnohé, najmi
masové letné podujatia, su divacky atraktivne a kazdoro¢ne
si nav$tevované tisickami fanasikov popularnej hudby.

V sucasnosti sa moze festival organizovat’ na
kazdom vhodnom mieste a ma potencial stat’ sa
vyznamnym lokalnym ekonomickym faktorom. Vyskumy
potvrdili, ze investicie do kvalitnej kultirnej ponuky sa
oplatia, pretoze je pravdepodobné, ze investované
prostriedky sa odrazia vo vysSej navstevnosti a popularite
podujati. Cim viac festivalov s &o najvyssou kvalitou, tym
viac navitevnikov azisku.'” Vzhladom na oblibenost
hudobnych festivalov a fakt, Ze va¢Sina z nich ma formu
zabavnych podujati, je pri ich organizacii zrejma tendencia
smerovat’ ku komer¢nosti.

Podstatnt rolu pri motivacii k navsteve koncertu
zohrava novodoby fenomén celebrity, ¢ize kultu osobnosti
umelca. Charizmaticki umelci pravdepodobne vzdy budu
pritahovat zastupy nad$enych priaznivcov.'

Funkcie festivalov. NajbeznejSou je zabavna
funkcia. Atraktivita mnohych hudobnych podujati je
umociiovana prave touto funkciou. Zabava a poteSenie
z po¢lvania a vnimania hudby maji katarzny ucinok na
svojho recipienta. So zabavnou funkciou uzko stvisi
funkcia ovplyviovania nalady. Na momentalne citové
rozpolozenie pdsobi vnimana hudba, okolité prostredie,
ostatni navstevnici, vystupovanie interpretov a iné faktory.

Festivaly st podujatia, ktoré maji aj edukacnu

funkciu. Vzdelavanie prostrednictvom hudby mobze

"2 The impact of culture on tourism 2009:11
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prispiet’ k obohateniu vedomosti o mnohé cenné poznatky.
Pedagogovia zumeleckych 8§ko6l navstevujit hudobné
festivaly, na ktorych vystupuji hudobni virtuézi. Pomocou
hudobnych vystipeni ziskavaji pedagdgovia nové
poznatky o technikach hry a ich moznostiach rozsirovania
a zdokonalovania. Pozorovanie vystupeni umelcov na
hudobnikov, ktori takto ziskavaji nové podnety k tvorbe.

Pomocou ucasti na koncertoch sa plni aj
poznavacia funkcia. Na hudobnych festivaloch sa navstev-
nici stretavaju s roznymi hudobnymi smermi a zanrami.
Kontaktom snovymi hudobnymi dielami, interpretmi
a skupinami si roz8iruji hudobné obzory, ucia sa prijimat’
nové podnety. ,Krasno sa meni na poznanie a vrstva
recepCne otvorenych ludi nachadza radost’ v samotnom
akte objavovania.“'’ Medzi dalsie funkcie patria
informac¢na, socializatnd, hodnotiaca, komunikac¢na,
taneéna, integracna, empaticka a i.

Vyznam Zivych vystipeni. Stcasna generacia
milovnikov hudby je vdaka technickym vymozenostiam,
nespornym kvalitdim a priaznivym cenam stcasnej
audiovizualnej techniky istym spdsobom motivovana
nezucastiiovat’ sa na vystipeniach a koncertoch umelcov.
To znamena, ze mnohi hudobni priaznivci uprednostiuja
pohodlie svojho domova pred empirickym zazitkom zo
zivého prevedenia hudobného repertoaru. Dany jav sa
odréza v Coraz vicsich ziskoch nahravacich a produkénych
spolo¢nosti, ktoré pri si¢asnom stave obl'ibenosti klasickej
hudby medzi posluchaémi produkuju rézne nahravky, kde
su fanuSikom ponukané rézne fuzie klasickej a modernej
hudby. Uz v 60. rokoch 20. storoCia sa vynarali prognozy
o zaniku klasického koncertu, ktoré sa obavali, ze jeho
funkcie prevezmu elektronické média. Ziadna z tychto vizii
sa viak doteraz nenaplnila.'®

»okuseni navstevnici verejnych koncertov st
pravdaze presvedceni, Ze nahravky, hoci vysokej zvukovej
kvality, st len chabym surogatom priamej a bezprostrednej
hudobnej skusenosti pri zivom predstaveni.“’’ Nemozno
samozrejme tvrdit, ze zivé koncertné prevedenie hudob-
nych diel je vo vSeobecnosti jedinym spravnym rieSenim
pre hudbu, ked’ze finanéné néklady na vstupenky sa ¢asto
vyrovnaju cene hudobného nosi¢a. Okrem finan¢nych
vydavkov, ktoré musia uhradit’ navstevnici hudobnych
podujati, je nemenej dolezitym faktorom problém
s podporou zivych hudobnych vystipeni na Slovensku.
Obce dlhodobo riesia financné tazkosti so zabezpecovanim
infrastruktury, podporou ekonomického rozvoja a pod.
Organizovanie kultirnych podujati je tak casto odstivané
na vedl'ajSiu kol'aj. Avsak dojem a pozitok z koncertného
vystipenia je Ccasto neporovnatelny so sktsenostou
z recepcie hudobného diela z nahravky. Pri Zivom vystu-
peni sa obCas vyskytuju aj nedostatky, ktoré mu dodavaju
caro, ked’Ze pri tejto produkcii nie je mozné nasledne
upravovat’ zvukové stopy ako v Stadiu pri nahravacom
procese. Samotny vyznam koncertov pre spoloc¢nost a
kultaru je preto nepopieratelny.

7 PODPERA 2006:30
'8 PODPERA 2006:87
' PODPERA 2006:89
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Znasobeny zazitok prinasa zivy prejav spevaka
a inStrumentalistov na koncertnom podiu, pripadne hocikde
inde, kde je k tomu prilezitost’. I ked’ je dnesna nahravacia
technika taka dokonald, Ze zvuk znie verne, i ked je
reprodukovana kvalitnou hudobnou aparatirou, ziva
interpretacia je stale nenahraditel'na pre zrakové vnimanie.
Koncert je jednou z ciest poznavania hudobného zvuku aj
preto, ze posluchd¢é ma moznost’ sledovat’ hraca pri hre
aj jeho fyzické prezivanie hudby.*

CD aDVD. Umelci a interpreti po vytvoreni
hudobnych albumov vystupujii na koncertnych $nurach,
ktorych cielom je zvySenie zaujmu o hudobni nahravku
prostrednictvom empirickej sktsenosti ich hudobnych
recipientov. Dal§im z fenoménov, ktorymi mdzeme potvr-
dit’ relevantnost zivych vystupeni je sGcasny zaujem
o vydavanie CD aDVD nosi¢ov z koncertov umelcov,
ktoré dokazu priblizit' atmosféru na danej hudobnej
udalosti.

Improvizicia. Vytvaranie hudobnych motivov
priamo na mieste formou improvizacie je pre posluchacov
vitanym prvkom. Niektori uCinkujiici na festivaloch
vyuzivaji improvizaciu ako doplnok alebo hlavny prostrie-
dok hudobného prejavu. Pravdepodobnost’, ze hudobnik sa
dopusti pri tomto postupe chyby je vyssia, ked’ze impro-
vizaciu ovplyviiuje viac faktorov (zvladnutie techniky,
nervozita ai.). Napriek tomu, prave urcitd miera neistoty
0 ,,vydarenosti hudobného motivu zloZzenom v priebehu
hry piesne, pridava k vystiipeniu umelca urciti hodnotu,
pretoze interpret posluchacom ponuka nieco neocakavané,
nieco, ¢o odraza jeho momentalne dusevné a emocionalne
rozpoloZenie.

Vzajomna interakcia elementov pri hudoebnom
vystupeni

Interpret I

Publikum

o

- Koncertny priestor

Zdroj: vlastné spracovanie (2011)

Diagram znazoriiuje vzajomné ovplyviiovanie sa
jednotlivych sucasti prednesu hudobného diela. Hudobné
dielo, tak ako kazdé umelecké dielo, sa stdva umenim az
vtedy, ked’ je vztah zalozeny na spétnej vézbe umelca

2 JURKOVIC 2006:51
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arecipienta Vzajomna interakcia interpreta a jeho publika
vedie k naplneniu podstaty umenia, ktorou je prinasat
a vytvarat’ u svojho prijimatela emocie. Pri vystupovani
hudobnych umelcov je tento vztah napiiany aj spitne, to
znamend, ze hudobnik vnima publikum a jeho reakcie, ¢o
sa odraza na jeho hudobnom vykone. Kladné reakcie
publika mozu vyrazne prispiet’ ku skvalitneniu hudobného
vykonu interpreta, lebo je motivovany predviest publiku
¢o najlepsi vykon. Naopak, ,,neprijatie umelca, ktory tieto
negativne reakcie publika vnima, moéze jeho hudobny
vykon ovplyvnit' zdporne. Vyraznym prvkom v tomto
vztahu je aj koncertny priestor, prostredie, v ktorom sa
hudobné vystiupenie odohrava. Prispieva k vytvoreniu
atmosféry. Vhodne zvolena koncertna sien, vonkajsi pries-
tor, pripadne klub, prispievaju k celkovému dojmu
z vystlipenia interpretov a ovplyviiuju aj ich vnimanie
hudby.

Zaver. Hudba ako vseludsky fenomén ma svoj
vyvoj. Je produktom T'udskej Cinnosti a jej siCasny stav
mozno chéapat’ aj ako produkt minulosti, vysledok historic-
kych vplyvov, lebo tam siahaju jej korene. Len cez
minulost’ a pritomnost’ vedie cesta hudby do buducnosti —
na zéklade stcasného stavu je mozné predvidat’ aj hudobné
smerovanie. Zo sucasného zékladu (ktory priblizuje aj
pritomny prispevok) vznikni nové Specifické hudobné
zanre, podujatia a smery, ktoré budil odrazat’ momentalny
stav a potreby jednotlivych spolocenstiev. Hudobna kultira
sa neustale meni a formuje, napreduje, aj vzdava
nepotrebného, vytvara nieo nové, no stale vychadza z
hudobného dedicstva.
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Historické krajinné Struktiary v kontexte
kultirnokrajinnych vrstiev (na priklade
Bojnic — ¢ast’ Dubnica)
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Abstract:

The country is an entity that is subject to constant
change. Its form varies over the years, decades, centuries,
so it can be concluded that its structure and use is
changing in time. The creation of single cultural scenic
layers occurs and these layers are mounting up on
themselves. From these layers stand out archetypes of
cultural landscape - some remains of the past which assist
us in completing the understanding of the way of life and
structure of material and spiritual society in the past. The
role of the contribution is to reconstruct, as far as possible,
the original cultural landscape and its historical structures
on the basis of these archetypes.

Uvod. Krajina je entita, ktord podliecha neustalej
zmene. Jej forma sa meni v priebehu rokov, desatroci,
storo¢i. V Case sa meni aj jej vyuzitie a Struktira. Docha-
dza k tvorbe jednotlivych kultirnokrajinnych vrstiev, ktoré
sa na seba nabal'uju. Z tychto vrstiev vyc¢nievaji archetypy
kultirnej krajiny - pozostatky z minulosti, ktoré nam
pomahaji  pri vytvarani obrazu o spdsobe Zivota
spoloc¢nosti v minulosti. Prispevok sa zaobera problema-
tikou archetypov, historickych krajinnych Struktar
a uvadza praktické priklady z vyskumu v Bojniciach - cast’
Dubnica.

Archetypy krajiny. Z psychologického hladiska
sa pod pojmom archetyp chape originalny model osoby
(HRESKO - KANASOVA — PETROVIC 2009:1).
Archetypom krajiny su tiez origindlne modely, ktoré
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dokumentujii urcitd kultarnohistoricktl zlozku minulosti.
(Lipa kral'a Mateja v Bojniciach, pricestny hostinec a iné),
ale aj kulturna krajina ako celok (oblasti so zachovalymi
terasovitymi poliami, uzkopasové polia a pod.). Podla
Dvorakovej (2000:37) archetypy krajiny tvoria jej pamit’ a
tym dokumentuju jej vyvoj na baze prirodnej a kulturne;.
Tento pojem je mozné stotoznit' s pojmami prirodné a
kultirne dedi¢stvo. Kultirne dedic¢stvo je zakladnym
prvkom pri definovani a hodnoteni krajiny z hl'adiska jej
vyznamu v Sirokom spektre kultirnohistorického vyvoja.
Vyjadruje zakladny a stresny pojem pri Specifikovani
kultarnej krajiny, pretoze ona by mala byt jeho stcastou.
Archetyp prirodnej, pripadne kultarnej krajiny je
v podmienkach slovenskej a ceskej vedy podrobeny
minimalnemu zaujmu. Mnohi autori definuju archetypy
prirodného a kultirneho dedi¢stva nepriamo, pripadne
Ciastkovo. V ramci definovania kultirnej krajiny Supuka
(1999:10) registruje aj v krajine rozmiestnené obytné,
vyrobné a fortifikacné stavby, aj technické diela s dobovou
architektirou a funkénym tcelom, ktoré mo6zu mat
rozptyleny alebo koncentrovany charakter. Aj fragmen-
talne a fraktalne historické stavby sti vecnym svedectvom

kultarneho prejavu v posudzovanom krajinnom priestore. =
Z tohto pohladu pojem archetypu kultirnej krajiny mozno |

definovat ako v krajine rozmiestnené koncentrované,
rozptylené, fragmentalne a fraktalne prvky, ktoré su
svedectvom kultary v posudzovanom krajinnom priestore.
Podobne postupuje aj Gojda (2000:150-175), ktory
kulturne archetypy kategorizuje z pohl'adu archeologa na:

- sidelné miesta (obytné arealy pravekych polnohospo- '

darov, dedinské dvory, dediny eurdpskeho stredoveku
a novoveku, jaskyne a skalné komplexy a mesta);

- ohradené miesta (kruhové priekopy, hradiska, Stvoruhol-
nikové valy, hrady, pevnosti, pochodové tabory a polné
tabory);

- miesta kultov acentra zboznosti (krajinné dominanty,
rondely, kostoly a iné);

- exploatacné miesta — vyrobné arealy (pol'nohospodarske,
vyrobné, tazobné);

- linie naprie¢ krajinou (hranice, cesty, ostatné liniové
objekty).

Otahel’, Hrn¢iarova a Kozova (2008:75) povazuju
za archetyp kultiirnej krajiny aj vacsie uzemie s tradi¢nymi
sposobmi hospodarenia, historickymi krajinnymi $trukta-
rami dokumentujucimi jednotlivé etapy rozvoja spoloc-
nosti. Tieto Struktiry mézu byt zapisané do Zoznamu
svetového kultarneho a prirodného dedi¢stva UNESCO
v kategorii kulturna krajina. Prelinanie socializmu a kapita-
lizmu vtlacilo do krajiny Specifické a nezamenitel'né Crty,
ktoré ovplyvnili jej formovanie aprejavuji sa aj
v suCasnosti. Za archetyp kulturnej krajiny je mozné
povazovat’ aj historické krajinné Struktury, ktoré podla
Jancuru (1998:237) reprezentuju starSie Casové horizonty
a Casto sa javia ako izolované relikty. Historické krajinné
Struktury su pamétou krajiny. Predstavuju Specificky,
dobovo ohraniCeny a priestorovo neustdle sa zmenSujuci
subtyp krajinnych S$truktir ako celku. Mozno ich tiez
charakterizovat’ ako hmotnu, nehnutel'ni ¢ast’ kultarneho
dedicstva. Su reliktom antropickych Ccinnosti, ktoré sa
zachovali do stCasnosti. Casto sa vyskytujii len
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Takymto prejavom moze byt samostatne stojaci archetyp
v izolovanych fragmentoch, bud’ preto, ze sa postupne
rozpadali, alebo ich prekryvaji iné sucasné objekty,
pripadne novsie kultirnokrajinné vrstvy. Spravidla su¢asna
krajinna Struktira ma i reliktné formy historickej krajinne;j
Struktary. Z hladiska vyskumu tychto Struktur je potrebné
analyzovat’ celkovu Struktaru krajiny, pri ktorej je dolezity
akcent na casovu liniu jej vyvoja. Krajina ma svoju
dynamiku, ktord je ovplyvnend prirodnymi a antropo-
génnymi faktormi, pricom v sucasnosti su dominantnejsie
tie antropogénne. Zigrai (2001:16-22) definuje kazdy
kulttrnokrajinny prvok ako priesenik priestoru a Casu.
Ur¢ity subor tychto prvkov s ¢asovo a priestorovo blizkymi
koordinantmi  vytvara  prislusnd  ¢asovo-priestorova
kultarnokrajinni vrstvu. V ramci problematiky historic-

kého land wuse (vyuzitie zeme) uvadza Chrastina
(2009:185) pojem prehistoricky land wuse, v ktorého
kontexte vznika kategéria Prehistoricka krajinna
Struktura.
Vymedzenie izemia
e | N
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Zdroj: Urad geodézie, kartografie a katastra Slovenskej
republiky (1992)

Historicka Kkrajinna Struktira reprezen-
tuje obdobie pred vyznamnymi neprirodzenymi zmenami
vo vlastnickych vztahoch atym aj v Struktire krajiny,
ktoré boli vyvolané znarodnenim a nasilnou kolektivi-
zaciou pol'nohospodarstva po druhej svetovej vojne.
Historické krajinné Struktury reprezentuju starSie Casové
horizonty a Casto sa javia ako izolované relikty - archetypy
kultarnej krajiny (MINAROVIC a kol. 2008:18).

Sucasna krajinna Struktira je podla Minaro-
vica (2008:19) nazyvana aj druhotna krajinna $truktira a je
tvorena suborom prvkov, ktoré ¢lovek ovplyvnil, ¢iastocne
alebo uplne pozmenil, respektive novovytvoril ako umelé
prvky krajiny. Jancura vymedzuje sucasnu krajinu ako
usporiadané rdzne casové jednotky. Su vnej pritomné
historické krajinné Struktiry v podobe archetypov.
Druhotna krajinna Struktira vyjadruje fyziognomické
(tvarové) charakteristické krajinné zlozky, ktoré vytvaraji
urcité Specifické usporiadanie.
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Priklady Kkategorizacie historickych krajin-
nych Struktir na Slovensku. Huba (1988:56-62)
poukazuje na velka réznorodost’ pristupov a naro¢nost
typologického zaradenia historickych krajinnych Struktur.
Lacika (2009:66-78) wuvadza fakt, Ze pri vyskume
historickych krajinnych Struktir je potrebné brat’ do Givahy
ich naviazanost na ¢asovu os. Vo svojej analyze
(Curriculum vitae slovenskej krajiny) skiima Struktiru
krajiny na zéklade vybranych protohistorickych a historic-
kych obdobi a¢leni ju na viaceré kategorie' Otahel,
Hrn¢iarova a Kozova (2008:74-75) vo svojej praci
zameranej na typologiu krajiny Slovenska vymedzuju
historické krajinné Struktary na zaklade tradi¢nych
sposobov hospodarenia. Ddlezity je aj fakt, ze poukazuju
na nevyhnutnost komplexného pristupu k historickej
kultirnej krajine nielen zpohladu jednotlivych prvkov
kultarneho dedicstva, ale z komplexného pohl'adu synergie
tizemia.” Historicky najvyznamnejou ludskou &innostou
determinujucou zmeny vyuzivania krajiny je polnohospo-
darstvo. V predvojnovom obdobi bolo na Slovensku
pomerne zaostalé, pricom Struktira krajiny, ktora tu vtedy
existovala bola vysledkom starocia trvajuceho vyvoja.
Znacne Struktarované mensie polnohospodarske plochy sa
striedali s neobrabanymi plochami s povodnymi biotopmi.
V povojnovom obdobi dochadza ku kolektivizacii,
reorganizacii a k sceleniu pozemkov, ¢o viedlo k narastu
vymery polnohospodarskej plochy az o0200%. Gojda
(2000:177-190) na zaklade analyzy archetypov eurdpskej
kultGrnej krajiny vymedzuje historické krajinné Struktary
typické pre mierne podnebné pasmo v Eurdpe. Téato
Struktara je nasledovna:

Krajina pravekych pol'nohospodarov. Charak-
teristické pre toto obdobie je globalne oteplovanie. Praveki
lovci zacali viest’ usadly sposob zivota, nastava domesti-
fikacia zvierat. V oblastiach dubovych lesov dochddza
k rozvoju ziarového hospodarstva, ¢o zapriCinilo ich
ubudanie. Vznikali v8ak pastviska pre dobytok. Sidelné
arealy sa rozkladali v odlesnenych oblastiach, tzv. schifting
mozaic. Vznikaju aj plochy pre pochovavanie mitvych a
kruhové ohrady vyuzivané pravdepodobne na nabozenské
ucely — rondely. V eneolite (neskorej dobe kamennej) sa
zacalo pouzivat radlo, thor vypasal dobytok ana
vyvyseninach vznikali malé opevnené osady. V dobe
bronzovej (2200 — 750 p. n. 1.) vznikali rozsiahle pohrebné
arealy — mohyly a dolmény (megalitické hrobky z kame-

! krajina v mladsich trefohorach; slovenska krajina v pleistocéne;

slovenska krajina v starSom holocéne; slovenska krajina na konci praveku
a v staroveku; slovenska krajina v¢asného stredoveku; slovenska krajina
vrcholného a neskorého stredoveku; krajina v nepokojnych ¢asoch 16. a
17. storocia; slovenska krajina v 18. storo¢i; slovenska krajina v 19.
storo¢i; slovenska krajina v medzivojnovom obdobi; socialisticka
premena slovenskej krajiny

% Ide o tieto typy krajin: tradiéna vinohradnicka krajina — maloblokové
vinice, terasy, kamenné valy, vinné pivni¢ky a budy; tradiéna agrarna
krajina  — mozaikové krajinné Struktary zlozené zkomplexov
uzkopasovych poli, agrarnych foriem reliéfu (medze, terasy), luk,
pasienkov, porastov stromov akrovin s roztrisenymi obydliami,
sennikmi, salaSmi a pristreSkami; tradi¢na banicka krajina — $tolne, haldy,
zavrty, tajchy; tradicnd krajina s vyskytom réznych mensich stavieb —
vodné mlyny, pily, lesna Zzeleznica, kovacske dielne; tradiéné formy
osidlenia s povodnou T'udovou architektirou — lazy, kopanice, Stéale;
krajina so sakrdlnymi pamiatkami — drevené kostoly, zvonice; tradi¢na
krajina s kiipel'nou funkciou — sanatoria, pramene, kupel'né miesta.

na). V starSej dobe zeleznej uz je odlesnenych 25-50%
krajiny. S Keltmi prisli na uzemie Slovenska zelezné kosy,
zahust'uje sa cestna siet, zakladaj opida a Stvoruholnikové
valové opevnenia.

Krajina pozmenend Rimanmi — vznik $truktua-
rovanej krajiny. Pocas tohto obdobia dochadza k deleniu
pody, vzniku stikromného vlastnictva a sidelnych enklav.
Rimske vojska a Rimania menia pravekd krajinu na
Struktirovant (geometrické rozdelenie hospodarskej po-
dy). Pri vojenskych taboroch vznikali osady, z ktorych sa
neskor vyvinuli mesta.

Nakres hradiska
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Zdroj: fotoarchiv autora (2011)

Krajina pozmenena stredovekou kolonizaciou
— od rozptyleného osidlenia az po intenzivne obhospo-
darovanie krajiny. V tomto obdobi sa wvytvoril zaklad
dnesnej kultirnej krajiny. Les ustipil vystavbe a poliam.
Dochéadza k vnatornym a vonkaj$im kolonizéciam. Typic-
ky je feudalny systém. Dvojpol'ny hospodarsky systém sa
meni na trojpol'ny. Zlicenim, premiestnenim a zakladanim
vznikaji vicsie osady. Osidluje sa zdéna pahorkatin
a vrchovin. Vznika siet’ farnosti a kostolov.

Pozostatky obranného valu

Zdroj: fotoarchiv autora (2011)
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Krajina novoveku — priemyselnd revolucia
zapric¢inuje prudk zmenu Struktary krajiny. Dochadza
k rekatolizacii, stavaji sa krize, kaplnky, krizové cesty.
Obdobie baroka vyrazne ovplyvnilo vzhl'ad dnesnej
krajiny masovou obnovou cirkevnych stavieb.

Praktické priklady z vyskumu v Bojniciach,
¢ast’ Dubnica. Skimana oblast’ sa nachadza v Trencian-
skom samospravnom kraji v okrese Prievidza, v mestskej
Casti Bojnice — Dubnica. Celé Uzemie je vymedzené
intravilinom obce Dubnica na vychode, potokom
Dubnicka na severe, hlavaym (rozdelujicim) hrebefiom
vybezkov Malej Magury na zépade a katastralnou hranicou
s mestom Bojnice na juhu. Na zaklade analyzy map, studia
historickych dokumentov a terénneho vyskumu boli v tejto
oblasti vymedzené nasledovné archetypy kultirnej krajiny.

Horaren Bohatka
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Zdroj: fotoarchiv autora (2011)

HradiSte Dubnica. Archeologické nalezy potvr-
dzuju existenciu hradiska aj v starSej dobe Zeleznej
(halstatskej). I8lo pravdepodobne o ttoCiskovy typ hra-
diska, ktoré existovalo uz za ¢ias l'udu luzickej kultary,
ktory na horntl Nitru prichadzal v rokoch 1200 — 700 p. n.
1. Pocas velkomoravského obdobia tu existovala vyrobna
osada (zamerand na spracovanic zeleza a dechtu), ktora
naznacuje neustalu funkénost hradiska a nepriamo
dokumentuje vyuzitie skiimanej oblasti uz od protohistoric-
kého obdobia. Drevené uhlie, ako vedlajsi produkt
dechtarstva, sa pouzivalo v kovacskych dielitach v Dubni-
ci, Bojniciach a Brezanoch. Archeologické nalezy prinasa-
ju poznatky aj o vyrobe keramiky. Hrnéiarstvo je viazané
na vhodné suroviny. Pri Dubnici sa nachadza vel'mi
kvalitnd biela hlina a aj loziskd farebnych hliniek.
Slovanska keramika z Dubnice je dokumentovana
osobitnymi znaCkami na dne nadob. Na bojnickych
vyrobkoch su to krazky a na dubnickych pitramenné
hviezdy (KOVAC a kol. 1967:23).

Bohatka. Predstavuje sidelny objekt, ktory v
suCasnosti slizi ako horareii. Historicky jej existenciu
nepriamo dokladuje tdaj na hrobe (1860), situovany
ned’aleko, aj jamy na vapno (pozostatok vapennych peci)
z prelomu 19. a20. storofia, na vyrobu ktorého bolo
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potrebné vel’ké mnozstvo dreva. Tato budova potvrdzuje
existenciu lesného hospodarstva a lesného typu krajiny,
ktora sa tu nachadzala viac storoCi. V horskom teréne sa
nevyskytuju ziadne terasy dokazujuce dlhodobejsie osidle-
nie tohto priestoru (okrem terasy za budovou).’

Nahrobny kameii s letopoctom

iy

TR T i " 2
Zdroj: fotoarchiv autora (2011)

Liky a pasienky nad Bojnicami aich sekun-
darne vyuZitie. Nad Bojnicami — cast Dubnica sa
nachadzaji liky a pasienky, ktoré nie su v sucasnosti
vyuzivané. Pri prieskume oblasti sme objavili zaklady
kamennych stavieb a oslicku, ktora slizila na brusenie kos.
Analyza historickych map odhalila Styri stavby uprostred
trvalych travnatych porastov (dalej TTP). Sekundéarne sa
tieto luky vyuzivali aj na pestovanie ovocia. Dokazom je aj
malba zroku 1641, kde sa v pozadi Bojnického zdmku
nachadzaji zretel'né stopy sadov. Ich existenciu potvrdila
komparacia historickych map. Najvéacsiu tzemnt rozlohu
dosahovali sady v 50. rokoch 20. storocia.

Plosina pokryta lesmi a likami v minulosti vyuZivana
ako sady a pasienky

Zdroj: fotoarchiv autora (2011)

3 Podra legendy horér z Bohatky v Dubnickej kréme prehral vela pefazi
a cestou domov sa natol’ko bal svojej Zeny, az sa podnapity zabil. Dodnes
sa tu nachadza jeho hrob.
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Mal’ba z roku 1641 — sady v pozadi

Zdroj: mesto Bojnice (2005)

Lokalita Sad - sady. Pestovanie ovocia
v Bojniciach je spojené s majerom bojnického panstva,
ktory sa v Dubnici prvykrat spomina vroku 1626.
V urbarialnom supise je uvedené, Ze sa tu pestovali
obilniny, strukoviny, konope akapusta. Okrem ovoci-
narstva sa vicsi doraz kladol aj na zivocisnu produkciu.
Pestovanie ovocia pre domacu spotrebu a na predaj zazilo
najvacsi rozmach koncom 19. storocia. Najviac sa
pestovali hrusky, slivky, orechy, Ceresne a jablka. Slivky
boli vyznamnym exportnym artiklom. Boli zndme aj na
viedenskych trhoch pod nazvom Bojnické slivky. V lesoch
sa dodnes zachovali archetypy slivky, CereSne a jablone
(KOVAC akol. 1967:78).

Zdroj: fotoarchiv autora (2011)

Lokalita studnicka — pol'nohospodarska poda
a sady. V tejto lokalite sa nachadza rovinata a v niektorych
Castiach mocarista urodna pdda s vy$Sou bonitou (moca-
ristd pdda a okolie vodnych tokov sa vo vseobecnosti
vyuzivali ako luky a pasienky). Po'nohospodarske vyuzitie
rovinatych nezamokrenych ploch dokazuje aj rozsirovanie
zastavby obce v minulych storociach skoér smerom do

{ ClenitejSich Casti, nie smerom do rodnej pody. Nachadza

sa tu aj rolnicky dom s dizkou, ktory nepriamo potvrdzuje
pol'nohospodarske vyuzivanie tejto oblasti. Na zaklade
porovnania historickych map sa existencia ornych ploch
a TTP od konca 18. storocia potvrdila.

Zdroj: fotoarchiv autora (2011)

Dom s dizkou

|

Zdroj: fotoarchiv autora (2011)
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Lokalita Vapenné - vapenné pece a vapenné
jamy. V tejto lokalite sa nachadzajii pozostatky vapenco-
vého lomu. Nedaleko sucasného lyziarskeho vleku
severozapadne od dediny, pri ceste na Bohatku a do
Sutoviec boli vo svahu vyhibené vapenné jamy na palenie
nastal na prelome 19. a 20. storoc¢ia a stvisel s prestavbou
Bojnického zamku. Kova¢ a kol. (1967:130) uvadza, zZe
panstvo dalo na rekonstrukéné potreby hradu vybudovat’
mali vapenku. Vapenec sa lamal na kopanici Jozefa
Pipisku, ktorému panstvo platilo od jednej pece
vypaleného véapna 2 rakuske zlatky. Véapencovy lom bol
situovany vo svahu za kamennym previsom priblizne 100
metrov severozapadne od novsich vapennych peci. V
peciach sa kurilo bukovym, dubovym, alebo brezovym
drevom, pripadne aj zvySkami z rozobratych drevenych
stavieb. Tuto skutocnost’” nepriamo potvrdzuje historické
postavenie Bohatky — horaren, ktora sa nachadza nad touto
lokalitou. Vapenné pece boli v prevadzke do 50. rokov 20.
storocia.

Lom na vapenec
= :

Amrg e, A %gp 3
Zdroj: fotoarchiv autora (2011)

Zaver. Problematika vyskumu kultirnej
krajiny s akcentom na historické krajinné Struktary si
vyzaduje komplexny a interdisciplindrny pristup. Pri
d’alSom postupe bude potrebné analyzovat’ metodologické
pristupy vyskumov krajiny inych vednych disciplin
(historicka geografia, kultirna geografia, kulturologia a
iné) anasledne syntézou udajov vytvorit' aplikovatelny
metodologicky postup vyskumu kultirnej krajiny. Sucas-
tou budu aj inovativne metdody vyskumu. Nasledne sa
budu vysledky vyskumu aplikovat’ na modelové rieSenia
krajiny a krajinnych Struktur.
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Vyznam zachovavania Specifik krajinného
razu v cestovnom ruchu (na priklade
tradi¢nej architektiry)

Michal Kurpa$§ — Marek Ondrejka

Klucové slova:
kulturne dedicstvo, krajinny rdz, tradicna architektura,
cestovny ruch

Abstract:

Attractiveness of a country is given by its
uniqueness, something that makes it different from other
landscapes. It is important to identify these features and
use them in the right way. Specific attributes should be
defined, because they are the keys that create distinctness,
boldness and uniqueness of a country. Culture country and
traditional architecture is a part of cultural heritage.
Tourism is currently main mechanism of cultural
heritage’s revitalization, preserving and development.
Coordinated development in destinations of tourism acts
key role in preservation and development of cultural
heritage. We examine architecture and country uniqueness,
modifications and their use in recent period on few
examples. Thesis points to identify options of effective and
compensatory cultural heritage observation.

Uvod. Tradiéna kultara Slovenska predstavuje
7ivé a hodnotné kultrne dedi¢stvo. Zivotopis society a jej
kultiry, globalnej aj lokalnej, to najcennejsie, charakte-
rizujuce a konstituujlice, nazyvame pojmom kultirne
dediéstvo."! Vytvarali ho generacie prislusnikov naroda,
narodnostnych mensin a etnickych skupin, zijucich na
nasom uzemi.” Tradi¢na kultira je ta Gast’ kultary, ktora
vytvorili, v minulosti zili a dodnes ziji viaceré¢ generacie
obyvatel'stva. Je zakladom kultarnej identity, zdrojom
historického vedomia, patriotizmu a vzdelanosti, poznava-
nia kulturnej rozmanitosti, nastrojom tolerancie, ob¢ianskej
sudrznosti a porozumenia medzi narodmi. Prispieva nielen
ku kultivovanosti obcanov, ale podiel'a sa aj na ekonomic-
kom rozvoji. MézZeme ju povazovat’ za oporu cestovného
ruchu (d’alej CR), v niektorych odboroch je zékladom ¢i
inSpirdciou podnikatel'skych aktivit. Prispieva k rozvoju
obci a regionov. Tradi¢na kultira ma spolocensky, kultar-
ny a politicky vyznam, zohrava délezitd Glohu v historii
kazdého naroda a ma miesto aj v sucasnej kultare.

Architektura je vyznamnou sucastou materialno-
technologickej kultary a reprezentativnou Cast'ou kultirne-
ho dedi¢stva. Institicie jej ochrany, kumulacie, restauro-
vania, Stidia a prezentdcie (muzea v prirode, mestské
pamiatkové rezervacie a pamiatkové rezervacie l'udovej
architektury) su najoblibenejSie a najnavstevovanejSie
muzejné zariadenia. Nie vzdy je Uplne pochopitelné, preco
sa tieto hodnoty likviduja.’

K multikultirnej pestrosti destinacii prispievaju
regionalne rozdiely, ktoré sa utvarali v odliSnych

' LENOVSKY 2008:99
% Koncepcia starostlivosti o tradi¢nd Fudovi kultaru 2007
* LENOVSKY 2009:73

prirodnych podmienkach, v réznom hospodéarskom zame-
rani a ndbozenskom vyznani obyvatel'ov. Kultirnu rozma-
nitost’ treba uchovat’ pre nasledujice generacie.”

V suvislosti s tym, ze do polovice 20. storocia
prevazna cCast' obyvatel'stva zila v rurdlnom prostredi,
prostrednictvom pol'nohospodarskej a remeselnej vyroby,
Pudova kultiru reprezentuje najmi rolnicky a remesel-
nicky sposob Zivota na dedine.’ Snim je spojeny aj
charakter tradi¢nej kultury, ktory sa odzrkadluje aj v
architekture.

Architektira v destindcidch CR. Nositelia
tradi¢nej kultiry v kontexte rieSenej problematiky su aj
horské strediskd CR. Destinacie s najCastejSie spité
s vidieckym prostredim, kde zmeny kultary ovplyvnilo
viacero faktorov. Aj architektira, ako sucast’ tradi¢nej
kultiry, nadobudla vplyvom modifikacii iny charakter.
Prikladom je druhd polovica 20. storoCia, ked’ ideologia
socialistick¢ho realizmu v architektlre a urbanizme presa-
dzuje prevrstvenie tradiéného rol'nickeho a remeselnickeho
(ako prezitého, zastaraného, chudobnu a vykorist'ovatel'sku
minulost’ pripominajiceho) novym, industridlnym a mo-
dernym (socialistickym a spravodlivym).’ Architektira
a architektonické slohy zodpovedajuce umelecko-estetickej
matrici  socializmu vymodelovali stcasny vzhlad
mnozstva stredisk CR. Po skonceni tejto éry sa vytvorili
podmienky pre rapidne zrychlenie prienikov globali-
zacnych vplyvov, ktoré opét’ formuji novy druh kultiry.
Ta je permanentne ovplyviiovana globalnymi narokmi na
CR. Stav a smerovanie tradi¢nej kultiry a tradi¢nej archi-
tektury v kontexte krajinného razu v uvedenych podmien-
kach, je predmetom tohto prispevku.

V globalizovanom CR, ktorého priestor ma
multikultarny charakter, Gazova tvrdi, Ze ,,iba ziva kultirra,
verna svojmu pdvodu a zaroven tvoriva v oblasti umenia,
literatury, filozofie a duchovného zivota, je schopné zniest’
stretnutie s inymi kultirami, a nielen zniest’, ale dat’ tomuto
stretnutiu zmysel."”  Architektira v strediskach CR
reflektuje globalizacné tendencie stretnutia roznych kultir
- multikulturalizmus. Tento vplyv je v§ak naro¢né hodnotit’
komplexne.

Potreba originality strediska CR a ziskania,
udrzania alebo zvySenia navStevnosti sa premietla do
,renesancie tradicnej kultiry. Nemozno povedat, zZe
nastava etnoturisticky boom, no stabilizovala sa istad miera
aplikovania prvkov l'udovej architektury, aj ked’ niekedy
modifikovanych. Dévodom su i poziadavky sucasnej
multikultirnej klientely, ktoré nutia strediskd prisposo-
bovat’ sa svetovym Standardom, mozno trochu paradoxne,
sprostredkovanim tradi¢ného, vlastného, povodného.® V
ramci multikulturalistickych tendencii sa vytvoril duch
lokalpatriotistického nadSenia, v ktorom chce kazdy
vyjadrit, ¢&im sa 1i§i.” Takéto vyuZivanie tradiénej
architektury, ako stcasti tradicnej kultiry mézeme chéapat

* Koncepcia starostlivosti o tradi¢ni I'udovii kultiru 2007

> LENOVSKY 2009:74

® Tieto trendy st vel'mi jasne viditelné v architekture a urbanizme celého
slovenského vidieka druhej polovice 20. storoia, najmé v suvislosti
s pamiatkovymi rezervaciami l'udovej architektary.

7 GAZOVA 1999:22

¥ LENOVSKY 2009:76
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ako globalizovany trend dopytu po odlisnych lokalnych
kultirach. Na jednej strane globalizacia posobi unifiku-
juco, ale v niektorych kontextoch sa snazi zachovavat
odli$nosti. V kazdom pripade sa tieto pdsobenia odzrkad-
Puj v modifikacii krajinného razu, ktory ovplyviuje
konecntl podobu kulturnej krajiny, ¢im sa lokalne kultirne
dedicstvo degeneruje alebo rozvija.

20. storocie vyrazne poznamenalo vystavbu stre-
disk CR umiestnenych na vidieku. Vytvorilo sa mnozstvo
architektonickych foriem, ktoré z formalnej iobsahovej
stranky ni¢ nespaja. Ulohu vo vyvoji architektonickej tvare
vidieka zohral rast modernizacie, ktora sa odohravala
v roznych kontextoch. Pre Slovensko je charakteristicka
rychla, nerovnomerna a nedokonald modernizacia, spojena
so socialistickou industrializaciou a kolektivizaciou polno-
hospodarstva, ktora sa realizovala extenzivnym sposobom
z centier lokalizovanych mimo Slovenska. Druha polovica
20. storoCia znamenala vyrazné prerusenie kontinuity
vyvoja. Architektira reflektovala rozpor medzi kultarnou a
technickou strankou rychlej a nedoviSenej modernizacie.
V 80. rokoch sa pri realizacii projektov Coraz viac
presadzuju individualne nazory. Vystavba v strediskach
CR je v tomto ¢asovom useku Coraz odlisnejSia. Este viac
sa tak prehibil neharmonicky, chaoticky a Sasto protire&ivy
charakter zastavby. Slovensky vidiek, ako atraktivny
priestor pre ucastnikov CR, presiel za uplynulé storocie
vyraznymi zmenami. V komparacii s dlhym obdobim
plynulého vyvoja kultury vidieka sa druha polovica 20.
storoCia javi ako extrémne kratke obdobie. Aj zmeny, ktoré
ho poznacili, boli extrémne radikalne. Odkryli sa rozdiely
v podobe rurdlneho prostredia stredisk CR krajin
s vyspelym CR (napriklad Raktisko, Svajéiarsko a pod.).

Kultarne dediéstvo ako sti¢ast’ narodnych kultur je
v kazdej krajine ochraiiované avyuzivané odlisne.
Vyspelejsie krajiny maji lepSie metédy ochrany a zuslach-
tovania predmetov kultrneho dedicstva, ktoré posobia
pozitivne v mnohych smeroch. Starostlivost ovplyviiuje
zachovavanie kulturnej identity, genia loci a kultirnej
krajiny. Okrem iného ma dosah aj na lokalnu spolo¢nost’.
Je pozoruhodné, ze niektoré society dokazali Ccelit’
vonkaj$im intervenciam tak, Ze neprekonané kultirne
vydobytky nenahradzaji novymi modernymi prvkami.
Tento jav mozno pozorovat aj v tradicnej architekture.
Fakt, ze kultarne dediéstvo je sucastou ponuky CR, je sice
sekundarna zalezitost, ale prave prostrednictvom tohto
socioekonomického javu je mozné posilnit’ a hlavne
posudit’ jeho kvalitu. Kultirny CR je jeden z najstarSich
druhov aneustale sa rychlym tempom rozvija. Niektoré
society si to uz davnejSie uvedomili a prispdsobuji svoj
rozvoj aktualnym podmienkam. Zameriavaju sa najmi na
vSeobecné zachovavanie krajinného razu, ktorého dole-
zitou sucastou je tradiéna architektara. Tradicnd archi-
tektura je vo vécsine pripadov v kontexte krajinného razu
najjednoduchsie identifikovatel'na. Okrem iného predsta-
vuje sucast’ kultirneho dedicstva a atraktivitu, ktord moze-
me povazovat za aktudlnu vramci rozvoja CR doma
a v zahrani¢i. Negativom aktudlneho rozvoja na Slovensku
je, ze tento trend Casto nie je pochopeny v kontexte
krajinného razu. Developerské projekty sa neopieraju

20

o odborne preskimané suvislosti apreto sa stava, Ze
dochadza k strate kulturnej kontinuity lokality.

Krajinny raz a nekoordinovany rozvoj. Krajin-
ny raz je vyjadrenim prirodnych, socioekonomickych
vztahov a kultirno-historickych vlastnosti krajiny. Je
ureny Specifickymi rysmi aznakmi krajiny, ktoré
vytvaraju jeho razovitost, teda odlisnost’ a jedinecnost’.
Kvalitnd a hodnotna krajina méze priniest’ prospech. Tym
primarnym je vyuzitie samotnej zeme. V sucasnej eko-
nomickej situdcii vSak uzivi iba 2-5 % obyvatelstva.
Vyznamnym ¢initelom prospechu je najma CR. Atraktivna
krajina méze prilakat’ nadvstevnikov a tym uzivit’ l'udi, ktori
vnej ziji. CR je fenomén, ktory ovplyviuje v dnesnej
spolocnosti takmer vsetky odvetvia. Ovplyviiuje aj rozvoj
uzemi. V niektorych regionoch dokonca tiplne pretvoril ich
charakter. Je to spdsobené skuto¢nostou, Ze rozvoj CR je
podmieneny vystavbou novych ubytovacich kapacit.
Pokial’ takato ¢innost’ nie je Ziadnym spdsobom regulova-
na, zasahy do povodnej zastavby maju vacsinou negativny
dosledok. Prikladom je obec Donovaly, kde nekoordino-
vana arychla vystavba viedla nielen k devastacii krajiny
a povodnych sidiel, ktoré upadli do tiena vyskovych
hotelov, ale znizila sa aj atraktivita celého strediska.
Rozvoj kazdej lokality by sa mal pridrziavat vopred
definovanych metodickych krokov.

Atraktivita krajiny je dana jej jedineCnostou,
nie¢im, ¢im sa odliSuje od ostatnych miest. Dolezité je
tieto prvky krajiny identifikovat' a spravne vyuzit. Treba
Specifikovat’ znaky, ktoré sa najsilnejSie uplatiuji na
krajinnom raze. Mdze to byt pritomnost’ prvku a javu,
alebo ich priestorové a estetické uplatnenie. Takého znaky
mozu byt prirodné, napr. vodné toky, jazera, luky, lesy,
rozptylena drevnatd zelen, reliéf..., alebo kultarne
a historické, napr.: stavby a stavebné stbory, dokladujuce
historicky vyvoj avyuzitie krajiny, Struktira osidleni
a urbanisticka Struktara sidiel, obraz sidla, zapojenie sidla
do prirodného ramca atd’.

Dolezité st estetické hodnoty krajiny, ktoré mézu
byt dotvarané priestorovymi vztahmi a usporiadanim
krajinnej scény, napr. mozaika krajinnych zloziek,
Struktara krajiny, horizonty a priestorové vymedzenia
krajinnej scény alebo farebnost’ v krajinnej scéne.

Znaky harmonickych vztahov v krajine a harmo-
nickej mierky spocivaju v stilade mierky celku a mierky
jednotlivych prvkov, vo formach priestorov a v zastipeni
prirodnych, a prirode blizkych zloziek krajiny a prvkov
krajiny.

Hodnoty a znaky krajiny, ktoré mozno v krajin-
nom priestore identifikovat’, nemaju v raze krajiny rovnaky
vyznam. Niektoré sa prejavuju v krajinnej scéne kI'acovym
sposobom, iné moézu byt menej badatelné. Je zjavné, ze
zasahy do hlavnych, urCujucich znakov krajinného razu
oblasti buda mat’ vyznamny vplyv na zmenu charakteru
krajiny. Naopak, zasahy do znakov, ktoré taky vyznam
nemaju, zasadne identitu krajiny neovplyvnia.

Architektira a krajina — sucast’ kultirneho
dediéstva. DneSny vzhl'ad krajinnych Struktar je vysled-
kom pomalého a postupného procesu vyvoja. Architektira
je vysledkom tvorivej Cinnosti ¢loveka areakciou na
konkrétne prirodné podmienky v krajine. Jej celkova
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podoba vznikala historickym naviSenim a dodrziavanim
stavebnych a technologickych skusenosti za tcelom uspo-
kojenia zakladnych zivotnych potrieb ¢loveka. Tradi¢na
architektura vytvorila podmienky pre byvanie a hos-
podarsku ¢innost’ v ur€itom prirodnom prostredi na istej
technickej a technologickej tirovni, ¢im nadobuda osobiti
dimenziu. Kontinuitu vyvoja stavebnych technik a kultary
zaistovala spitost’ Cloveka s krajinou, zdroje surovin,
materialov a geografické podmienky.

Stara FuZina (Slovinsko)

domu boli sustredeni vSetci clenovia velkorodiny
aspoloéne sa starali o hospodarstvo. Takyto dom sa
rozvijal v horizontdlnom aj vertikdlnom smere. Potreba
doviezt’ denné svetlo aj do obytného podkrovia donttila
stavitelov zdvihnut' hrany strechy, ¢im sa dosiahol jej
mensi sklon. Na rozdiel od tradi¢ného slovenského domu
sa stavitelia nesnazili sneh na streche vyuzitim velkého
spadu odstranit. V zimnych mesiacoch vyuzivali snehova
pokryvku strechy ako tepelnti izolaciu. Boli vSak nuteni
dodato¢ne chranit’ stre$nu krytinu pred vetrom zavaziami

Zdroj: fotoarchiv autora (2011)

Kazda krajinna Struktara je jedinecnd, ¢i uz ide
o jej architektonickl zlozku alebo prirodntl scenériu. Preto
je nevyhnutné v zdujme zachovania jedinecnosti oblasti
identifikovat’ a zachovat’ jej hlavné znaky. Prikladom su
hlavné znaky krajinného razu, ktoré sme zaznamenali
prostrednictvom terénneho vyskumu v Styroch lokalitach.

Rothau (Nemecko)

v podobe balvanov rozmiestnenych na streche. Badatel'né

su aj niektoré znaky, ktoré boli v neddvnej minulosti
adaptované aj na Slovensku, napr. drevené balustrady na
balkénoch. Priamo v aredli miizea sa nachadza originalny
penzion v povodnom bavorskom zrubovom dome. Na
mieste sme mohli porovnavat revitalizaciu a prenasanie
znakov tradi¢nej architektiry na novovybudované hotely a
penziony. V blizkosti muzea je rekreaéna zoéna, ktorej
suprastruktira je poznacena tradi¢nou architektirou. Su tu
povodné revitalizované objekty a moderné stavby, ktoré
vychadzaju ztradi¢nej architektiry. Pozoruhodné je aj

Ty
Zdo: fotoarchiv auora (2011)

Typickym prvkom alpskej oblasti Julianskych Alp
je tzv. kozolec. Nachadza sa v intravilane aj extravilane
obce Stard Fuzina v narodnom parku Triglav. Sluzil na
suSenie sena a ako miesto na odkladanie pol'nohospodar-
skeho naradia. Kozolce boli umiestiiované v tesnej blizkos-
ti komunikacii. V ramci vyuzitia Specifik krajinného razu
v CR tu stavby modernej architektury vychadzaji z tradi-
cie. Podoba novych stavieb sliiziacich pre ucely CR nad-
viazala na ¢rty kozolcov. Po preneseni charakteristickych
¢ft stavby do moderného zrubového domu vznikla nova
podoba lokalnej architektiry, ktora vychadza z tradicie.
Pre kozolec su typické postranné stipy, ktoré su stiastou
zakladnej konstrukcie stavby. Prave tieto pdsobia velmi
atraktivne na modernych stavbach urenych na rekredciu.

Tradi¢né objekty muzea I'udovej kultary Bavorska
v Rothau demonstruju typické sidelné tutvary alpskej
architektury. Na prvy pohlad su zrejmé odliSnosti od
tradi¢nej slovinskej architektiry. Do jedného velkého

vyuzivanie hospodarskych budov ako skladovych alebo
spolocenskych priestorov penzionov. Aj obce, ktoré tu
nemaju charakter stredisk CR, si udrziavaju svoju tradi¢nti
podobu a tym aj kultirnu kontinuitu oblasti.

Alpské obec Hiittschlag lezi v juznej casti krajiny
pri Salzburgu a je sucastou lyziarskeho strediska v udoli
Grossarltal. Nové objekty preberaju znaky tradi¢nej
raktskej architektury (sklon strechy, materialy, priecelie,
vyzdoba, priestorové riesenie). Rolnicky dom sa napadne
podoba bavorskému, Co potvrdzuje pribuznost’ znakov
architektury karpatského oblika. V obci je mnozstvo
povodnych objektov, ktoré sa striedaji s novymi ¢i
rekonstruovanymi. Objavuje sa tu dokonca extravagantna
moderna architektira, ktora vSak tieto najvyznamnejsie
znaky reSpektuje. Takto vybudované objekty, ktoré
nenart$aju harmoniu krajiny st nielen prikladom kombi-
nacie tradi¢ného s modernym, ale aj velkou atraktivitou,
ktora kazdého upita uz na prvy pohlad. Dalou
zaujimavostou je charakter strediska CR, ktoré sa v obci
nachadza. Pozoruhodné je najméd rieSenie budovania

21



infrastruktury, napriklad lyziarsky vlek, ktory nie je
situovany mimo obce, naopak prechadza priamo cez nu.
Charakter zastavby na velkych priestoroch a rozostupoch
umoznuje takéto rieSenie. Na prvy pohlad je tazké odlisit
aj suprastruktiru CR od obytnych domov, pretoze archi-
tektonicky Styl, priestorové rieSenia zostavaju v obidvoch
pripadoch zachované. V blizkosti obce je aj komplex CR,
ktory ma charakter izolovaného strediska. St v nom
vybudované velkokapacitné ubytovacie zariadenia, stravo-
vacie zariadenia, wellnes a ostatné sucasti kvalitného
lyziarskeho strediska. V tomto pripade uz priestorové
a ostatné rieSenia nie su v sulade s alpskym Stylom v takej
miere, no najtypickejsie znaky st aj tu stale evidentné.

Hutschlag (Rakisko)

Zaver. V buducnosti bude nevyhnutné najst
nastroje, ktorymi by bolo mozné cenné krajinné Struktiry
pred negativnymi javmi CR ochranit. V Rakusku a v Ces-
ku ich chrani tzemny plan, vo Svajéiarsku ma kazda obec
svoj stavebny zakon a plan rozvoja. Na Slovensku nie je
pre podobné obce pripravena Ziadna legislativna uprava.
Ak sa to nezmeni, tieto jedineéné miesta svoj charakter
natrvalo stratia.
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Abstract:

The paper deals with the issue of applying
marketing tools in cultural tourism industry. Cultural
tourism offers wide range of options for satisfying cultural,
social and non-material needs of customers. It is based on
a personal contact with cultural heritage, traditions and
life patterns of different cultural, ethnic and social
communities. This unique interdisciplinary field of study
connects the issues of culture management, cultural
heritage and its integration into tourism industry systems.
The paper focuses some of the possibilities, marketing
tools and specific aspects of marketing in cultural tourism.

Uvod. Zmena ekonomického a spoloGenského
prostredia, narast fondu vol'ného Casu a poziadavka na jeho
zmysluplné travenie, demograficky vyvoj, vizia informac-
nej spolocnosti a koncept trvalo udrzateného rozvoja
zasadne ovplyviuji vSetky hospodarske a spolocenské
sféry. Nové podmienky motivuji aj kultrne organizécie
spravat’ sa trhovym sposobom, vyhladavat nové trendy
vriadeni a vyuzivat rbézne systémy ekonomickych
nastrojov pre zefektivnenie ¢innosti, udrzanie konkurencie-
schopnosti a postavenia na trhu. Uspe$né organizacie
a firmy spéja vyrazna marketingova profilacia, v ktorej su
nosnymi aspektmi uspechu predvidanie, realizacia a
splnenie potrieb a Zelani zakaznika na dobre definovanych
cielovych trhoch.

Marketing ako proces vyzadujuci znalost’ produk-
suvislostiach, sa postupne adaptuje aj do relativne staticke;j
oblasti kultiry a kultrneho dediéstva. Coraz Castejsie sa
kulturne subjekty orientuji na realizaciu atraktivnych po-
dujati, rozSirovanie spektra a kvality doplnkovych sluzieb,
tvorbu cenovo vyhodnych komplexnych produktov, aktiv-
nu Cinnost v oblasti internetovej komunikécie, invencny

dizajn manual ¢i vytvaranie Specializovanych marketingo-
vych oddeleni v ramci svojich organizaénych Struktar. Pre
kultirne institicie a zariadenia je marketing vyzvou, ktort
musia ¢o najskor aktivne integrovat do vsetkych
manazérskych procesov planovania, rozhodovania, organi-
zovania, kontroly aj monitorovania. V mnohych instita-
ciach st dodnes na riadiacich poziciach odbornici z oblasti
muzeoldgie, pedagogiky, etnologie, historie ¢i archeologie.
Nové prostredie v§ak od veducich pracovnikov vyzaduje aj
manazérske schopnosti, podmieniujuce rozhodovanie v
riadeni, ekonomike, organizécii a marketingu.

Marketing v kultire a kultirnom dedicstve je
pomerne novou oblastou aplikacie marketingove;j filozofie.
Prvé stadie o marketingu v kultre sa objavili koncom 60.
rokov 20. storocia, jeho praktické uplatnenie sa viak zacalo
vyraznejSie presadzovat az v 90. rokoch. Prenikanie
marketingu do kultirneho sektoru v prvej faze vyvolavalo
odmietanie, vyplyvajice najmid zobavy komercializacie
ponuky kultirnych institacii. Kesner uvadza, ze ,,marke-
ting nie je ni¢ viac ako nastroj pre naplhanie zakladnych
ciel'ov a poslani kulturnej organizacie voci verejnosti. Jeho
zmyslom a podstatou je udrziavanie takého vztahu
kultarnej institiicie so spolo¢nostou, ktory prinasa uzitok
obom strandm, teda orientuje ich na poskytovanie
spolocensky relevantnych a ziadanych sluzieb a sucasne
zaistuje, aby k tomu ziskavala adekvatnu mieru podpory
a zdrojov.*!

Kultarne dediéstvo je Specificka oblast, v ktorej
sa do zlozitych vzajomnych vzt'ahov dostavaju ekonomic-
ké a neeckonomické ciele. N4jst’ a udrzat’ rovnovahu medzi
tymito relativne protichodnymi, iked silne vzajomne
prepojenymi a podmienujicimi sa cielmi, je mimoriadne
naro¢né. Primarnym kritériom st vzdy neekonomické ciele
ako ochrana, zachovanie, konzervacia, reStaurovanie
arozvoj, podpora vzdeldvania avychovy ¢i stimulacia
lokalnej a narodnej identity. Ekonomicky aspekt je rovna-
ko doélezitou stcastou odvetvia kultiry. Okrem integrac-
nej, vychovno-vzdelavacej, socializacnej, humanizacnej,
kreativnej, reprezentaénej, identifikaénej funkcii kultary
patri totiz medzi zakladné aj funkcia zébavna a ekono-
mickd. Kultara vytvara podmienky pre relax a odreago-
vanie aje vyznamnym prvkom hospodarskeho zivota
(napriklad statneho rozpoctu, do ktorého prispieva priamo
1 nepriamo).

Kedze kultirny sektor nie je, ako v predchadzaji-
com obdobi, plne dotovany z verejnych zdrojov, musi
nachadzat’ vlastné zdroje, najméa prostrednictvom podnika-
nia, ktorého nevyhnutnou sucastou je aktivny marketingo-
vy pristup. Vo vicsich regionalnych institiciach sa v ostat-
nom obdobi vyprofilovali S$pecializované marketingové
oddelenia. Ich persondlne zabezpelenie je vSak Ccasto
nekvalifikované a konkrétni pracovnici Casto vykonavaji
viaceré kumulované funkcie. Chéapanie marketingu je tu
Casto redukované len na tvorbu zakladnej propagacie.
Zasadnym problémom v marketingu kultiry je Specificky
vzt'ah spotrebitela (dopyt) atvorcu (ponuka). Kultirne
zariadenia vzhladom na Specifické mimoekonomické
funkcie casto nedokdzu plnohodnotne reagovat na

! KESNER 2005:12
2 GAZOVA 2009:20
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poziadavky trhu. Zaroven vSak ignorovanie dopytu vedie
k upadku alebo zaniku subjektu. Tajtakova vymedzuje
zakladné zasady uplatnenia marketingu v kulttre:

1. Dominantné uplatnenie postupu inside-out (znttra von) -
produkt sa najskor vyrobi a az potom umiestiiuje na trh.

2. Podriadenost marketingu umeleckym cielom -
marketing sluzi na spravne nacasovanie a davkovanie
ponuky, aj na vyvaZenie pomeru medzi spotrebitel'sky
atraktivnymi produktmi a projektmi zaujimavymi najma z
umeleckého hl'adiska.

3. Spotrebitel’ ako stredobod zaujmu - napriek tomu, Ze
kultara by mala ostat’ nezéavisla od vplyvu trhu, neznamena
to, ze by kultirne organizacie mali ignorovat’ svojich
zékaznikov. Naopak, az pochopenim spotrebitel'ského
spravania moze organizacia vybudovat' uspe$nii marke-
tingovu stratégiu.’

V sucasnosti sa vicsina odbornikov zhoduje v
presvedéeni, ze ulohou marketingu v kulture nie je
prispdsobovat’ ponuku poziadavkdm trhu, ale prilakat
spotrebitelov k existujucemu produktu. Vyznamnou
oblastou, kde dokézu kultirne organizacie a zariadenia
vyuzivat’ marketingové pristupy a plnit’ aj zdbavnu a eko-
nomickt funkciu, je odvetvie cestovného ruchu. Prioritou
spravneho riadenia kulturneho dediCstva je totiz nielen
jeho ochrana a zachovanie, ale aj vhodna prezentacia
a interpretacia verejnosti — jej vyuZzivanie. Mnohi tvorcovia
ponuky v kultirnom dedi¢stve si uz uvedomili, Ze okrem
domacich obyvatelov si nosnymi navsStevnikmi prave
turisti.

Kultirny cestovny ruch. V oblasti cestovného
ruchu patri marketing k zakladnym predpokladom
uspesného podsobenia na trhu, udrzania konkurencie-
schopnosti, budovania dlhodobych vézieb sdomacim
obyvatel'stvom, navstevnikmi, partnermi a zainteresova-
nymi subjektmi. Jednym z délezitych druhov cestovného
ruchu je kultirny, kultirno-poznavaci cestovny ruch.
Motivaciou jeho Gcastnikov je navstivit' a spoznat’ kultiru
cielovej destinacie a uspokojit’ osobité duchovné potreby
(vzdelavanie, poznavanie, poucenie, zabava, rozptylenie).
V zahrani¢i sa tento segment oznacuje terminom cultural
tourism, jeho nosna Cast’ prioritne orientovana na kultirne
dedi¢stvo ako cultural heritage tourism a spoznavanie
su¢asnych modernych kultarnych prejavov ako art
tourism. 'V doésledku prepojenia kultirneho dedicstva
a cestovného ruchu sa do praxe i tedrie postupne zaclenili
pojmy kulturna destindcia, prip. kulturne determinanty ako
existujice predpoklady pre uplatnenie na trhu kultirneho
cestovného ruchu. Napriek relativne kratkej historii je to
jeden znajrychlejSie rasticich segmentov cestovného
ruchu. Za klasické formy kultarneho cestovného ruchu sa
povazuje spoznavanie kultirnych pamiatok (mestské
pamiatkové rezervacie aich konkrétne objekty, hrady,
zamky, kastiele, sakrdlne pamiatky, pevnosti, muzea
v prirode a pamiatkové rezervacie, archeologické nalezis-
ka, vyznamné historické lokality, miesta bojov, pamétniky,
vidiecke sidla a tematické cesty). V SirSom kontexte ide
o spoznavanie vsetkych prvkov hmotného inehmotného
kultarneho dedicstva, teda vytvarné, tanecné, hudobné,

3 TAITAKOVA 2006:48
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divadelné, filmové, literarne a I'udové umenie, remesla,
tradicie, historia a spOsob zivota konkrétnej komunity.
Ked'ze dolezitou stiCastou primarnej ponuky cestovného
ruchu su aj organizované podujatia, do sektoru kultarneho
cestovného ruchu patri aj mnozstvo organizovanych
kultirnych a spoloCenskych podujati ako st festivaly,
koncerty, oslavy, jarmoky, dni otvorenych dveri,
nabozenské pute a pod.

Pre oblast’ kultirneho dedi¢stva a jeho naslednu
integraciu do systému cestovného ruchu vyplyvaju urcité
Specifikd. Na strane ponuky existuje Siroké spektrum
poskytovatelov — nielen muzed, galérie, spravcovia
pamiatok, Statne organizacie (najmi Slovenskd agentira
pre cestovny ruch), ale aj obce a mestd, vysSSie tizemné
celky, organizacie treticho sektora i miestne obyvatel'stvo.
Heterogénnost’, spolu s nesystematickostou a absentujucou
kooperaciou na strane ponuky je jednym z kli¢ovych
problémov dlhodobej stagnacie cestovného ruchu na
Slovensku.

Marketingovy mix v prostredi kultirneho
dedic¢stva a kultirneho cestovného ruchu. Cielom
marketingu v cestovnom ruchu je prostrednictvom
optimalnej Struktiry a objemu navstevnikov, adekvatnej
dizky pobytu a miery ich vydavkov dosiahnut’ pozitivne
dosledky v ekonomickej, environmentalnej i sociokultiirnej
oblasti vo vymedzenom tuzemi. Pre kultirne objekty
a zariadenia je preto nosnym kritériom hodnotenia ich
uspechu na trhu cestovného ruchu pocet a Struktara
navstevnikov, vyska ich vydavkov v podobe vstupného
a sekundarnych vydavkov na doplnkové sluzby. Tieto ciele
je mozné v praxi dosahovat prostrednictvom stboru
taktickych marketingovych nastrojov, ktoré dokazu
zasadne ovplyvnit dopyt po produkte. V klasickom
systéme st zdkladné 4P: produktova politika (product),
cenova politika (price), distribucna politika (place) a
komunikacna politika (promotion). V oblasti kultary sa,
najmi z dovodu prevahy nehmotnych statkov - sluzieb, k
marketingovému mixu zarad’'uji aj l'udia (people), tvorba
balickov  sluzieb (packaging), tvorba programov
(programming), spolupraca, partnerstvo a koordinacia
(partnership), procesy (processes) a politicka moc (political
power).

Kultirne dedi¢stvo ako produkt. Produktom sa
vo vSeobecnosti oznacuje vsetko, o je schopné uspokojit
potreby navstevnika. Z hladiska kultirneho cestovného
ruchu je zdkladom produktu umelecky, esteticky, emocio-
nalny alebo spolocensky zazitok. Sucastou produktu
kultGrneho dedic¢stva z hladiska cestovného ruchu su
Standardne: objekt (interiér + exteriér), predstavenie, vysta-
va €1 expozicia, zbierkovy a pamitovy fond, prostredie,
odborny personal, najmi sprievodcovska ¢innost’, spolo-
¢enské, obchodné a kultirne podujatia, programy a dopln-
kové sluzby’. Z hladiska o¢akavani zékaznika sa tu
uplatiiuje klasicky koncept - jadro produktu, vlastny,

* JAKUBIKOVA 2009:183

5 Stravovacie aubytovacie kapacity, predaj suvenirov, hygienické
zariadenia, Satne, parkovacie kapacity, oddychové priestory, informacné
sluzby, rozsirené otvaracie hodiny, turistické znacenie, fyzicka a dopravna
dostupnost’, moznost elektronickej rezervéacie a objednavky, jazykové
mutacie informacnych prostriedkov, moznost audio a vizualneho
sprievodcu.
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oCakavany arozSireny produkt. Spokojnost a lojalnost
navstevnikov stimuluje najmi rozsireny produkt, pozosta-
vajuci z takych sluzieb alebo vyhod, ktoré spotrebitel
zvyCajne neoCakava (kupony na zlavy, daréekové
poukézky, upomienkové predmety, vernostné zlavy).

V podmienkach zvySujiucej sa konkurencie aj
v oblasti kulturneho cestovného ruchu, sa ¢oraz aktivnejSie
hladaju prvky pridanej hodnoty, ktorych zmyslom je
prilakat’ pozornost' navstevnikov, podporit’ branding a
odlisit’ sa od konkurencie. Jednym z najvéacsich nedostat-
kov kultarnej ponuky na Slovensku je absencia emocio-
nalneho premostenia ponuky a dopytu. Vosoba uvadza,
,»aké chladné su nase krasne pamiatky, ako tazko k nim
hladame osobny vztah — rozumovo ich obdivujeme,
vazime si ich — je to naSe bohatstvo, ale malokedy citime
skutoéné emocie — historiu, I'udi, ktori v nich zili, milovali,
rodili sa a umierali.*®

Sucasné tendencie revitalizacie hmotnych a ne-
hmotnych prvkov kultirneho dedi¢stva sa prejavuju najma
v CastejSej organizacii podujati, ich umiestiiovanim do
netradinych priestorov (Povazské muzeum s vystavou
Ako i§lo mizeum na vandrovku vyuzilo priestory obchod-
ného centra), v invencii a zvySujlcej sa interaktivite ponu-
ky (no¢né prehliadky). ,,Nehnutel'né aj hnutelné kultarne
dedi¢stvo musi byt integrované do produkéného systému
zazitkov a emoécii a musia byt vytvorené nové priestory
pre objavovanie, vztahy a pocity.“” Novymi pristupmi
podpory osobného kontaktu s navstevnikmi sl vytvaranie
pribehov (telling stories), tvorba zazitkov (experience
design), koncept spajania vzdeldvania a zabavy (edutain-
ment) Ci praca semodciami (emotion marketing). Podla
vysledkov prieskumu zroku 2009, ktory realizoval
Naérodni pamatkovy tstav CR na vybranej vzorke navitev-
nikov kultarnych pamiatok, ,idealna prehliadka, ktora
uspokoji navstevnikov vo vSetkych ich oCakévaniach, musi
a) viest k novému poznaniu, b) byt zabavna c) byt pre
navitevnika oddychom &  relaxaciou.® Navstevnici
preferujt trojdimenzionalny produkt, ktory integruje viace-
ré urovne uspokojenia potrieb: tizba po rekreécii, zabave
a stcasne zaujem ziskat’ nové poznatky a skusenosti.

Cenova politika a distribucia. Cena ako vyjadre-
nie hodnoty produktu predstavuje konsenzus ponuky
s dopytom. Tvorbu ceny ovplyviuje charakter kultury ako
verejného statku, ktory je zdrojom vzdelania, osvety,
budovania identity a z teoretického hladiska by mala
zohl'adiiovat’ moznost’ pristupu Sirokej verejnosti. Cena sa
v prostredi kultirnych zariadeni prejavuje najma vo vyske
vstupného. Zvyc¢ajne sa cenovo diferencuju a zvyhodnuja
socidlne a ekonomicky slabsie trhové segmenty (deti,
Studenti, dochodcovia), pripadne sa ceny modifikuju podla
miesta, Casu, mnozstva ¢i zakaznickej vernosti. Istou
formou d’al§ieho cenového zvyhodnenia st kultirne pou-
kazy pre ziakov ¢i fungovanie rodinnych pasov pre
navstevy viacerych objektov, zvyc€ajne pod spravou hlav-
ného subjektu. Na slovenskom trhu sa etablovali aj zl'avo-
vé karty ako spolo¢ny produkt viacerych instittcii (skipasy
spojené s listkami na vlak, regionalne karty turistickych
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klastrov a pod.). Mnoh¢ kultirne produkty su vSak v stucas-
nosti, aj vdaka systému viaczdrojového financovania,
bezplatné. V dosledku zvySovania nakladov, kvality
arozsahu doplnkovych sluzieb, s rasticou unikatnostou
a prestizou azvySenym zaujmom verejnosti, sa moze
umerne zvysSovat aj cena produktu. Vstup do niektorych
objektov bol v priebehu poslednych rokov spoplatneny
(napriklad v CR do Chramu sv. Vita & Zlatej ulicky v
Prahe).

Hlavnym cielom distribucie je priblizit konecny
produkt alebo sluzbu cielovym skupinam. V oblasti
kultary sa vyskytuju priame a nepriame distribucné kanaly,
teda vyuZzivanie sprostredkujicich ¢lankov - cestovnych
kancelarii a agentur. Distribuéné kanaly by mali byt
dosledne koncipované takym spdsobom, aby vyhovovali
nielen zakaznikovi, ale aj samotnym moznostiam
organizacie.

Komunikac¢na politika. Komunika¢ny mix orga-
nizacie sa sklada zo Specifického spojenia reklamy,
podpory predaja, public relations, osobné¢ho predaja a
nastrojov priameho marketingu. Zakladnym reklamnym
nastrojom v oblasti kultirneho cestovného ruchu su vlastné
tlacené materidly - informacné letaky, broziry, plagaty. St
relativne lacné a konkrétna institiicia si ich dokaze vyrobit’
vyuzitim vlastnych kapacit a zdrojov. V praxi sa pouzivaj
tlacené materialy vSeobecné/univerzalne alebo vydané
v suvislosti s konkrétnou prilezitostou, lokalitou, t¢émou ¢i
produktom. Grafické materidly by mali mat jednotny
koncept, logo aslogan, ktory sa opakuje na vsetkych
produktoch subjektu, ¢im sa znacka stava zapamétatel'nou,
identifikovatelnou a odlisitelnou od konkurencie. Ich
zdkladom by mala byt jednoducha a Citatel'sky priazniva
informacia, zivy fotograficky materidl, kvalitnd tlac,
pouzivanie univerzalnych symbolov a ikon, dostatocné
mnozstvo doplnkovych informécii (kontakt, Cas, adresa,
mapa okolitych atraktivit a sluzieb), ato vo viacerych
jazykovych mutaciach. Podstatnou sucastou efektivnej
propagacie cez printové média by mala byt adekvatna
distribticia, napriklad prostrednictvom siete muzei, ich
pobociek, v turistickych informacnych centrach, ale aj na
vystavach, veltrhoch,  Skolach, konferenciach  ¢i
v partnerskych institdciach. Sucastou komunika¢ného
portfolia kultirnej institiicie je webova stranka — prehl’ad-
na, interaktivna, sjednoduchym systémom informacii a
efektivnym vyhl'addvanim prostrednictvom vyhladavacov
aodkazov cez iné webové portdly (napriklad
www.slovakia.travel).

Jednotlivé reklamné informacie sa distribuuju cez
printové média (noviny a Casopisy), webové portaly,
lokalne aregionalne radia atelevizie, zivé pozvanky
v uliciach, pri vidcsich udalostiach a zodpovedajicom
rozpoCte aj v narodnych médiach. V prostredi kultirnych
inStiticii je mozné relativne efektivne vyuzivat aj
partnersku, kooperativnu reklamu, postavenu na vzajomnej
spolupraci zainteresovanych stran, alebo na barterovej
vymene. Jej vyhodou je rozloZenie nakladov medzi viaceré
subjekty, SirSia distribucia a podpora multiplikacného
efektu. Kulturne inStiticie aktivne vyuzivaju aj dalSie
reklamné néstroje, audiovizudlne a multimedidlne pre-
zentacie, bilbordy, citylighty a drobné upomienkové
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predmety. Vyznamnym prvkom propagacie je prezenticia
na veltrhoch a vystavach. Napriek recesii vystavnictva a
relativne vysokym nakladom (objednavka plochy a tech-
nického vybavenia, propagacné materialy, pohostenie,
doprava, exponaty, odmeny pre kooperujuce subjekty,
ubytovanie a cestovné nahrady pre zamestnancov), moze
byt zékladom pre vybudovanie silnych partnerstiev s od-
bornikmi, subjektmi z odvetvia, médiami, ale aj Sirokou
verejnostou a potencidlnymi navstevnikmi. Ked'ze mnohé
z tychto institacii si nemézu dovolit' individualnu prezen-
taciu, je vhodné vyuzit’ kooperativne vztahy so silnejSimi
subjektmi, napriklad s prisluSnym samospravnym krajom
alebo odbornym zvidzom.

Public relations (d’alej PR) je subor programov
urCeny pre zlepSenie, udrzanie a ochranu imidzu organi-
zacie. Napomaha budovaniu vztahov medzi organizaciou a
verejnostou, zaistuje doveru a posiliiluje prestiz. Medzi
najvacsie vyhody publicity patri okrem nizkej ceny vysSia
doveryhodnost’ oproti platenej reklame. PR v oblasti
kultGrnych inStitacii je zamerané na Siroké spektrum
naviazanych segmentov — miestne obyvatel'stvo, sponzori,
médid, partneri, odborna verejnost’, existujuci i potencidlni
navstevnici. Beznymi nastrojmi PR st clanky v tlaci,
vyro¢né spravy, informacné avzdeldvacie cesty pre
novinarov a touroperatorov, vydavanie publikacii a news-
letterov, e-marketing, vytvaranie funpages na socialnych
siet’ach, podpora klubov fanusikov a priatel'ov, organizacia
sut'azi, podujati, seminarov a konferencii, ¢i prezentacia
v médidch. NajcennejSou formou publicity st vsak, tak ako
v kazdom odvetvi, osobné odporucania navstevnikov
a zékaznikov.

Pre dosiahnutie Uspechu v cestovnom ruchu je
mimoriadne dolezité budovat vztahy s miestnym obyva-
tel'stvom. Nadobudaju dve osobité urovne: 1. Miestni
obyvatelia mézu byt cCastymi navStevnikmi kultirneho
objektu/zariadenia. Pozitivny pristup k nim sa prejavuje
napriklad frekventovanou zmenou ponuky, organizaciou
podujati alebo bezplatnym vstupom. 2. Miestne obyva-
tel'stvo sa priamo i sekundarne, vd’aka kontaktu s navstev-
nikmi, stdva integrovanou sucastou produktu cestovného
ruchu. Je vel'mi neefektivne budovat’ a predavat’ kultirne
destinacie bez pozitivneho pristupu a znalosti miestnej
komunity. Podstatnou sucastou PR aktivit by preto mala
byt komunik4cia s miestnymi reprezentantmi, ktorej
cielom je nielen budovat’ vztahy a partnerstvd, ale najméa
(v podmienkach Slovenska) ucit' ich chapat, poznat
a vazit’ si lokalne kultirne dedicstvo a pozitivne dosledky
vyplyvajuce zjeho integracie do systému cestovného
ruchu.

Zaver. Lepsie vyuzitie prvkov kultrneho dedic-
stva pri tvorbe produktov pre domacich a zahrani¢nych
nav$tevnikov bude v najblizSom obdobi ovplyviiovat
mnozstvo faktorov. Z hl'adiska marketingovych aktivit je
nevyhnutné, aby zodpovedné subjekty spravne pochopili
ich vyznam a ucili sa uplatiovat’ tieto aktivity relevantnym
spdsobom. Prikladom dobrej praxe i v podmienkach Slo-
venska je pripravujuca sa platforma Kosice — Europske
hlavné mesto kultary 2013. Zakladnymi krokmi bude ne-
pochybne aktivnejsie budovanie kooperativnych vztahov,
prepojenie informacnych databaz a sieti kultiry na turis-
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tické informacné siete, zvysSenie atraktivity, interaktivity a
integrity produktov, efektivnejSie vyuzivanie internetu a
modernych technologii, ale aj tradi¢énych hodnét, etablo-
vanie systému lepSej starostlivosti o zakaznika a intenzivne
budovanie znacky kultirnych destinacii a produktov.
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Abstract:

Emotions and experiences constitute a new
approach applied in management of culture and tourism.
They are based on a thorough knowledge of the needs and
demands of existing and potential target segments. They
were the stimuli for the origin of new types and forms of
tourism; they got implemented into individual components
of marketing mix and initiated the process of innovation in
the sector of tourism services. Their application has
specific dimensions particularly in the filed of management
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of cultural heritage and the subsequent integration into the
system of cultural tourism.

Uvod. Jednym z aktudlnych trendov v oblasti
manazmentu kultiry a cestovného ruchu sa stava aktivne
vyuzivanie emocii a tvorba zazitkov - experience design.
Emocie st zédkladom event marketingu, ktory ako jeden
z konceptov orientacie na zakaznika v sucasnosti vyuzivaju
mnohé firmy z oblasti médii, telekomunika¢nych techno-
l6gii, financii, vzdelavania a automobilového priemyslu.
Model emotion and experience vychadza z charakteru
sucasnej globalizovanej spolocnosti, v ktorej dynamicky
narasta objem volného casu. ,,Moc volného ¢asu viedla
k odstraneniu limitov a bariér medzi vysokou a masovou
kultarou aviedla k ich zmieSaniu s turizmom, umenim,
vzdelavanim, zabavou, médiami, architektiirou, nakupo-
vanim a Sportom, vytvarajuc spotrebitel'sky vzorec
s rozputanymi zazitkami a eméciami.' Naplnanie fondu
volného ¢asu prostrednictvom spotreby tovarov a sluzieb
patri medzi vel'mi silné ekonomické segmenty. Pre svoj
vyznam sa oznacuje Specifickym terminom entertainment
economy. Kesner v tejto suvislosti upozoriuje na podobny
koncept experience economy, ktory vychadza z poznatkov,
Ze ,,sucasna postindustridlna globalna ekonomika a Zivotny
$tyl su v rasticej miere zalozené nielen na spotrebe sluzieb
a vymene informacii, ale najmé na produkcii a konzumacii
zazitkov.*

Model emocii a zazitkov a jeho aplikacia z po-
hl'adu poskytovatel'ov tovaru a sluzieb predstavuje novu
filozofiu orientacie na zakaznika a uplne odlisnu cestu pre
tvorbu, re-dizajn a marketing produktov. Tento model
nadobuda svoj ekonomicky, ale i sociokultirny aspekt aj
v prostredi manazmentu kultuary a cestovného ruchu.
S otvorenim trhu a rozSirenim moznosti nastal aj progre-
sivny posun v skusenostiach, narocnosti a o¢akavaniach
navstevnikov. Na strane dopytu sa postupne vytvarala
poziadavka nielen na vyssiu kvalitu, ale aj na komplexna
re-definiciu produktov a sluzieb, a individualny pristup ku
klientovi. Posun od produktov aservisu k zazitkom
definovali ako jeden z destina¢nych trendov uz v roku
2008 aj slovenski odbornici. ,,Charakteristickou c¢rtou
cestovného ruchu je rastica nezhoda medzi poskytovanymi
produktmi a sluzbami a o¢akavaniami jeho ucastnikov...
Produkty, ktoré destinacie ponukaji, nespocivaju v ich
fyzickej podobe (hotely, reStauracie alebo atrakcie), ale
vtom, ako podsobia na plnenie ocakavani v zazitkoch
navstevnikov. Neoddelitelnou sucastou je preto podoba
posobenia produktov na ucastnikov, kultira ich posobenia
na vietky zmysly ¢loveka.*?

Aj na Slovensku je v sucasnosti mozné
identifikovat’ ¢oraz viac pozitivnych prikladov uplatiio-
vania novych pristupov v produktovej politike. Koncep-
tudlny model smerom k zazitkom sa prejavil v oblasti
cestovného ruchu vo viacerych podobach ana réznych
urovniach. Stal sa nosnym impluzom pri zmene
spotrebitel'ského spravania apri prechode masového
turizmu na individudlne formy. Podnietil vyvoj novych
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foriem a druhov cestovného ruchu®: vidiecky cestovny
ruch, gastroturizmus, dark turizmus, ekoturizmus, asketic-
ky turizmus ¢i dobrovolnicky turizmus. Tieto produkty st
schopné uspokojit' potreby rozsirujuceho sa segmentu
navstevnikov, ktori vyhladavaji nové destinacie, osobny
kontakt s hostite'skou komunitou a prirodou, preferuji
mensie skupiny amaji zaujem o aktivnu osobnu
participaciu a autentickost’. Model zazitkového cestovného
ruchu sa nepochybne stal jednou z pri¢in obchodného
uspechu CK Bubo, ktora ako prva zacala na trhu ponukat’
zazitkové luxusné pobyty v exotickych krajinach.

Emocie a zazitky sa integrovali do konkrétnych
zloZiek marketingového mixu, najmd do produktu
a propagacie. Aktivne sa vyuZzivaju pri budovani znacky
a pri tvorbe imidZu destinacie v destinaénom manazmente.
Stali sa sofistikovanym komunikaénym nastrojom
schopnym efektivne ovplyviiovat a oslovovat vybrané
cielové skupiny. Vyuzivaju sa pri tvorbe sloganov a
propagacnych materidlov, ale aj podprahovo napr.
prostrednictvom fotografii ¢i prace s farbami na vizualoch
produktov. Pdsobenie emocii znasobuje interakciu
a zazitok navstevnikov, lebo ,sucasny spotrebitel’ je
ovplyvilovany stale rasticou preferenciou volného cCasu...
subezne stym neustdle pribuda mnoZzstvo informacii,
presytenych trhov a substitu¢nych vyrobkov, a preto hovo-
rime castejSie o individualnych a kolektivnych zazitkoch,
o stratégiach orientovanych na zazitky...Emocie a zazitky
su tym, ¢o tento komunikaény nastroj ¢ini v sucasnosti
velmi atraktivnym a pritazlivym.”> Zazitok sa stal
hlavnym mottom letnej kampane 2011 Slovenskej agentury
pre cestovny ruch, ktora sa na trhu realizovala pod
sloganom ... more letnych zazitkov.

Nosny motiv letnej kampane 2011 v ramci
marketingovych aktivit SACR

www.slovakia.travel

Slg\:%@.sko SJ.O v E N S K

Ze nie je slané? Je adrenalinové!

\
[ ]

Zdroj: www.sacr.sk

Emdcie a zaZitky v procese inovacie existujucich
a vzniku novych sluzieb v cestovnom ruchu postupne nasli
svoje opodstatnenie. V oblasti gastronomie sa na trhu
uspeSne etabloval koncept tzv. zazitkovej, etnickej,
otvorenej kuchyne ¢i hnutia slow food. V ubytovacich
sluzbach podnietili vyvoj Specifickych foriem ubytovania,
ale podiel’ali sa napriklad aj na tispechu malych rodinnych

* Niektori autori definujii zaZitkovy cestovny ruch ako samostatny druh
cestovného ruchu.
* SINDLER 2003:58
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penzionov s osobnym vztahom ku klientom. Ako désledok
zaujmu klientov o zazitky a aktivne travenie vol'ného casu
sa vyvinula samostatna kategdria - animacné sluzby. Vo
vSeobecnosti zasiahol trend emocii a zazitkov najmé
poskytovatelov sluZieb - hotely, reStauracie, agroturistické
zariadenia, lyZiarske a kupel'né strediska ¢i nakupné centra.
Ich vyznam vSak v sG¢asnosti nepodcenuji ani subjekty
verejného sektora, obce, mesta a kraje, muized, galérie,
divadla a spravcovia kultirno-historickych pamiatok.

Jednym zcielov zazitkovych produktov je
zvySenie miery participdcie a premena pasivnych
prijimatel'ov na aktivnych ucastnikov. Aktivne sa tu pracu-
je s emociami a 'udskymi zmyslami ako ¢uch, chut,, hmat,
sluch azrak, ktorych cielom je znasobit intenzitu
vnimania a prezivania klienta. Pri 0G¢asti na cestovnom
ruchu nadobtida zazitok viaceré podoby, formy & dizku
a mieru posobenia. Cudia mézu emocie ako strach, obdiv,
odvaha, prekvapenie, radost’, neistota, spokojnost’, napétie,
adrenalin, Sok, pohorSenie, nadSenie ¢i nestihlas prezivat
rozdielne. Zazitok nemusi obsahovat len emocionalnu
rovinu, ale aj urcity intelektudlny a vzdelavaci aspekt.
Benci¢ uvadza, ze zazitok pozostava z ,intelektudlnej
stimuldcie a emocionalnej reakcie cez interpreticiu
a interakciu.“’

Implementacia konceptu zazitkov v cestovnom
ruchu moéze mat podobu od jednoduchych prvkov
(podarovanie suveniru) az po dlhodobé a cielené stratégie
orientované na zazitky. V oblasti komplexnych zazitko-
vych stratégii sa Gasto realizuji tematické cesty, predizené
vikendy (city breaks) a pobyty s urcitou jednotnou koncep-
ciou (Sermiarsky, vytvarny ¢i someliérsky pobyt). Po
organizacnej stranke je najnarocnejSim  produktom
dokonald inscendcia zazitku v plnom rozsahu. Idea produk-
tu ma jednotny charakter a kazdy segment je navrhnuty
v sulade s celkovym konceptom. Pracuje sa s fiktivnym
prostredim, vymyslenou identitou navstevnika a intenziv-
nou mierou jeho participacie na vsetkych procesoch.
Takymto produktom st tematické pobyty - na tyzden
hradnym zahradnikom, farmarom ¢i mlynarom.

Someliérsky vikendovy kurz v Nitre na tému
Senzorické hodnotenie vina

Zdroj: fotoarchiv autora (2011)

¢ BENCIC 2006:69
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Emdécie a zazitky v oblasti kultiry tiez nacha-
dzajt svoje uplatnenie. Do umenia a kulturneho priemyslu
sa prirodzene integrovali uz v ¢ase ich vyvoja. Osobité
kontexty vSak nadobuda tato problematika v prostredi
manazmentu kultirneho dediéstva, najmé v ¢innosti muzei,
galérii a v oblasti kultirno-historickych pamiatok. Diskusia
medzi odbornikmi potvrdzuje, Zze ani tato oblast’ by sa
nemala izolovat od modelu emotion and experience.
»Nehnutelné aj hnutelné kultirne dedi¢stvo musi byt
integrované do produkéného systému zazitkov a emocii
amusia byt vytvorené nové priestory pre objavovanie,
vztahy a pocity.«’

Na verejnosti su kultirne inStiticie prave pre
absenciu zazitkov a podnetov ¢asto ozna¢ované ako nudné
a nezaujimavé. Podstatou problému vsSak nie st konkrétne
exponaty, artefakty ¢i objekty, ale spdsob, akym sh
prezentované. Navstevnici podla viacerych prieskumov
ocakavaju, ze aj vtomto sektore sa vytvori priestor pre
ozivenie a inovacie. Svoboda uvadza vysledky prieskumu
z roku 2009, ktory realizoval Narodni pamatkovy ustav CR
na vybranej vzorke navstevnikov kultirnych pamiatok.
Vysledkom prieskumu bolo zistenie, Ze ,,idedlna prehliad-
ka, ktora uspokoji navstevnikov vo vSetkych ich ocakava-
niach, musi a) viest' k novému poznaniu, b) byt zabavna c)
byt pre navitevnika oddychom ¢&i relaxaciou.® Navitev-
nici vo vel'kej miere preferuju trojdimenzionalny produkt,
ktory integruje viaceré urovne uspokojenia potrieb ako je
tuzba po rekreacii, zabave a zaujem ziskat' nové poznatky
a sktisenosti.

Reakciou institacii na takato ,,verejni objednav-
ku® st rozne interaktivne expozicie, prezentacie, simulacie,
ale aj nové vystavné priestory, Specificky pristup
sprievodcov, Castd organizacia podujati a aktivne vyuziva-
nie informa¢nych technologii. V podmienkach manazmen-
tu kultirneho dedicstva, ktoré ma svoje spolocenské,
historické, vzdelavacie a umelecké atributy, vsak existuju
evidentné limity tohto pro-zakaznickeho pristupu. Stanovit’
taky model, ktory dokaze adekvatne prepojit zazitky a
zabavu so vzdelavanim a oddychom pri su¢asnom zacho-
vani pdvodného charakteru kultarneho dedicstva je
mimoriadne naro¢né.

Aplikiacia modelu emotion and experience.
Jednym z frekventovanych prvkov aplikacie vybraného
modelu v podmienkach kultirneho dedicstva je coraz
CastejSia organizécia réznych podujati a netradi¢nych akcii.
Ich tlohou je vdychnut objektom Zivot a stimulovat’ 'udi k
navsteve. Vpraxi sa zvdcSa realizuji rozne hradné
slavnosti, hudobné festivaly, hradné Skoly, jarmoky,
koncerty a vystavy, dni otvorenych dveri, zamocké svadby,
predstavenia pod holym nebom ¢i podujatia zamerané na
ukazky remesiel a fokloru. Napriklad v Parizi narasta
zaujem o prehliadku chramu Notre Dame v ¢ase konania
om$e prave kvoli intenzivnemu a autentickému zazitku.
Nové podnety pri organizacii podujati moéze vyvolat
netradicné prostredie alebo ¢as - napriklad koncert
Slovenskej filharmoénie v kamenolome, no¢né prehliadky
hradu Stre¢no, expozicia Povazského muzea v obchodnom

" CLAVE 2007:6
$ SVOBODA 2010:44
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centre Mirage v Ziline, &i vystavy Nitrianskej galérie
otvorenych priestoroch ako su ulice ¢i nakupné centra.

Pro-zikaznicky pristup uplatiiovany v The British
Museum v Londyne

ek

2a’roj: fotoarchiv autora (2011)

Emocie ako strach, napitie, zvedavost’ a neistota
si dolezitymi prvkami produktu Bojnického zamku,
Cachtického hradu alebo miizea v prirode v Banskej
Stiavnici. Oblibenost’ Bojnického zamku nevychadza len
z jeho historickej a umeleckej hodnoty, ale ¢erpa prave zo
zvolenej koncepcie zamku, ktory sa do povedomia
verejnosti dostal prostrednictvom dlhodobého konceptu
podujati ,.strasidiel”. V produktoch kultirneho cestovného
ruchu sa aktivne vyuzivaji aj rozne legendy, povesti,
rarity, tajomstva a pribehy historickych postdv. Roger
Brooks na konferencii vo Wisconsine vroku 2004
predniesol 15 =zéasad pre UspeSny turizmus. Okrem
kvalitného planovania, dobrej infrastruktary, jedinecnosti,
premeny negativ na pozitiva, adekvatneho produktového
mixu a tvorby znacky je dalSim pravidlom prave
rozpravanie pribehov. ,,Mulzea a kultirne centra by mali
vzdy rozpravat’ pribehy, nielen ukazovat artefakty. Pribehy
dokazu udrzat’ navstevnikov v priestore dlhsie, o tiez
znamend viac ich vydavkov. Navstevnici si pribehy
pamaétaji a rozpravaju si ich medzi sebou. Vela ludi si
zapamita destinacie prave podla Ttstneho podania
a odportcania svojich znamych.*” Medzi najoblibenejsie

® BROOKS 2004:2

prvky sprevadzaného okruhu po Starom meste v Nitre patri
prave legenda o Vazulovi a zastavka pri soche Atlanta -
Corgona, kde navstevnici vyslovuju svoje priania. Pribehy
totiz dokazu vytvorit prepojenie medzi statickymi
objektmi a osobnym preZivanim jednotlivca. Navstevnikov

= . P

—Ilakajui aj nebezpecné miesta alebo miesta, ktoré nie su
bezne dostupné. V ramci podujatia Noc kostolov v Nitre,
ktoré malo na verejnosti pomerne velkdl odozvu, boli
otvorené inak nepristupné kostoly, krypty, chodby
a kaplnky. Vel'ky zaujem bol aj o prehliadku pre verejnost’
bezne nepristupného Biskupského palaca.

Prehliadka podzemia farského kostola v Nitre pocas
Noci kostolov 2011

i

Zdroj: fotoarchiv autora (2011)
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Zaver. Uspesna implementécia zazitkového kon-
ceptu musi vychadzat' z dosledného skimania a analyzy
spotrebitel’ského spravania, poznania existujucich a poten-
cialnych zakaznikov, ich poziadaviek a potrieb. Samoucel-
na aplikacia produktov bez nadvaznosti na ostatné zlozky,
ich nespravna, nevhodna alebo klamlivda marketingova
komunikacia moéze mat velmi nepriaznivé nasledky.
Ked’ze produkt cestovného ruchu tvori komplexny balik
sluzieb, v ktorom sa da najslabsi ¢lanok jasne identifiko-
vat, troven jednotlivych prvkov musi byt vyvazena. Ak
nebudi dalSie nadvizujiice prvky produktu kvalitné, ani
ten najprepracovanejsi zazitkovy produkt nebude na trhu
uspesny. Zazitky sa stali jasnym meradlom spokojnosti
navstevnikov. V kazdom odvetvi je vSak vyuzitie emocii
a zézitkov limitované osobitymi ekonomickymi a socio-
kultirnymi podmienkami a stanovenymi hranicami. Je
nevyhnutné ich spravne identifikovat’ a vhodne integrovat’
do produktovej politiky.
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DélezZitost’ poznania neverbalnej komunikacie
v praci sprievodcu cestovného ruchu
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Abstract:

The contribution deals with the importance of
understanding nonverbal communication in the work of
a tour guide. The department of Culture and Tourism
Management educates specialists who can work in the field
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of travel industry as tour guides, travel agents or
managers. All of these professions include interpersonal
contacts with clients. By learning to understand nonverbal
communication better, graduates can function more
effectively in their work environment. First part of the
article describes different aspects of nonverbal communi-
cation, while second part evaluates the level of its
understanding among first and third-year students of the
department of Culture and Tourism Management.

Uvod. Velka &ast’ prace sprievodcu cestovného
ruchu sa skladd z kontaktu s mnozstvom l'udi s réznymi
osobnostnymi vlastnostami. Z tohto dévodu je velmi
dolezité, aby sprievodca, okrem iného, ovladal znalosti
niektorych oblasti psychologie napriklad psychologie
osobnosti alebo socialnej psychologie. Prispevok sa zao-
bera jednou Specifickou oblastou socialnej psychologie,
ktorou je neverbalna komunikacia.

Uroven poznania neverbalnej komunikacie je
dolezita pre vsetky profesie, ktoré akymkol'vek spésobom
prichadzaji do styku slud’mi. Plati vSeobecne zname
pravidlo, ze mnozstvo informacii, ktoré¢ pri komunikacii
prijmeme z neverbalnej komunikdcie moéze byt az 70%
oproti 30%, ktoré pochadzaju z komunikacie verbalne;.
Jedinec, ktory nedokaze odcitat niektoré vyznamy
komunikované neverbalne, je vo velkej nevyhode. V pri-
pade sprievodcu cestovného ruchu to modze vyustit
k nespravnemu prenosu informacii a naslednej nespokoj-
nosti Gcastnika cestovného ruchu.

Neverbalna komunikacia zahfiia Siroku oblast
toho, ¢o signalizujeme bez slov alebo spolu so slovami ako
doplnok slovnej komunikacie. (VYBIRAL 2005:81)
Pozostava z niekol’kych oblasti. Gestikulacia skiima pohy-
by hlavou, rukami, pripadne iné¢ pohyby tela. Posturoldgia
je zamerana na postoj a drzanie tela. Mimika sleduje vyraz
tvare. V ramci nej niektori autori vyc¢lenuju pohlady ako
samostatnu Cast’, pretoze prostrednictvom o¢i dokazeme
komunikovat' velké mnozstvo informacii. Mnozstvo
informacii poCas komunikacie ziskavame aj z proxemiky,
ktora skuma vzdialenost medzi dvoma ucastnikmi
komunikacie. Paralingvistika opisuje sposob, akym vyslo-
vujeme slova a vety, zahfiia najmé ton reci, rychlost’ reci,
pauzy apod. Telesnym kontaktom medzi Gcastnikmi ko-
munikdcie sa zaobera haptika (prikladom haptiky je
podanie ruky, potlapkanie po pleci). Uprava zoviajsku
acelkovy fyzicky vzhlad st tiez dolezitou sucastou
neverbalnej komunikacie.

Paralingvistika umoznuje sledovat’ viacero
aspektov, napriklad hlasitost’ reci. Prili§ ticha re¢ signa-
lizuje nesmelost’ az hanblivost’. Prili§ hlasna re¢ prezradza
agresivitu a snahu o dominanciu hovoriaceho nad poc¢tva-
jucim. Tieto signaly vSak nemusia byt jednoznaéné.
Niekedy si rozhodny Clovek vynucuje pozornost’ tym, zZe
hovori velmi potichu anaopak, mozeme sa stretnit
s Cclovekom plnym obav, ktory svoje emocie zakryva
hlasitostou svojho prejavu. Dalsim délezitym aspektom je
vetny doéraz - doraz polozeny na urcité slovo vo vete.
Pomaha nam pochopit, ¢o je pre hovoriaceho ddlezité.
Monoténny slovny prejav modze prezradzat nezaujem
o dant problematiku. Rychlost’ re¢i prezradza psychicky
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stav hovoriaceho. Nadsenie a vysokd motivacia sa prejavi
zvySenou rychlostou slovného prejavu, naopak, ak
hovoriaci nevie, ¢o ma hovorit, alebo ho to nezaujima,
pripadne je vrozpakoch, prejavi sa to pomalou recou.
Pomlky a pauzy v re¢i su signalom, ze hovoriaci sa snazi
v danej problematike zorientovat’.

Mimika, alebo vyraz tvare, je tiez bohatym
zdrojom informacii o ¢loveku, sktorym komunikujeme.
Z tvare modzeme odcitat najmd emocionalny stav
komunikanta. Podla pokusov Ekmanna a Friesena sa
ukéazalo, ze ztvare hovoriaceho je mozné s pomerne
vel’kou mierou istoty od¢itat’ nasledujice emdcie: Stastie —
nestastie, radost’ — smutok, roz¢ulenie, zaujem — nezaujem,
spokojnost —  nespokojnost,  prekvapenie,  strach.
(KRIVOHLAVY 1993:28)

Pohlady prezradzaju najmid to, do akej miery je
pocuvajici zaujaty tym, ¢o pociva. Ak sa cely ¢as pozera
inde — napriklad na podlahu, alebo do okna, moze to
znamenat’, ze nema zaujem o rozhovor, alebo to prezradza,
ze nema Cisté svedomie. VSeobecne sa da povedat, ze viac
pohladov venujeme l'udom, ktori si nam sympaticki
respektive s nimi sthlasime, alebo mame nie¢o spolocné.
Extroverti pri komunikacii vyuzivaju pohlady viac ako
introverti. Pri rozhovore dvoch Tudi pohlad signalizuje
vymenu roli medzi hovoriacim a pocuvajiicim. Pohlady
odhal'uju aj emocionalny stav jedinca, prezradzaji najmi
nudu, strach, radost’, prekvapenie.

Gestikulacia ako pojem suvisi s latinskym
slovom gestus, ktoré oznacuje re¢nicky posunok rukou.
Gesto moézeme definovat’ ako spontanny pohyb tela
(najcastejSie pohyb rukou) pocas reci, ktorého cielom je
sprevadzat’, alebo nahradzat’ re¢. Existuje mnozstvo gest,
ktoré su zrozumitel'né aj bez slov a tieto su Casto kulturne
podmienené. Mnozstvo gestikulacie pocas slovného preja-
vu je ovplyvnené mnohymi faktormi: momentalnym
duSevnym stavom (smutok a inava znizuji mnozstvo gest,
naopak strach aradost maju opacny vplyv), vztahom
medzi komunikantmi (pri komunikécii s nadriadenym
gestikulujeme  zvyéajne menej). ZvySena gestikulacia
sprevadza aj slovny prejav, pri ktorom si nie sme isti tym,
¢o chceme povedat, a preto aj pre komunikaciu v cudzom
jazyku je charakteristické vacsie mnozstvo gest.

Posturolégia sa zaobera prenaSanim informacii
vyjadrenych polohou a drzanim tela. Drzanim tela clovek,
Casto neuvedomene, dava najavo svoj momentalny
psychicky alebo fyzicky stav astcasne svoj vzt'ah
k adresatovi alebo k predmetu rozhovoru. Postojom tela
mozeme vyjadrovat dokonca aj to, ¢i niekto dalsi je
v rozhovore ziaduci alebo nie. Ak pozorujeme rozhovor
dvoch Tudi, v pripade, Ze sa jedna o pracovny rozhovor,
zpostoja ich tela mdzeme vycitat, ktory znich je
podriadeny a ktory nadriadeny.

Proxemika skiima osobné zony, ktoré si l'udia
vytvaraju pocas komunikacie. Ak niekto porusi osobnu
zo6nu iného jedinca, vyvola to u neho nepokoj a nervozitu.
Vzdialenost, ktord vznikd v medzil'udskych kontaktoch je
ovplyvnena viacerymi faktormi. Jednym z nich je vztah
medzi komunikujicimi, stupen oficidlnosti alebo dover-
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dvoma jedincami, tym je osobna zdna oboch zicastnenych

mensia. Okrem toho na proxemiku vplyva temperament.
Vo vSeobecnosti sa da povedat, Ze pri rovnakej Urovni
vztahu maju extroverti mensiu osobnt zénu ako introverti.
Z tohto dovodu casto dochadza ktzv. proxemickému
tancu, ktory vznika, ak sa stretni dvaja l'udia z r6znymi
osobnymi zénami. (SKVARENINOVA 2004: 65)

Haptika sa zaoberd dorozumievanim pomocou
dotykov. Rozsirenou formou haptickej komunikacie je
podanie ruky. Podla spdsobu podania ruky mozeme
usudzovat’, aky je vztah medzi komunikantmi. Sposob
podania rik prezradza najméd tieto postoje: snaha
o dominanciu, nadvladu, T'ahostajnost, nezaujem, hanbli-
vost. Dal§imi haptickymi prejavmi su potlapkanie po
pleci, objatie, bozk. Negativna haptika zahiha dotyky,
ktoré nesu negativny vyznam napriklad facka, alebo
odstréenie. Dotykanie sa predmetov napriklad pera,
nausnice, prsteiia je prejavom toho, ze sa ¢lovek citi neisto
a nepokojne.

Uprava zoviiaj$ku je daliou zlozkou neverbélnej
komunikéacie. To, ako sme obleceni a upraveni odhal'uje
nas postoj k prilezitosti alebo k ¢loveku, s ktorym komuni-
kujeme. Nedostatok pozornosti venovanej vlastnému
vzhladu prezradza, Ze ¢loveku nezalezi na stretnuti, alebo
to moéze byt prejavom depresie a smutku, kedy clovek
nema dostatok energie venovat vlastnému vzhladu
pozornost’.

Wahlstromova okrem vyssie spominanych zloziek
zaraduje k neverbalnej komunikacii aj chronemiku
a zaobchadzanie s predmetmi. (VYBIRAL 2005:82)
Chronemika je sposob, akym zaobchadzame pocas komu-
nikacie s cCasom, napriklad rychla alebo pomald rec,
dodrzanie casového ramca, roztrzitost’ a pod. Pre kazdého
Cloveka je charakteristické jeho vlastné neverbalne tempo,
ktoré¢ je situatne podmienené, tj. meni sa vplyvom
prezivania réznych emocii napriklad strachu, ¢i Unavy.
Zaobchadzanie s predmetmi zahffia napriklad spOsob
Soférovania, zariadenie bytu, alebo poriadok na pracovnom
stole. Aj takto sa neverbalne prejavuje osobnost’ ¢loveka.

Uroveli poznania neverbalnej komunikéacie je
ovplyvnend mnohymi faktormi. Rovnako ako dalSie
socialne zruénosti, aj tato je vysledkom dvoch hlavnych
determinujucich  vplyvov: biologického a socialneho.
Niektori autori sa priklanaju viac k biologickému a tvrdia,
ze velku cast’ schopnosti neverbalne komunikovat’ mame
vrodenu. Ini tvrdia, Ze tieto zru¢nosti su ziskané a tvoria sa
posobenim socialneho prostredia na jednotlivca od ranného
detstva. Podobne ako si dieta osvojuje rec¢, rovnako sa
musi naucit’ rozoznavat’ stovky, mozno tisice mimoslov-
nych prejavov. Tento proces ucenia prebieha pocas celého
zivota ¢loveka.

Pojem ,,emoc¢na inteligencia®, ktory do psycholo-
gie zaviedol Daniel Goleman v 90. rokoch 20. storocia, tieZ
uzko suvisi s danou problematikou. Emoc¢na inteligencia
byva Casto oznaCovana ako inteligencia medziludskych
vztahov. Jej jadrom je schopnost rozoznavat naladu,
temperament, motivaciu a potreby inych l'udi a primera-
nym sposobom na ne reagovat. Gardner pouziva termin
interpersondlna inteligencia, ktorou oznacuje schopnost’
rozumiet inym ludom, tj. ich verbalnemu aj neverbal-
nemu prejavu. (GOLEMAN 1997:47) Z tohto hladiska je
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vyska emocnej inteligencie dblezitd pre profesie, ktoré
vyZaduji kazdodennti komunikaciu s l'ud’'mi.

Stcast'ou pripravy Studentov Katedry manazmen-
tu kultry aturizmu na ich budice povolanie su aj
psychologické predmety. Jednym znich je psychologia
cestovného ruchu, ktord je vich Studijnom programe
zaradend do bakalarskeho stupna S$tudia. Sucastou tejto
discipliny je aj osvojenie si vedomosti o neverbalnej komu-
nikacii. Vroku 2011 sme na tejto katedre uskutocnili
vyskum, ktorého cielom bolo zistit, akd je uroven
poznania neverbdlnej komunikacie medzi Studentmi
bakaldrskeho stupnia. Vyskumu sa zcastnilo 60 Studentov
prvého ro¢nika a 42 Studentov tretiecho roc¢nika. Kazdy
z respondentov vyplnil test, ktory pozostaval z 20 otazok.
Otazky boli sformulované tak, aby pokryvali vSetky oblasti
neverbalnej komunikacie: paralingvistiku, proxemiku,
gestikulaciu, posturolégiu, haptiku, mimiku a upravu
zovnajsku. Niektoré z otazok tykajice sa posturologie boli
doplnené obrazkom, ktory situaciu vystihoval lepsie ako
verbalna deskripcia. Nasledne sme uroven tychto vedo-
mosti komparovali v ramci ro¢nikov s cielom zistit, ¢i a
do akej miery je znalost’ neverbalnej komunikacie ovplyv-
nena dizkou §tidia, inymi slovami, & pocas $tidia docha-
dza u Studentov k rozvoju tejto schopnosti.

Uspesnost’ testu neverbilnej komunikacie vyjadrena
v percentach

Studentmi 3. rocnika. NaSim predpokladom bolo, ze
schopnost’ rozliSovat’ jednotlivé neverbalne prejavy sa
vekom a praxou rozvija. Skimané ro¢niky v teste dosiahli
rovnaky priemerny vysledok. Rozdiel v rozloZzeni §tuden-
tov s podpriemernymi, priemernymi a nadpriemernymi
vysledkami (do 70%, 70%-80%, nad 80%) medzi oboma
ro¢nikmi je zanedbatelny (tabul'ka). Predpokladame, Ze
tento vysledok suvisi s malym rozdielom vo veku a praxi
medzi Studentmi 1. a 3. ro¢nika. Vo vSeobecnosti mozno
konstatovat, Ze schopnost’ rozliSovat’ jednotlivé neverbalne
prejavy sa vplyvom narastania veku a mnozstva kontaktov
s l'udmi rozvija, avSak rozdiel v prostredi Studentov
s rozdielom dvoch rokov, nie je signifikantny. Dalim
dovodom podobnej urovne znalosti je absolvovanie pred-
metu psycholdgia v cestovnom ruchu oboma skiimanymi
skupinami Studentov.

RozloZenie uspesnosti testu u Studentov 1. a 3 . ro¢nika

1. ro¢nik 3. ro¢nik
% %
do 70% bodov 21,3 21,4
70-80% bodov 41,0 47,6
viac ako 80% bodov 37,7 31,0

Zdroj: viastné spracovanie (2012)

B do 70% hodov
B 70-80% hodov

viacako 80% hodov

Zaver. Urovend poznania never-
balnej komunikacie je podmienena viace-
rymi faktormi. Z hladiska vykonu profesie
sprievodcu cestovného ruchu je osvojenie si
teoretickych poznatkov z oblasti psycho-
logie kIicové. Schopnosti formuju aj kvan-
tita kontaktov sludmi avek, respek-
tive dizka praxe. Ak $tudent Katedry
manazmentu kultiry a turizmu nadobudne
dostatocné mnozstvo teoretickych znalosti
v tejto oblasti uz pocas Stiidia, neskor tieto
vedomosti méze/musi uplatnit’ v praxi, a to
nielen ako sprievodca cestovného ruchu, ale
aj ako manazér, alebo pracovnik cestovnej
kancelarie.

Zdroj: vlastné spracovanie (2012)

Zistili sme, Ze z celkového poctu 102 Studentov
35% ziskalo v teste viac ako 80% bodov. 43,7% vsetkych
Studentov ziskalo 70-80% bodov. Zastupenie Studentov,
ktori ziskali menej ako 70% bodov je 21, 4% (graf).

Ak za minimalnu hranicu uspe$nosti budeme
povazovat’ 70% percent (rovnaka hranica je pouZzivana pri
hodnoteni testov z jednotlivych predmetov na skimanej
katedre), tak mozeme konstatovat’, ze takmer 80% opyta-
nych Studentov ma dobré teoretické znalosti z testovanej
oblasti. Priemerny pocet bodov dosiahnuty v teste bol 17,3
bodu, ¢o je ekvivalentné 78,6 % tspesnosti.

Jednym z cielov vyskumu bolo porovnat’ Groven
znalosti neverbalnej komunikacie Studentov 1. ro¢nika so
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Recenzia
Clottes, J. — Piitova, B. — Soukup, V.: Pravéké
uméni. Praha 2011
Svoboda, J. A.: Po¢atky uméni. Praha 2011

V minulém roce se
v Ceské odborné literatufe
objevily dvé knihy vénované
pocatkim umeéni a lidské
kreativity. V zavéru roku
vysla prace Praveké umeni
od  ceskych  kulturologi
Barbory Pitové a Viclava
Soukupa, kterou pfipravili ve
spolupraci s prednim fran-
couzskym prehistorikem
Jeanem Clottesem. Druhou
praci ptipravil svétové uzna-
vany ¢esky archeolog Jifi A.
Svoboda, jenz vydal knihu
pod ndzvem Pocatky uméni.
Spoleénym  jmenovatelem
obou praci je zrod uméni
v mladém paleolitu. Nabizi
se proto ob¢ dila porovnat.
S potéSenim lze konstatovat,
ze autofi zaplnili citelnou
mezeru v Ceské odborné lite-
ratufe na dané téma. Obe
knihy se lisi po koncepcni
strance a sahnou po nich
ziejmé rozdilné skupiny cte-
naru.

Kniha od Clottese, Piitové a Soukupa je evidentné
koncipovana jako odbornd monografie, jez muze slouzit
jako ucebnice pro studenty kulturologie, antropologie a
archeologie. Kombinace spe-cializaci Pitové a Soukupa
umoznila vytvofit originalni text. Soukup je zndm
predev§im jako kulturni antropolog, ale v poslednich
bezmala dvou desetiletich se vyrazné orientuje na oblast
geneze Clovéka a kultury. Na toto téma ostatné chysta i
rozsdhlou syntetickou praci. Plitova se kromé studia
kulturologie orientovala rovnéz na kunst-historii se
zvlastnim pfihlédnutim pravé k pravékému umeéni. Zrod
pravékého uméni autofi zasadili do kontextu evoluce
hominidd. Kapitoly zpracované Soukupem piedstavuji
nezbytny exkurz, jenz umoziiuje porozumét pravékému
uméni v Sir§im kontextu jeho vzniku. Syste-maticky oba
autofi pojednali o zrodu uméni v mladém paleolitu.
Prehledovym a systematickym zpusobem popsali
jednotlivé mladopaleolitické kultury s dirazem na rysy a
povahu uméni, jez byly pro danou kulturu charakteristické.
Vklad do Clottese je omezen na jednu kapitolu, ktera se
z vetsi casti zaklada na prekladu pivodniho autorova textu
Rhinos and Lions and Bears (Oh, My!), jenz se v Ceském
prekladu objevuje vibec poprvé. Ocenit lze zvlasté
Clottesovo ohlédnuti za dnes jiz bezmala dvaceti lety, jez
ubéhly od objevu fascinujicich dél v jeskyni Chauvet.
Tento autor ziskal svétovou slavu pravé svymi vyzkumy,

jez uskutecnil se svym tymem v uvedené jeskyni. Celkovy
dojem z knihy je pozitivni. Zjevné autofi zamysleli nejen
synteticky zpracovat aktualni poznatky o zrodu umeéni, ale
aspirovali na vytvofeni textu, jenz by téma zpfistupnil
studentim.

Tematicky zabér i koncepce knihy Jifiho A.
Svobody se od Pravekého umeéni 1isi. Ten pocatktim uméni
Zvlastni pozornost vénoval tématu i vdile Cas lovcii
(1999, 2009). Nejnov¢jsi knihu koncipoval jako
monografii o antropologii uméni se zvlaStnim dirazem na
jeho genezi. Knihu vybavil bohatym obrazovym dopro-
vodem, ktery prilakd nejen odborniky, ale i zajemce o
umeéni vibec. Svoboda je svétové uznavany odbornik na
mlady paleolit se specializaci na region Moravy. Pfi
vykladu tématu se ovSem opfel nejen o poznatky
archeologické a paleoantropologické, vyuzil rovnéz
relevantni poznatky etnologické. Svoboda vystavél knihu
jako rozsahlou Sirokou syntézu poznatkli o materialech,
technikach a tématech pravékého umeéni. V predlozené
knize autor rekonstruoval zivot mladopaleolitickych lovct
a sbéraci. Uméleckou tvorbu téchto lidi prezentoval
v souvislosti s ndbozenskymi predstavami, magii a ritualy.
Pfirozené 1ze do mysli lidi mladého paleolitu nahlédnout
jen prostfednictvim zachovanych uméleckych dél, dalsich
hmotnych pramenti a prostorové struktury sidlist. Pfi
rekonstrukci kultur mladého paleolitu vyuzil etnologickych
analogii, jak se to celkem casto ¢ini. Takovy postup zvolili
jiz diive napfiklad Ian Hodder, Lewis Binford ¢i David
Lewis-Williams. I Svoboda se pii vykladu jednotlivych
témat opiel nejen o suverénni znalost mladého paleolitu,
nybrz vyuzil etnologické poznatky o etnickych skupinach
Sibife, Severni Ameriky, Afriky. Té€zist¢ knihy Pocatky
umeni tvoii ovSem mladopaleolitickd umelecka tvorba, na
niz se Svoboda specializuje. Autorovy exkurzy do spole-
Censkoveédni oblasti pfispély k ucelenému a interdiscipli-
narnimu razu knihy. Autofi pfedchozi knihy naopak
z perspektivy spoleenskych a humanitnich véd interpre-
tovaly poznatky prirodovédné ukotvenych obord archeo-
logie a paleoantropologie. Lze tedy konstatovat, Ze se na
kniznim trhu v minulém roce objevily dvé komplementarni
a mimotradné knihy vénované pocatktim umeéni.

Viaclav Soukup

Recenzia
Ivanic, P.: Zapadni Slovania v ranom
stredoveku. Nitra 2011

Stcasnym trendom spolo¢nosti unas aj v zah-
ranici je globaliz4cia. Prozépadné trendy, amerikanizacia
a postupny zanik kultirnych Specifik je badatelny aj na
Slovensku. Narodné povedomie a aspon strucné poznatky
o vlastnom narode, jeho genéze, historickych medznikoch,
ktoré formovali jeho stiCasni podobu, si pre mnohych
nepodstatné a dokonca odmietané a ozna¢ované za nieco
nepotrebné a nemoderné. Nemozno zabudat na to, Ze
dejiny vlastného naroda s rovnako dolezité ako dejiny
inych narodov, ¢i etnickych skupin. Je potrebné poznat
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avazit si ich, pretoze su
stcastou narodnej identity.

MR

ZAPADNI SL\%Q%Q Histéria Slovanov je pre
STREDOVEKU formovanie slovenského na-

roda kl'icova. Zaujem o mi-
nulost’ na Gizemi Slovenska
sa vSak casto sustred'uje na
Stidium a poznavanie histo-
rie inych narodov (Rimania,
Gréci, kmene Germanov
a Keltov a pod.). Dévodom
je niekedy snaha po vicsej
prestizi a nadrad’ovanie
tychto narodov/etnik nad
ostatné, Co je spdOsobené
vaésim radiusom ich po-
sobenia vramci Eurdépy avdcSou populariziciou vo
verejnej sfére. Stadium historie Slovanov je viak
prinajmensSom rovnako zaujimavé. Poznanie zakladnych
informacii o etnogenéze Slovanov by malo patrit’ k vSe-
obecnym vedomostiam kazdého obyvatela Slovenska,
o Slovéakoch ani nehovoriac.

Predmetna  publikacia, vydand Univerzitou
Konstantina Filozofa, sa zaoberd zapadnymi Slovanmi
v ranom stredoveku. Autor uz v podtitule akcentuje nosné
témy jeho zaujmu - najmi historiu, kulturu, hospodarstvo
a nabozenstvo. Na zaciatku autor vymedzuje prehlad
badania a najvyznamnejSie publikacie, ktoré sa danou
problematikou zaoberali v minulosti. V uvodnych kapit-
olach opisuje prirodné prostredie, politické pomery 6.- 10.
storocCia, prehl’ad tedrii o povode a etnogenéze Slovanov, aj
prvé zmienky o Slovanoch v pisomnych pramenoch
a kl'acové archeologické pramene.

V jadre autor ponuka struény pohlad na Samovu
riSu, prvy kmenovy zvidz zapadnych Slovanov, pozadie
formovania daného utvaru, priblizuje avarsky vplyv na
slovanské etnikum. KI'icovym faktorom v slovanskej his-
torii, ktory ovplyviiuje poznanie o Slovakoch aj v sucas-
nosti, je Velka Morava. Ivani¢ tu etapovito popisuje histo-
riu, vladu jednotlivych panovnikov, cirkevné a politické
pomery. S tymito faktormi uzko stvisi hospodarska situa-
cia, sidliskd, vojenstvo, sposob ziskavania obzivy atd’.,
ktorymi sa d’alej zaobera.

Rovnakym spdsobom autor koncipoval aj
nasledujuce kapitoly, sustredil sa na Slovanov v Zadunaj-
sku a Cechach vranom stredoveku, Pol'sku, dalej
polabskych a pobaltskych Slovanov. Vyznamnou stucastou
publikacie je kapitola zamerand na pohanské nabozenstvo
zapadnych Slovanov. O tejto problematike je informacii
velmi malo a verejnosti je relativne neznama. Je preto
dobré, Ze aj tato téma je sti¢astou publikacie.

Na nabozensku problematiku nadvézuje zaverecna
kapitola, ktora sa zaobera christianizaciou zapadnych
Slovanov. Priblizuje Sirenie krestanstva s akcentom na
uzemia obyvanych zapadnymi Slovanmi. Knizku uzatvara
obrazova priloha, ktord dokumentuje a priblizuje Citatel'ovi
fakty nachadzajuce sa v texte.

Vydanie takto zameranej publikacie nepochybne
mozno hodnotit’ kladne. Niektoré kapitoly by bolo dobré
obsahovo doplnit’ a rozsirit, ¢im by sa zvysila vnatorna

Peter Ivani¢

Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre - Filozofickd fokulta + 2811
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proporcialita v kontexte ostatnych kapitol, rozpracovanych
podrobnejsie arozsahovo bohatSie. Ocenujem autoro-
vu snahu o sumarizaciu dostupnych informacii.

Zapadni  Slovania vranom stredoveku je
publikacia, ktora mdze byt vhodnym Studijnym mate-
ridlom pre Studentov nielen historickych vied a inych pri-
buznych oblasti, ale aj pre tych, ktorych slovanska historia
zaujima.

Marcel Mudrak

Recenzia
Sklabinska, M. — Mosnakova, K. (eds.):
Slovaci v Srbsku z aspektu kultury.
Novy Sad 2012

Zaciatkom  roka
sme mali moznost zoz-
namit sa s publikaciou
Slovaci v Srbsku z aspektu
kultiry z dielne Ustavu pre
kultaru vojvodinskych Slo-
vakov v Novom Sade.
Uvodom treba konstato-
vat, ze tento edicny pocin
spliia o¢akavania z obsaho-
vého aj formdlneho hla-
diska adrzat’ tato knizku
v rukach vyvolava prijem-
ny pocit. K publikacii sa
pozitivne vyjadril predseda
vlady AP Vojvodiny, predsednicka Narodnostnej rady
slovenskej narodnostnej mensiny v Srbsku ocenila jej
komplexnost’, vel'vyslanec SR v Belehrade vyzdvihol
tych, ktori sa najviac zasluzili o vznik arozvijanie
slovenskej kultiry v inoetnickom obkluc¢eni a prinos
publikécie vidi aj v SirSom eurdpskom kontexte.

Popularno-vedna knizka je spracovana na zaklade
materidlov, ktoré podla vopred stanovenej Struktiry
pripravili ¢lenovia jednotlivych slovenskych minoritnych
spolo¢enstiev a doplnili a upravili ich pracovnici Gstavu.
Vysledok tak reprezentuje Usilie tGstavu a jeho spolupra-
covnikov, no je tieZ zrkadlom prace vybranych zastupcov
kazdého z 34 lokalnych spolodenstiev, ktoré st v publi-
kacii predstavené. Rozsah a kvalita spracovania jednotli-
vych tematickych okruhov zavisi nielen od kultarneho
diania, ale aj od jeho reflexie a kolektivnej pamaiti. Od
schopnosti, ochoty a snahy zobrazit' svoju dedinu/mesto
vrameci pozadovanych parametrov ¢o najkompletnejsie,
najzaujimavejSie a najpresvedcivejSie v celom casovom
useku od zaciatkov slovenského osidlenia po pritomnost’.
V takomto chéapani evidujeme obsahové a rozsahové dis-
proporcie textov, no treba objektivne dodat’, ze napriklad
Agana aKovadica st naozaj len tazko porovnatelné.
Drobnym nedéslednostiam, napriklad pri uvadzani etnickej
Struktiry konkrétnych lokalnych spolocenstiev, bolo
mozné predist’.

Publikacia akcentuje organizovani kultiru, jej
inStitucionalizované formy a spolkovy zivot. Suvisi s tym
vypocet vSetkych vyznamnych osobnosti kultiirneho a spo-
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lo¢enského zivota aich podielu na kreovani miestnej
kultary. Predstavuje knazov, ucitelov, osobnosti vedy,
umenia a politiky v intenciach ich vyznamu pre konkrétne
slovenské minority, vojvodinski aj dolnozemski sloven-
ska komunitu, pre Slovensko aj pre Srbsko. Zmienky
o tradi¢nej kulture, najma o folklore a niektorych druhoch
I'udovej vyroby, nachadzame pri opise lokalnych $pecifik,
v suvislosti s kultirnym Zivotom, respektive pri odpovedi
na otazku, pre¢o by sme mali konkrétnu dedinu navstivit'.
Tradi¢na aj sakralna architektira, odevna kulttra ¢i l'udové
umenie sa najcastejSie objavuju v bohatom fotografickom
materiali, ktory aj svojou umeleckou strankou vyrazne
prispieva k takému grafickému rieseniu, ktoré je hodné
obsahu avyznamu knizky. Praca nemala ambicie byt
vedeckou, ale hlboky vertikdlny a Siroky kontextualny
Uvod Miliny Sklabinskej spiia aj takéto kritéria. Etno-
grafia aj historiografia ziskali prinajmensom mnozstvo
podnetov a pre mensinové komunity a ich stre$né institicie
v Chorvatsku, Rumunsku aj v Mad’arsku je novosadska
latka uctyhodne vysoko. Prispel k tomu aj Juraj Glovna,
ktory zretelne vysvetlil spésob pouzivania slovenského
jazyka a objasnil vzt'ah spisovného jazyka a narecia.

Z vlastnych skusenosti vieme, ze pri priprave
takéhoto rozsiahleho diela sa vSetkym javom nevenuje
adekvatna pozornost’. Niektoré udaje sa ukazu ako dole-
zité/zaujimavé az s odstupom ¢asu, najmi pri porovnavani
rozsahu a kvality spracovania textov inych lokalit. Ochot-
nicke divadlo, folklorizmus alebo zriad’ovanie etnodomov
mozno povazovat za vSeobecne rozSirené a v kniznej
publikacii aj nalezite prezentované, no bolo by na $kodu,
ak by sa v niektorych pripadoch pozabudlo na Specifické.
Verime, ze eSte budi prilezitosti na d’alSie, aj doplnené
vydania, pripadne na podrobnejsie/komplexné spracovanie
najroznejsich parcialnych okruhov.

Ziada sa mi povedat, 7e ak by Ustav pre kultiru
vojvodinskych Slovakov v Novom Sade nebol od svojho
vzniku vykonal ni¢ iné, vydanim pritomnej publikacie by
tato inStitGicia mala svoje opodstatnenie pri zachovavani
arozvijani slovenského kultirneho dedicstva, etnickej
identity Slovakov v Srbsku a prezentacii slovenskej mino-
ritnej kultiry v Srbsku a vo svete.

Jaroslav Cukan

Medzinarodny vel’trh cestovného ruchu ITF
Slovakiatour 2012

Lenka Bielikova

Vdnoch 19. az 22. januara 2012 sa v Brati-
slavskej Inchebe uskutocnil 18. ro¢nik medzinarodného
veltrhu cestovného ruchu ITF Slovakiatour, ktory je
v ramci Slovenska jedineénym podujatim svojho druhu. Je
sucastou medzinarodnej organizacie veltrhov cestovného
ruchu ITTFA (International Tourism Trade Fair Associa-
tion), aprave nim sa kazdoro¢ne zahajuje séria takto
tematicky orientovanych medzinarodnych veltrhov. Po
Bratislave nasleduje veltrh v Ceskej republike, Turecku,
Indii, Rusku, Svédsku, Ukrajine, Azerbajdzane a Kazach-

stane. (Viac na Calendar of Travel Industry Events.
[online]. [cit. 2012-01-30]. http://www.ittfa.org/Calendar.
aspx>) Pontka priestor na prezentaciu jednotlivych krajin
Eurdpy aj sveta. So svojou expoziciou sa v Bratislave
predstavili viaceré, Slovensku viac ¢i menej geograficky
a kultirne blizke krajiny. Zastipenie mali popri Ceskej
republike, Mad’arsku, Pol'sku, Rakuasku, Srbsku, ¢i
Chorvatsku aj Cyprus, Turecko, Egypt, Brazilia, Jamajka
a Japonsko. Na vystave tak bolo mozné vypocut si ziva
japonsku inStrumentalnu hudbu, vzhliadnut' tvorbu
insitnych maliarov zo Srbska, alebo ukéazku brazilskeho
bojového tanca kapuera. Ani tento rok nechybali viaceré
cestovné kancelarie propagujuce Sirokt $kalu domaécich
a zahrani¢nych zajazdov. Najvyraznejsiu Gcast’ na veltrhu
mali slovenski vystavovatelia - vyssie Gzemné celky,
mesta, obce a subjekty pdsobiace v domacom cestovnom
ruchu. Kazdy sa snazil upriamit pozornost k svojej
expozicii prostrednictvom réznych prospektov, kalendarov
a audiovizualnych snimok. Navstevnici navySe mohli
ochutnat’ lokalne aregionalne Speciality (napriklad
skalicky trdelnik, strapacky, salaSnicke vyrobky, medovinu
a vino). Nechybali ukdzky tradi¢nych remesiel a vyroby,
ako hrnéiarstvo, alebo vyroba fujar. V hale zneli meldodie
mnohych zanrov v podani réznych hudobnych zdruzeni.
Dominantné zastipenie, ako aj po minulé roky, mala
I'udova hudba, obohatend aj o tanecnti zlozku. Aktualny
rocnik vel'trhu sa konal pod zastitou prezidenta Slovenskej
republiky Ivana Gasparovica a vtedajSicho ministra do-
pravy, vystavby a regionalneho rozvoja Jana Figela.

Prvy den, bol priznacny realizaciou oficialnych
navstev, priatel'skych aobchodnych stretnuti profe-
sionalov. Najmé slovenski vystavovatelia sa uchadzali
o navstevu prezidenta, o moznost’ privitat' a uctit’ si ho
prave na ,,svojej pdde. O situaciu na veltrhu sa vyraznou
mierou zaujimali aj celoStatne a regionalne média. Napriek
tomu, ze piatkové dopoludnie bolo vyhradené odbornej
verejnosti, uz od rana mali medzi navstevnikmi pocetné
zastipenie aj skupiny Studentov v sprievode pedagdégov
z celého Slovenska. Exkurzia na vystavu bola prilezitostou
na ziskanie novych vedomosti. Piatok a sobota st najnav-
Stevovanej$imi diiami veltrhu. Nedel'a bola zaverecnym
diiom.

Subezne s veltrhom Sloviakiatour 2012 sa konalo
viacero sprievodnych podujati - vystavy Polovnictvo
a oddych, Wellness a Fitness, a festival cestovatel'skych
filmov Camera Slovakia. V priestoroch Incheby prebiehal
aj gastronomicky vel'trh Danubius Gastro, ktorého sucas-
tou boli vystavy Exposhop, Gastropack a Exporeklama
zamerané na prezentaciu obchodov, obalovych materialov
areklamu. Na jednom mieste a kipou jednej vstupenky sa
mohol navstevnik zcastnit’ vsSetkych ciastkovych akcii.
Vdaka Sirokospektralnemu zameraniu a rastucej Grovni si
medzinarodny vel'trh cestovného ruchu v Bratislave ziska-
va Coraz viac priaznivcov. Pocet navstevnikov neustéale
stipa. Prispieva nielen k podpore zahranicného, ale aj
doméaceho cestovného ruchu tym, ze upriamuje pozornost’
verejnosti na moznosti aj na Slovensku.

(autorka je externou doktorandkou na Katedre etnologie
a etnomuzikologie FF UKF v Nitre)

35



Exkurzia Plzen 2012

Tomas Kuéirek

ktorych vedci zrozli€nych oblasti priblizili pritomnym
arabské korene a vplyvy na viaceré vedné discipliny.

Studenti na Arabfeste

V dnoch 25. — 28. marca sa Studenti
KMKaT zucastnili exkurzie do Plzne. Bola
uréend najmé Studentom odboru Kulturologia —
blizkovychodné §tadia, pretoze v diioch 23. az
30. marca sa v Plzni uskuto¢nil uz treti rocnik
Festivalu arabskej kultary, inak nazyvaného
Arabfest. Organizuju ho Studenti a pracovnici
Katedry blizkovychodnich studii Zapadoceske;j
univerzity v Plzni, ktora na organizaciu poduja-
tia poskytuje zdzemie aj finan¢nli pomoc. Nasi
Studenti sa podujatia zOcéastnili uz druhym
rokom. Navstivili viacero vybranych prednasok
vramci programu festivalu. Exkurzie sa
zucastnili aj Studenti odboru kulturologia — ria-
denie kultary a turizmu, ktori si v programove;j
Strukture podujatia tiez nasli prednasky z ob-
lasti kultary a cestovného ruchu.

Do Plzne sme docestovali v podvecer-
nych hodinach, z nede'ného programu sme stihli uz len
ochutnavku arabskej kavy spojent s prednaskou Veroniky
Kramarekovej o kave a jej priprave. Od pondelka sme sa
mohli venovat programu festivalu naplno. Dopoludnia si
Studenti vypoculi sériu prednasok s nazvom ,Cesi a Slovéa-
ci objavuji arabsky svet. Ceski a slovenski archeologovia
prezentovali svoje vykopavky, realizované hlavne v Syrii a
severnom Iraku.

Momentka z priehliadky Plzne

V areali spolo¢nosti Skoda v Techmania Science
Center sa uskuto¢nili prednasky ,,Veda bez hranic®, pocas
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Zdroj: Kurpas (2012)

Utorkovy program festivalu bol venovany primar-
ne nabozenskym otdzkam a dialégu. Bronislav Ostransky
z Orientélniho Gstavu Akademie vied CR prezentoval svoj
pohlad na islamofobiu v ¢eskom prostredi. V podvecer
pokracoval program venovany nabozenskému dialogu
moderovanou diskusiou, ktorej sa zcastnili zastupcovia
troch monoteistickych nabozenstiev — judaizmu, krestan-
stva aislamu. Islamu a jeho prepojeniu s demokratickym
zriadenim v Statoch severnej Afriky bola veno-
vana posledna prednaska, na ktorej sme sa v Plzni
zucastnili. Problematiku priblizil host’ z univerzity
v Granade Juan Antonio Macias Amoretti.

Volny c¢as medzi jednotlivymi bodmi
programu  Arabfestu sme aktivne vyplnili
navsStevami historického centra Plzne, Pivovar-
ského muzea a muzea Patton Memorial Pilsen.
Odborné prednasky sme kombinovali s prehliad-
kami dokumentujucimi vyznamné prvky kultary
mesta, jeho historické medzniky, akym bolo
napriklad oslobodenie mesta americkou armadou
na konci 2. svetovej vojny.

Zahrani¢nu exkurziu mozno zhodnotit
pozitivne, pretoze splnila svoj hlavny ciel' -
obohatit’ vedomosti Studentov o nové poznatky
potrebné pre ich dalsi odborny rast z oblasti
blizkovychodnych  stadii.  Zaroven  S§tudenti
spoznali jednu svetovi/Cesku lokalitu, vyznamni
v cestovnom ruchu. Upevnili sa medziuniverzitné
kontakty nadviazané minuly rok, nasi Studenti
ziskali tipy a motivacie k zorganizovaniu podob-
ného podujatia aj u nas. Do domovskej Nitry sme
sa vratili vneskorych no¢nych hodinach, sice
unaventi, ale plni zazitkov a vedomosti.

(autor je internym doktorandom na KMKaT FF UKF
v Nitre)
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SVOC na KMKaT
a
Medzinirodna SVK v Trenéine

Michala Dubska — Marcel Mudrak

Dna 16. aprila 2012 sa na pdde Katedry
manazmentu kultary aturizmu FF UKF v Nitre konala
sitaz Studentskd vedecka odborna ¢&innost (SVOC).
Zaujem o ucast kazdorocne rastie, priom na podujati
participuju nielen Studenti vysSich ro¢nikov, ale aj
bakalarskeho stupna, ktori tak ziskavaji potrebné
skusenosti. 43 stitaziacich Studentov prezentovalo spolu 30
individualnych a kolektivnych prac rozdelenych do troch
sekcii. V sekcii Cestovny ruch arozvoj zasadala komisia
v zlozeni PhDr. B. Michalik, PhD. ako predseda, d’alej
PhDr. M. Kurpas, PhD. a PhDr. M. Dubska. Sekcii Kultira
ajej rozvoj predsedal Doc. PhDr. L. Lenovsky, PhD.,
¢lenmi komisie boli PhDr. M. Mudrak, PhD. a Mgr. T.
Kucirek. Jazykovu sekciu viedla Mgr. J. Huckova, PhD.
spolu s PaedDr. L. Zahumenskou, PhD. a PaedDr. A.
Molnarovou.

Prezenticia K. Pivovarnikovej

Zdroj: Kurpas (2012)

Projekty so zameranim na Specifické kultirne
javy, zachovanie kultirneho dedi¢stva a oblast’ manaz-
mentu a marketingu kultiry predstavili Studenti Maria
Calamar, Zuzana Celovska, Jaroslava Giimiis, Ivana
Svatiova, Lenka Tokolyova (Slovdci v Rumunsku- Dotyk
s domovinou); Filip Frato (Anime ako zrkadlo japonskej
kultury); Katarina BerkeSova (Divadelny festival Dotyky
a spojenia a jeho prinos); Monika Liskovad (Moznosti
vyuzitia tradicnej gastronomie regionu Hont v sluzbdch
pohostinskych  zariadeni); Cyril ~ Polednik  (VyuZitie
sakralnych pamiatok mesta Nitra) a Katarina Javor¢ikova
(Marketingovy plan folklornych festivalov Podpolania).

Nové trendy v odvetvi cestovného ruchu spraco-
vali Sona Sklenarova (Nové trendy v hotelierstve na
Slovensku); Darina BuSova, Ivana Glassova (Location
scouting ako sucast kulturneho priemyslu); Stanislava
GabriSova (Duchovny turizmus); Michal Uhnak (Virtualny
turizmus a propagdcia krajiny); Simona Sierpefiova, Lilla
Csillagova, Ingrida Marféldiova (Zdzitkova gastronomia);
Marek Bobok, Tamas Pluhar a Jakub Konkol’
(Couchsurfing); Miroslava Glassova, Barbora Rajtarova
(Virtualny turizmus - kazdodenné cestovanie), Katarina
Conkova, Ivana Kohuatova (Incentivny cestovny ruch) a
Petra Macékova (Kreativny turizmus). V sekcii cestovného
ruchu sa dalej predstavili Andrea Janacova (Turisticky
potencial hradov v pohori Malé Karpaty); Filip Strbka,
Lucia Herdova a Lucia Meszarosova (Svetovy deri turizmu
2012); Katarina Pivovarnikova (Ndavrh ekoproduktu
cestovneho ruchu v prihranicnom regione Snina a okolie)
aMilan Ciganik (Rozvoj vinneho turizmu v okrese
Hlohovec).

V jazykovej sekcii predstavili prace Studenti Lucia
Huszarova (Prison Tourism); Lucia Obzerova (Jag-
tourismus in  Osterreich und der Slowakei); Jana
Morav¢ikova (Cultural and geographical potential of
tourism in Poitou-Charentes) a Cubomir Garaj (Fufsball-
Tourismus in Deutschland).

Na SVOC studenti 5. roénika prezentovali
rozvojové projekty, nadvizujlice na spoluprdcu
katedry s OZ Mikroregion TRIBECSKO - Jana
Mihélova (Destinacny marketing ako dolezity
nastroj rozvoja cestovného ruchu); Lucia Vargova
(Propagacia  obce  Beladice  prostrednictvom
informacnej publikdcie); Petronela Rychnavska
(Vzdelavaci program pre ZS); Zuzana Lukéadikova
(Tvorba  propagacnych  materialov);  Zuzana
Betakova (Vyuzitie osobnosti T.G. Masaryka
prostrednictvom — ndvrhu informacnych  tabul);
Michal Cintula (Vyuzitie muzei, expozicii a ludovych
domov na rozvoj cestovného ruchu) a Michal Cukan
(Moznosti  vyuzitia  vinohradnickych  tradicii
v obciach Tribecska).

Prehl’ad vitaznych prac:

Kultiira a jej rozvoj

1. miesto: Marketingovy plan folklornych festivalov
Podpolania - Katarina Javorcikova, 5. roc€.

2. miesto: Moznosti vyuzitia tradicnej gastronomie
regionu Hont v sluzbach pohostinskych zariadeni - Monika
Liskova, 5. ro€. a Anime ako zrkadlo japonskej kultury -
Filip Frano, 4. roc.

3. miesto: Moznost vyuzitia vinohradnickych tradicii
v obciach Tribecska - Michal Cukan, 5. roé. a Vzdeldvaci
program pre ZS - Petronela Rychnavska, 5. ro¢.

Jazykova sekcia

1. miesto: Cultural and geographical potential of tourism
in Poitou-Charentes - Jana Moravcikova, 3.roc.

2. miesto: Fufsball- Tourismus in Deutschland - Lubomir
Garaj, 2.ro€.
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3. miesto: Prison Tourism - Lucia Huszarova, 2. ro¢. a
Jagtourismus in Osterreich und der Slowakei - Lucia
Obzerova, 3. ro¢.

Cestovny ruch a jeho rozvoj

1. miesto: Navrh ekoproduktu cestovného
v prihranicnom  regione Snina a okolie -
Pivovarnikova, 5 roc.

2. miesto: Rozvoj vinneho turizmu - Milan Ciganik, 5. roc.;
Duchovny turizmus- Stanislava GabriSova 3.ro¢.; VyuZitie
osobnosti  T.G. Masaryka prostrednictvom  ndvrhu
informacnych tabul' v Mikroregione Tribecsko - Zuzana
Betakova, 5. roc.

3. miesto: Turisticky potencial hradov v pohori Malé
Karpaty - Andrea Janacova, 3 roc.; Location scouting ako
sucast  kulturneho priemyslu - Darina BuSova, Ivana
Glassova, 3. ro¢.; Couchsurfing - Marek Bobok, Tamas
Pluhar, Jakub Konkol’, 1.ro€.

Cena publika: Kreativny turizmus - Petra Macéakova,
3. roc.

ruchu
Katarina

Podujatia sa zicastnilo pocetné auditorium

Vsetky prace boli pripravené na vysokej Urovni,
kvalitne spracované, s primeranym teoretickym ramcom,
podporené analyzou a aplikaénymi moznostami. Studenti
prostrednictvom SVOC prezentuju svoje zaujmy, ciele a
vizie, ziskavaji nové skusenosti a znalosti, ktoré budu
prinosom pre ich dalSie Stadium a uspe$né uplatnenie
V praxi.

(autori su internymi doktorandami na KMKaT FF UKF
v Nitre)

Medzinarodna Studentska konferencia
Aktuailne otazky etnoldgie, kulturologie
a turizmu II.

Michal Kurpas

Dna 23. maja sa na pdde Filozofickej fakulty
Univerzity KonStantina Filozofa v Nitre konal druhy
ro¢nik medzinarodnej Studentskej konferencie Aktudlne
otazky etnoldgie, kulturologie a turizmu II.

R

Organizaciu konferencie zastresili pracov-
nici a doktorandi Katedry manazmentu
kultiry a turizmu FF UKF v Nitre. Zastitu
nad podujatim prevzal veduci katedry
Prof. PhDr. Jaroslav Cukan, CSc. Mode-
rovania jednotlivych sekcii sa ujali odborni
asistenti PhDr. Michal Kurpa§, PhD.
a PhDr. Marcel Mudrak, PhD.

Druhy ro¢nik konferencie vznikol
na baze spoluprace s Univerzitou Adama
Mickiewicza v Poznani, ktora Studentov,
doktorandov a pedagogov KMKaT privi-
tala na svojej pode minuly rok. Pozvanie
na konferenciu prijali hostia zdvoch
univerzit z Pol'ska (UAM v Poznani a

Zdroj: Kurpas (2012)

Desiati z ocenenych Studentov vystupili 18. aprila
na Medzinarodnej Studentskej vedeckej konferencii na
pode Fakulty socidlnych aekonomickych vztahov
Trencianskej univerzity Alexandra Dubcéeka. Svoje vitazné
prace predstavili Zuzana Betakova, Milan Ciganik, Michal
Cukan, Petronela Rychnavskd, Darina BuSova, Ivana
Glassova, Filip Frano, Stanislava GabriSovd, Lubomir
Garaj, Andrea JanaCova a Jana Moravcikova. Sucastou
konferencie bola aj doktorandska sekcia, v ktorej
prezentovali prispevky doktorandi katedry PhDr. Michala
Dubska, Mgr. Tomas Kugirek a PhDr. Marian Zabensky.
Na medzinarodnej konferencii dosiahli Studenti Katedry
manazmentu kultiry aturizmu velky uspech. Cenu
rektora a 1. miesto ziskal Bc. Milan Cigdnik za rozvojovy
projekt v oblasti vindrstva v Hlohovskom regione, cenou
dekana a 2. miestom boli spoloéne oceneni $tudenti Bc.
Michal Cukan za projekt uchovania a rozvijania
tradi¢ného vinohradnictva a vindrstva a Bc. Petronela
Rychnavska za realizdciu environmentdlneho zoSitu pre
deti zdakladnych $kol.
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Univerzita v Opole) a d’al$ich katedier FF
UKF (Katedry etnologie aetnomuzikologie a Katedry
muzeoldgie). Na konferencii odznelo 13 prispevkov, ktoré
boli rozdelené do troch blokov. Problematika bola pred-
stavend v kontexte viacerych vednych odborov s déorazom
na interdisciplinaritu. Ugastnici sa vo svojich prispevkoch
zaoberali kultirnym dedic¢stvom, etnologiou v suvislosti
s migraciami, gastronomiou, kultirnou krajinou, lokalnymi
kultrami v kontexte turizmu, vplyvmi cestovného ruchu
na turizmus, novymi druhmi cestovania stvisiacimi
s kultirou obyvatel'stva a pod.

Kultirnemu dedi¢stvu sa venovali prispevky
Michaly Dubskej (Vyuzitie kultuirneho dedicstva v rozvo-
jovych projektoch mikroregionu Tribecsko) a Norberta
Kristofa (Prezentdcia kulturneho dedicstva v digitalnom
priestore). Obidve vystipenia poukédzali na aktualne
moznosti vyuzivania kultirneho potencialu a jeho efektiv-
nu prezentaciu. O gastronomii ako sucasti kultiry pojednal
prispevok Rafala Klesta-Nawrockeho (Festival chuti
v Gruczne). Kontexty nabozenstva, kultury a cestovného
ruchu priblizili vo svojich vystipeniach Mariusz Kania
(Myanmarsky budhizmus a jeho rola pri rozvoji pohlavia,
sily a nacionalizmu) a Ewa Zys (Sucasné putovanie do
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Santiago de Compostela: jeho znaky a symboly).
Etnologické suvislosti s migraciami do zahranicia si bolo
mozné vypocut v prispevku Stratégie vyjedndavania
migrantiek v partnerskom a rodinnom Zivote v etnicky
zmieSanych rodindch (na priklade mesta Londyn), s ktorym
vystupila Dagmara Bacova. DalSou etnologickou témou
bola prezenticia Anny Kasanovej
(Pojem  zemianstva v stratifikacnom
vyvoji modernej urbannej spolocnosti
na priklade mesta Vrutky). Na kultirne
kontexty krajiny a turistickych lokalit
sa v programe konferencie zamerali
Marién Zabensky (Tempordlna analyza
transektov kulturno-krajinnych vrstiev
ako metoda vyskumu kulturnej krajiny)
aPeter Laucik (Kulturne kontexty
turisticky spristupnenej  Stanisovskej
Jjaskyne). Pltavymi prezentaciami nas
zaujali  Kinga ~ Rudowik,  ktord
referovala o aspektoch  kulturnej
antropologie v priestoroch polskych
internetovych portiloy, Magdalena -
Bara Klusek, ktora priblizila #zv.
freeganizmus — antikonzumny spoésob
Zivota v praxi a Katarzyna Buczma, -
zaoberajuca sa Studiom Bad Boys Team - “mikrosveta”
erotickych  tanecnikov v  najSirsi

kontextoch. Oficialny program uzatvaral domaci doktorand
Tomas Kucirek, ktory sa vo svojej stadii (Vplyv masového
turizmu na krajiny Blizkeho vychodu) zameral na
sledovanie dosahu cestovného ruchu na zivot a kultaru
obyvatel'ov spomenutej oblasti.

Momentka z rokovania konferencie

——

Zdroj: fotoarchiv autora (2012)

Neoficialnu, ale posobivi bodku za celodennym
odbornym programom dal prof. UAM dr. hab. Waldemar
Kuligowski z Poznane s prispevkom Slovensko ocami
pol'skych §tudentov. V prezentécii inovativnym, zabavnym
a Studentom blizkym sposobom demonstroval ndzory a
stereotypy Studentov UAM v Poznani suvisiace so
Slovenskom ajeho kultirou. Navrhol, aby identicky
vyskum realizovala aj KMKaT v prostredi UKF v Nitre so

zameranim na Pol'sko. Vysledky by bolo mozné publi-
kovat’ v spolo¢nej §tadii. Vystupenie prof. Kuligowského
bolo doplnené o video dokumentujice viacroéna spolu-
pracu univerzit.

V Sebechleboch panovala dobra nalada

Zdroj: fotoarchiv autora (2012)

Zucastneni sa po ukonceni programu konferencie
presunuli na exkurziu a spoloCensky vecer, kory sa
uskutocnil v pamiatkovej rezervacii 'udovej architektary
Sebechleby — Stara Hora. Po prehliadke vinnych pivnic sa
kolegovia a priatelia z partnerskych univerzit do neskorych
vecernych hodin venovali neformdlnym diskusidm na
rozne témy, pricom sa utuzovali kooperativne
vztahy.

Vystupom z konferencie bude zbornik
prezentovanych prispevkov, ktorého vydanie sa
predpoklada v akademickom roku 2012/2013.

Na zaver spolo¢né foto

won,s TR
SURE MY

Zdroj: fotoarchiv autora (2012)
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