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NIE JE KAVA AKO KAVA, o tomto tvrdeni nas
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BLAZNIVA, USPESNA, NAROCNA taka bola
cesta do Afriky #ZAROZOK

Radoslav Hoppej [NIE JE TURA BEZ STURA] (cestovatel)
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13.30h Patrik a Lukas Masarovci

[BEARDED BROTHERS] (podnikatelia v gastronomii)
KED SA SEN STAVA SKUTOCNOSTOU
alebo nové podnikatelské zamery

v oblasti gastronomie
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Editorial

Prvé ¢islo casopisu Kontexty kultdry a turizmu v roku 2018 je spojené so
zmenou v redakcii. Novou zodpovednou redaktorkou casopisu sa stala
Magr. Silvia Letavajova, PhD.

Zameranie ¢asopisu sa nementi, aj nadalej sa bude orientovat na problemati-
ku kultiry a cestovného ruchu v ich najsirsom chapani. Casopis bude stéle
fungovat ako publika¢na platforma pre vedecko-pedagogickych pracovnikov,
odbornikov z praxe, ale i doktorandov a $tudentov odborov kulturologia, et-
noldgia, cestovny ruch a pribuznych disciplin.

Predkladané ¢islo ¢asopisu je obsahovo roznorodé, prinasa viacero tema-
tickych aj metodologickych pohladov na kultirne kontexty a ich suvislost
s cestovnym ruchom. Autori prvého prispevku Katarina Melichova, Lukas
Varecha a Michal Strnal sa venuju téme tvorivej a kulturnej ekonomiky a jej
sektorov s osobitnym zameranim na vidiecke a periférne regiony. Cielom
prace je zhodnotit lokaliza¢né spravanie kreativneho a kultirneho priemyslu
v zavislosti od stupna rurality a identifikovat lokaliza¢né faktory tychto sek-
torov $pecifickych pre vidiecke regiony. Text Ivony Franovej a Romana Zimu
sa zaobera otazkou manazmentu cestovného ruchu v meste Poprad. Opisuje
primdrne a sekunddarne charakteristiky cestovného ruchu v meste, diskutuje
o zapojenosti institucii do tohto procesu a konkurencieschopnosti vybranej
destindcie. Vysledkom spoluprace kolegyne Katariny Kompasovej a predsedu
Obc¢ianskeho zdruzenia Silné regiény Daniela Balka je prispevok ,,Postavenie
regionalnych znaciek na Slovensku®. Cielom $tudie je definovat koncepcie
regionalneho trhu a regionalneho produktu s dérazom na vznik regionalnych
znaciek na Slovensku. Vzhladom na rastdci trend zaujmu o regionalne pro-
dukty sa prispevok venuje aj skiimaniu dopytu a vnimania regionalnych vy-
robkov na Slovensku. Prispevok Andrey Molndrovej sa zameriava na vyuzitie
odborného jazyka v oblasti cestovného ruchu. Komunikaciu v cudzom jazy-
ku chépe autorka ako jednu z podmienok pre vstup tspesnych absolventov
do praxe. Cielom ¢lanku je tematicky definovat zameranie odbornej slovnej
zasoby cudzieho jazyka v oblasti cestovného ruchu na strednych a vysokych
$kolach. Marcel Mudrak sa zaobera subkulturou hippies, ktord sa objavila
ako protiklad americkej mainstreamovej kultiry v 60. a 70. rokoch 20. storo-
¢ia. Sleduje etymologické kontexty pomenovania hnutia, historické aspekty
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vzniku a vyvoja tohto fenoménu. Venuje sa jeho zakladnym myslienkovym
pradom, vizudlnej odlisnosti, hudobnym prejavom a vplyvu na hudobnu
kultaru. Blok $tudii uzatvira prispevok Jaroslava Cukana a Borisa Michali-
ka, ktory predstavuje vyznamné metodologické kontexty a zavery z procesu
mapovania a hodnotenia kultirneho potencialu slovenskych mensinovych
spolocenstiev v Chorvatsku. Prispevok postupne predstavuje jednotlivé
zlozky kulturneho potencialu, porovnava situaciu v konkrétnych lokalitach/
komunitach slovenskych mensin a pokidsa sa odhalit faktory formovania
$pecifickych foriem kultiry a medzietnickych vztahov.

V ramci bloku recenzie sa ¢asopis venuje hodnoteniam dvoch kniznych
publikacii autorov M. Jagerovej a kolektivu a E Bélohlavka, a vyznamného
divadelného festivalu. V nasledovnej casti prinasajui kolegovia spravy z nie-
kolkych katedrovych podujati.

Verime, ze obsah rozsiri ¢itatelské obzory, stane sa inSpiraciou a podnieti
k dal$iemu $tadiu a publikovaniu.

Silvia Letavajovd

Lokaliza¢né tendencie a faktory
kultarnych a kreativnych
odvetvi vo vidieckych

a periférnych regionoch
Slovenska - pripadova Studia'

Katarina Melichova - Lukas Varecha -
Michal Strnal

Klicové slova: kultiirne a kreativne odvetvia, lokalizacné faktory, vidiecky
region, pripadova Studia

Key words: cultural and creative industries, localization factors, rural region,
case study

Abstract: The paper deals with issues of creative and cultural economy and its
sectors in Slovak Republic with a special focus on rural and peripheral regions.
The aim of the paper is to evaluate the localization behavior of creative and cul-
tural industries depending on the degree of rurality and to identify the localiza-
tion factors of these sectors specific to rural regions. The results obtained from
the application of mathematical and statistical methods as well as conducting
of case study point to a strong tendency for creative and cultural industries to
concentrate primarily in urbanized regions, where creative entities benefit from

' Prispevok bol spracovany v ramci projektu VEGA ¢. 1/0789/18 (Institucionalne prostredie ako nositel

rozvojovych politik v najmenej rozvinutych okresoch)
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agglomeration effects. In a rural setting, these industries concentrate only in spe-
cific areas, while the development of a creative cluster is based on the presence
of cultural heritage, but also on the critical mass of creative people with similar
values and interests. Another important localization factor is the proximity of
settlements of supraregional importance, which serve as a significant market
and providers of services and infrastructure that is lacking in rural regions.

Uvod. Koncepcia kreativnej a kultirnej ekonomiky vznikla ako vysledok
snahy zamerat pozornost na ulohu kreativity ako hnacej sily suc¢asnych eko-
nomickych procesov, ktora prizvukuje, Ze ekonomicky a kultirny rozvoj nie
su disjunktné. Naopak, v tejto novej paradigme ide o vzdjomne intenzivne sa
ovplyvnujuce javy. Aj ked mnohé aspekty uvedenej problematiky su inten-
zivne skumané, problematike lokalizacie kreativnych a kultdrnych odvetvi
vo vidieckych a periférnych regiénoch zatial nebola venovana dostato¢na
pozornost. Vi¢sina autorov sa pritom zamerala na skimanie koncentracie
kreativnej triedy vo vidieckych regionoch, nie kreativnych a kulturnych od-
vetvi. Tento stav moze ¢iasto¢ne pramenit aj zo zauzivanej metodiky Statistic-
kého zistovania. (Vo vacsine krajin sa zamestnanost v urc¢itom odvetvi zistuje
agregovanim zamestnancov jednotlivych podnikov patriacich do tychto od-
vetvi. Zamestnanci su priradovani podla sidla daného podniku, ¢o vyrazne
znevyhodnuje vidiek, zatial ¢o udaje o povolani sa zistuju podla bydliska
jednotlivca.) Napriek tomu zastavame nazor, Ze ¢o sa tyka lokaliza¢nych fak-
torov, aj empirické studie skimajtice lokaliza¢né faktory z pohladu kreativnej
triedy mozu byt prinosom k skimaniu lokaliza¢nych faktorov kreativnych
odvetvi. Odévodnujeme to faktom, ze kreativne odvetvia s charakteristické
vysokym podielom malych podnikov, dokonca je tu vysoky podiel zivnostni-
kov, samozamestndvania a tzv. ,free-lancerov*, alebo umelcov na volnej nohe.
Na zaklade toho sa domnievame, ze vysledky platné pre kreativnu triedu su
do urcitej miery transferovatelné aj na urcité kreativne a kultirne odvetvia.
Teoreticko-koncep¢né vychodiska. Kedze vacsinou skiimané a identi-
fikované lokalizacné faktory kreativnych a kultdrnych odvetvi a kreativnej
triedy st vo svojej podstate vlastné predovsetkym mestu, pri aplikovani Flo-
ridovského modelu kreativnej triedy (Florida, 2003; Florida et al., 2007) a jej
preferencii, malé a stredné mesta a menej husto osidlené regiony, majui vyraz-
nt konkuren¢nu nevyhodu a ich kreativny potencial je tym vyrazne podhod-
noteny. Dokonca Florida vo svojej praci s vidieckym prostredim vobec nepo-
¢ita. Tato priestorova selektivita sice generuje vysledky, ktoré vo vicsej miere
podporuju Floridove predpoklady o vztahu medzi koncentraciou kreativnej
triedy a ekonomickym rastom, na druhej strane vsak nevysvetluje skimané
javy komplexne. Podla Van Heura (2010) maju teéria kreativnej a kultirnej
ekonomiky a metropolitne orientovany pristup Richarda Floridu tendenciu
ovplyvnovat aj tvorcov politik v malych mestach a vo vidieckom prostredi, aj
ked st v spomenutych koncepciach ignorované. Autor povazuje tendenciu
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lyzovanych uspesnych programov aplikovanych vo velkych mestach (,,success
stories“) za alarmujucu, ¢o sa uz v niekolkych instanciach potvrdilo aj v praxi.
Ako uvadzaju Hall a Donald (2009), literattra zaoberajuca sa kreativnou eko-
nomikou nie je ojedinelym vyskytom priestorovej diskrimindcie v kontexte
mesto-vidiek. Velka ¢ast sidobej literatiry v oblasti ekonomickej geografie je
zamerana na centralne metropolitné oblasti. V literatire zaoberajucej sa re-
gionalnymi inova¢nymi systémami a v tedrii klastrov je pozornost venovana
rozvinutym regiénom ako je Silikdnové Udolie, Boston, Baden-Wiirttemberg,
Toronto a Montreal. Periférne a vidiecke oblasti su ¢asto ignorované a velmi
zriedkavo sa stavaji predmetom $tudii zameranych na inovacie. V kone¢nom
dosledku, tato priestorova diskrimindacia podla autorov vedie k dualistickému
postoju, ktory na jednej strane zobrazuje metropolitné oblasti ako kreativne
hnacie motory ekonomického rastu a na strane druhej, vidiecke a periférne
regiony ako brzdiace ekonomicky rast a v najlepsom pripade vylu¢ne ako
uzivatelov inovacii produkovanych vo velkomestach. V poslednej dobe sa
stale viac pozornosti v kontexte skumania kreativity ako rozhodujuceho
faktora ekonomického rastu venuje regionom vidieckeho charakteru a ma-
lym a strednym mestdm, ktoré boli doteraz na okraji. Postavenie mensich
sidelnych jednotiek, ako aj vidieckych regiénov v novej paradigme kreativnej
a kultdrnej ekonomiky naberd na dolezitosti nielen v teoretickej rovine. Ich
kreativny potencidl bol zdokumentovany uz aj v niekolkych empirickych §ta-
diach, ktoré potvrdzuju predpoklad, ze aj vidiecke regiony a malé a stredné
mesta so svojim zazemim su atraktivne pre kreativnych pracovnikov a urod-
nou pddou pre rozvoj kreativnych odvetvi.

Lokaliza¢né faktory kreativnych odvetvi vo vidieckych a periférnych
regionoch. Komplexné posidenie kreativneho a kultdrneho potencialu
vidieka si vyzaduje odklonenie od hlavného teoretického pridu a reviziu
predpokladanych lokaliza¢nych faktorov kreativnych a kultirnych odvetvi.
Seladova a Cunhova (2011) identifikovali niekolko skupin faktorov, ktoré
tvoria kritickii masu lokaliza¢nych predpokladov pre koncentraciu kreativ-
nej triedy a kreativnych a kultirnych odvetvi v malych a strednych mestach
a vidieckych regionoch (na priklade 3 regionov v Portugalsku, Velkej Britanii
a Finsku): verejnd sprava, prepojenost, prirodné prostredie, ¢lovekom vytvo-
rené prostredie (vyuzitie krajiny), ekonomické prostredie, talent a socialne
prostredie a kulturne prostredie.
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Tabulka 1: Faktory koncentrdcie kreativnych odvetvi a kreativnej triedy v malych a strednych
mestdch a vo vidieckych regionoch

Lokaliza¢né faktory

Silné vedenie, pritomnost lidrov, ,agentov zmien®
Verejno-stikromné partnerstva

. : Kooperacia rozvojovych aktérov na lokdlnej a regiondlnej

Verejna sprava : .
urovni

Pristup zdola - nahor

Inovativne a flexibilné rozvojové stratégie

Dobra fyzickd dostupnost, napojenie na cestné komunikacie
. i vyssej triedy
Prepojenost Dostupnost Sirokopasmového internetu
Prvky ,,bridging*
Ekonomicka $pecializacia
Vedomostna ekonomika a kreativne odvetvia
Podnikatelska kultdra

Ekonomické prostredie
Dostupnost znalostnej infrastruktiry (vzdeldvacie

a vyskumné institucie a i.)
Institucionalna spolupraca
Kvalifikované Iudské zdroje

Vedomostné a kreativne povolania, resp. pracovnici
Talent a socialne

prostredie Roéznorodé a multikulturalne prostredie

Zahrani¢ni $tudenti, pracujuci a obyvatelia
Socidlne siete

Charakteristickd a unikatna identita (,,genius loci®),

spomienky, legendy a vidiecky Zivotny $tyl
Hatne il Kultarne a zariadenia volného ¢asu
Roéznorody a in$pirujuci zivot
Diverzifikovane vyuzivana krajina

Vuiieknainy U it ety ot ol
Specificka architektara

Kvalita zivotného prostredia

Prirodné prostredie Osobitny charakter krajiny

Udrzatelné systémy mobility

Zdroj: upravené na zdklade Selada C. et al. (2011): Creative-based strategies in small cities:
A case-study approach
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K dolezitosti vidieckych sidel a regiénov ako atraktivneho priestoru pre
kreativnych pracovnikov prispieva aj fakt, Ze v sucasnosti viaceré vyspelé
krajiny prechddzaju fazou dezurbanizacie. Ako dokumentuje Brown (2011)
na priklade USA, prave vyssie vzdelani Iudia sa stahuji z miest na vidiek,
hladajuic alternativny $tyl zivota a prednost davaju vyhodam ako su zdravy
zivotny $tyl, kvalitné Zivotné prostredie, Sportové vyzitie, komunita nielen
vnutorne uzsie prepojend, ale nadvézujticu aj na prirodu. Nevyhody plynuce
z realokovania na vidiek st pritom v dnesnej dobe lahko kompenzovatelné
rozvojom dopravnej infrastruktury, v prvom rade v$ak rozvojom informac-
no-komunikacnych technoldgii a sieti. Z tychto dévodov nie je prekvapujuce,
ze stredobodom pozornosti vac¢siny autorov (McGranahan - Wojan, 2007;
Lewis — Donald, 2009) zaoberajtcich sa potencidlom vidieckych regiénov
pritiahnut kreativnych pracovnikov a rozvijat kreativne prostredie su prave
tie faktory, ktoré st jedine¢né pre vidiecke regiony a vidiecke sidla. Ich neo-
pakovatelnost ich robi magnetmi pre kreativnych a kultirnych pracovnikov
a véetky skupiny obyvatelov, ktoré dané charakteristiky pri lokaliza¢nych
rozhodnutiach vyhladavaja.

Na druhej strane vsak tendencia jednotlivych uvedenych faktorov prisla-
chat konkrétnym lokalitdm a nie vidieckym regiéonom a sidlam ako kategorii
a ich spomenuta nenapodobitelnost a jedine¢nost predstavuje zavazny me-
todicky problém. Dévodom je fakt, Ze je velmi tazko tieto fakaltory zovse-
obecnit a vytvorit Standardny subor podmienok vytvarajucich potencial pre
rozvoj kreativnych a kultirnych odvetvi v tomto type priestorovej struktury.
Specifickd povaha faktorov ovplyviiujucich kreativny a kulttrny potencial vo
vidieckych oblastiach stazuje aj ich kvantifikdciu (napr. je velmi tazko kvan-
titativne vyjadrit také faktory ako je ,,genius loci®), ¢o tiez prestavuje zavazny
metodicky problém pri skiimani kreativneho a kulturneho potencialu vidiec-
kych regiénov a ich vplyvu na rozvojovi turoven tychto oblasti.

Vicsina autorov sa zhodla na tom, Ze ked ide o lokaliza¢né faktory kre-
ativnych a kultarnych odvetvi a kreativnej triedy vo vidieckych regiénoch
tieto maju charakter predovsetkym endogénnych rozvojovych faktorov.
Munoz (2010) za najddlezitej$ie oznacuje systém vzdelavania, ktory by mal
byt udrzatelny a mal by v jednotlivcovi rozvijat kreativitu a talent, socidlne
siete a hustotu interakcii, komunitnu angazovanost a prepojenost, ¢o rozo-
znavame ako socialny kapital, ktory Florida (2003) nielen, Ze nepovazuje
za faktor, ktory podmienuje koncentraciu kreativnej triedy v priestore, ale
dokonca tuto koncentréaciu brzdi. Dalej st to podla autora jednotlivé prvky
kvality zivota a udrzatelného rozvoja a jedinecné, dokonca ikonické prvky
vlastné danej lokalite. Aj sam Florida uznava, Ze kreativna trieda je diver-
zifikovana skupina jednotlivcov, ¢o znamena, Ze pre jednotlivé subkultury
kreativnej triedy su dolezité rozdielne podmienky. Markussen (2006) tvrdi,
ze pre umelecky zameranych ¢lenov kreativnej triedy je prave konektivita
v zmysle sieti ¢lenov posobiacich a tvoriacich v rovnakych alebo pribuznych

11
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oblastiach a dostupnost priestorov pre stretavanie prioritnejsia v porovnani
s velkostou odbytového trhu pre ich vyrobky (toto tvrdenie vSak nemusi
platit napriklad pre scénické umenia, ktorych produkt je nereprodukovatel-
ny a je spotrebovavany v mieste vykonu). Dévodov tohto trendu je viacero.
Moze to byt zapric¢inené tym, ze menej rusivé vidiecke prostredie a naviaza-
nost na prirodu im umoznuje lepsie realizovat osobnu tvorivost, ale aj tym,
ze ocenuju spatnu vazbu od svojich kolegov a transfer idei a poznatkov,
ktoré frekventované interakcie a tesnejsie socidlne vdazby v mensich mes-
tach a vidieckych oblastiach umoznuju. Na druhej strane, mozno ocakavat,
ze viac technologicky zamerané skupiny kreativnej triedy, ako su inzinieri,
vedci, ale aj manazérske a financ¢nicke povolania, ktoré Florida uvadza,
budt vyhladavat niekedy az diametralne odli$né podmienky, ¢o bolo
rozsiahle analyzované v teoretickych pracach a potvrdené empirickymi
vyskumami. Tieto preukazali, Ze pre technologicky zameranu podskupinu
kreativnej triedy je skor dolezité pracovné prostredie (kvalita prace, cena
prace) a blizkost univerzit a vyskumnych instittcii. Pracovné prostredie
je dolezité aj pre manazérov a finan¢nych pracovnikov a do popredia sa
dostava aj obc¢ianska vybavenost (Trip — Romein, 2010; Hansen - Winther,
20105 Scott, 2009; Tremblay et al, 2010; Asheim - Hasen, 2009).

Dals{ problém, ktory prameni z definicie kreativnej triedy a z pohladu
na fudsky potencial z aspektu povolania a nie dosiahnutého vzdelania, je
omisia niektorych skupin obyvatelstva, ako su napriklad dochodcovia, ¢o
tiez podhodnocuje kreativny potencial vidieckych regionov. Zatial ¢o $ta-
tistiky zahfnaju vo vacsine pripadov len ekonomicky aktivne obyvatelstvo,
vplyv déchodcov na lokélnu ekonomiku je nezanedbatelny (Brown, 2011),
¢o potvrdili aj viaceré studie (Woods et al., 1997; Tosun et al., 2006) a ¢o
dvojnasobne plati pre rurdlne prostredia (Biswaranjan - Rainey, 2007).
Vplyv koncentracie obyvatelstva v dochodkovom veku v uvedenych §tad-
diach bol vdcsinou kvantifikovany ako vplyv na vykon urcitych odvetvi
a zvysenie spotreby, ale aj ako ich vplyv na generovanie novych pracovnych
miest. V kontexte kreativnej ekonomiky Denis-Jacob (2011) naznacuje, ze
uvedena skupina ludi podporuje kreativnu ekonomiku aj na strane dopytu aj
na strane ponuky a to tym, Ze spotrebovava produkty kreativnych, primarne
vSak kulturnych odvetvi, kedze ma k dispozicii viac volného ¢asu, ale zaro-
ven je aj sucastou produkéného procesu, aj ked vac¢sinou len v amatérskej,
resp. dobrovolnickej rovine. Déchodcovia lokalnu ekonomiku ovplyviuju
aj ich ucastou na tvorbe lokalnych stratégii a ovplyvnuju formovanie iden-
tity lokality a $pecifického $tylu zivota. V slovenskych podmienkach, najma
v kontexte rozvojovej trovne vidieka, je vysoka koncentracia obyvatelstva
v dochodcovskom veku povazovana za faktor brzdiaci ekonomicky rozvoj
a negativne ovplyviujuci kvalitu Zivota. Casto sa oznacuje aj ako proces
starnutia obyvatelstva. Vic¢sinou sa zabuda, ze aj ked odchodom do do-
chodku st ludia vy¢leneni zo $tatistiky ekonomicky aktivneho obyvatelstva,
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vac¢sinou aspon margindlne ekonomicky aktivni zostavaju a vedomosti
a zrucnosti, ktoré nadobudli pocas svojho formalneho pracovného veku,
mozu vyuzit v rozvojovych aktivitdch v mieste byvania. Casto sa Iudia, ktori
pred odchodom do dochodku pracovali v odvetvi oznacenom za kreativne,
stavajui velmi vyznamnymi rozvojovymi aktérmi vo svojich komunitach, ¢o
bolo potvrdené aj vyskumom?.

Ked analyzujeme koncentraciu kreativnych odvetvi a kreativnych pra-
covnikov vo vidieckych regiéonoch, musime sa na vidiek pozerat aj z pohla-
du vidieckych sidel, ale predovsetkym z pohladu komplexnych sidelnych
$truktur v ramci vidieckeho regionu. Z pohladu lokalizacie kreativnych
odvetvi, pre vidiek md velky vyznam prave napojenost na urbanizované
centra (oznacované aj ako pdly rastu) nizsej urovne v priestorovo-sidelnej
hierarchii. Do popredia sa dostavaju také faktory ako je fyzickd a caso-
va dostupnost a kvalita dopravnych komunikacii, udrzatelné dopravné
systémy ako aj dostupnost vzdelavacich institucii (Lewis — Donald, 2009;
Stolarick et al., 2010). V kontraste s uvedenymi konstataciami existuju aj
teoretici (Wojan — McGranahan, 2007; Gibson et al, 2010), ktori tvrdia,
ze urcita skupina Iudi, predovSetkym kreativnych, vyhladava vzdialené,
vo vztahu k urbanizovanému centru periférne prostredie, a oznacuju
tuto skuto¢nost sa vyznamny lokaliza¢ny faktor tzv. ,,remoteness“. Wojan
a McGranahan (2007) analyzujic priestorové rozmiestnenie kreativnej
a kulturnej triedy v USA dokazali pozitivhu korelaciu medzi koncen-
traciou kreativnej triedy a ekonomickym rastom v ruralnych regiénoch.
Ekonometrickou analyzou tiez potvrdili, aj ktoré z faktorov ovplyviuju
tato koncentraciu. Najvplyvnejsie sa prejavili kvalita zivotného prostredia,
obcianska vybavenost ale aj podnikatelska kultura a prostredie. Autori tiez
redefinovali koncept floridovskej kreativnej triedy identifikujuic ,,urbannu
kreativnu triedu® a ,rurdlnu kreativnu triedu“ Zaujimavym prinosom
v tomto smere bola aj analyza 288 regionov Kanady najmé s dorazom
na periférne regiony. Touto analyzou Petrov (2008) sice potvrdil, Ze distri-
bucia kreativneho potencidlu je nerovhomerna a prevazne koncentrovana
vo velkych mestskych centrach (Ottawa, Toronto, Montreal a dalsie), zistil
vsak aj tendenciu niektorych, predovsetkym periférnych a prihrani¢nych
regionov vykazovat mimoriadne pozitivne hodnoty vacsiny ukazovatelov
kreativneho potencialu. Vyznamné vysledky orientované na kreativitu
v tych najvzdialenej$ich regionoch nachadzame aj v publikacii Gibsona
(2010), ktory analyzoval kreativny a kulturny potencial australskych peri-
térnych regionov. Austrélia je na takyto vyskum vhodnym subjektom, ked-
ze jej sidelna $truktura a distribtcia obyvatelstva je vysoko koncentrovana,
pricom na druhej strane velké percento tizemia Australie je velmi riedko

2

Zavere¢nd sprava projektu VEGA ¢. 1/0607/10: Vplyv ludského a socidlneho kapitdlu na kvalitu Zivota
vo vidieckych obciach, 2010 - 2011.
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obyvané s nizkou dostupnostou k urbanizovanym centram krajiny. Autor
zistil, Ze tieto regiony cerpaju prave z endogénnych faktorov, z ktorych
najdolezitejsie st prave kritizovand periferialita a izolovanost, jedine¢nost
historického a kultirneho dedi¢stva, ktorého najlep$im prikladom je kul-
tdra a umenie aboridzinskych starousadlikov.

Ciele a metodika. Hlavnym cielom prispevku je identifikovat priestoro-
vé rozmiestnenie a lokaliza¢né spravanie kreativnych a kultirnych odvetvi
v podmienkach Slovenskej republiky so $pecifickym zameranim na vidiecke
regiony. Za uc¢elom naplnenia hlavného ciela boli definované dve vyskumné
otazky:

1. Vyskumna otazka: Existuju rozdiely v lokalizdcii, resp. koncentracii
kreativnych a kultirnych odvetvi vzhladom na stupen rurality
regionu?

2. Vyskumna otazka: Ktoré faktory podmienuju lokalizaciu, resp.
koncentraciu kreativnych a kultirnych odvetvi v podmienkach
slovenského vidieka?

Prvym krokom k pochopeniu povahy kreativneho a kultirneho sektora
v podmienkach Slovenskej republiky a jej regionov je zhodnotenie Struktu-
ry subjektov, ktoré don patria. V hospodarstve Slovenska sme definovali 11
kreativnych odvetvi: architektura, digitalne média a zabava, hudba, vizualne
a scénické umenie, marketingova komunikdcia, médny dizajn, radio a televi-
zia, vydavatelstvo v oblasti softvéru, video, film a fotografia, vydavatelstvo, re-
mesla a umelecké vzdelavanie. Pri volbe jednotlivych SK NACE subkategorii,
ktoré patria do prislusnych zadefinovanych kreativnych a kultdrnych odvetvi
sme sa opierali najmé o klasifikaciu KEA (2006). Pozorovanym znakom je
pocetnost kreativnych subjektov (firiem a ostatnych organizacii). Udaje
o truktdre kreativneho sektoru v Slovenskej republike sme ziskali z Registra
ekonomickych subjektov, pricom sme uvazovali len so subjektmi patriacimi
do sukromného a neziskového sektora, subjekty patriace do verejného sekto-
ra, napr. $tatne podniky (okrem prispevkovych a rozpoctovych organizacii),
sme v analyzach nezohladnovali. V$etky udaje, s ktorymi pracujeme su aktu-
alne k oktobru 2014.

V nadviaznosti na pozorovany znak pri hodnoteni koncentracie kreativ-
nych a kultirnych odvetvi pouzivame ukazovatel LQ - lokaliza¢ny kvocient,
ktory sme pre potreby prace (ale najmd z dovodu dostupnosti vstupnych
udajov) upravili. Namiesto vykonnostnych ukazovatelov (napr. produkcia
odvetvia), alebo ukazovatefov zamestnanosti pouzijeme proxy ukazova-
tel - pocet firiem, ktory je dostupny na trovni obci. Lokaliza¢ny kvocient
potom kalkulujeme nasledovne:
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Xij/Xi

LQij =
X;/X

Kde:

LQij = lokaliza¢ny kvocient kreativneho odvetvia i v priestorovej jednotke

Xij = pocetnost subjektov kreativneho odvetvia i v priestorovej jednotke j

Xi = pocet subjektov kreativneho odvetvia i v krajine

Xj = pocet vsetkych subjektov v priestorovej jednotke j

X = pocet vsetkych subjektov v krajine

V dal$om $tadiu vyskumu sme museli vymedzit pojem region, teda, na akej
urovni Gzemnej agregacie budeme pracovat. Rozhodli sme sa implementovat
regionalizacie podla Slavika (2005), ktory rozdeluje izemie SR do 160 mikro-
regionov. Tieto v podstate nodalne regiony su charakteristické koherentnejsou
$truktarou, kedZe boli zostavené na zaklade vzajomnych prepojeni a vztahov
medzi sidelnymi jednotkami. Mikroregiény sme nasledne klasifikovali do sty-
roch skupin, podla stupna urbanizacie na: vyrazne vidiecke, vyrazne urbanizo-
vané, prechodné - vidiecke a prechodné - urbanizované mikroregiony, na za-
klade troch parametrov: hustoty osidlenia, percenta mestského obyvatelstva
a velkosti centralneho sidla (Fazikova a Stehlikova, 2006).

K zisteniu pripadnych rozdielov v lokalizacii a charaktere kreativnych od-
vetvi v jednotlivych typoch mikroregionov Slovenska (tzn. k zodpovedaniu
prvej vyskumnej otazky), matematicko-statisticky aparat poskytuje niekolko
nastrojov. Vzhladom k tomu, Ze bolo zistené, Ze pozorovany znak nema nor-
malne rozdelenie, siahneme po neparamterickych testoch. V tejto casti bol
pouzity Statisticky softvér StatGraphics. Vysledky analyzy okrem porusenia
podmienky normality moze tiez narusit aj vyskyt extrémnych hodnot, ktoré
sa v subore vyskytuji. Vzhladom k tomu, Ze eliminacia extrémnych hodnot
by spdsobila zavaznu stratu informacie, ako alternativu volime Kruskal-Wal-
lisov test, ktory je robustny voci vyskytu extrémnych hodnot. Pouzitie tejto
metddy vSak podmienuje rovnost rozptylov - homoskedasticita, ktort testu-
jeme Levenovym testom, kedZe bola porusena podmienka normality.

Testovali sme nulovi hypotézu Ho: @f = 03 = a5 = a{ oproti alternativnej
hypotéze Hi: Ho.

Levenov test potvrdil, Ze neexistuje $tatisticky vyznamny rozdiel v rozptyle
hodnot LQ v ramci definovanych podskupin regionov, t.j. prijimame nulova
hypotézu a na zistenie pripadnych disparit v hodnote lokaliza¢ného kvocien-
tu kreativnych odvetvi pouzijeme Kruskal-Wallisov test zhody medianov:

Testujeme nulova hypotézu Ho: %1 = ¥2 = %3 = %4 oproti  alternativne;j
hypotéze Hi:Ho.
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Ako testovacie kritérium pouzijeme $tatistiku:
k
K =2 Z T 3+ 1)
=— _— = n+
nn-—1) n;
i=1
Kde:

k = pocet skupin mikroregionov, ktoré porovnavame

n; = pocetnost skupin k, kde i = 1,2,.,kan= Y& n

T; = sucet poradi hodnot pozorovaného znaku, zoradenych do neklesaju-
cej postupnosti i-tej skupiny, kde i=1,2,... k

Na druhu vyskumnu otazku budeme odpoved hladat prostrednictvom re-
alizacie pripadovej $tudie vyrazne vidieckeho mikroregionu, ktory sa vyzna-
¢uje najvyssim lokaliza¢nym kvocientom kultirnych a kreativnych odvetvi,
konkrétne mikroregion Slovenska Lupca (LQ=1,13), ktory celkovo tvori 11
obci. Zber informacii bol uskuto¢neny semi-struktiurovanym riadenym roz-
hovorom, v ramci ktorého bola pouzita kombinacia otvorenym a uzavretych
otazok a intervalovych $kal. S ciefom zabezpecit reprezentativnost skimanej
vzorky respondentov sme analyzovali $truktiru z pohladu viacerych znakov
(priestorové rozmiestenie, pravna forma a prislusnost v ramci odvetvovej
klasifikacia, ktora je uvedend aj v tabulke ¢. 2)

Tabulka 2: Struktiira kreativnej a kultiirnej ekonomiky v mikroregiéne Slovenskd Lupéa
a vyskumnej vzorky subjektov podla odvetvovej klasifikdcie (2014)

: Struktira zakladného Struktira vyskumnej
Kreativne, resp. suboru vzorky
kultiarne odvetvie . . . .

Pocet Podiel Pocet Podiel

Architektura 5 6,58% 4 12,12%
Digitdlne médid a zdbava 0 0,00% 0 0,00%
Hudbg, vizudlne a scénické 29 38,16% 13 39.39%
umenie
Marketingova komunikacia 5 6,58% 0 0,00%
Dizajn 4 5,26% 1 3,03%
Radio a televizia 0 0,00% 0 0,00%
Vydavatelstvo v oblasti 0 0,00% 0 0.00%
softvéru
Video, film a fotografia 7 9,21% 2 6,06%
Vydavatelstvo 6 7,89% 1 3,03%
Remesla 17 22,37% 10 30,30%
Umelecké vzdelavanie 3 3,95% 2 6,06%
Spolu 76 100,00% 33 100,00%

Zdroj: vlastné spracovanie na zdklade idajov RO SR (2014)
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Podiel jednotlivych kreativnych a kultirnych odvetvi na pocte kreativ-
nych subjektov lokalizovanych v analyzovanom vidieckom mikroregione nie
je prekvapujuci. Najvyssi pocet subjektov (viac ako tretina) posobi v odvetvi
hudby, vizudlneho a scénického umenia; pricom druhy najvyssi podiel pri-
pada remeslam. V porovnani s ostatnymi vyrazne vidieckymi regiéonmi sa
vsak mikroregion Slovenskd Lupca vyznacuje relativne vy$sim podielom
umeleckych odvetvi, remesiel, dizajnérskych ¢innosti a odvetvia videa, filmu
a fotografie.

Celkovo bolo respondovanych 33 aktérov kreativnych a kultirnych od-
vetvi, pricom tato vyskumna vzorka respondentov je Statisticky preukazna
v 95%-nom intervale spolahlivosti, za 10%-nej pripustnej ndhodnej chyby.
Pri vybere respondentov sme pouzili tzv. ,snowball sampling” (,,chain sam-
pling®, ,referral sampling®), ¢o znamena, Ze pri respondovani klucovi aktéri
v mikroregione sprostredkovali stretnutia s dal$imi relevantnymi subjektmi,
az kym sme nedosiahli kriticky pocet respondentov pre ziskanie objektiv-
neho prehladu o skamanych javoch. Jednotlivych respondentov sme okrem
toho oslovovali aj na zaklade odporucani 10-tich starostov obci v danom
mikroregione, s ktorymi tiez bol uskuto¢neny riadeny rozhovor.

Vysledky. Vic¢sina odbornej literatiry a $tadie uskuto¢nené v poslednom
desatroc¢i podporuju predpoklad, Ze kreativne odvetvia sa lokalizuji v oblas-
tiach s vysokym stupniom urbanizdcie, z ktorého plynt vyznamné aglomeracné
efekty pre tieto odvetvia. V tejto Casti prace aj v podmienkach Slovenska $ta-
tisticky overime hore uvedené predpoklady. Testovat budeme, ¢i hodnoty LQ
v jednotlivych skupindch mikroregiénov pochdadzaji z rovnakého rozdelenia
na hladine vyznamnosti a=0,05. Vzhladom k tomu, ze hodnota testovacej
Statistiky K je 39,3439 a kriticky obor zamietnutia nulovej hypotézy vzhladom
na kritické hodnoty x*-rozdelenia a pre (k-1) stupne volnosti. kde k ie pocet
porovnavanych skupin, je Wo.0s = 6.05(3); @) = (7.815;), tj. K € W,
t.j. , nulova hypotézu zamietame v prospech alternativnej hypotézy. Slovami,
medzi uvedenymi skupinami mikroregionov stratifikovanych podla stupna
vidieckosti existuje $tatisticky vyznamny rozdiel v hodnotach lokaliza¢ného
kvocientu kreativnych a kultirnych odvetvi. Avsak, aby sme zistili medzi
ktorymi skupinami mikroegionov je $tatisticky vyznamny rozdiel aplikujeme
aj test kontrastov:
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Tabulka 3: Vysledky testu kontrastov medzi kazdou dvojicou typov mikroregiénov SR z pohladu
hodnét LQ kreativnych a kultirnych odvetvi (* indikuje Statistiky vyznamny rozdiel)

Kontrast Vyznamnost  Rozdiel +/- hranice
vyrazne vidiecke - vyrazne " -0.648842 0235507
urbanizované ’ ’

vyrazne vidiecke - prechodné vidiecke -0,0694756 0,142172
vyrazne vidiecke — prechodné vidiecke a -0,175535 0,1461
vyrazne urbanizované — prechodné N 0.579366 0227488
vidiecke ’ ’

vyrazne urbanizované — prechodné . 0.473307 0229964
urbanizované ’ ’
prechodné vidiecke - prechodné -0.106059 0.132788

urbanizované
Zdroj: vlastné spracovanie

Najvyraznejs$i kontrast v hodnotach lokaliza¢ného kvocientu kreativnych
odvetvi existuje medzi vyrazne urbanizovanymi a vyrazne vidieckymi mik-
roregionmi. Na zaklade vysledkov testu kontrastov mézeme vo veobecnosti
konstatovat, ze medzi mikroregiéonmi prechodného typu neexistuju Statis-
ticky vyznamné rozdiely v lokalizacii kreativnych odvetvi, avSak za danej
klasifikacie su blizsie k vyrazne vidieckym mikroregionom.

Z obrazka 1 je zrejmé, Ze primdrne vyrazne urbanizované mikroregiony
sa vyznacujui nadproporénym zastipenim kreativnych a kultarnych odvetvi.
Najvyraznejsi rozptyl hodnét LQ je priznacny pre vyrazne vidiecke mikrore-
giony, v ramci ktorych spolu s prechodnymi mikroregiénmi vidieckeho typu
identifikujeme najviac extrémnych hodnot. Prave preto by tieto mikroregiony
mohli byt predmetom hlbsich analyz skiimajtcich zékonitosti podmienujuce
lokalizaciu kreativnych odvetvi vo vidieckom prostredi. Vysledky takejto
hlbsej analyzy prezentujeme aj v pokracovani tohto prispevku.

Obrazok 1: Porovnanie LQ kreativnych a kultirnych odvetvi v jednotlivych typoch
mikroregionov SR

Vyrazne vidiecke 1 ‘ + ‘

Vyrazne urbanizované u

Prechodné vidiecke ‘ ‘ ‘

Prechodné urbanizované } ‘

Zdroj: vlastné spracovanie
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V stlade s teoretickymi predpokladmi autorov zaoberajicich sa moti-
vaciou a preferenciami kreativnych jednotlivcov (Bille, 2010; Florida et al.,
2007; Florida, 2005; Gibson et al., 2010 a dalsi) boli zadefinované faktory
kvality Zivota pre odvetvovu pripadovu studiu. Respondenti hodnotili dole-
zitost jednotlivych faktorov zoradujuc ich do postupnosti od najdolezitejsie-
ho (1) po najmenej dolezité (7), a ich kvalitu v danom regiéne priradenim
bodovej hodnoty od 1 (iplne nedostato¢na) do 5 (aplne vyhovujtca). Preto
uvadzame okrem aritmetického priemeru aj dal$ie charakteristiky, variabilitu
amodalnu hodnotu. Vysledky a zavery uvedené v tejto casti prace vychadzaju
z analyzy odpovedi 33 respondentov.

Tabulka 4: Analyza odpovedi respondentov o tirovni déleZitosti a kvality faktorov kvality
Zivota

Dolezitost Kvalita

Indikator/ 0 Y 2. - v Y 2.2 -

Faktor £ § T 5 b E £ 5 T 5 > 8
5 2 22 g3 5 2 22 5.8
£ 2 32 s 2 £ 2 g 2 & 2
€ FT 5§ f3 3% &§
& 2 Z £ S8 & 2 Z & S

Pritomnost

Tudi

s podobnymi 1,97 1 74,92% 3,79 5 39,47%

hodnotami

a zaujmami

Esteticka

hodnota obce 4,93 6 34,47% 3,55 4 31,61%

(architektura...)

Priroda a parky 3,83 6 51,30% 4,73 5 16,10%

Obecna

vybavenost

(kaviarne, 5,50 5 25,60% 3,12 3 39,04%

kluby,

reStauracie...)

Moznosti

kulturneho 4,20 4 44,39% 2,76 2 48,85%

Zivota

Inspirativnost

prostredia pre 3,47 3 51,79% 4,21 5 25,01%

tvorbu

Tolerantnost

prostredia pre 4,07 3 46,98% 3,94 5 32,32%

tvorbu

Zdroj: vlastné spracovanie na zdklade vysledkov primdrneho vyskumu

V priemere najvyznamnej$i faktor kvality Zivota respondovanych
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kreativnych jednotlivcov je jednoznacne pritomnost ludi s podobnymi
hodnotami a zdujmami, ktory na prvé miesto umiestnil najvacsi pocet
respondentov. Priemerne dolezité osobné motivy su aj in§pirativnost pros-
tredia pre tvorbu, existencia parkov a priroda. Ako najmenej ddlezity faktor
kvality Zivota respondenti uvadzaju obecnud vybavenost. Nizsie sa umiest-
nila aj estetickd hodnota obce. Odpovede respondentov validuju teoretické
predpoklady o preferenciach kreativnych jednotlivcov, ktoré hovoria, Ze
tieto su zalozené predovsetkym na makkych faktoroch aj v ramci definova-
ného mikroregionu. Z pohladu urovne kvality sa jednotlivé faktory kvality
zivota z pohladu respondentov lisia v mensej miere. Pritom respondenti
najvyssie hodnotili kvalitu prirodného prostredia, in$pirativnost a tolerant-
nost prostredia, ako aj dostatok ludi s podobnymi hodnotami a zaujmami
ako su zaujmy respondovanych kreativnych jednotlivcov. Respondenti boli
najmenej spokojni s iroviou obecnej vybavenosti a s moznostami kultur-
neho vyzitia v mikroregiéne. Zaroven mozeme poznamenat (na zaklade
variability odpovedi), Ze nazory respondentov na uroven faktorov kvality
zivota v mikroregione sa lisia v relativne malej miere. Aby sme vsak pre-
ferencie kreativnych jednotlivcov vo vztahu na atributy regiéonu, v ktorom
su lokalizovani mohli spravne posudit, musime ich nazory skumat hlbsie.
Vidsina respondentov ako osobny motiv lokalizacie v mikroregione, resp.
v prislusnej obci uvadza rodinné dévody. Komparaciou odpovedi respon-
dentov, ktori sa v mikroregione narodili a respondentov, ktori sa sem v ur-
¢itom case pristahovali sme zistili, Ze vyznamnym motivom druhej skupiny
bol vidiecky charakter regioénu, priroda a pokoj, ktory tento regién v kon-
traste s mestskym prostredim poskytuje. Na druhej strane vSak vyznamnym
faktorom je aj vyhodna poloha a dobra dostupnost krajského mesta, najma
v kontexte dostupnosti sluzieb, vybavenosti a socialnej infrastruktdry.
Slovami jedného respondenta ,,...v (Slovenskej) Lupci je velmi vela pristaho-
valcov, bohata histéria, kultiira, zachovala architektura lokality, prirodzené
centrum regionu a vzdjomnd zhoda a tym dobré miesto pre Zivot. Ked sme
sem prisli, zacali sme sa angaZovat v komunitnom Zivote (napr. v obecnych
komisidch) preto nds tu prijali, az potom sme aktivizovali aj miestnych, ...
vSetko robime v spoluprdci s domdcimi.“
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Indikator/
Faktor

Financ¢na
podpora

Spolupraca

s inStitaciami
verejnej
spravy

Moznosti
vzdeldvania

Obchodné,
resp. vyrobné
priestory

Organizacia
velkych akcii
(veltrhy,
festivaly..)

Infrastruktira
pre
prezentovanie
vystupov

»Imidz“
lokality, resp.
regionu

Dolezitost

Priemerné
hodnotenie

4,65

3,85

4,31

3,85

4,19

3,81

3,31

Najcastejsie
hodnotenie

7

Variacny
koeficient

50,83%

53,38%

47,70%

50,25%

47,72%

41,37%

58,48%

Kvalita

Priemerné
hodnotenie

1,69

3,24

2,76

3,59

3,31

2,86

4,10

Najcastejsie

Zdroj: vlastné spracovanie na zdklade vysledkov primdrneho vyskumu

hodnotenie

Tabulka 5: Analyza odpovedi respondentov o tirovni déleZitosti a kvality lokalizacnych
faktorov instituciondlneho prostredia, vybavenosti a Specifik regionu

Varia¢ny
koeficient

67,30%

47,12%

51,86%

44,41%

37,96%

41,47%

30,09%
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Na zaklade $tadia odbornej literatiry zaoberajticej sa danou problema-
tikou a poznatkov takto ziskanych, sme naformulovali predpokladané fak-
tory, o ktorych a priori predpokladame, ze uréitym sposobom ovplyviuju
lokalizaciu kreativnych subjektov a jednotlivcov v priestore, resp. maji dopad
na ich konkurencieschopnost. Uvedené faktory sme roz¢lenili do dvoch te-
matickych okruhov: faktory plyntce z kvality instituciondlneho prostredia,
relevantnych Specifik regiéonu a jeho vybavenosti ur¢itymi infrastruktarnymi
zlozkami a faktory vyplyvajuce z trhového prostredia charakteristického pre
dany region.

Zavery o preferencii respondentov v kontexte lokaliza¢nych faktorov uve-
denych v tabulke 5 vyvodzujeme na zaklade odpovedi 26 respondentov (7
respondentov sa vyjadrilo, Ze tieto faktory v Ziadnej miere neovplyviuja ich
lokalizéciu v regidne, ani ich konkurencieschopnost). Z uvedenych faktorov,
v priemere najddlezitejsim pre respondentov zahrnutych do vyskumu je $pe-
cificky imidz regiénu, v ktorom st lokalizovani. Najvacsi pocet respondentov
tento faktor umiestnil na druhé miesto z hladiska dolezitosti. Na druhej
strane vSak dolezitost tohto faktora nemozeme pokladat za relevantnu pre
vsetkych respondentov (¢i uz z priestorového hladiska, alebo z hladiska pri-
slusnosti k jednotlivym kreativnym odvetviam), kedZe nazory respondentov
na dolezitost daného faktora st charakterizované najvyssim varia¢nym koe-
ficientom. Tesne za tymto lokaliza¢nym faktorom sa umiestnila pritomnost
infrastruktiry pre prezentovanie vystupov (napr. galérie, kluby, divadla
a iné), organizacia velkych akcii ako su veltrhy, jarmoky a festivaly (naj-
Castej$ie umiestniované na tretej priecke z hladiska dolezitosti), spolupraca
s institdciami verejnej spravy a obchodné a vyrobné priestory. Tieto zistenia
odovodnujeme najmi $truktirou kreativnej a kultirnej ekonomiky mik-
roregionu, ¢ize prevahou umeleckych a remeselnych ¢innosti, pre ktoré su
akcie tohto typu, ako aj divadld a galérie vyznamnym odbytovym kanalom.
KedZze umenie je semi-verejnym statkom a tradi¢né remesla su tiez vyznam-
ne podporované z verejnych zdrojov, aj dolezitost spoluprace respondentov
a verejného sektora v ramci mikroregiénu ma odévodnenie. Najmenej do-
lezitym lokaliza¢nym faktorom, resp. faktorom konkurencieschopnosti je
jednoznac¢ne finan¢na podpora. Z definovanych lokaliza¢nych faktorov, res-
pondované subjekty a jednotlivci boli jednoznacne najspokojnejsi s imidzom
mikroregionu, o kvalite ktorého sa jednotlivi respondenti zhodli v najvacsej
miere. Okrem toho za kvalitnu povazuju aj uroven obchodnych a vyrobnych
priestorov, frekvenciu a uroven organizacie vyznamnych akcii ako aj spolu-
pracu s institiciami verejnej spravy. Kedze prave tieto faktory vystupovali
v popredi aj pri hodnoteni vplyvu na lokalizaciu respondentov, mozeme
predbezne predpokladat, ze prave suhra tychto faktorov podmienila nadprie-
mernu koncentraciu kreativnych subjektov a jednotlivcov v mikroregione
Slovenska Lupca. Z uvedenych faktorov jednoznacne najhorsie respondenti
vnimajui uroven financnej podpory, avsak postoje respondentov na kvalitu
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tohto faktora sa v najvicsej miere odlisuju, pricom disparity v spokojnosti
identifikujeme skor z priestorového aspektu, ako v ramci jednotlivych krea-
tivnych odvetvi.

Tabulka 6: Analyza odpovedi respondentov o tirovni déleZitosti a kvality lokalizacnych
faktorov trhového prostredia v regione

Dolezitost Kvalita
2 2 9 2 29
Indikator/ E 'é 2E e T ::: g 28 e B
Faktor 2% 23 5 5 2% 2 3 5 5
55 0 5 S 55 0 5 B
E 3 53 s g £ ol § 3
A= Z > = o= Z < > =
D ,
d:;;‘:’z:‘e‘l’;:, 2,77 1 77,32% 3,70 5 40,89%
Dostupnost
kvaliﬁkovanej 3,88 7 60,62% 2,56 3 48,94%
pracovne;j sily
Velkost
lokalneho 3,38 2 57,94% 2,89 3 47,36%
trhu
Dynamika
f&::ﬁi:ho 5,00 7 37,09% 2,56 3 47,72%
trhu
Bli {
& llz;,‘c‘;fttrhov 3,65 4 35,42% 3,78 5 32,28%
Firmy
z rovnakého 4,62 5 42,05% 3,85 5 34,31%
odvetvia
Firmy
z odvetvi 4,58 4 32,80% 3,70 4 30,71%
pribuznych

Zdroj: vlastné spracovanie na zdklade vysledkov primdrneho vyskumu

Zavery uvadzané v tejto casti su podlozené odpovedami 27 respondentov
(6 respondenti nepovazuju trhové podmienky v regiondlnom kontexte za do-
lezité z pohladu ich lokalizacie a podnikania — st to prevazne respondenti,
ktorych trhy vyrobnych faktorov, ako aj odbytové trhy nie st regionédlneho
charakteru). Ostatni respondenti za najddlezitejsiu povazuju jednoznacne
dostupnost dodavatelov (o tomto sved¢i aj priemerna aj modalna hodnota).
Na druhej strane, vSak identifikujeme vyrazné rozdiely v nazoroch respon-
dentov na dolezitost dostupnosti dodavatelov. Pritom pri hlbsej analyze
odpovedi jednotlivych respondentov badame, Ze tieto nezrovnalosti vyply-
vaju predovsetkym z odvetvovej prislusnosti kreativnych subjektov. Vysoko
z pohladu dolezitosti tento faktor hodnotili najmé respondenti z odvetvia
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remesiel (napr. u keramikarov je délezita dostupnost dodavatelov vstupov
ako je kvalitna hlina, glaztry a pod. u debndrov a rezbarov zase dostupnost
dreva pozadovanych atributov) ale vysoko bol hodnoteny aj respondovanymi
architektmi. Okrem toho za vyznamné lokaliza¢né faktory trhového prostre-
dia v regidne respondenti povazuju velkost lokdlneho trhu a blizkost dalsich
trhov. Dostupnost kvalifikovanej pracovnej sily ma sice v priemere relativne
vyznamné miesto v rebricku lokaliza¢nych faktorov, na zaklade modalnej
hodnoty zaradenia faktoru respondentmi mozeme konstatovat, Ze najvacsi
pocet respondentov dostupnost kvalifikovanej pracovnej sily umiestnil
na posledné miesto z aspektu dolezitosti. Tato skuto¢nost si vysvetlujeme
tym, ze vicsina respondentov ako fyzické osoby a SZCO nezamestnéva.
Za najmenej dolezity lokalizacny faktor respondenti povazuju dynamiku
rozvoja lokdlneho trhu. Porovnanim hodnotenia kvality lokaliza¢nych fak-
torov vyplyvajtcich z trhového prostredia a lokaliza¢nych faktorov danych
urovnou institucionalneho prostredia a Specifik regiénu konstatujeme, Ze
v pripade kvality jednotlivych lokaliza¢nych faktorov trhového prostredia
respondenti percipuju mensie rozdiely. Moze to byt spdsobené aj tym, ze
kvalita tychto lokaliza¢nych faktorov je vzajomne zavisla, napr. dostupnost
dodavatelov, kvalifikovanej pracovnej sily (vyrobnych faktorov) a velkost
a situdcia na odbytovom trhu podmienujui lokalizaciu subjektov z rovnakych,
resp. z pribuznych odvetvi. Tento predpoklad bol potvrdeny aj pri rozhovo-
roch so starostami obci mikroregionu, z ktorych jeden za vyznamny lokali-
zacny faktor povazuje ,,...prirodné zdroje, hlinu a suroviny aj pre remeselnikov
ako vstup.“. Najvyssie pritom hodnotia pritomnost subjektov z rovnakého
odvetvia a odvetvi pribuznych, blizkost dalsich trhov a dostupnost dodavate-
lov (v pripade keramikarov, napr. kvalitna hlina z blizkej Ocovej). Na druhej
strane respondenti najnizsie hodnotia dostupnost kvalifikovanej pracovnej
sily a dynamiku rozvoja lokalneho trhu.

Aby sme vsak vedeli jednoznacne urcit, ktoré faktory a atributy prostredia
podmienili relativne vysoku koncentraciu jednotlivych kreativnych subjektov
a jednotlivcov opierame sa o otvorené otazky polozené respondentom z kre-
ativnych odvetvi ako aj prislu$énym starostom na tato tému. U respondentov
z kreativnych odvetvi lokalizaciu silne podmienuji osobné dovody - rodina
a zazemie. Z neosobnych lokaliza¢nych faktorov vsak v odpovediach preva-
zuju dovody lokalizacie a pdsobenia v kreativnych odvetviach zalozené najma
na tradicii primdrne zastapenych remesiel (vyroba keramiky, rozvinuté salas-
nictvo a na to nadvdzujuce debnarstvo, vyroba zvoncov, ¢ipkarstvo). Okrem
toho vyznamnym faktorom lokalizacie v mikroregione st finan¢ne dostupné
vyrobné priestory (prevazne v rodinnych domoch), ktorych dostupnost, ¢i uz
kvantitativna alebo finan¢na je na vidieku ovela vyssia ako v meste. Na druhej
strane vSak podstatna cast respondentov ako vyznamny faktor uvadza aj
blizkost krajského mesta Banskd Bystrica, ¢i uz z pohladu odbytového trhu
(v sulade s uz uvedenymi poznatkami z uskuto¢neného vyskumu - dolezitost
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blizkosti dalsich trhov), alebo z pohladu dostupnosti sluzieb a socidlnej in-
frastruktury (z tohto pohladu vsak blizkost krajského mesta vo vacsej miere
ovplyviiuje osobné motivy). Tradicia uvedenych remesiel a umeleckej tvorby
nie je zalozena vylu¢ne len na tradicii analyzovaného prostredia, ale aj na tra-
dicii jednotlivych rodin Zijucich a pdsobiacich v regione. Podla slov jedného
respondenta z odvetvia scénického umenia ,,... Rodicia hrali v divadle, man-
zelka posobi v divadle, ...niet domu v obci, ¢o nemd docinenia s divadlom®.
Na skuto¢nosti, ktoré podmienili lokalizaciu a nadproporént koncentraciu
kreativnych firiem sme sa pytali aj starostov obci mikroregionu. Na zéklade
odpovedi 10 starostov konstatujeme, Ze sa v nazoroch od kreativnych sub-
jektov a jednotlivcov neliSia. Ako vyznamny faktor starostovia uvadzaju aj
indtitucionalne zdzemie a socialny kapital, ¢o je najlepsie ilustrované slovami
jednej starostky, ktora tvrdi, Ze lokalizacia a uspe$nost tychto odvetvi ,,...zd-
visi ja od schopnych aktérov, ktori sa v regione zidu, ktori dokdzu pritiahnut aj
financie zvonka, spolupracovat s podnikatelskymi subjektmi, s ¢im sa zhoduje
aj Cast respondentov, slovami jedného z nich: ,,vyznamnad je existencia komu-
nity a organizacne agilnych ludi a moZnosti spoluprdce s obcou*.

Zaver. Zaverom uvadzame najdolezitejSie poznatky ziskané kvantita-
tivoymi analyzami a uskuto¢nenou pripadovou $tudiou. Kvantitativne boli
dokazané teoretické predpoklady o lokaliza¢nych tendenciach kreativnych
a kulturnych odvetvi, ktoré sa koncentruji primarne v urbanizovanom
prostredi, ¢im zurocuju aglomeracné vyhody, ktoré toto prostredie posky-
tuje. V kontexte vidieckych a periférnych regiénov Slovenska a kreativnej
a kulturnej ekonomiky st teda vysledky pociato¢nych analyz pesimistické.
V tychto regiéonoch vsak z hladiska kreativnych odvetvi vyznamné posta-
venie maju hudba, vizudlne a scénické umenie a remesld, ktoré vyznamne
divergujt od lokaliza¢nych tendencii ostatnych kreativnych odvetvi. Pred-
pokladame, Ze ich lokalizacia a koncentricia je podmienena predovsetkym
$pecifickymi lokaliza¢nymi faktormi - existenciou kultirneho dedicstva,
hmotnej a nehmotnej kultury a génia loci daného prostredia. V tomto pri-
pade je tzv. ,path dependency® t.j. zavislost sucasnej Struktiry ekonomickej
zakladne na vyvojovej trajektorii regionu v analyzovanom mikroregione
evidentna a siaha nielen desatrocia ale v konkrétnych pripadoch aj storocia
do minulosti. Na izemi mikroregionu Slovenska Lupca bol preukazany aj sil-
ny vplyv mékkych faktorov na lokalizaciu kreativnych subjektov, ktoré prefe-
ruju komunitu, ktora s nimi zdiela spolo¢né zaujmy a hodnoty. Vyznamnym
lokaliza¢nym faktorom kreativnych subjektov v danom vidieckom regione je
prave vidiecky charakter prostredia (priroda, kvalita byvania a nizke naklady
na vyrobné priestory), avsak urcujicim prvkom je aj blizkost mesta, ¢i uz ako
odbytového trhu, alebo sluzieb a socidlnej infrastruktiry. Na zaklade ana-
lyz a vysledkov pripadovej Studie mozeme jednoznacne tvrdit, Ze kreativne
odvetvia sa vyznacuju vysokym potencialom pre vyvoj klastrov. Pritom ana-
lyzovany kreativny klaster vo vidieckom prostredi je zalozeny na vztahoch
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skor neformalneho charakteru, v ramci ktorych sa uskuto¢nuje aj intenziv-
ny transfer poznatkov a ,know-how®, nielen medzi kreativnymi subjektmi
navzajom, ale aj medzi nimi a ostatnymi vyznamnymi rozvojovymi aktérmi
v priestore, z ktorych vyznamné postavenie ma miestna samosprava a vzde-
lavacie institacie.
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Poprad ako destindcia
cestovného ruchu

Ivona Franova - Roman Zima

Klicové slova: Poprad, destindcia, turizmus, marketing, DMO, analyza
Key words: Poprad, destination, tourism, marketing, DMO, analysis

Abstract. The paper deals with the issue of destination tourism management in
the city of Poprad. It briefly describes its primary and secondary tourism features
such as geographical conditions (climate, relief, hydrology), cultural assets, leisure
facilities and organized events. Crucial institutions involved in the destination
management, competetiveness of the destination and its pros and cons are dis-
cussed as well. Future perspectives of tourism development, tourism products and
destination marketing are mentioned in the final section of the paper.

Uvod. Vyznamné posuny v demografii, socialnej $trukture, zivotnom $tyle
a moznostiach travenia volného ¢asu vyrazne ovplyvnili sposob Zivota su-
¢asnej generacie. S rastom zivotnej urovne a spotreby, skracovanim pracovného
Casu, rozvojom dopravy a masivnym uzivanim technoldgii sa cestovny ruch
stal jednym z najrychlejsie rozvijajucich sa sektorov hospodarstva. Ako priere-
zové odvetvie je do znacnej miery ovplyviovany vietkymi vznikajucimi tren-
dmi. V sucasnosti su preferované zazitkova dovolenka, zdravy Zivotny $tyl,
edukacny ¢i dobrodruzny aspekt, navrat k prirode, individualizacia dopytu,
aktivne travenie ¢asu, doraz na kvalitu. Meni sa aj sociodemograficka profi-
lacia cestovného ruchu. Vys$sia miera Ucasti Zien na trhu prace i v rodinnom
rozhodovani, vyssi podiel vzdelanych ludi, rasttci pocet vitalnych seniorov,
zmie$ané rodiny ¢i vy$si vek pri zakladani rodiny vyrazne menia smerova-
nie cestovného ruchu a riadenie destinacii u nas i vo svete. V prispevku sa
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prioritne budeme zaoberat destinaciou Poprad (nielen) v kontexte tychto
zmien, popiSeme silné a slabé stranky, konkurencieschopnost, navstevnicku
bazu i vyvojové perspektivy.

Primarna a sekundarna ponuka cestovného ruchu mesta Poprad. Primar-
nu ponuku tvori prirodny a kultirnohistoricky (antropogénny) potencial
krajiny a dopliiaju ju organizované podujatia. Poprad lezi v severovychodnej
Casti Slovenska a z administrativno-spravneho hladiska spada pod Presovsky
samospravny kraj. Nachddza sa v Popradskej kotline v nadmorskej vyske
672m n. m. Zo severu ho obklopuje masiv Vysokych Tatier prechadzajucich
do Belianskych Tatier, na vychode Levocské vrchy, na juhu Kozie chrbty
a hrebene Nizkych Tatier, Hornddska kotlina a Slovensky raj. V dostupnosti
mesta sa nachadza aj niekolko narodnych parkov. Su to Tatransky narodny
park, Pieninsky narodny park a Slovensky raj. Nachadza sa tu viac ako 100
maloplo$nych chranenych zemi, pre ktoré moze mesto Poprad predstavovat
vychodiskovy bod.

Klimaticky patri Poprad do mierne teplej oblasti s priemernym poc-
tom letnych dni v roku menej ako 50 (max. teplota 25 ° C a viac). Priemerna
teplota v januari dosahuje - 3,5 az 6 °C, julova teplota 16 az 17 °C. Hydro-
logicky lezi v povodi rieky Poprad, ktora odvadza vody prostrednictvom
Dunajca do Baltského mora. Ro¢ny thrn zrazok sa pohybuje na urovni
600 — 800 mm. Ku koncu roku 2016 Zzilo v Poprade cez 50 000 obyvatelov,
z toho priblizne 38 000 priamo v meste, ostatnych takmer 12 000 v dal-
$ich 5 mestskych castiach. Z dopravného hladiska je vyznamnym cestnym
i zelezni¢nym uzlom celej oblasti, s leteckym napojenim prostrednictvom
letiska Poprad - Tatry.

Centrom Popradu je Namestie sv. Egidia, ktoré lemuje rad mestian-
skych domov. Priamo v centre sa nachadzaju viaceré kultiirno-historické
pamiatky. Historicky najvyznamnej$ou castou je mestska pamiatkova re-
zervacia Spisska Sobota. V mestskej ¢asti Velka bolo v roku 1876 zalozené
prvé muzeum. Historicky najmladSou castou su Straze, kedysi strazna
osada, ktorej dominuju Kostol sv. Jana Krstitela a budova radnice. V casti
Matejovce vynika Kostol sv. Stefana s gotickym oltdrom z 15. storocia s ta-
bulovymi obrazmi od ,,Matejovského majstra® Navstevnici Casti Kvetnica
mozu vyuzit nauény chodnik, zamerany na prezentaciu lesnych vegetac-
nych stupnov Slovenska, krizova cesta, konciaca sa Kaplnkou vzkriesenia,
ktora ziskala v roku 2017 cenu ARCH 2017, a chodnik veduci na vrch
Zamcisko, kde boli najdené pozostatky pravekého hradiska. Zamcisko
je lokalitou casto vyhladdvanou fotografmi. V severnej casti je situovany
polovnicky zvernik na vymere 21 ha s chovom muflénov a diviacej zveri.
Ku kultirnym zariadeniam patria Dom kultdry, Tatranskd galéria, Podtat-
ranska kniznica, Podtatranské muzeum, Podtatranské osvetové stredisko,
kina Tatran a Cinemax, divadlo Commedia, expozicia Aurela Viliama
Scherfela vo Velkej a Statny archiv v Spidskej Sobote. Medzi organizované
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podujatia patria Medzinarodny festival horskych filmov, Popradské kul-
turne leto, Popradska hudobna jesen, Rallye Tatry, Noc muzei a galérii,
Poprad v pohybe, Podtatransky polmaratén, Majstrovstva sveta v hokeji
do 18 rokov, Svetova liga FIVB v Poprade alebo Poprad Tatry Challenger
Tour. Raz ro¢ne sa kona aj medzinarodné $portové podujatie Simply The
Best, ktoré je zamerané na bojové Sporty.

Z hladiska sekunddrnej ponuky (suprastruktary, infrastruktury CR
a vSeobecnej infrastruktury) je mesto pomerne dobre vybavené. Dispo-
nuje 2800 l6zkami v hromadnych ubytovacich zariadeniach, z toho v 15
hoteloch, 29 penziénoch, 22 zariadeniach ubytovania na stkromi a 3
turistickych ubytovniach. Podla statistickych vysledkov dosiahla v roku
2016 miera vyuzitia ubytovacich kapacit 32 %. V Poprade sa ubytuje 11 %
navstevnikov Presovského kraja. Co sa tyka stravovania, je tu viac ako 90
zariadeni s kapacitou cez 2800 miest, z toho 55 restauracii, 17 pizzerii, 1
koliba a 18 zariadeni rychleho obcerstvenia. Nachddza sa tu aj niekolko
$portovych, regenera¢nych a oddychovych zariadeni. Najnavstevovanej$im
z nich je termalny aquapark AquaCity Poprad s kapacitou 7000 miest, kde
st umiestnené vonkajsie aj vnutorné relaxacné bazény s atrakciami, plavec-
ky 50m bazén, 3 hotely a najmodernejsie kongresové centrum v regione.
Z pohladu cestovného ruchu su zaujimavé aj zimny $tadion HK Aquacity
SKP Poprad, Narodné tréningové centrum futbalového zvizu a viacucelova
$portova hala Aréna Poprad.

Riadenie cestovného ruchu v destinacii. V manazmente destinacie
Poprad v sucasnosti posobia viaceré subjekty. Prvym z nich je samosprdva
mesta Poprad, ktoru zastupuje oddelenie Strategického rozvojového ma-
nazmentu. Zabezpecuje marketingovu stratégiu, analyzy, Statisticky zber
a koordinaciu aktivit. V spolupréci s organizaciami vo svojej posobnosti
stanovuje stratégiu cestovného ruchu, vytvara produkty a zabezpecuje
mnozstvo nosnych podujati. Mesto Poprad okrem toho zriadilo samostat-
nu Mestsku informacnui kanceldriu Poprad, ktora je ¢lenom AICES. Podiela
sa na tvorbe marketingovej a komunikacnej stratégie mesta v oblasti ces-
tovného ruchu. Poskytuje komeréné doplnkové sluzby a zabezpecuje infor-
macny servis institucii a podnikov smerom k navstevnikom aj k miestnemu
obyvatelstvu. Pocas letnej turistickej sezony ma MIK Poprad vytvorenu
vlastnu pobocku aj v priestoroch Podtatranského muzea v Spisskej Sobote.
V zakaznickom centre Zelezni¢nej stanice Poprad-Tatry je v spolupraci so
ZSSK zriadeny Infopoint pre ndvstevnikov. Mesto Poprad je ¢lenom OOCR
Vysoké Tatry, ktora zabezpecuje marketingovu stratégiu regiénu, adminis-
truje produktovy balik (Tatry Card), realizuje vlastné produkty a rozvija
doplnkovu infrastruktiru. Spolo¢né aktivity OOCR st zamerané prioritne
na publikovanie pravidelnych tlacovin a bedekrov, spolo¢nu tcast na vysta-
vach a veltrhoch, organizovanie infociest.

Zakladnym vychodiskom pre prospesné, kontinualne a systematické
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vedenie destindcie s rozvojové plany a koncepcie. Samosprava méa dobre
spracovany Program rozvoja mesta Poprad na roky 2016 - 2022 s vyhladom
do roku 2040. Dalsim riadiacim dokumentom, ktory zastreuje aj mesto
Poprad, je Program hospoddrskeho a socidlneho rozvoja Presovského samo-
spravneho kraja 2014 - 2020 a Stratégia destinacného marketingu Presovského
samospravneho kraja. Vsetky dokumenty st pomerne cennym prispevkom
k riadeniu cestovného ruchu v destindcii. Pre svoju propagaciu vyuziva Po-
prad viaceré distribu¢né kandly. Navstevnicky orientovanou platformou je
www.visitpoprad.sk, obyvatelom skor slazi webova stranka www.poprad.sk.
MIK Poprad spravuje FB profil pod nazvom VisitPoprad.sk, kde prezentuje
novinky v oblasti cestovného ruchu a pozvanky na podujatia. Mesto admi-
nistruje samostatnu FB stranku Poprad - oficidlna stranka mesta a spravuje
svoj profil aj na socialnych sietach Twitter, Youtube a Instagram. Okrem
toho st k dispozicii aj tradi¢né printové materialy, v ktorych st prezentova-
né histdria, kultura, Sport, a to v slovenskom, anglickom a ruskom jazyku.
Mesto vydalo produktové letdky v S] a AJ aj k produktom ,,Objav Poprad
z autobusu® a ,,Turisticky vyhliadkovy vlac¢ik®

Konkurencieschopnost cestovného ruchu v destinacii. V sektore cestovné-
ho ruchu v sti¢asnosti posobi v okrese Poprad priblizne 318 subjektov v podnika-
telskom sektore a 520 Zivnostnikov. Pocas roka 2016 navétivilo mesto podla SU
SR viac ako 82 000 navstevnikov. MIK Poprad zaznamenala 51 372 navstevnikov
s po¢tom prenocovani 181 139. Navstevnost mesta navysuje predovsetkym orga-
nizacia kulttrnych a spolocenskych akcii nadregionalneho vyznamu.

Tabulka 1: Pocet prenocovani a vybratej dane v obdobi 2012 - 2016

Rok Sadzba/Prenocovanie Pocet prenocovani Vybrata dan
2012 0,70 € udaje nie st k dispozicii 114.565,06 €
2013 udaje nie su k dispozicii 126.607,47 €
2014 189 748 130.289,50 €
2015 207 807 141.266,17 €
2016 207 362 152.565,67 €

Zdroj: $tatistické 1idaje MIK Poprad

Navstevnicke segmenty st v destinacii pomerne stabilné a dlhodobo
etablované. Jadro tvoria obyvatelia PreSovského regionu, nasleduju nav-
Stevnici Tatier, tranzitni navstevnici, polska klientela a navstevnici z ostat-
nych krajin. Znac¢na cast navstevnikov sa opdtovne vracia. Rastuci podiel
navstevnikov travi v Poprade viac ako jeden den, najcastejsie pocas viken-
dovych pobytov. Negativnym aspektom je skuto¢nost, zZe vysoky pocet ndv-
$tevnikov navstivi cielene len AquaCity bez centra mesta. Podobné zistenia
boli u navstevnikov Tatier, ktori nevideli dovod navstivit Poprad. Najviac
uskuto¢nenych navstev Popradu bolo v pripade nepriaznivého pocasia, ked
hostia hladali alternativny program. Tu mdze zohravat tlohu aj obchvat
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mesta, ktory na jednej strane urychluje dopravu, na druhej strane odvadza
navstevnikov do atraktivnejsich destinacii, navyse tu celkom absentuje pro-
pagacia mesta popri ceste a na dopravnych uzloch.

Globadlna pozicia mesta Poprad na trhu cestovného ruchu sa teda v sucas-
nosti nachadza niekde na strednej Grovni. Mesto disponuje pomerne atrak-
tivnou ponukou, jej velkd cast vak stdle zostava nezhodnotena. V pripade
tejto destinacie zohrava doleziti ulohu poloha a konkuren¢né destinacie,
ktoré vytvaraja zaroven pozitivny i negativny ramec pre jej rozvoj. Geografic-
ké konkurencné vplyvy sa prejavuju predovsetkym v tychto tendenciach: a)
dostredivost regionu Tatier v pripade zahrani¢nych navstevnikov; b) vnutor-
nd konkurencia v ramci Pre$ovského a Zilinského kraja, najma rivalita Tatier,
Liptova a Spisu. Podla va¢siny prieskumov je Poprad tradi¢ne chapany ako
mesto — zazemie ¢i vychodiskovy bod, priamo ¢i nepriamo spojeny s Vyso-
kymi Tatrami. Napriek tomu st tu pritomné urcité atraktivity, ktoré moézu
tuto ,,nalepku® ¢iasto¢ne zmiernit a vybudovat imidz destinacie na vlastnej
ponuke — otdzne je, ¢i ich dokazu destina¢ni lidri plne zhodnotit.

Miestne historické pamiatky st spojené s historiou Spisa a si zname najma
obyvatefom PreSovského kraja. Néavstevnicky potencidl ma predovsetkym
Kostol sv. Egidia, Podtatranské muzeum, Tatranskd galéria, Spidskd Sobota
a Kostol sv. Juraja. Predstavuju v§ak skor klasicky produkt cestovného ruchu,
Tahko zamenitelny za alternativnu ponuku v irSom regione (hrad Stara Lu-
bovna, Spissky hrad, Bardejov, Kezmarok, Spisska Kapitula, Kosice, Spi§ska
Nova Ves a Levoca). Popradu chybajt vyraznejsie pamiatky nadregionalneho
vyznamu so silnym marketingom. Je potrebné vytvorit zaujimavy komplexny
produkt zlozeny z pamiatok prepojenych pribehom, doplneny tematickymi
podujatiami a zazitkovou filozofiou. Kultiira by mohla byt jednym z pilierov
rozvoja. Kultirna ponuka je v meste Poprad sice bohata a roznorodd, no ten-
to aspekt sucasne vnasa zna¢ny chaos do jej propagacie. Odporucame preto
zvolit jedno ¢i dve nosné podujatia (napr. Festival horskych filmov, Poprad-
ské leto, Made in Slovakia) a podporit ich masivnou kampanou, spojenou
s budovanim imidzu destinacie.

Sport a rekredcia a ich previazanost na cestovny ruch v Poprade sa pre-
javuje v niekolkych rovinach. Sportové udalosti (hokejové, futbalové zapasy,
medzinarodné turnaje) s vybornou prilezitostou na prilakanie navstevnikov.
Vhodné podmienky pre $portovo-rekreacné aktivity sa sustreduju v tzv. Gré-
bparku, kde sa nachadza Narodné tréningové centrum SFZ s potencidlom pre
tréningové aktivity v medzindrodnom meradle. AquaCity Poprad je vhodnym
prikladom ziadanej kombinacie relaxu, $portu a zabavy blizko vysokohorského
prostredia. Vyrazna konkurencia aquaparku je lokalizovana vo vnutri regio-
nu (Bardejovské kupele, wellness v Tatrach, kipele Vysné Ruzbachy), ako aj
v ramci susednych regiénov (Aquapark Tatralandia, Besenovd, Thermal Park
Vrbov), preto je potrebné jeho stabilnt poziciu na trhu neustale posiliovat.
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Gastroturizmus predstavuje v sucasnosti strategicky prvok cestovného ru-
chu a vyznamny nastroj marketingovej komunikacie. Navstevnici zo zahrani-
¢ia jednozna¢ne maju zaujem ochutnavat miestne $peciality. Hoci sa v okoli
Popradu $pecificky pokrm pre tento region nedochoval, je mozné vychadzat
aj zo skutocnosti, Ze kopiroval tradi¢nu slovensku kuchynu, ktoru tvorili
halusky, pirohy, tvaroh, ov¢ie syry, bryndza, strukoviny, mlieko ¢i kapusta.
Zalozenie gastronomického festivalu by mohlo byt prvkom, ktory dokaze
do mesta prilakat hosti, a to najma mimo hlavnej letnej a zimnej sezény. Pred-
pokladom uspes$neho gastronomického festivalu je hlavne kvalitny produkt,
preto by bolo vhodné spolupracovat najma s regionalnymi producentmi po-
travin, resp. s miestnou organizaciou Slowfood Tatry. Okrem gastroturizmu
zaziva na Slovensku miernu renesanciu aj cykloturistika. Na bicykli je mozné
dostat sa z Popradu priamo do Vysokych Tatier a Slovenského raja a vychod-
nej ¢asti Nizkych Tatier (Kralova hola).

Komparativna vyhoda zohrava délezitt ulohu pri rozhodovani navstevni-
kov a mala by zostat pevnou stcastou strategickej ponuky mesta. Destina¢né
organizacie by sa mali usilovat o budovanie potrebnej infrastruktiry, mo-
tivovat zariadenia k splneniu $pecifickych podmienok cyklistov a zapojeniu
do systému cyklobusov.

Swot analyza. Destinacia Poprad disponuje viacerymi silnymi strankami, no
ma aj svoje problematické aspekty a ohrozenia. Medzi pozitivne atributy patria
zaujimava geograficka lokacia, komplexnd dopravna siet a dostupnost, blizkost
atraktivnych regionov, prihrani¢né umiestnenie blizko Polska a Ukrajiny, dosta-
tok ubytovacich kapacit primeranej kvality a priaznivé cenové relacie. Pritomné
nedostatky st predovsetkym vysledkom nejasnej pozicie na trhu cestovného
ruchu, slabo rozpoznatelnej znacky a nedostato¢ne zhodnotenych moznosti pre
rozvoj. Silné a slabé stranky, prilezitosti a ohrozenia sumarizuje tabulka 2.

Tabulka 2: SWOT analyza destinacie Poprad
SILNE STRANKY
Vyhodna poloha v turistickom regione Spi$

Vyborna multifunkéna dopravna
dostupnost, vratane Letiska Poprad a dobrej
siete cyklotras

Pestra ponuka kulturnych podujati
a festivalov

Existencia a ¢lenstvo v OOCR Vysoké Tatry

Dostatok kvalitnych ubytovacich
a stravovacich zariadeni
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Existencia, imidZ a vysoka navstevnost
kvalitnych produktov CR (MPR Spisska
Sobota, sakralne objekty, AquaCity, Festival
horskych filmov, eventy)

Prirodné podmienky (termalne zdroje,
klimatické podmienky)

Dobry informacny servis (MIK Poprad)
a informacné kandly v réznych jazykoch

Kvalifikovana pracovna sila a stretovost

obyvatelstva

Instituciondlne zazemie pre Sport, rekredciu,
kulturne a spolo¢enské udalosti

OHROZENIA

Konkurencia okolitych miest a regiénov

Pokracujica zavislost na ponuke regionu
Tatry

Sezénnost cestovného ruchu a skracovanie
sezény v dosledku trendov vo vyuzivani
volného ¢asu

Nizka ochota podnikatelov spolupracovat
na vyssej kvalite sluzieb

Pretrvavajtca tradicia popularity miest
aregionu s lepsie zadefinovanou znackou
Klesajuci rozpocet pre projekty cestovného
ruchu

Vyraznejsia akceleracia destina¢ného
manazmentu v Polsku

Nizka konkurencieschopnost malych
podnikatelov

Zdroj: vlastné spracovanie (2017)

Rozvojové perspektivy destindcie Poprad. Okrem existujicej ponuky st
v Poprade pritomné aj dosial nerozvijané perspektivne oblasti. Poprad ma
potencidl na rozvoj zdZitkovej turistiky, ktora dnes patri k hlavnym trendom
cestovného ruchu. Hoci stcasnd ponuka mesta v tomto sektore nie je jasne
definovana, pripravuju sa uz projekty, ktoré by mali tato zlozku vyrazne posil-
nit. Pre zazitkové produkty st vyuzitelné prehliadkovy autobus (doubledecker
¢. 8) s audiovizualnym sprievodcom, prehliadky turistickym vlac¢ikom, Aqu-
acity Poprad, no aj blizka rekreac¢na oblast Kvetnica, vhodna napr. na tvorbu
zazitkovych programov v prirode ¢i nadviznost na ozivenie tradicie banictva.
Kongresova turistika je dal$ou sférou, ktora ma v Poprade primerané zazemie
na rozvoj (dopravna dostupnost, dostato¢na ubytovacia a stravovacia kapacita,
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lokélna gastrondmia, pritomnost medzinarodného letiska). Najvacsie zasadacie
kapacity majiu MsU Poprad (930), AquaCity Poprad (90), Hotel Satel (80), NTC
(70). Pri dostato¢nom lobingu ma mesto predpoklad stat sa vyhladavanym
kongresovym centrom pre menéie a stredné akcie. Organizovand turistika ma
v Poprade, vdaka jeho polohe a tradicii, dobru vychodiskovu poziciu. Existuje tu
predpoklad na organizovanie vacsich eventov, pripravovanych organizaciami,
ako napriklad Klub slovenskych turistov ¢i Slovensky cykloklub. Tradicia Festi-
valu vysokohorskych filmov a slu§na siet cyklotras mozu tento trend podporit
abudovat imidz destinacie na spojeni s vysokohorskou turistikou a cyklistikou.
V tomto kontexte by opét pomohlo zaradenie Kvetnice do ponuky mesta, ke-
dze tvori vhodny protiklad k su¢asnym preludnenym a vycerpanym horskym
lokalitam. Je prirodzené, Ze sti¢asnui i perspektivnu ponuku destinacie Poprad
na trhu cestovného ruchu je potrebné segmentovat a hierarchizovat podla vyz-
namu. Niektoré prvky st vyuzitelné v narodnom ¢i medzinarodnom meradle,
iné nadobudaju skor regionalny vyznam. Tento aspekt je potrebné zohladnit aj
pri spravnej komunikacii a cieleni produktov. V tabulke uvadzame navrhovanu
$truktiru nosnych a vedlajsich produktov destinacie Poprad.

Tabulka 3: Hierarchizacia ponuky destinacie Poprad
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Nosné Vedlajsie
Historické ~ MPR Spisska Sobota Scherfelov dom
pamiatky Kostol sv. Juraja prehliadky Kostola Svitej Trojice
Zyonica Spis. Sobota Kostol sv. Stefana
Prehliadky Kostola sv. Egidia
Podujatia Medzinarodny festival horskych Popradské kulttrne leto
filmov Tradi¢ny viano¢ny jarmok
Made in Slovakia Viva Italia
Popradské Vianoce Popradska hudobna jar/jesen
Adventné mestecko Festival krojovanych babik
Otvorenie letnej turistickej sezény
Institucie Aréna Poprad kino Tatran
a miesta Tatranskd Galéria Scherfelov dom
Podtatranské mizeum Podtatranské osvetové stredisko
Priroda Kvetnica s ndu¢nym chodnikom, TANAP, NAPANT, PIENAP, NP
jazierkom a okruhom zdravia Slovensky raj
(klimatické sanatérium)
Gastro Koliba Stodola
Vino & Tapas reStauracny minipivovar TATRAS
Pivny dom Dobré Casy
Okolie spisské mesta (Levoca, Kezmarok)  Kupele Ruzbachy

UNESCO (Spissky hrad, Spisska
Kapitula, Zehra )

Zdroj: vlastné spracovanie (2017)
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PRTLA v Osturni, Ziar
Hrad Stard Cubovna

Na zaklade predchadzajucej analyzy ponuky a potencialu mozno stanovit
zakladné turistické linie pre mesto Poprad. Nasledujtce 4 marketingové kon-
cepty predstavuju buduce klucové piliere rozvoja CR v meste Poprad.

o Poprad - mesto pohybu a relaxu medzi horami (udrzanie a rozvoj $por-

tovej tradicie a vybudovanie pozicie Sportovej a relaxacnej destindcie);

o Poprad - mesto zazitkov s priatelmi (Popradcania si znami svojou
pohostinnostou, mesto je vhimané ako otvorené, bezpecné a priatelské,
perspektivou je zapojenie obyvatelov a podnikatelov do cestovného
ruchu a vytvorenie priestoru pre stretavanie rodin, priatelov ¢i firemné
stretnutia);

o Poprad - kultiirne mesto pod Tatrami (mesto Poprad je kultirnym
centrom Tatransko-podtatranského regionu a vytvara priestor na stre-
tavanie obyvatelov a navstevnikov podujati zameranych na zmyslové
zazitky v oblasti kultury a histdrie);

o Poprad - mesto tradi¢nych chuti a pozndvania (zaujem o poznavanie
mesta prostrednictvom ponuky lokalnej gastronémie — ponuka
sukromnych vyrobcov piva v spojeni s lokalnymi jedlami v miestnych
tradi¢nych restauraciach)

Druhou uroviou marketingovych aktivit destinacie Poprad je okrem ino-
vacie ponuky stimuldcia dopytu. Ambiciou je nasmerovat dopyt do destinacie
a udrzat navstevnikov ¢o najdlhsie prostrednictvom konkrétnych produktov
urcenych pre jasne definované segmenty. Pre mesto je mimoriadne dolezita
komunikécia v rdmci regiénu, nakolko ten atrahuje dostato¢ny pocet nav-
$tevnikov. Hostia v§ak musia mat dévod navstivit mesto ako samostatny
ciel. Vhodnou cestou sa javi uspokojovanie potrieb navstevnikov z regionu
Tatier po $pecifickych sluzbach (kultura, kapanie, spolocenské akcie, festi-
valy, gastronomia, podujatia, nakupovanie, histéria). Kedze marketingova
komunikacia orientovana na zahrani¢ného hosta je finan¢ne naro¢na, odpo-
rucame zvazit spolocnu propagaciu v ramci propagacie Slovenska v spolupraci
s MDVRR SR a MZVaEZ SR.

Zaver. Poprad ako destindcia cestovného ruchu ma svoje silné stranky
i problematické aspekty. Jeho vychodiskova poloha k trom najva¢sim slo-
venskym atrakcidm (Vysoké Tatry, Nizke Tatry, Slovensky raj), mnozstvo
vyraznejsich atraktivit v okoli (Lubovniansky hrad, Spissky hrad, Levoca)
sa mozu - pri dobrom destinacnom manazmente - stat zaujimavou konku-
ren¢nou vyhodou. Destina¢né organizacie, najma samospravu mesta, vak
caka este mnozstvo uloh. Jednoznacne je potrebné vybudovat prepojenie
mestskych casti a ich pamiatok s centrom mesta infrastruktirou pre pesich
a cyklistov. Mestu chyba zadefinovand znacka, jasne komunikovand ponuka
a tzv. turistické magnety, ktoré by dokazali prilakat tranzitnych hosti a navstev-
nikov z Tatier. Poprad moze postavit svoju stratégiu prave aj na meniacich sa
trendoch spravania sa turistov pocas ich pobytu v Tatrach (pokles vyznamu
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tradi¢nej turistiky, ndrast zaujmu o eventy, relax a wellness, leisure time aktivity
atd.). Pri splneni tychto podmienok sa Poprad moze stat turistickym centrom
regionu Tatier, hldsiacim sa k historickému odkazu a tradiciam, pontkajicim
zazitky a eventy, mestom, ktoré je priatelské k obyvatelom i navstevnikom.
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Postavenie regionalnych znaciek
na Slovensku

Daniel Balko - Katarina Kompasova

Klucové slova: region, regiondlny trh, regiondlny produkt, regiondlna znacka
Key words: region, regional market, regional product, regional labelling

Abstract: The current global trend of regional diversification is a way of main-
taining the competitiveness of local economies. The aim of the paper is to define
the concepts of regional market and regional product with an emphasis on the
genesis of regional brands in Slovakia. In view of the growing trend of interest in
the regional product, the contribution is also devoted to examining the demand
and perception of regional products in Slovakia. We obtained the data on behalf
of the Civic Association of Silné regiony by the survey method in November 2017
through questionnaires. The results of the questionnaire survey show a growing
trend and demand for regional products, but there are weaker spots for certain
target groups. Based on the results of the questionnaire survey as well as the
current status of regional brands, we formulate recommendations.

Uvod. Pokial sa na Slovensku pojmom ako regionalizmus a regionalna eko-
nomika tspesne vyhybame alebo na nich nazerame ako na nejaky anachro-
nizmus, opak je pravdou. Regionalnym trhom sa vo vyspelych statoch venuje
Coraz vacsia pozornost. Ide o previazany proces, ktory ma nielen ekonomickd,
ale aj politicku, ¢i dokonca obciansku a aktivistickt rovinu. V sticasnosti sa
¢oraz viac hovori o podpore domacej vyroby a domacej ekonomike. Ak chce
podnikatel uspiet na konkuren¢nom trhu, musi sa od konkurencie odli$ovat.
Prave diverzifikacia regionalnych ekonomik ma na to najlepsie predpoklady.
Regionalne produkty so svojimi vlastnymi znac¢kami st vyznamnym opakom
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globalizacie a naslednej nivelizacie narodnych kultdr, miestnych ekonomik.
Prave regionalne produkty sa stavaju jedinecnymi prvkami rozvoja miest-
nych lokalnych trhov, zlep$enia rozvoja zamestnanosti, patriotizmu a lojality
k danému regionu, oziveniu a rozvoju vidieka, ¢i iba podpore Iudi Zijuci
v danych regiénoch. V sulade s histériou, kulturou, ¢i tradiciou predstavuja
taktiez idealne origindlne a autentické produkty, ktoré su predmetom zaujmu
nejedného turistu.

Regionalne trhy, produkty a znacky. Silnym trendom vyspelych zépad-
nych ekonomik je v poslednom desatroci rastuci trend deglobalizacie, kto-
rého prejavom je rast vyznamu mensich miestnych ekonomik. Viditelnym
prejavom tejto zmeny su aj nové preferencie v spotrebitelskom spravani, ked
sa oslabuje dovera v svetové znacky a rastie zaujem o miestnu produkciu
tovarov. Regiondlnym trhom sa vo vyspelych statoch venuje Coraz vacsia
pozornost. Ide o previazany proces, ktory ma nielen ekonomickd, ale aj poli-
tickd, ¢i dokonca ob¢iansku a aktivistickd rovinu. Za podporou regiondlnych
ekonomik je ¢asto snaha o ekologicka vyrobu, ¢i dodrziavanie socialnych
$tandardov, ktoré sa v globalnom priestore nedaju kontrolovat. Nie ndhodou
jednym z najsilnejsich trendov regiondlnej vyroby su roézne BIO vyrobky, ¢i
aspon podniky ,,priatelské“ k zivotnému prostrediu. V prospech decentrali-
zacie trhu hovori aj stale rastica poziadavka po $pecializacii a konkretizacii
ponuky, ktora globdlna vyroba nevie ponuknut. Pred univerzalnymi znac-
kami sa zacinaju uprednostiovat $pecifické a originalne tovary a produkty
z miestnej ponuky. Vznikajuci priamy kontakt medzi vyrobcom a spotrebi-
telom navyse obchod urychluje a odburanim zbyto¢nych sprostredkovatelov
a nakladov na naro¢nejsie balenia aj zlacfiuje. Regionalne trhy nemajui nahra-
dit globalnu ekonomiku, maju v$ak znizit jej podiel na celkovom obchode.

Podpora regionalnej vyroby si okrem iného Ziada jasnu koncepciu a pra-
vidla pre ich samotné oznacovanie. Ak chce podnikatel uspiet na konku-
ren¢nom trhu, musi svoje produkty odlisit. Prave regionalne produkty maju
na to predpoklady. Podla Hrubalovej (2016) sa problematika regionalnych
produktov spdja najmd s lokdlnym jedlom a napojmi. Ako uvadza: ,,podla
Enteleca Research and Consultancy (2000) za lokalne jedlo sa povazuju
jedla a napoje vyrobené v danej lokalite alebo miestna $pecialita s lokalnou
identitou. Ide teda o ¢erstvé farmarske vyrobky predavané z dvora, produkty
s regionalnou znackou a miestne $peciality charakteristické alebo unikéatne
pre dany regién.“ Stensové (2014) zase tvrdi, Ze kazdy regién ma svoj vlast-
ny neopakovatelny charakter. Je dany prirodnym a kultirnym bohatstvom,
histériou a staro¢nymi tradiciami miestnych obyvatelov, ktoré su casto je-
dine¢né a typické pre ten ktory region. Aj produkty pochddzajice z takejto
oblasti preberaju tieto charakteristické ¢rty a vlastnosti. Regiondlnym pro-
duktom moze byt teda hmotny produkt (napr. pruteny kosik), sluzba (napr.
ubytovanie v drevenici) alebo kombinacia hmotného produktu a nehmotnej
sluzby (napr. husacina s obsluhou). S problematikou regionalnych produktov
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su uzko spojené aj suveniry, ktoré predstavuju darcek alebo lokalny vyrobok
spojeny s urcitym cielovym miestom. Dobry suvenir reprezentuje miestnu
kultiru, ma schopnost pripomenut prijemna udalost alebo spomienku,
vyznacuje sa vynimo¢nym umeleckym prevedenim a remeselnym spracova-
nim, je unikatny, autenticky, originalny a pod. (Hrubalova, 2016). A prave
regionalne produkty maju vietky tieto atributy.

Mozeme teda konstatovat, ze zaujem o kupu vyrobkov oznacovanych ako
domace, tradi¢né, miestne, ¢i regionalne, stupa. Aj ked uvedené privlastky
oznacuju rozne charakteristiky vyrobkov, beznému spotrebitelovi sa zlievaju
do jedného vyznamu ako tradi¢ny slovensky vyrobok. Na oznacovanie $pe-
cifickych produktov z urcitého regiénu sa v praxi pouziva pojem ,znacka
regionalneho produktu® Ako $ir$i pojem sa zauzival ,regionalna znacka®
Cadilové (2011) upozorfuje na fakt, Ze prave regiondlne znacky majt pre-
dovsetkym zviditelnit regiony zaujimavé predovsetkym svojim prirodnym
a kultirnym bohatstvom. Charakteristiku regiondlnej znacky vystizne zhrnul
portal venovany regionalnemu produktu ,,Kopanice®, ktory tvrdi, ze regio-
nalna znacka je uréend najméd miestnym vyrobcom tradi¢nych predmetov
a potravin, remeselnikom, pestovatelom plodin typickych pre tieto regiony
ako aj majitelom, resp. prevadzkovatelom zariadeni cestovného ruchu.
O regionalnu znacku mozu teda ziadat predovsetkym pre remeselné alebo
umelecké vyrobky, potraviny a polnohospodarske alebo prirodné produkty,
ale aj pre ubytovacie, stravovacie a iné tradi¢né sluzby a podujatia. Oznacenie
regionalny produkt tak pouzivaju vyrobcovia tradi¢nych ludovych nastrojov,
drevenych vyrobkov, medovnikov, kraslic, svie¢ok ale aj drotari, kosikari, ¢i
keramikdri. Znacku mozu vyuzivat tradi¢né masiarske, ¢i pekdrenské vyrob-
ky alebo i vino z miestnych odrod vinica, ¢i destilaty vyrobené z miestneho
ovocia. Ciel oznacovania miestnych produktov vidi Stensové (2014) v ich
vycleneni sa z masy produktov, odliSenia sa od ostatnych produktov, pridani
im hodnotu znackového produktu, za ktory je zakaznik ochotny zaplatit aj
vyssiu cenu. Pokial by ndam vsak islo len o to, aby spotrebitelia zacali na-
kupovat viac slovenskych vyrobkov ako zahrani¢nych, tak je to na mieste.
Pokial vSak chceme vyssim predajom vyrobkov a produktov podporit rozvoj
regionov, tak je potrebné aby miestna ekonomika predavala miestne vyrob-
ky a sluzby, ¢o umoznuju prave regionalne znacky produktov. Regionalna
znacka posililuje spojenie miestneho obyvatelstva s regiénom, podporuje
zapajanie obyvatelov do diania v regione a prostrednictvom roznych akcif
sprostredkovava kontakty s dal$imi podnikatelmi, ¢i institdciami. Region ako
celok moze efektivnejsie hladat moznosti predaja, robit reklamu, publikovat
v tlaci, prostrednictvom socialnych sieti, vydavat katalogy, letaky, prilezitost-
né noviny, skolit, vzdelavat (Stensova, 2014).

Genéza ziskavania regionalnych znaciek na Slovensku. Regionalne
znacky teda nemaji poukazovat len na slovensky povod vyrobku, ale aj
na konkrétnu oblast Slovenska, z ktorej vyrobok pochadza. Na Slovensku
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zatial Ziadny oficidlne uznavany systém regionalnych znaciek neexistuje.
Ani pravidla pre ich vznik. Na Slovensku sa mozeme stretnut s niekolkymi
moznostami, ktoré mozu vyrobcovia, resp. poskytovatelia sluzieb vyuzit
k oznaceniu svojich produktov regionalnou znackou. Krnacova - Kirnova
(2015) vo svojom prispevku venujucom sa problematike regionalnych pro-
duktov z pohladu spotrebitelov zhrnuli nasledovné moznosti oznacovania
produktov znackami:

1. vyplyvajiice z Politiky kvality EU a legislativne upravené nariadenim EP
a Rady (EU) & 1151/2012 o systémoch kvality polnohospoddrskych vyrobkov
a potravin a vykondvacim nariadenim Komisie (EU) ¢ 668/2014, ktorym
sa ustanovuju pravidlda uplatiiovania nariadenia Eurdpskeho parlamentu
a Rady EU ¢& 1151/2012 o systémoch kvality pre polnohospoddrske vyrobky
a potraviny. Je zrejmé, Ze z hladiska naroc¢nosti splnenia podmienok ide
o najzlozitejsie, resp. najnarocnejsie ziskat toto opravnenie na oznacova-
nie produktov. Ide o znacky, ktoré sa pouzivaju vylu¢ne pre oznacovanie
potravinarskych produktov a chrania ich na dvoch stupnoch ochrany - 1.
stupen ochrany predstavuje ,,Chranené oznacenie povodu® a ,,Chranené
zemepisné oznacenie®; 2. stupen ochrany predstavuje oznacenie ,,Zaruce-
na tradi¢na $pecialita“ (Jarossova — Paztrikova, 2014 in Krnacova - Kir-
nova, 2015). V pripade liehovin, aromatizovanych vin a vinarskych vyrob-
kov je oznacovanie zemepisnym chranenym oznacenim alebo chranenym
oznacenim pdvodu upravené v nariadeni Rady (ES) ¢. 1234/2007 o vy-
tvoreni spolo¢nej organizacie polnohospodarskych trhov a o osobitnych
ustanoveniach pre urcité polnohospodarske vyrobky.

2. Dal3ou skupinou su znacky regiondlnych produktov v Sirfom kontexte
oznacované ako ,regionalne znacky®, ktoré sa zacali na Slovensku pou-
zivat v roku 2008, kedy Regiondlne environmentdlne centrum Slovensko
skoncipovalo prvé 3 znacky: 1. regiondlny produkt Malé Karpaty; 2. regi-
ondlny produkt Zdhorie a 3. regiondlny produkt Kysuce. Zaregistrovanych
bolo 21 produktov z tychto regionov. Po skonceni projektu sa oznacovanie
produktov spomenutymi regionalnymi znackami skoncilo.

3. Dalsie dve znacky boli az v roku 2012 zapisané do registra ochrannych
znamok. I8lo o regiondlny produkt Ponitrie a regiondlny produkt Hont,
ktoré na narodnej Grovni aj v suc¢asnosti koordinuje Narodna siet sloven-
skych miestnych akénych skupin (MAS).

4. Kvyraznému pokroku v oznacovani regionalnych produktov doslo v roku
2014, kedy sa pripravila koncepcia na pouzivanie dalsich 5 znaciek (re-
giondlny produkt Malodunajsko-Galantsko, regiondlny produkt Karsticum,
regiondlny produkt Podpolanie, regiondlny produkt Gemer-Malohont a re-
giondlny produkt Kopanice). (obr. 1)
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Obrazok 1: Aktualna izemna posobnost regionalnych znaciek na Slovensku
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Zdroj: http://www.zahorie.regionalneprodukty.sk/o-regione/ (cit. 06. 06. 2018)

Na zaujem trhu po domacich vyrobkoch reaguju momentalne rozne
miestne zdruzenia, ktoré sa v ramci svojich moznosti snazia aj vyrabat
vlastné regiondlne znacky. V sticasnosti je snaha na Slovensku zaviest jed-
notny systém oznacovania znacenia produktov. Propagaciu a koordinaciu
regionalnych znaciek na Slovensku zastreSuje Narodna siet slovenskych
Miestnych akénych skupin (NSS MAS), ktord este v roku 2015 zdruzova-
la 17 MAS, 11 verejno-sukromnych partnerstiev a obcianske zdruzenia.
Miestne akéné skupiny (MAS) zacali vznikat aj vdaka podpore Eurdpskej
unie a st zamerané na pozdvihnutie Zivota vo vidieckych oblastiach. Tieto
partnerstva spajaju miestne institticie, podnikatelov a neziskové organiza-
cie v ramci viacerych susedskych obci. Donedavna bolo ziskat statat MAS
a teda aj moznost ziskat na svoje aktivity finan¢né zdroje, takmer nemozné,
respektive velmi obtiazne. V aktualnom roku 2018 bolo uznanych uz 87 ta-
kychto miestnych partnerstiev, ktoré svojim uzemnym pdsobenim pokryli
skoro 60% celého uzemia Slovenska.

Na Slovensku mame od roku 2014 legislativne upravené aj podmienky
pouzivania dobrovolnych oznaceni a slov vyjadrujicich povod polnohos-
podarskych produktov a potravin. Ide o Vyhlasku Ministerstva podohos-
podarstva a rozvoja vidieka SR ¢. 163/2014 o podmienkach pouzivania
dobrovoIného oznacovania polnohospodarskych produktov a potravin
s cielom informovania spotrebitela. Na zaklade spominanej vyhlasky po-
vod polnohospodarskych produktov a potravin v Slovenskej republike a ich
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regionalny poévod mozno vyjadrit slovami, prostrednictvom mapy alebo
iného symbolu, pricom mozno vyuzit tieto oznacenia:

1),,slovensky polnohospoddrsky produkt“alebo ,,slovenskd potravina®

2) ,vyrobené na Slovensku*;

3) , regiondlny polnohospoddrsky produkt z ... (doplia sa konkrétny regién

podla prilohy k tejto vyhlaske) a ,regiondlna potravina z ...“

4) ,, farmarsky polnohospoddrsky produkt®a ,, farmdrska potravina“.

Okrem spominanych oznacovani produktov sa na Slovensku mdzeme
stretnut i s oznacenim ,,Regio Danubia“ (obr. 2). Ide o jednu z prvych iniciativ
vytvorenia znacky tohto regionu v ramci projektu ,Vidiecky cestovny ruch
v Podunajsku, ktorej zakladatelom bolo Zdruzenie za kultdru a turizmus. Podla
zasad udelenie daného znaku kvality je jeho cielom zviditelnit region Podunajska
doma i v zahranici, podporit producentov a poskytovatelov sluzieb, ktori v regio-
ne vykonavaju svoji ¢innost kvalitne, s dorazom na pestovanie a zachovavanie
miestnych a regionalnych tradicii. Ciefom znaku kvality je prispiet k rozvijaniu
cestovného ruchu a turistiky aj tym, ze znak ma garantovat povod vyrobku alebo
sluzby v regione, predstavuje kvalitu a priamu spatost s charakterom regionu.

Obrazok 2: Logo znaku kvality ,,Regio Danubija“

Zdroj: http://www.rekreaciadunaj.sk/download/regio_danubiana_orig.jpg (cit. 06. 06. 2018)

Dopyt po regionalnom oznacovani vyrobkov teda nasiel pozitivny ohlas
u mnohych podnikateloch, ¢i miestnych zdruzeni. Prikladom je i iniciativa jed-
ného z autorov ¢lanku, zakladatela i zaroven predsedu Obcianskeho zdruzenia
Silné regiony so sidlom v Nitre, ktorého snahou je podpora regionalnej vyroby
i miestneho predaja. Spominané ob¢ianske zdruzenie povazuje podporu miest-
nych ekonomik a predaj regionalnych vyrobkov za jednu zo svojich priorit.

Vnimanie regionalnych vyrobkov na Slovensku. V ramci skimania
dopytu po regionalnych vyrobkoch sme v zastupeni spominaného Obc¢ian-
skeho zdruzenia Silné regiony a spolupracou s vyskumnou agentirou Focus
v novembri 2017 realizovali dotaznikovy prieskum. Prieskum bol realizovany
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na vzorke 1071 respondentov z celého Slovenska formou osobnych rozhovo-
rov zaznacovanych do vopred pripravenych dotaznikov. V ramci dopytovania
sme sa snazili zistit celkové vnimanie respondentov regionalnych vyrobkov
na Slovensku a zaroven ako to je s podporou kipy miestnych vyrobkov, ako
st miestne vyrobky hodnotené z hladiska kvality, ceny a dostupnosti na trhu.

Ako prvé sme od respondentov chceli zistit, ¢i ich nakupné rozhodovanie je
zavislé od lokality povodu vyrobku. Vysledky znazornené v grafe 1 st pozitivne,
kedZze 39% opytanych by pri vybere uprednostnilo miestny vyrobok a len 6% by
volilo kipu zahrani¢ného vyrobku. Smutné vsak je, Ze az 40% opytanym by to
bolo jedno, od ktorého vyrobcu vyrobok kupuju, rozhoduju sa na zaklade ceny.

Graf 1: Preferovanie vyrobcov z hladiska lokality

6% 2%

14%

40%

je Vém to jedno, od ktorého wrobcu je vwrobok, rozhodujete sa na zdklade ceny
B vyrobok od lokalneho vyrobeu z vaiho regidnu

vyrobok od wyrobcu z iného regidnu Slovenska

vyrobky od vyrobcu zo zapadnej Eurépy (napr. Nemecka, Rakuska a pod.)
W nevie

Zdroj: autor ¢ldnku v zastipeni Obcianskeho zdruzenia Silné regiény, november 2017

Socialno-demografické hladisko v$ak ukazalo, Ze spominané kritérium
ceny je najdolezitej$im ukazovatelom pre mladych Tudi do 24 rokov, pre
ludi so zakladnym vzdelanim a pre nezamestnanych. Naopak nadpriemer-
nu podporu mali miestne vyrobky u zien, [udi starsich ako 35 rokov a u Iudi
s vy$8im vzdelanim. Najvyssie % respondentov uprednostnujucich sloven-
ské vyrobky pred zahrani¢nymi, bez ohladu na cenu bolo z radu podni-
katelov a zivnostnikov (70%). Kompletny socidlno-demograficky vysledok
znazornuje graf 2.
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Graf 2: Preferencie vyrobcov podla socialno-demografického hladiska
Preferovanie vyrobcov z hlladiska lokality
podFa socialno-demografickych charakteristik respondentov
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Zdroj: autor ¢ldnku v zastiipeni Obcianskeho zdruZenia Silné regiony, november 2017

Dal$im vyznamnym poznatkom bolo zistenie ako vnimaji respondenti
lokalnych vyrobcov z hladiska kvality, ceny a dostupnosti. Az 73% opytanych
ich vnima za skor kvalitné. Z hladiska ceny ich 46% nehodnoti ani ako drahé
a ani ako lacné a 10% ich vnima skor ako lacnejsie. 43% respondentov ich
vidi ako skor drahsie. Z pohladu dostupnosti st pre 37% opytanych lahko
dostupné a pre 25% tazko dostupné. (Graf 3)

Graf 3: Vnimanie miestnych lokalnych vyrobcov z hladiska kvality, ceny a dostupnosti
| Z HrADISKA KvaLITY | | z Heapiska ceny | | z Heapiska postuenosT |

o Fa

| R P s o e ]

W skdrlacré 1 fahko dostupné 1l
" sk nekvalitng " faiko dostupné

® anl kvalitnd, and nekvalitng o ani laené, anl drahé : ™ ani lahke, ani talko dostupné i

® nevie ® nevie ™ nevie

Zdroj: autor ¢ldnku v zastiipeni Obcianskeho zdruZenia Silné regiony, november 2017
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Aj v tomto pripade socialno-demografické hladisko ukazalo odlisnost opro-
ti va¢sinovému nazoru. Najvacsiu podporu maju miestne vyrobky u podnika-
telov a zivnostnikov. AZ 91% si mysli, ze miestne vyrobky su kvalitnejsie ako
iné a az 62% ich vnima za spravnu cenu, tzn. nie su drahé ani lacné. Najmensiu
podporu véak miestne vyrobky maju stéle u mladsej generacie, t.j. u $tudentov
a nezamestnanych, pricom dévodom nie je vyraznejsie vnimanie tychto vyrob-
kov ako tazsie dostupnych, ¢i drahsich, avsak vnimanie kvality (graf 4).

Graf 4: Socidlno-demografické hladisko vnimania miestnych vyrobcov z pohladu kvality
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Rozdiely sa ukazali aj z izemného hladiska, pri ktorom miestne vyrobky
ovela viac oblubuju respondenti v sidlach od 20 tis. - 100 tis. obyvatelov. Vo
vacsej miere ako v inych krajoch miestne vyrobky kupuju kupujuci byvajuci
v Banskobystrickom kraji (48%) a Nitrianskom kraji (46%). V Banskobystric-
kom kraji je i najvacsi suhlas s tvrdenim, Ze miestne vyrobky su kvalitnejsie
(83%) a najmenej vyssej kvalite miestnym vyrobkom veria kupujuci v Pre-
$ovskom kraji (66%) a Bratislavskom kraji (67%).

Vyskum potvrdil, ze pévod vyrobkov za¢ina mat vyznamnu ulohu pri
ich kupe. Dokonca predbehol doposial dolezité kritérium ceny. Zaujimavym
zistenim je i fakt, Ze polovica opytanych si mysli, Ze cena miestnych vyrobkov
nie je drahsia ako pri zahrani¢nych dovozovych produktoch, dokonca v nie-
ktorych pripadoch je i lacnejsia. Co je vsak pre miestne a regionalne ekono-
miky najviac povzbudivé, je fakt, ze vySe 70% opytanych si miestne vyrobky
spaja s vyssou kvalitou. Vyznamnym prvkom je zistenie, Ze najvacsej oblube
sa lokalne vyrobky tesia u informovanejsich obyvatelov a medzi podnikatel-
mi a zivnostnikmi. KedZe prave tato skupina tvori najvacsiu kupyschopnost
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obyvatelstva, mozu sa miestny vyrobcovia tesit dovere. Vyskum vsak odhalil
i slabsie miesta, na ktorych treba zapracovat, ¢i uz lep$ou informovanostou,
propagaciou, resp. ,,znackou". Ide o mladych ludi, ktori si stale zatial myslia, ze
zahrani¢né vyrobky su viac ,,in" st lepsie, resp. kvalitnejsie. Slab$im miestom
je i dostupnost lokalnych vyrobkov, ktoru najviac pocituju v strednych ob-
ciach a mestach do 50tis. obyvatelov ako i v KoSickom a Bratislavskom kraji.

Zaver. V stcasnom globalizovanom svete sa ¢oraz viac stretdvame s tren-
dom diverzifikicie trhu a istou konkurencieschopnostou prezentovat seba
samého ako i svoje vyrobky prave odliSnostou od ostatnych. Rasttca zivotna
uroven, otvorenost eurdpskeho priestoru a zaujem o regionalne vyrobky a pro-
dukty sa objavuje aj u nas. Naskyta sa prilezitost diverzifikacie regionalnych
trhov prostrednictvom regionalnych vyrobkov. Ako vyplyva z vysledkov vy-
skumu, zmysel regionalnych vyrobcov a ich vyrobkov je opodstatneny, kedze
povod vyrobkov hra pri ich kipe vyznamnu rolu, dokonca je podstatnejsi ako
pre Slovakov doteraz dolezité kritérium ,,cena“ Podpora regiondlnej vyroby si
ziada jasnu koncepciu a pravidla pre ich samotné oznacovanie. Na Slovensku su
v sti¢asnosti najviac viditeIné a pocitované aktivity miestnych akénych skupin
(MAS). Ich priestorovy zéber je vsak maly a casto nezodpoveda znamemu
regiondlnemu deleniu a tak vytvorené miestne znacky oznacuju aj novotvary,
ako napr. ,,Regionalny vyrobok Malodunajsko-galantsko.” Ak ma byt zmysel
regionalnych znaciek uspesny, jednotlivé znacky by mali pomenuvat skuto¢né
regiony, odlisitelné od inych. S vlastnou identitou, ale aj dostatocnym mnoz-
stvom potencialnych vyrokov. Najjednoduchsim rieSenim sa ponuka jednotli-
vé regiondlne znacky stavat na zaklade tradi¢nych regionov ako Gemer, Hont,
Tekov, Zemplin, Spis, Saris a podobne. Iba tie mézu pontiknut svoju $pecificka
jedinecnost, gastrondmiu, zvyklosti, ale i krojové odlisnosti, ktoré boli tiez
takymito regionalnymi znackami miestnej identity, len v dobovom prevede-
ni. Nastastie tieto skutocnosti nezostavaju nepov§imnuté a prave spominané
Ob¢ianske zdruzenie prejavilo iniciativu v spolupraci s jednotlivymi VUC
na uzemi Slovenska podporit jednotné regionalne znacenie, nastolit systém,
koncepciu a postupy, ako nielen postupovat pri vytvarani regionalnych znaciek
ale i ich presadzovani sa na miestnom i zahrani¢nom trhu.
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Odborny cudzi glazyk pre ucely
cestovného ruchu

Andrea Molnarova

Klucoveé slova: odborny jazyk, nemecky jazyk, cestovny ruch
Key words: professional language, German language, tourism

Abstract: Communication in a foreign language is one of the conditions for
successful graduates* entry into working life. The level of foreign language com-
petences in the work environment goes beyond every day, common communica-
tion and requires the control of professional terminology in different areas. The
intention of the present article is to thematically define the focus of the foreign
language vocabulary in tourism.

Uvod. Ovlddanie cudzieho jazyka je jednou z klicovych kompetencii v me-
dzinarodnej odbornej komunikacii. V sucasnosti zohrava odborna komu-
nikacia vyznamnu dlohu v spolo¢enskom, kultirnom, socidlnom Zzivote
jednotlivca. Odvetvie turizmu sa celosvetovo tesi velkej popularite a ma ¢oraz
vyznamnej$ie miesto v ramci ekonomického prinosu jednotlivych $tatov. Pra-
ve v turizme, ktory patri k najprogresivnej$im odvetviam tretieho sektora, st
cudzojazy¢né kompetencie nevyhnutnou poziadavkou uspesného zapojenia
sa do pracovného zivota. Slovensko sice nepatri k turistickym ,,velmociam®,
avSak v ramci existujuceho kultarneho a prirodného dedi¢stva disponuje
dostato¢nym potencidlom pre rozvoj cestovného ruchu. Kontakt so zahra-
ni¢nymi turistami, mnozstvo pracovnych miest v ubytovacich a stravovacich
zariadeniach ako aj aktivne predstavovanie krajiny si vyzaduje pouzivanie
cudzieho jazyka, ktoré prekracuje bezni komunika¢nu troven. Absolvova-
nie $tudijnych odborov zameranych na cestovny ruch a sluzby v cestovhom
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ruchu pontka tiez moznosti uplatnenia na zahrani¢nych pracovnych trhoch,
ale nevyhnutnym predpokladom je prave cudzojazy¢na kompetencia. To su
len niektoré z dovodov, preco je nevyhnutné zamerat sa v odboroch cestov-
ného ruchu na vyuc¢bu nielen komunikacnej ale aj odbornej trovni cudzieho
jazyka. Intenciou predkladaného clanku je obsahovo vymedzit pojem od-
borného cudzieho jazyka v obore cestovny ruch. Clanok vychédza z definicii
odborného jazyka, dalej prezentuje horizontdlne a vertikdlne ¢lenenie odbor-
nych jazykov, na zaklade ktorych uvddza mozné odborné zameranie cudzich
jazykov v ramci cestovného ruchu.

Odborny jazyk. Obsahovému vymedzeniu odborného jazyka v cestovnom
ruchu predchadza vysvetlenie vzajomného prepojenia pouzivania odbornej
a beznej slovnej zasoby. Kodifikovand, zékladni formu narodného jazyka
oznacujeme ako spisovny jazyk. Spisovny jazyk slazi ako univerzalny dorozu-
mievaci prostriedok istého naroda. Kym spisovny jazyk je urceny véetkym pou-
zivatelom, pre odborny jazyk je priznacné, ze na jeho porozumenie je potrebny
urcity stupen odborného vzdelania, alebo aspon vseobecny rozhlad v danom
odbore, pretoze terminy alebo pomenovania pojmu spravidla svoj vyznam len
naznacuju. Beznu slovnu zasobu (nem. Gemeinsprache) chapu MXhn a Pelka
(1984) ako variantu narodného, spisovného jazyka (nem. Gesamtsprache),
ktoru na priblizne rovnakej trovni ovladaju vsetci prislusnici daného naroda.
Bezny jazyk, v pisomnej ¢i ustnej forme, primdrne slizi komunikacii véeobec-
nych tém bezného, spolocenského a verejného zZivota. Odborny jazyk vyuziva
tak vSeobecny jazykovy zaklad spisovného jazyka (slovnu zasobu a gramatiku)
ako aj odbornu terminolégiu. Odborny jazyk chapeme ako stthrn vsetkych ja-
zykovych prostriedkov, ktoré su pouzivané v oblasti vymedzenej okruhom istej
profesie — vedného odboru (Felber, 1986: 133). Podstatnou st¢astou odbornych
textov, noriem, je slovna zasoba (odborna slovna zasoba, terminy). Termin sa
vseobecne chape ako pomenovanie pojmu v systéme pojmov niektorého ved-
ného a technického odboru; z hladiska tedrie komunikacie sa vSak upozornuje
na ich funk¢nost, teda Ze st to prostriedky odborného vyjadrovania. Termin
(odborny nazov) je prvok slovnej zasoby pomenuvajtci pojem vymedzeny de-
finiciou a miestom v systéme pojmov konkrétneho vedného odboru, techniky,
hospodarstva a dalsich ¢innosti (Imrichova, 2013: 209).

Horizontalne a vertikalne ¢lenenie odborného jazyka. Horizontalne
¢lenenie odbornych jazykov sa realizuje spravidla nezavisle od jazykovych
prostriedkov na odbory a oblasti. Podla Hoffmana (1987: 107) zodpoveda ho-
rizontalne ¢lenenie mimojazykovému triedeniu na komunikac¢né sféry sluzi
k vzajomnému ohraniceniu jazyka jednotlivych odborov. Ide o odborny jazyk
v ramci hospodarstva, prava, mediciny ¢i techniky, ktory je mozno nasledne
$pecifikovat v ramci uzsich odbornych oblasti, napr. v medicine sa stretdvame
s chirurgickou, stomatologickou, ¢i psychiatrickou odbornou slovnou zaso-
bou. Komplexné a jednotné horizontalne ¢lenenie neexistuje, kedze neustéale
vznikaji nové vedné oblasti a s nimi spojena odborna slovna zasoba. Odborny
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jazyk oznacuje Hoffmann (1987) ako stibor jazykovych prostriedkov, ktoré su
pouzivané v urcitej odborne obmedzenej komunikacnej oblasti. Tieto jazy-
kové prostriedky slizia na dorozumenie medzi fudmi, ktori pracuju v tom
istom odbore, na druhej strane mozu sluzit tiez k popularizacii odbornych
obsahov a kontaktu s laikmi.

Vertikalne clenenie odbornych jazykov je realizované v ramci jednotli-
vych odborov. Toto ¢lenenie nie je jednotné, zavisi od aplikovanych kritérii
aj odborov. Podla terminologickej prirucky vydavatelstva Kiides (2002: 19)
mozu byt kritériami c¢lenenia miera odbornosti, ucastnici komunikacie ¢i
sposob komunikacie (dstna, pisomnd). Najrozsirenejsim je vertikalne cle-
nenie podla Hoffmanna (1987: 65-66), ktory uvadza niekolko rozlisovacich
kritérii ako napr. mieru abstrakcie, vonkajsie vyjadrovanie a prostredie ko-
munikacie. Na zdklade stupna abstrakcie popisuje pat trovni vertikalneho
¢lenenia odbornych jazykov. 1. Najvyssi stuperi abstrakcie (nem. hochste
Abstraktionsstufe) je pouzivany odbornikmi ako komunikac¢ny prostriedok
na vyjadrenie teoretickych odbornych obsahov v odbornych kruhoch.

2. Velmi vysoky stuperi abstrakcie (nem. sehr hohe Abstraktionsstufe) je
pouzivany medzi odbornikmi a pracovnikmi v istych odboroch a slizi na ko-
munikovanie v teoretickych a praktickych odbornych obsahov.

3. Vysoky stupeni abstrakcie (nem. hohe Abstraktionsstufe) je pouzivany
ako bezny jazyk s velmi vysokym podielom odbornej terminolégie.

4. Nizky stuperi abstrakcie (nem. niedrige Abstraktionsstufe) predstavuje
bezny jazyk s vysokym podielom odbornej terminologie vo vyrobnej sfére.

5. Velmi nizky stupeti abstrakcie (nem. sehr niedrige Abstraktionsstufe)
predstavuje bezni komunikaciu s nizkym podielom odbornej terminolégie,
ktorou st komunikované obsahy medzi laikmi.

Ako dalsi priklad uvadzame vertikalne ¢lenenie odbornych jazykov pod-
la Ischreyta (Fluck, 1996, 20-21), ktory ¢leni odborny jazyk na tri odborné
a jazykové urovne: dielensky jazyk (nem. Werkstattsprache) je charakteris-
ticky pouzivanim odbornej terminoldgie najma z prostredia technickej pro-
dukcie, je pren typické pouzivanie mnohych terminov z oblasti remeselnej
vyroby. Druhou urovnou je vedecky odborny jazyk (nem. wissenschaftliche
Fachsprache), ktory sa vyznacuje vysokou mierou abstrakcie, objektivity,
preciznosti a presnosti. Tretia troven (nem. Verkaufersprache) je zastipena
najmai v predaji technickych tovarov.

Cestovny ruch - fenomén 21. storocia. Turizmus ako fenomém glo-
balizovanej spolo¢nosti sa stal centrom skimania vedcov najméi v druhej
polovici 20. storoc¢ia. Z mnohych definicii uvadzame niektoré, ktoré nam po-
mozu vymedzit oblast odbornej slovnej zasoby v cudzom jazyku. Turizmus je
suhrn aktivit osob cestujicich do miest a mimo obvyklého prostredia alebo
bydliska po dobu kratsiu ako jeden suvisly rok za ucelom travenia volného
¢asu, podnikania, alebo za inymi ucelmi. Novacka (1999) v definicii cestov-
ného ruchu vymedzuje vSeobecnu podstatu cestovného ruchu, ktord spociva
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v docasnej zmene pobytu tcastnika v inom konkrétnom, ¢asto vo volnom
¢ase za ucelom oddychu, rozvoja poznania alebo kontaktu s ludmi. Kaspar
vysvetloval pojem cestovny ruch ako suhrn vztahov a javov, ktoré vyplyvaja
z cestovania alebo pobytu 0sdb, pricom miesto pobytu nie je hlavnym ani
trvalym miestom byvania alebo zamestnania (Heskova a kol., 2006: 10-11).
Rudolph (1999: 2) zdoéraznuje hospodarsky, juristicky, organiza¢ny a socialny
aspekt ciest uskuto¢novanych z privatnych a obchodnych dévodov a s nimi
spojenych ¢asovo ohranic¢enych pobytov na miestach, ktoré nie su trvalym
miestom pobytu ucastnikov. Novacka (1999: 257) teoreticky vymedzuje
hlavné formy cestovného ruchu ako rekrea¢ny, kultirno-poznavaci, kupel-
no-lie¢ebny, $portovo-turisticky, polovnicky a lovecky, vidiecky, nabozensky,
polnohospodarsky, incentivny a zazitkovy.

Aspekty vymedzenia odbornej slovnej zasoby v ramci cestovného ru-
chu. Z uvedenych definicii je zrejmé, Ze obsahové vymedzenie odborného
jazyka v cestovhom ruchu nebude jednoduché. V ramci horizontilneho
¢lenenia odbornej slovnej zasoby mozeme konstatovat, ze odborna slovna
zasoba cestovného ruchu bude mat interdisciplinarny, sirokospektralny cha-
rakter. Jej obsahové zameranie bude prekracovat ramec kazdodennych ko-
munikacnych situacii, avsak aj tie predstavuji vyznamnu ¢ast v komunikacii
poskytovatelov sluzieb v cestovnhom ruchu so zdkaznikmi (laikmi). Za tce-
lom uplatnenia absolventov na trhu prace v odvetviach cestovného ruchu
vychadzame pri nasom usili o obsahové vymedzenie odborného cudzieho
jazyka z rozdelenia sluzieb v cestovnhom ruchu, ktoré Orieska (2010, 15) deli
na dodavatelské a sprostredkovatelské. Z ich zamerania sa domnievame, ze
absolventi odborov cestovného ruchu by mali disponovat cudzojazy¢nou
odbornou slovnou zasobou zameranou na nasledujtce sluzby:

Informacné: vediet poskytnut zakladné informacie o mieste, ¢ase, sposobe
prepravy, atraktivitich daného miesta.

Dopravné: vediet charakterizovat, organizovat a vybavit formality v leteckej,
zelezni¢nej, cestnej a lodnej dopravy. Vediet popisat a reagovat v roznych situ-
aciach pri dopravnej nehode, pri strate batoziny, pri udrzbe automobilu a pod.

Ubytovacie: vediet charakterizovat a popisat jednotlivé druhy ubytovacich
zariadeni, organizovat a vybavit formality hotelovej recepcie, privitanie,
odchod hosti, vystavovanie faktur, reagovanie na $pecialne poziadavky hosti
a na pripadné staznosti.

Stravovacie: vediet charakterizovat a popisat jednotlivé druhy stravovacich
zariadeni, organizovat a vybavit formality pri usporiadani recepcii, vediet po-
pisat vybavenie reStaura¢nych zariadeni, inventar ako aj poznat a popisat spo-
soby prestierania, poznat a vediet pomenovat a charakterizovat hlavné surovi-
ny aj postupy pripravy jedla, vediet popisat a aktivne predstavit jedalny listok,
poznat Specifické spdsoby stravovania v jednotlivych narodnych kuchyniach.

Sportové: vediet charakterizovat a popisat Sportové aktivity pocas
letnej a zimnej turistickej sezény ako aj vybavenie pri roznych druhoch
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pohybovej rekredcie, ako st pesia turistika, cykloturistika, vodna turistika,
lov a rybarcenie

Kultirno-spolocenské: vediet charakterizovat a popisat kultirne a nau¢né
programy, historické pamiatky, profanne a sakralne stavby, ako aj prirodné
pamiatky

Kupelné: vediet charakterizovat a popisat kupele, ich zameranie a kipené
prostredie, liecebné procedury.

Kongresové: vediet charakterizovat a popisat $pecifické zameranie kon-
gresového turizmu, ovladat slovnu zasobu z oblasti materialno-technického
zabezpecenia kongresu, ako aj vediet adekvatne reagovat v pripade prijazdu,
ubytovania, odchodu kongresovych hosti a zabezpecenia ich sprievodného
a doplnkového programu.

Sluzby vidieckeho cestovného ruchu: vediet charakterizovat a popisat za-
kladné znaky ohladuplného cestovného ruchu, schopnost charakterizovat
a popisat vidiecke prostredie, jeho zvyky a obycaje ako aj remesla s historic-
kou tradiciou.

Sprievodcovské a asistencné: vediet charakterizovat a popisat jednotlivé
povolania v ramci sprievodcovskych sluzieb, poskytnuat informacie z vyssie
spominanych sluzieb v zavislosti od konkrétnej situacie.

Animacné: vediet charakterizovat a popisat volno-casové aktivity navstev-
nikov, ktoré zahfnaji dobrodruzné, meditativne, poznavacie ¢innosti, ako aj
programy pre deti a mladez.

Sprostredkovatelské sluzby v cestovnych kanceldridch a agentirach: vediet
charakterizovat a popisat sluzby poskytované vyssie uvedenymi subjektmi,
vyjedndvanie a uzatvaranie zmlav s klientmi, zabezpecovanie ubytovacich,
stravovacich a prepravnych sluzieb, zabezpecovanie cestovného poistenia,
pasové a colné formality, vybavovanie viz a realizacie platobného styku.

Vyssie uvedené zameranie odborného cudzieho jazyka je podla nas dalej
nutné rozsirit o témy z hospodarskej terminoldgie a fungovania bankové-
ho sektora. Sucastou pripravy kompetentnych pracovnikov by tiez mali byt
zaklady pisomnej korespondencie, ako aj ovladanie fraz v r6znych komuni-
ka¢nych situaciach.

Osvojovanie si odbornej slovnej zasoby v cudzom jazyku je o to naro¢nejsie,
ze uciaci sa musi okrem odbornej terminoldgie ovladat na velmi dobrej irovni
aj bezny spisovny jazyk, aby bol schopny adekvatne v cudzom jazyku komu-
nikovat. Povolania v cestovhom ruchu si prirodzene vyzaduju cudzojazy¢né
kompetencie. Ich postupné ziskavanie je dlhodobym procesom, ktory nemoz-
no ¢asovo ohranicit $tidiom daného odboru, ale za¢ina uz prvymi stretnutia-
mi s cudzim jazykom. Budovaniu odbornej slovnej zasoby musi predchadzat
ovladanie cudzieho jazyka na beznej komunikac¢nej trovni. Kedze cestovny
ruch poskytuje sluzby a je viazany na kontakt so spotrebitelom, st aj pracovnici
cestovného ruchu v kazdodennom kontakte so zahrani¢nymi klientmi. Aj to
je jeden z dovodov, pre¢o musia pracovnici v cestovnom ruchu ovladat aspon
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jeden cudzi jazyk. Zamestnania v gastronomii, v hotelierstve, v cestovnych
kanceldriach a agenturach, ¢i sprievodcovské sluzby patria medzi najsprofano-
vanejsie v odvetvi turizmu. Uroven ovlddania cudzieho jazyka by mala zodpo-
vedat funkcii a pozicii, ktort v nej zamestnanci vykonavaju.

Do akej miery a v akom rozsahu je nevyhnutné ovladat vyssie spomenuté
oblasti, odborného jazyka v cestovhom ruchu sa pokusime definovat na za-
klade vertikalneho ¢lenenia odborného jazyka, pricom ho budeme aplikovat
na niektoré trovne abstrakcie. Zastipenie a pouzivanie odborného jazyka
s nizkym stupnom abstrakcie evidujeme najmé v gastronomickych a ubytova-
cich zariadeniach cestovného ruchu a predstavuje jednoducht komunikaciou
so zahrani¢nymi turistami. MoZeme sem zaradit komunikdciu pracovnikov
v cestovnom ruchu na nizsej a strednej trovni s laikmi (zdkaznikmi). Takuto
uroven komunika¢nych kompetencii v cudzom jazyku by mali ovladat zaujem-
covia o vysokoskolské stidium odboru cestovny ruch. Vyssi stupen abstrakcie
predstavuje vyuzivanie odbornej zasoby v hotelierstve a sprievodcovskych
sluzbach. Dant oblast predstavuju pracovné pozicie pracovnikov a odbornikov
v poskytovani sluzieb s laikmi (sprevadzanie v cudzom jazyku, telefonickd, pi-
somna komunikacia so zahrani¢nymi klientmi) a s odbornikmi (vystavovanie
faktdr, vybavovanie objednavok, rezervacia ubytovacich a stravovacich sluzieb,
priprava kongresov a rokovani). Takyto stupen ovladania jazyka odborného
jazyka vyzaduje vy$$iu mieru abstrakcie a osvojenia si odbornych terminov
aj z oblasti hospodarstva, ¢i fungovania trhového mechanizmu. Dosiahnutie
tohto stupna ovlddania cudzieho jazyka je cielom bakalarskeho $tadia. Vysoky
stupen abstrakcie je potrebny pri komunikacii odbornych obsahov vo vsetkych
spomenutych sluzbach cestovného ruchu na veducich postoch a riadiacich
funkciach, ktoré st zastipené najmid vy$sim a vrcholovym manazmentom
v ubytovacich a stravovacich zariadeniach ako aj v cestovnych kancelariach.
Ich jazykova obratnost a schopnost pouzivat adekvatne jazykové prostriedky
v cudzom jazyku je podmienkou akcepticie a budovania dovery u zahranic-
nych partnerov, tiez pomaha odburavat re¢ovi bariéru, zlep$uje moznosti
vyjednania obchodnych podmienok a v neposlednom rade zvysuje odbornu
kvalifikaciu zamestnanca a s nim stvisiace ohodnotenie.

Odborny cudzi jazyk na strednych $kolach. Odbornému zameraniu jazyka
ma byt venované nielen $tidium vo vysokoskolskom prostredi, ale predchadzat
mu maju aj zaklady poskytnuté pocas studia na strednej skole. Za u¢elom ziste-
nia aktualnej situacie ohladom aplikacie odbornych tém vo vyucbe nemeckého
jazyka sme oslovili dve nitrianske stredné skoly, ktoré pripravuju ziakov pre po-
volania cestovného ruchu: Stredna odborna skola cestovného ruchu a gastro-
némie a Hotelova akadémia. Mnoho ich absolventov pokracuje vo vysokoskol-
skom vzdelavani prave v $tudiu cestovného ruchu. K uceniu odbornej slovnej
zasoby pristupuju tieto $koly rozne. Kym pétro¢na hotelova akadémia uci
svojich absolventov odbornu slovnu zasobu zamerant najma na oblast gastro-
ndémie, zdklady odbornej koreSpondencie a odbornej komunikacie v ramci
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hotelierskych sluzieb a celé studium je orientované na osvojenie si odbornej
slovnej zasoby, na druhej oslovenej skole su témy z gastrondmie a hotelierstva
iba sucastou konverzac¢nych tém a nie je im venovany mimoriadny priestor.
Skola sa prioritne zameriava na budovanie a zlepSovanie komunikaénych
schopnosti svojich Ziakov. Hotelova akadémia preferuje vyucbu dvoch cudzich
jazykov, pricom ciefom ja dosiahnutie komunikac¢nych schopnosti v prvom
cudzom jazyku na uroven Bl Spolo¢ného eurdpskeho referen¢ného ramca
(SERR) a na troven A2 az B1 druhého cudzieho jazyka. Pocas stadia maju Ziaci
moznost absolvovat prax spojent so ziskanim certifikatu vo Svajéiarsku. V sti-
Casnosti je badat vyrazny pokles zaujmu o vyuc¢bu nemeckého jazyka na oboch
$kolach. Kym v minulosti bol pocet maturantov v nemeckom a anglickom
jazyku takmer rovnaky, dnes maturuje z nemeckého jazyka iba minimalny
pocet ziakov (napr. SOS zo 45 Ziakov maturovali z nemeckého jazyka 3). Ako
pozitivum mozeme hodnotit, ze obe skoly v ramci aktivneho a samostatného
pristupu v cudzojazy¢nom vzdeldvani podporuju projektovi ¢innost na ho-
dinach cudzieho jazyka. Na oboch $kolach sme realizovali kratky prieskum
o urovni odbornej slovnej zasoby. Jeho cielom bolo zistit, ako ovladaju Zziaci
tretich ro¢nikov jednoduché komunikacné frazy v ubytovacich zariadeniach
ako aj ovladanie zakladnych zloziek inventara v cudzom jazyku. Do prieskumu
sa zapojilo celkovo 60 ziakov, pricom 32 bolo z Hotelovej akadémie a 28 zo
Strednej odbornej $koly. Prieskum prebiehal formou testu, pozostavajiiceho
z troch uloh. Prvé dve tlohy sa venovali zisteniu irovne ovlddania jazykovych
prostriedkov pri komunikacii s hostom. V prvej tlohe mali Ziaci vybrat z 3
moznosti najvhodnejsiu odpoved, pricom vhodna bola vzdy iba jedna. Islo
o tri komunika¢né situdcie: privitanie hosta na recepcii, odpoved na otazku,
kde sa nachadza restauracia a ako je mozné uhradit ucet na recepcii.

Priklad: An der Rezeption

Rezeptionist: Guten Tag, wie kann ich Ihnen helfen? / Hallo, was willst du?/
Tag, wie gehts?

Gast: Guten Tag, ich habe in Zimmer auf den Namen Schneider reserviert.

Druhou tlohou respondentov bolo doplnit vlastné vety, resp. odpovede
na jednotlivé komunika¢né situdcie. Islo o rezervaciu taxika, popis cesty
na stanicu a vyziadanie si preukazu totoznosti hosta

Priklad: Erginzen Sie eine passende Antwort:/ dopliite vhodnii odpoved.
Gast: Entschuldigen Sie, wie komme ich zum Bahnhof?

Pri vyhodnoteni oboch testovych uloh mézeme konstatovat, Ze ziaci do-
siahli lepsie vysledky pri testovej ulohe s moznostou vyberu (zo 180 odpovedi
bolo 143 spravnych). Pricom vyssi pocet spravnych odpovedi sme zazname-
nali u ziakov Hotelovej akadémie. Z celkového poctu odpovedi ziakov SOS
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84 bolo 22 chybnych, ¢o predstavuje 19% chybovost. Druha uloha naopak
dokazala, Ze pri doplneni vlastnych odpovedi maji Ziaci vyrazné medzery.
Zo 180 odpovedi zostalo 65 bez odpovede (36%), pricom v 17 pripadoch
neodpovedali respondenti na popis cesty (26%), v 39 pripadoch sme neza-
znamenali odpoved na vyziadanie si preukazu totoznosti (60%), a iba v 9
pripadoch (14%) nebola zaznamenand ziadna odpoved na objednanie taxika.
Mnoho odpovedi vsak bolo jednoslovnych alebo obsahovo nezodpoveda-
jucich. Z celkového poctu odpovedi 180 bolo iba 13 odpovedi spravnych
po sémantickej, syntaktickej aj gramatickej stranke, ¢o predstavuje iba 7,2%.
Z uvedenych zisteni moZeme konstatovat, Ze nami skimana vzorka teoretic-
ky ovladala vybrané jazykové prostriedky, avsak ich aplikacia na konkrétnu
komunika¢nu situdciu bola na velmi nizkej trovni.

Tretia testova uloha sa zameriavala na odbornu slovnua zasobu z oblasti
gastronémie. Ulohou Ziakov bolo priradit spravny slovensky ekvivalent
k nemeckym vyrazom. I$lo o 10 pojmov z popisu inventara (das Besteck, die
Gabel, das Messer, der LXffel, flacher Teller, der Suppenteller, die Tasse, die
Untertasse, das Glas, der Pfefferstreuer). Mdzeme skonstatovat, ze zakladné,
bezné pojmy inventara ako st pribor, noz, vidlicka, ¢i lyzicka ziaci poznali
v 86%, pojmy ako plytky a hlboky tanier, Salka podsalka ¢i korenicka vsak
boli spravne identifikované iba v 61%. Tieto zistenia dokazuju, ze vyskumna
vzorka disponovala istou zakladnou slovnou zasobou, avsak pre tcely odbo-
ru cestovného ruchu je ich nevyhnutné rozsirovat.

Katedra manazmentu kultury a turizmu tvori dalsi ¢lanok vo vzdelavani
a priprave odbornikov v oblasti riadenia kultury a turizmu, ¢o zahfna aj od-
bornu jazykovu pripravu. V bakalarskom $tudiu ide najmé o prehlbovanie
vedomosti a ziskavanie zru¢nosti v kazdodennych komunika¢nych situdci-
ach, spolu s u¢enim sa odbornej slovnej zasoby z geografie, kultary a cesto-
vania. Cielom tejto pripravy je, aby buduci absolventi vedeli aktivne pouzit
slovnu zasobu pri sprevadzani zahrani¢nych turistov. Vo vyssich ro¢nikoch
studia venujeme pozornost terminologii z oblasti gastrondmie a hotelierstva.
Vyznamnu cast $tadia zameriavame na odborni nemcinu v hospodarskej
praxi, pricom sa venujeme odbornym obsahom ako su zaklady hospodarstva,
podnikanie, typy podnikov, praca a pracovny trh, marketing a marketingové
stratégie v cestovnom ruchu, ale aj zaklady fungovania bankového sektora
a platobného styku. Ich zamerom je prekrocit mieru ovladania cudzieho
jazyka na komunikacnej urovni a pripravit absolventov na komunikovanie
odbornych tém. Podporujeme samostatnu tvoriva ¢innost Studentov pro-
strednictvom projektovej ¢innosti ako aj prezentaciou osvojenych vedomosti
vo forme referatov, prezentécii, aktivnej sprievodcovskej ¢innosti. Studentom
tiez pontkame moznost zlepsenia cudzojazy¢nych kompetencii prostrednic-
tvom programu Erasmus, ked maju moznost $tudijného pobytu na nemeckej
univerzite v Passau, alebo aktivhemu uplatneniu jazykovych zru¢nosti a praxe
v odbore cestovného ruchu pocas stazi. Cielom pripravy nasich absolventov
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je, aby boli schopni zaradit sa do pracovného zivota a vedeli komunikovat
na drovni vyssie popisanych sluzieb v cestovnom ruchu.

Zaver. Rozvoj cestovného ruchu prinasa mnozstvo pracovnych prilezi-
tosti doma aj v zahranici. Absolventi takychto odborov by mali disponovat
dostato¢nymi vedomostami z odborov cestovného ruchu a ich dspesnému
zapojeniu do trhu prace prispievaju aj komunika¢né schopnosti v cudzom
jazyku. Nejde pritom iba o komunikovanie beznych kazdodennych tém, kto-
ré st sucastou pripravy ziakov na zakladnych a strednych $kolach. Rovnako
dolezita je aj priprava, ucenie sa a osvojovanie si terminoldgie z odboru ces-
tovného ruchu a pribuznych odborov. Odborna terminoldgia v cestovnom
ruchu je multidisciplindrna a zahfna terminoldgiu aj z inych odborov. Vyme-
dzenie odbornej slovnej zasoby na zaklade sluzieb cestovného ruchu pontka
priestor pre dalSie spracovanie vo forme ucebnych textov pre tcely odborov
cestovného ruchu.
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Hippies a ich vplyv na hudobnu
kultaru'

Marcel Mudrak

Klucové slova: hippies, Beat generation, folk-rock, festival Woodstock
Key words: hippies, Beat Generation, folk-rock, festival Woodstock

Abstract: Hippies were members of the counterculture which culminated in
USA in the 60s and 70s. The hippie movement rejected traditional values of
the American mainstream society. The origin of the movement can be found at
American universities. It spread to other countries, especially the United King-
dom and Canada. The name hippies, refers to the term “hip”, whose origin is
unclear. A major part of the hippie culture was music. Hippies admired groups
like The Rolling Stones, The Beatles, Jefferson Airplane but also folk artists like
Bob Dylan or Joan Baez. The most striking impact on popular culture that in-
volved hippie movement was the Woodstock music festival in 1969. It became
one of the most important moments in history of rock music and festivals. On
the important anniversaries, memorial concerts are held to remind the ideas
and ideals of the original festival. There is museum dedicated to Woodstock
festival at the original venue in Bethel nowadays.

Spojené staty americké po 2. svetovej vojne zazivali hospodarsky rast. Gene-
racia deti, ktoré sa narodili v 40. a 50. rokoch 20. storocia, zila v krajine, ktora
ekonomicky prosperovala a mala priaznivé podmienky na zivot. Od deti,
ktori vzidli z danej generacie a dospievali najma v 60. rokoch sa ocakavalo,
ze budu zit takmer uniformnym spdsobom Zivota a starat sa o zveladovanie

! Clanok je vydévany ako vystup z projektu UGA 1/9/2018.
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materialnych statkov, budi mat solidnu pracovnu poziciu a budu sa spra-
vat konven¢ne. Mnoho Tudi zazivalo frustraciu spojent s vopred urcenym
zivotnym Stylom, ktory sa od nich ocakéaval. Spontannou odpovedou urcitej
skupiny obyvatelstva bolo sformovanie hnutia hippies.

Hippies boli prislusnici kontrakultury, ktord kulminovala v rozmedzi 60.
a 70. rokov v USA. Hnutie hippies odmietalo tradi¢né americké hodnoty
stredného pradu. Povod hnutia mézeme hladat na pode americkych uni-
verzit, odkial sa dalej $irilo do inych $tatov, najméd Velkej Britanie a Kanady.
Nazov hippies sa odvolava na pojem ,,hip", ktorého pdvod je nejasny.

Vyznam vyrazu hippie. Pojem sa prvykrat objavuje na prelome 20.
storocia a stava sa popularnym. Jeho vyznam v tejto pociato¢nej faze moze
byt vysvetleny ako ,,byt si vedomy“. Az koncom 30. rokov a na zaciatku 40.
rokov 20. storocia, pocas éry tancu jive, sa objavuje moderny vyznam tohto
slova - sofistikovany, médny, sticasny. Etymoldgovia ponukli viac ako tucet
teérii o povode slova ,,hip" ale ani jedna z nich nie je uplne presvedciva.
(Sheldlower, 2004)

Beat Generation. Hnutie hippies vyraznou mierou saviselo s tzv. Beat
generation- literarnym a kultirnym hnutim, ktoré vyraznou mierou prispelo
k ovplyvneniu podoby kultiry v USA v 50. a 60. rokoch 20. storocia.

V rokoch bezprostredne po 2. svetovej vojne doslo k velkému prehodno-
teniu konvencnych $truktir americkej spolo¢nosti. Rovnako ako sa rozvijal
povojnovy hospodarsky boom, $tudenti na univerzitach zacali spochybnovat
nekontrolovany materializmus, ktory sa vyskytoval v americkej spolo¢nosti.
Beat generation bolo akymsi prirodzenym vyustenim snahy o zmenu tradic-
nych hodnoét. (Rahn)

Povod Beat generation mdzeme ndjst na Kolumbijskej univerzite v New
Yorku, kde sa stretli Jack Kerouac (zname st napr. jeho diela Na ceste, Osamely
putnik) a Allen Ginsberg (dielo Vytie) a pridavaju sa k nim dalsi ako Lucien
Carr, John Clellon Holmes, Neal Cassidy a i. Nazov Beat Generation uviedol
do literatury v roku 1948 Jack Kerouac, ked v diskusii so svojim priatelom,
spisovatelom J. C .Holmesom povedal: “Sme nieco ako beat generation®. Ten-
to nazov sa zvycajne preklada ako ,,zbita generacia®“ Nie je to vSak presné, ide
o prakticky neprelozitelné skrizenie dvoch anglickych vyznamov: bit - ,,beat*
a blazenost - ,beatitude®. Kerouac jasne definoval Beat generation ako ,,sku-
pinu novych Americanov prezivajucich zivot naplno a zaujatych radostou.”
(Baldzova)

Zacali otvorene diskutovat o témach tykajucich sa sexuality, ktoré boli
dovtedy tabu. Ich literarne diela boli expresivnejsie a vyuzivali rozne kon-
troverzné namety. Predstavitelia Beat generation sa hudobne orientovali
na recepciu jazzovej hudby, ktora v danej dobe patrila k undergroundovej
hudbe. Prave Ginsberg pouzil termin ,flower power® (sila kvetov) na ozna-
Cenie pasivnej rezistencie a nenasilnych protestov proti vojne. Hippies pod-
porili tuto symboliku nosenim ziarivého oblecenia s kvetinovymi motivmi,
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zdobenim vlasov kvetmi a ich rozdavanim, preto sa synonymom pre ¢lenov
hnutia hippies stalo aj oznacenie deti kvetov. Vyzor hippies doplnali dlhé
vlasy a muzi ¢asto nosili brady.

Hippies obhajovali nenasilie a lasku, populdrnu frazu ,,Make love, not
war®. Podporovali otvorenost a toleranciu ako alternativy k obmedzeniam,
ktoré videli v spoloc¢nosti strednej triedy. Hippies ¢asto praktizovali otvorené
sexualne vztahy a zili v roznych typoch rodinnych skupin. Obvykle hladali
budhizmu a inych vychodnych nabozenstiev. (Hippie).

Clenovia hippies obhajovali prilezitostné uZzivanie niektorych typov drog,
najmé marihuany a halucinogénnej drogy - dietylamidu kyseliny lysergovej,
tzv. LSD. Spominané latky vyuzivali na obohatenie a rozsirenie duchovného
zazitku a postivanie hranic vedomia.

Folk-rock. Vyraznou sucastou kultary hippies bola hudba. Cestu hudob-
nym skupindm a interpretom, na ktorych sa hippies odvolavali, otvorila tzv.
britska invazia, kulturny fenomén 60. rokov 20. storocia, ked sa hudobné
skupiny z Velkej Britanie ako Beatles, Rolling Stones a i., preslavili v USA
a spustili vinu zdujmu o blues a rock. Uspech spominanych kapiel vyty¢il
novy smer v populdrnej kultire a viaceri umelci si uvedomili, Ze je mozné
vyuzit silu a popularitu rockovej hudby a jej odkaz vo svojej tvorbe.

Odpovedou bol vznik hudobného smeru folk-rock. Vyznamnou osobnos-
tou americkej hudobnej scény bol Bob Dylan. Bol to newyorsky folkovy mu-
zikant, ktory povodne hral akustické baladické piesne s politickou tematikou.
Bob Dylan, ktory bol dovtedy vylu¢ne hracom na akusticku gitaru, presiel
dolezitou transformaciou hudobného stylu a sustredil sa na elektricka gitaru,
ktora vyraznou mierou ovplyvnila zvuk jeho nahravok a vystipeni. Inspira-
ciu na vyuzitie rockového zvuku nasiel v britskej rhytm and bluesovej a roc-
kovej skupine The Animals. Prave The Animals bola jednou z vyznamnych
kapiel britskej invazie, upriamili pozornost amerického publika na bluesové
dedi¢stvo. Bolo to vdaka piesni House of the Rising Sun, tradi¢nej americkej
baladickej piesni, ktord rozprava pribeh o nevestinci v New Orleans. Skupina
nahrala tuto piesen v rockovej podobe v roku 1964. Piesen je povazovana
za prvy folk-rockovy hit.

Eric Burdon, spevak skupiny Animals sa o piesni vyjadril: .V New Orleans
nas kvoli tomu neznasali. Miestni z toho vobec nemali radost. Snazili sa viet-
ko zamiest pod koberec a zrazu sa objavia bieli chlapci a za¢nt spievat o ich
bordeli. (Sedem rockovych vekov, 2008).

Skupina Animals sa prvykrat stretla s piesnou House of the Rising Sun
prave vo verzii od Boba Dylana. Britskd invazia a tspech kapiel ako The Be-
atles, The Rolling Stones a The Animals mu otvorili nové hudobné moznosti.
»Bobova nahravka neopustila svet folku. Nasa verzia skladbu zelektrizova-
la a zmenila ju na raketu, ktora na oplatku, aspon ¢o viem, nakopla Boba
k tomu, aby vymenil $panielku za elektrickd gitaru®
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Barry Miles, britsky spisovatel, ktory sa vo svojich dielach zaobera hudob-
nou kultarou, sa o Dylanovi vyjadril: ,,Dylan bol dolezita postava. Ako uplne
prvy zozbieral rozlicné hudobné prvky a zostavil ich ako skladacku. Dlhsia
minutaz, dost podivna $truktdra...porusil tak mnozstvo pravidiel. K tomu
pridal priamociaru rock and rollova rytmicku sekciu a sofistikované texty.
Nikomu nenapadlo, Ze je nieco podobné mozné.“ (Sedem rockovych vekov,
2008).

Jeho piesen Like a Rolling Stone, ktora vysla ako singel k jeho albumu
Highway 61 Revisited v roku 1965, sa vyraznym rockovym spracovanim lisila
od jeho predchadzajucich nahravok a vyty¢ila jeho nové rockové smerovanie.
Al Kooper, ktory hral na nahravke organ, si na nahravanie spomina takto:
»Ni¢ nebolo znotované na papieri. Hrali sme tplne podla ucha. Bolo to total-
ne neorganizované, iplne punkové. Proste sa to stalo.“ (500 greatest songs of
all time, 2011).

Americky hudobnik Bruce Springsteen opisal zaciatok Like a Rolling
Stone ako Istivi ranu, ktora znela tak, akoby rozkopol dvere do vasej mysle.
Album nahrany za 6 dni, bol vydany v auguste 1965 a dostal nazov podla
dialnice, ktora vedie z Dylanovho rodného $tatu Minnesota az k delte rieky
Mississippi. Like a Rolling Stone vraj pojednédva o fanynke Andyho Warhola
Edie Sedgwickowej a tato nahravka navzdy zmenila svet popularnej hudby
(Levi 2007: 17).

Americky ¢asopis Rolling Stone, zamerany na hudbu a populdrnu kul-
taru, v roku 2004 vytvoril rebricek 500 najlepsich piesni vietkych cias, kde
sa piesen Like a Rolling Stone umiestnila na 1. mieste. Dylan sa po tspechu
nahravky obratil na rockovu kapelu The Hawks (neskdr premenovand na The
Band), aby ho sprevadzala pri zivych vystipeniach. Gitarista kapely Robbie
Robertson si na spolupracu s Dylanom spomina: ,,Co sa folku tykalo, bola
to pre nas hudba z iného sveta. Poc¢uvali ju Tudia, ktori v kaviarnach srkali
cappuccino. Tam kde sme hrali my, nikto cappuccino nesrkal. Skor tam islo
o zivot. Raz sme videli ako tam niekoho zabili, mnozstvo bitiek a inych veci,
ale proste sme to brali tak, ze to patri k praci, ktora sme si vybrali. Ked sa ob-
javil ten ndpad vniest do Bobovej hudby to nase pouli¢né spravanie, tak sme
zistili, Ze sa od seba mdzeme naucit uzasné veci®. (Sedem rockovych vekov,
2008).
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Obrazok 1: Bob Dylan s elektrickou gitarou

Zdroj: https://stmed.net/wallpaper-113004

Dylanovym prvym vystipenim s elektrifikovanym zvukom a v sprievode
rockovej kapely The Hawks, bol koncert na Newport Folk Festival v roku 1965.
Transformdcia hudobného $tylu Boba Dylana sa urcitej casti publika nepécila,
pocas koncertu na neho pokrikovali a oznacili ho ako Judésa. Robbie Robert-
son sa k tomu vyjadril: ,,Spociatku mi to ani nenapadlo, ze to tolkych ludi
nastve, ale na druht stranu to bolo pre mna pouc¢né. Musel som sa naucit hrat
so vztycenou hlavou bez toho, aby som sa pozeral na gitaru, pretoze som musel
uhybat pred haraburdami, ¢o po mne hadzali.“ (Sedem rockovych vekov, 2008).

Hippies sa hlasili k skupinam ako Rolling Stones, Beatles, Jefferson Air-
plane, ale aj folkovym umelcom ako spominany Bob Dylan alebo Joan Baez
a i. Preto sa rozhodujtiicim prvkom pre mnoho kapiel stala filozofia hippies,
jedna z najrelevantnej$ich sociokultirnych zloziek druhej polovice 60. rokov
20. storocia. Jej myslienky sa vedla klasickych predstavitelov tejto hudby,
akymi boli napr. Jefferson Airplane dokazali infiltrovat aj do tvorby mnohych
dalsich skupin a to nielen v textovej oblasti (napr. The Beatles, The Rolling
Stones a dal$ich), ale aj hudobnej. Prostrednictvom dlhych improvizacii
a volnej $truktury skladieb dali moznost vyniknut silnému melodickému
napadu (tieto myslienky sa najviac prejavili pri vystapeni mnohych skupin
na legendarnom festivale vo Woodstocku).“ (Stefl, 2013).
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Kultdra a myslienky hnutia hippies sa odrazili aj v popularnej kulture.
Okrem vplyvu, ktory malo hnutie na moédu, vtedajsie zauzivané stereotypy
spravania a myslenia, sa ich odkaz premietol aj do popularnej hudobnej
a filmovej kultiry. Na zéklade posolstva hnutia hippies a ich odporu voci
Vietnamskej vojne, bol v roku 1967 vytvoreny populdrny rockovy muzikal
Hair (Vlasy). Autormi muzikalu boli Galt MacDermot, Gerome Ragni a Ja-
mes Rado. Na vyrazny uspech divadelného muzikalu nadviazalo v roku 1979
filmové spracovanie, ktoré reziroval Milo§ Forman. Spomenuty film v roku
1980 ziskal ocenenia Zlaty Globus a cenu César.

Woodstock. Asi najvyraznej$i dopad na populdrnu kultdru v suvislosti
s hippies, mal hudobny festival Woodstock. Kulturny odkaz spomenutého
festivalu je rozpoznatelny aj v sti¢asnosti, kedZe sa na neho odvolavaju mnohé
vyznamné hudobné podujatia. Cely nazov podujatia bol Woodstock Music &
Art Fair akonal sa vrozmedzi 15.-18.augusta 1969. Oficidlne zdroje odhaduju
pocet navstevnikov na 400 000, aj ked je mozné, ze dosiahol az 700 000 osob.
Miestom konania bola farma Maxa Yasgura o rozlohe cca 240 ha v blizkosti
mesta Bethel v state New York v USA. Nézov festivalu Woodstock sa odvola-
va na malé mesto, ktoré je vzdialené od Bethelu viac ako 90 km a casto sa tam
zdrziavali hudobnici ako Bob Dylan, Janis Joplin, Jimi Hendrix a i.

Hlavnymi organizatormi festivalu boli John Roberts, Joel Rosenman, Artie
Kornfeld a Michael Lang. Spolo¢ne hladali vhodny podnikatelsky zamer, ktory
nasledne zrealizuju. Otvorili nahravacie studio v meste Woodstock, ktoré dispo-
novalo modernym technickym vybavenim. Stvorica sa po niekolkych stretnu-
tiach dohodla, ze na propagaciu nahravacieho $tudia: ,,usporiadaji najvacsi rock
and rollovy koncert na svete pre 50 000 Iudi. Nechali si zaregistrovat spolo¢nost
Woodstock Ventures, v ktorej kazdy z nich mal 25 %.“ (Lindaur, 2010.

Pévodnym miestom konania festivalu, ktoré si organizatori prenajali, mala
byt plocha pri meste Wallkill v $tate New York. Howard Mills, majitel Mills
Industrial Park, suhlasil s prenajmom parku za 10 000 dolarov pod podmien-
kou, ze to schvéli miestne zastupitelstvo. Pravnici Woodstock Ventures tvrdili
mestskym poslancom, ze pojde v prvom rade o umelecky trh a dzezova a fol-
kova hudba bude len doplnkovou zalezitostou. Miestne zastupitelstvo vydalo
sthlas, a tak organizatori najali niekolko firiem, ktoré sa pustili do dlazdenia
ciest, stavania plotov a celkovej pripravy festivalového arealu. Asi v polovici
jula 1969, spisali obyvatelia mesta Wallkill protestnu peticiu. Umelecky trh bol
podla nich iba zasterkou a pri ich obci sa pripravuje velky festival hippies, s ¢im
zasadne nesthlasili, kedze podla nich si Wallkill nebude vediet poradit s 50 000
hippies. Organizatori uvazovali nad zruSenim festivalu, ale kedZe uz do neho
investovali mnozstvo finan¢nych prostriedkov, rozhodli sa ndjst vhodnejsie
miesto. Hladali v $tate New York. V priebehu par dni navstivili luky, brehy riek,
horské ubocia aj malé letiskda (Woodstock 1969, 2009). Oficidlnym dévodom
na zru$enie festivalu, ktoré mesto uviedlo, bolo, Ze prenosné toalety, ktoré mali
byt pouzité pocas jeho priebehu, nezodpovedali standardom mesta.
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Nasledne prislo ku klu¢ovému zvratu v hladani vhodnej lokality. Eliot
Tiber, majitel hotela El Monaco pri Bielom jazere v blizkosti miesta Bethel,
ktory mal finan¢né problémy s prevadzkou ubytovacieho zariadenia, dostal
od miestnych tradov povolenie na organizaciu kultirneho podujatia s na-
zvom White Lake Music & Art Festival. Bolo to podujatie pre maximalne
150 navstevnikov, ktoré sa malo konat na malom priestranstve. Maximalny
povoleny pocet navstevnikov na povoleni uvedeny nebol, ¢o organizatori
Woodstocku vyuzili vo svoj prospech. Tiber navrhol majitelom Woodstock
Ventures, aby sa obratili na jeho znameho Maxa Yasgura, ktory bol pravnik,
ale v danej dobe vlastnil farmu a bol najvd¢sim lokalnym producentom
mlieka.

Michael Lang si na miesto spomina: ,,Bolo to ¢arovné. Perfektné, pomaly
sa zvazujuce udolie s miernou vyvyseninou pre podium. V pozadi jazero.
Dohodli sme sa priamo na poli.“ Po dohodnuti vysky prendjmu na 75-tisic
dolarov, sa organizatori pustili do priprav aredlu a technického zabezpece-
nia festivalu. 20. jula 1969 vietky rozhlasové stanice v Amerike oznamili, Ze
Apollo 11 pristalo v Mori pokoja a prvy ¢lovek sa presiel po Mesiaci, a ze
hippie festival Woodstock sa bude konat pri mestecku Bethel. Mestskym
uradom usporiadatelia nahlésili pocet navstevnikov priblizne 50 000. ,,Bola
to stcast stratégie. UZ vtedy som vedel, ze mdze prist az stvrt miliona Iudi, ale
nechcel som nikoho desit®, spomina Lang (Lindaur, 2010).

Kvoli koordinacii priebehu festivalu a dodrziavaniu poriadku organizatori
oslovili skupinu hippies znamu ako Hog Farm. Tto komunitu zalozil a vie-
dol mierovy aktivista Hugh Romney. Ulohou skupiny bolo nenésilnou cestou
a vlastnym prikladom usmernovat navstevnikov. Ich pritomnost a pristup
k rieseniu vzniknutych problémov sa pocas realizacie festivalu zo spatného
pohladu ukazala ako vhodne zvoleny krok, aj ked neboli ziadnou formalne
organizovanou §truktirou. Dalsia skupina, ktora bola oslovena s podobnym
zamerom boli Merry Pranksters, nasledovnici amerického spisovatela Kena
Keseyho. Kesey sa v mladosti zuc¢astnil na experimentoch s LSD, ktoré finan-
covalo CIA. Svoje skisenosti s drogami a pracou v psychiatrickej lie¢ebni
vyuzil vo svojom diele Prelet nad kuku¢im hniezdom, ktoré napisal v roku
1962. V roku 1975 knizna predlohu spracoval do filmovej podoby rezisér
Milos Forman a film ziskal 5 Oscarov. Ken Kesey bol v 60. rokoch vyraznou
postavou kontrakultiry a sam sa povazoval za akysi medzi¢lanok medzi
Beat generation a hnutim hippies. Komunita Merry Pranksters sa zdrziavala
v jeho domoch v Californii a Oregone. Spomenuta skupina sa stala zndmou
cestami naprie¢ USA v psychedelicky pomalovanom autobuse, ktorym si
chcela uctit dielo Jacka Kerouaca Na ceste. Poslednou cestou ich p6vodného
autobusu nazyvaného Furthur bola prave cesta na festival Woodstock.
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Obrazok 2: Merry Pranksters a ich autobus Furthur

INE S T A N e
Zdroj: https://www.telegraph.co.uk/books/what-to-read/
trip-of-a-lifetime-ken-kesey-lsd-the-merry-pranksters-and-the-bi/

Den pred konanim festivalu zacalo prichadzat mnozstvo navstevnikov.
Na okolitych cestach sa zacali tvorit kolony dut, ktoré postupne zablokovali
pristupové cesty. V dosledku toho, mnohi nechali vozidla zaparkované pozdlz
cesty a na festival vyrazili peso. V piatok 15. augusta 1969, t.j. prvy festivalovy
den, dorazilo na festival obrovské mnozZstvo [udi.

Michael Lang si uvedomil, Ze pri organizacii festivalu zabudli osadit tur-
nikety pri vstupnych branach. Listok v cene 18 dolarov si kupil len ten, kto
ho chcel mat na pamiatku. Inak to nebolo potrebné. Za ,free” koncert, teda
zadarmo, zacali Woodstock vyhlasovat radikdlni hippies, tzv. Yippies (Youth
International Party), politicky lavicovo orientovana ¢ast americkej mladeze
vedena Abbie Hoffmanom a Jerrym Rubinom (Lindaur, 2009).

Prvy den festivalu bol zamerany na folkovi hudbu. Doslo k vyraznému
¢asovému sklzu, kedZe na mieste konania festivalu stale neboli kapely a in-
terpreti, ktori mali vystupovat. Michael Lang sa preto uchylil k tomu, aby
na pédium zavolal amerického folkového a rhytm and bluesového hudobnika
Richieho Havensa, ktory vobec nebol uvedeny v programe a pdvodne nemal
vystupovat.

»Hrat sa uz malo dve a pol hodiny a v zdkulisi zacala prepukat panika,“
spomina v knihe Roberta Santelliho Aquarius Rising o mnoho rokov neskor
Richie Havens. Hoci na velkom festivale nehral prvy raz, nekone¢né davy
pred poédiom ho naplnali béznou. ,Mike Lang prisiel ku mne a hovori:
»Richie, prosim. Musi$ tam ist, clovece. Musi$ to otvorit. Nikto iny tu nie je.
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Richie, na kolendach ta prosim.“ A tak som vysiel na pédium a zacal hrat.”
(Woodstock 1969, 2009.

V nasledujucich hodinach sa na pédiu vystriedali viaceri umelci ako napr.
Sly & The Family Stone, Ravi Shankar, Joan Baez a i. Vystupenie folkovej spe-
vacky a hudobnicky Joan Baez bolo poslednym koncertom v prvy festivalovy
den. V skorych rannych hodindch nastala vyrazna zmena pocasia a zacalo
husto prsat. Podmienky a komfort navstevnikov festivalu sa zhorsili, kedze
silny dazd zmenil p6du na blato, v ktorom sa museli brodit.

Priebeh druhého festivalového dna bol poznaceny touto vyraznou zme-
nou pocasia. Bahno bolo 20 centimetrov hlboké, vycnievali z neho tisice
spacich vakov, odpadkov a zni¢enych stanov. Po svahoch prechadzali trakto-
ry a hrnuli pred sebou masu odpadkov. Sedemnastro¢ny chlapec Raymond
Mizak spal schuleny v spacom vaku, ked cez neho presiel pomaly jeden
z traktorov, ktory zhfnal odpad. Nez priletela helikoptéra, svojim zraneniam
podlahol. Usporiadatelia sa rozhodli, ze musia masu navstevnikov zabavit
hudbou. Hoci sobotny koncert mal zacat az vecer o siedmej a pokracovat aj
po polnoci, rozhodli sa zacat uz na poludnie a kazdy z vystupujicich dostal
k dispozicii dvojnasobny ¢as. Na programe boli predovsetkym rockové ka-
pely ako rockova skupina Jeftferson Airplane, Creedence Clearwater Revival,
Janis Joplin, Grateful Dead, Canned Heat, Mountain, Santana a britska kapela
The Who. Jerry Garcia, spevak a sélovy gitarista rockovej skupiny Grateful
Dead spomina na vtedajsie koncertné podmienky: ,,Stali sme po clenky vo
vode a stdle sme sledovali, odkial za¢ne iskrit elektrina. Na prstoch sme
od mokrych strun stale citili elektrizujuce chvenie.“ (Lindaur, 2009).

V nedelu 17. augusta 1969 organizatori riesili zabezpecenie zakladnych
potrieb ako napr. dostato¢ny prisun stravy, kedze neratali s prichodom
takého obrovského mnozstva Iudi. Vydaj stravy a jej pripravu zabezpecila
komunita Hog Farm a navstevnici festivalu napriek zlozitym a nekomfort-
nym podmienkam ukazali vyrazni mieru spolupatri¢nosti a empatie, preto
na festivale nedochadzalo k ziadnym konfliktom. V ten den na festivale
vystupili umelci ako Joe Cocker, Ten Years After, Crosby, Stills, Nash &
Young a i. Festival sa predlzil az do pondelkovych rannych hodin, ked sériu
vystupeni umelcov uzatvaral koncert Jimiho Hendrixa. Jeho verzia americ-
kej hymny The Star-Spangled banner bola ponata ako vypoved danej doby.
Hendrix pomocou roznych kvilivych zvukoch gitary a prace s tremolo pakou
napodobnoval sirény a vybuchy a stupnoval napitie posluchacov. Tato verzia
americkej hymny bola reakciou na vtedajsiu politicku situdciu v USA a najma
na Vietnamsku vojnu, v ktorej USA participovali. Festival Woodstock sa stal
synonymom rockového festivalu a aj vyraznou atrakciou cestovného ruchu.
Na vyznamné vyrocia festivalu si usporadivané spomienkové koncerty,
ktorych cielom je pripomendt si myslienky a idedly povodného festivalu.
V sticasnosti je na mieste konania festivalu v meste Bethel miizeum venované
problematike festivalu.

69



KONTEXTY kultiry a turizmu 1/2018

Obrézok 3: Jimi Hendrix na Woodstocku 1969

Zdroj: https://www.flickr.com/
photos/28502610@N03/3819927705/

nej slobody a odmietania tradi¢ného
spdsobu Zivota sa v 60. rokoch uplatni-
li aj vo Velkej Britanii, kde vyznamnou
mierou ovplyvnili vtedajsiu hudobnu
scénu. The Beatles ovplyvneni mys-
lienkami hippies v roku 1967 vydali
svoj album Sgt. Pepper’s Lonely Hearts
Club Band, na ktorom je zrejmd zmena
ich hudobného prejavu, ktory sa stal
viac rockovy. V dalsich rokoch vznikali
subkultury, ktoré boli ovplyvnené roc-
kovou hudbou a ich vplyv je rozpozna-
telny az do sucasnosti. Idedly hippies
o odvrhnuti materializmu, volnej laske
a mieri podporené konzumaciou drog
sa postupom casu ukazali ako neudr-
zatelné, takze hnutie postupne stracalo
svojich privrzencov. Hnutie hippies
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Vyraznym prvkom propa-
gacie festivalu bolo logo, plagat
a slogan festivalu. Slogan ,Tri
dni mieru a lasky®, mal vyjadrit
antimilitaristické naladenie mla-
deze a zaroven mal posluzit ako
moralny imperativ pre mozné
nasilie davu. ,,gtylizovan}'r vtak
je povodne, cat bird ,¢ize drozd,”
spomina vytvarnik Arnold Skol-
nick, autor spomenutého loga.
»Najskor som ho usadil na flau-
tu, asi preto, Ze som pocuval
skor jazz, no potom sa uhniezdil
na gitare.“ (Lindaur, 2010)

Hnutie hippies a ich idedly
o mierovej a nenasilnej ceste
rieSenia konfliktov, prezivania
hudby umocneného uzivanim
halucinogénnych latok, sexual-

Obrézok 4: Plagat festivalu
Woodstock

Zdroj: http://www.inspirebohemia.
com/2011/08/woodstock-42nd-
anniversary.html
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v roznych variaciach existuje az do sucasnosti, aj ked nema také vyrazné za-
stipenie ako 60. a 70. rokoch. Ich myslienky v§ak vyraznou mierou ovplyvnili
niekolko generdcii a zmenili tvar hudobnej a popularnej kulttry.
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Mapovanie a hodnotenie
kulturneho potencialu
Slovakov v Chorvatsku
(metodologické kontexty
a zavery)
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podujatia, ludské zdroje, kultiirna uinfrastruktira

Abstract. The study presents substantial methodological contexts and conclusions
from the process of mapping and evaluation the cultural potential of members
of Slovak minority societies in Croatia. Research was realized in 2016 and 2017
in those localities where the institution operates on the Slovak ethnic principle.
The contribution gradually presents individual components of cultural poten-
tial - tangible and intangible cultural heritage, organization and institutions,
organized events, human resources and cultural infrastructure. It compares the
situation in individual localities / Slovak minority communities. It reveals the
factors of shaping specific forms of culture and interethnic connections.
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Mapovanie a hodnotenie kultirneho potencidlu slovenskych minoritnych
spolocenstiev v Chorvatsku je na prvy pohlad skor administrativnou, malo od-
bornou a povrchnou ¢innostou. Z hladiska etnografa, ktory sa zaoberal spra-
covanim konope, isto ano. Mapovanie a hodnotenie ma v pritomnosti celkom
odli$né ciele a funkcie aj z ohladom na budicu hodnotu materidlu. Predmetom
zaujmu su lokality, v ktorych je funk¢na institicia na slovenskom etnickom
principe bez rozdielu velkosti spolocenstva, respektive poctu obyvatelov s ve-
domim slovenskej etnickej prislusnosti. Mnohé dediny s obyvatelmi so slo-
venskou etnickou identitou neboli zahrnuté do terénnych vyskumov prave pre
absenciu tohto faktora. (Z mnohych prikladov mozno uviest Ledenik, Martin,
Punitovce, Drenovce, Breznicu N., Beketince, Vrbanju.) Lokalit so slovenskym
obyvatelstvom a prislusnikov slovenskych minoritnych spolocenstiev je realne
niekolkonasobne viac, ako uvadzaju oficialne statistiky.

Pouzita metodika mapovania a hodnotenia kultdrneho potencialu je
vypracovana tak, aby obsiahla ¢o najviac kultirnych javov. Kapitoly o kul-
tarnom dedic¢stve, spolkovej ¢innosti a organizovanych podujatiach, Iud-
skych zdrojoch a kultirnej infrastrukture nie st rovnako rozsiahle a kazdu
spracovava iny ¢len autorského kolektivu. Napriek tomu je len mala prav-
depodobnost, ze by nejaké informacie absentovali, lebo kazdy kulturny jav
je hodnoteny viackrét a v inych stvislostiach, tidaje sa navrstvujt a doplha-
ju. Mapovanie a hodnotenie potencidlu minoritnej kultiry je orientované
na jej sucasny stav, na pritomnost. Mohlo by sa zdat, ze vsetky kultirne
hodnoty nie st spracované rovnako dosledne, precizne. Ak vsak nieco
fungovalo a zaniklo, autori nerekonstruuju genézu spolocenstva a vyvoj
sposobu Zivota a kultdry, formu ani obsah, ale naznacuju pric¢iny a obdobie
zaniku, aby bolo dnes aj po niekolkych desatroc¢iach zrejmé, aky kultarny
potencial malo konkrétne minoritné lokalne spolo¢enstvo v obdobi vysku-
mu, to znamena v rokoch 2016 a 2017.

Vyskum sa venuje len takym castiam minoritnej kultry, ktoré maju jed-
noznacne etnicky charakter, alebo dokonca plnia funkciu etnoidentifika¢ného/
etnodiferencia¢ného priznaku. Ak napriklad konkrétna obycajova tradicia,
spolok alebo zdruzenie funguju a nemozno ich klasifikovat ako slovenské (ale
napriklad cirkevné - rimskokatolicke), neboli predmetom zdujmu. V etnicky
zmie$anom prostredi su interetnické kultirne prieniky zakonité a nepretrzité.

Zakladom $tudia a analyzy bol dosledny vyskum v cirkevnych, spolkovych
aj v $kolskych archivoch. Ich troven je rozna, preto tidaje nie su porovnatelné
kvalitou ani kvantitou. Rozhovory s informatormi boli rovnako délezitou meto-
dou ako archivny vyskum. Aby boli podklady k hodnoteniu kultirneho poten-
cialu komplexné, autori vyuzivali poznatky a vedomosti prislusnikov vsetkych
generdcii a socialnych vrstiev, vietky Tudské zdroje z kategdrie organizatorov
a manazérov, ochotnych vykonnych jednotlivcov, vyrobcov aj interpretov. Co
najmenej Cerpali z doterajsich publikacii, zbornikov a odbornej periodickej
tlace, lebo vsetko usilie bolo zamerané na zistovanie a analyzovanie suc¢asného
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stavu. Pred zaverom st vsak sthrnné publikacie o Slovakoch v Chorvatsku
s cielom osobitne vyzdvihnut publika¢nu ¢innost mnohych jednotlivcov.

Mapovanie a hodnotenie kultirneho potencialu slovenskych minorit-
nych spolocenstiev v Chorvatsku je stcastou $irsieho projektu, ktory za-
hrna aj slovenské enklavy a diaspéry v Srbsku, Rumunsku a Madarsku. Je
tiez produktom spoluprace UKF v Nitre, Uradu pre Slovékov Zijtcich v za-
hrani¢i a organiza¢nej podpory pracovnicok Zvizu Slovakov v Chorvatsku
(Branka Baksa) a Slovenského kultirneho centra Nasice (Sandra Kralj
a Tatjana Buha). Kniha o kulturnom potenciéli Slovdkov v Chorvatsku ako
tivodn4 cast projektu obsahuje aj drobné nedostatky. Uroven spracovania
nezavisi len od autorského kolektivu, lebo skompletizované materialy pri-
chadzali na verifikaciu do konkrétnych prostredi a zalezalo aj od pristupu
miestnych ludskych zdrojov a ich zaujmu doplnit a upozornit na pripadné
nedostatky. Jednotlivé lokality su zac¢lenené do zap, v ktorych lezia a si-
tuované na originalnych mapach. V ramci zup poradie odzrkadluje pocet
Slovakov a spadovost k mestskému prostrediu.

Kultarny potencial je dolezitym predpokladom prezitia minoritnych
spolo¢enstiev odlicenych od materského naroda. Cim ho je viac, tym su
dlhsie progndzy zachovania etnickych znakov do buducnosti. Vo viacerych
pripadoch nie je potencidl dostato¢ne vyuzivany. Stresné organizacie Slova-
kov v Chorvatsku aj slovenské institucie, zodpovedné za uplatinovanie poli-
tiky voci krajanom v zahranici, tak maju nezavisly pohlad na sucasny stav
slovenskej tradi¢nej aj institucionalizovanej kultury v Chorvatsku. Aktualna
situdcia Slovakov v Chorvatsku md svoju genézu a priciny, ktoré kniha po-
menovava. Vierovyznanie totozné s majoritnym chorvatskym obyvatelstvom,
s vynimkou evanjelikov a.v. v Iloku, Radosi a Solanoch sposobilo, ze rim-
skokatolicke obyvatelstvo pomerne rychlo stracalo jazykové kompetencie,
v mnohych pripadoch aj vedomie slovenskej etnickej prislusnosti. Oddelené
bohosluzby na etnickom a cirkevnom principe posiliiuju pocit odlisnosti,
spolupatri¢nosti a v kone¢nom ddsledku zachovévajt etnickd identitu. Dalsi-
mi podstatnymi okolnostami boli prirodné podmienky, pocetnost slovenskej
komunity, pritomnost prislusnikov inych narodnostnych mensin, zamestna-
nie, pritomnost fudského potencialu a inteligencie, realizacia obycajovych
tradicii, medzilokalne a druzobné kontakty a pod.

Hmotné kultirne dedicstvo. Matriky rimskokatolickej cirkvi do obdobia
2. svetovej vojny boli spravidla prenesené do statnych archivov. Novsie su
prikladne vedené a plne k dispozicii, napriklad v Punitovciach (pre Josipovec
a Jurjevec), na spolo¢nom Farskom trade v Nasiciach (pre Markovec, Jelisavec,
Nasice), v Boksici (pre Zokov Gaj). V Milovciach sa nam nepodarilo dostat
k matri¢cnym knihdm z doévodu neochoty knaza v Novej Bukovici. Z Jaksic¢a
sme napriek prislubu cirkevné archivne materidly nedostali. V mestskom pro-
stredi Osijeka, Rijeky a Zahrebu je prakticky nemozné systematicky a efektivne
spracovat matri¢né knihy s tdajmi o obyvateloch/cirkevnikoch slovenského
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povodu. Evanjelické zbory maji matriky vedené zodpovedne, no napriklad
v Solanoch nemaju k dispozicii starsie knihy, pretoze su archivované v Side
(Srbsko), respektive az v belehradskom §tatnom archive.

Spolkové a skolské archivy sa vyznacuju roznou urovnou spracovania.
Zavisi od zodpovednosti konkrétnych 0sob. Okrem standardnych dokumen-
tov, ktoré st predpisané prislusnymi legislativnymi normami, sa stretdvame aj
s kronikami, ktoré dokumentujt rozmanité aktivity (Ilok, Jelisavec). Archivo-
vané su v priestoroch spolkov a $kol, no napr. v Jaksi¢i a Radosi st skladované
v domécnostiach predsedov MO MS.

Knizné fondy sa nachadzaju prakticky vo vsetkych dedinach a mestach.
Vo vicsine pripadov ide o priru¢né kniznice spolkov, cirkevnych zborov
a farnosti s po¢tom maximalne niekolko sto titulov. V rdmci $kolskych kniz-
nic st slovenské oddelenia tam, kde sa vyucuje slovensky jazyk. Ustrednd
kniznica Slovéakov v Chorvétsku v Nasiciach disponuje najvac¢sim fondom
slovenskych kniznych jednotiek v krajine. V kniznici mesta Ilok je tiez samo-
statné slovenské oddelenie.

Zbierky muzei a galérii dokumentuju pritomnost Slovakov prostred-
nictvom trojrozmernych predmetov. Samostatni cast venovanu slovenskej
minorite ma z va¢sich institucii len Mizeum mesta Ilok. V Lipovlanoch maju
etnodom s roznymi exponatmi z domacnosti aj s pracovnymi nastrojmi.
V Milovciach je malé Stylizované muizeum v prirode s niekolkymi hospo-
darskymi objektmi. V jurjevskej matici je etnokutik so stovkami exponatov.
Podobné expozicie st aj v zakladnych skolach v Josipovci a Jelisavci.

Diela hudby, tanca, dramatického umenia a scénografie reprezentuje
najmd mimoriadne bohaty material z celozvazovych folklérnych festivalov aj
z autochténnych lokalnych podujati a vyro¢nych oslav, ktory je archivovany
na DVD nosi¢och v mati¢nych a spolkovych organizaciach a centralnych insti-
tuciach Slovakov v Chorvatsku. Viaceré spolocenstva vydali vlastné hudobné
CD nosice s piesnovym folklorom (Solany, Ilok, Jurjevec, Jelisavec, Lipovlany).

Diela kinematografie, televiznej a audiovizualnej tvorby st zastipené
najma dokumentarnymi filmami $tdtnej televizie a niektoré s volne dostup-
né na internete. Ich identifikacia je pomerne naro¢na, kedze obyvatelia si uz
nepamadtaju nazvy relacii a obdobie produkcie. Spomenut mozno aj zaznamy
rozhlasovych reldcii Radia Osijek, Nasice a Ilok, Dakovo a Slatina v sloven-
skom jazyku.

Diela vytvarného a izitkového umenia, resp. dizajnu reprezentuju busty
osobnosti slovenského ndrodnostného Zivota alebo viazucich sa na histériu
dediny (napr. Josip Juraj Strossmayer v Josipovci, Ivan Brnik Slovék v Jeli-
savci, Adam Veres v Iloku). Ide aj o diela vytvarnikov, ktoré svojou kvalitou
a pouzitymi technikami nemozno povazovat za insitné umenie (Kristina
Hrubikova z Iloku, Anica Popovi¢ z Josipovca, Andrea Bogati¢ z Lipovlan).

Tvorba vsetkych insitnych umelcov je zahrnutd v ramci diel tradi¢né-
ho umenia a insitnej umeleckej vyroby, vratane domackej a remeselnej
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vyroby. Prakticky ich reprezentuju napr. maliarka Lubica Kozina-Zaborska
z Lipovlan, ¢lenovia umeleckej skupiny Kontrast z Josipovca, drevorezbar
Wilhelm Zier z Tloku, umelecky kova¢ Josip Cavajda z Jaksica aj vsetci ¢le-
novia sekcii ru¢nych prac mati¢nych organizacii a spolkov, zaoberajucich sa
vy$ivanim, malovanim na flase, vyrobou dekorativnych predmetov zo $tpo-
lia, servitkovou technikou a pod. Mimoriadne bohata tvorba ru¢nych prac je
v Osijeku, Jurjevci a Iloku.

Historické urbanistické, architektonické a stavebné Struktury viazané
na chorvatskych Slovakov nemozno povazovat za vyrazne odli$né od prejavov
majoritného obyvatelstva. NajstarSie domy pochadzaju z konca 19. storocia
(Tekici, Ilok), stavané boli nabijanim, neskor z nepalenej aj palenej tehly. Maja
tradi¢né, spravidla trojpriestorové pddorysné riesenie. Podoba a usporiadanie
hospodarskych priestorov zavisia od dispozicii dvora, velkosti pozemku aj
potrieb konkrétneho majitela. Stavebné materialy a techniky savisia napriklad
aj s existenciou tehelni a zévisia od dopravnych moznosti. V kulttre byvania
a terminologii sa odraza spoluzitie s prislusnikmi inych narodnosti.

Kultdrna krajina v lokalitaich obyvanych Slovakmi nesie stopy ich pritom-
nosti, no nesuvisi s etnickou prislusnostou. Slovenski kolonisti sa po prichode
do Slavonie vyrazne pricinili o ziirodnenie zalesnenej krajiny. Kultirna krajina
ma prevazne polnohospodarsky charakter s vynimkou véacsich miest s mnoz-
stvom aktivnych priemyselnych odvetvi. Niekde sa nachadzaju rybniky (Jelisavec,
Zokov Gaj), ktoré poskytujui pracovné prilezitosti v rybni¢nom hospodarstve.

Nehmotné kultirne dedicstvo. Slovesné a literarne prejavy, Sirené oral-
ne alebo audiomedialne reprezentuje najmi kolektivna pamat prislusnikov
najstarsej generacie. Vo vdcsine pripadov doteraz neboli zaznamenané s vy-
nimkou materialu v monografiach o niektorych dedinach. Do tejto kategorie
mozeme zaradit aj slovenské/kombinované napisy na nahrobnikoch praktic-
ky v kazdej zo slovenskych lokalit, okrem mestského prostredia.

V ramci jazykovych prejavov sledujeme v jednotlivych lokalitach mini-
malne rozdiely v pouzivanej terminologii. Obyvatelia evanjelickych spolo-
¢enstiev zachovavaji nabozensku terminolégiu v slovenskom jazyku, katolici
pouzivaju v cirkevnej sfére vylu¢ne chorvatéinu. Vo vSeobecnosti sa v nare-
¢ovej slovencine chorvatskych Slovakov vyskytuje mnozstvo kroatizmov.

V prejavoch dramatického, hudobného a tanecného umenia dominuje
piesnovy a tane¢ny folklér. Ochotnicke divadlo funguje len v Iloku a Radosi,
¢o suvisi s polohou tychto dedin na hraniciach s Vojvodinou a bohatymi kon-
taktami (pribuzenské, kulturne, cirkevné) s ba¢skymi a sriemskymi Slovakmi
pred rozdelenim Juhoslavie aj v sti¢asnosti. Dramatické prejavy evidujeme
v ramci zakladnych $kol, kde vyucuje slovensky jazyk Vlatko Miksad; s det-
mi nacvicuje rozne jednoduchsie divadelné predlohy. Niektoré z uvedenych
prejavov sa viazu na organizované podujatia, napr. fasiangové sprievody,
velkonocné oblievacky, stavanie majov, betlehemské hry, kde tiez zohrava vy-
znamnu rolu nabozenska prislusnost. Hudobné prejavy predstavuju miestne
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varianty slovenskych piesni, ktoré su najma pocas vystupeni neraz interpre-
tované hudobnikmi aj inej ako slovenskej narodnosti. Deje sa tak preto, Ze
v slovenskych prostrediach s vynimkou Iloku, Josipovca, Jelisavca a Radosa
absentuju slovenski muzikanti. Z hudobnych nastrojov st pomerne nadstan-
dardne zastupené rozne druhy tambur.

Kultarne tradicie sa vo viacerych prostrediach prirodzene vyvijaju a pre-
chadzaju z generdcie na generaciu, inde su uz len stcastou institucionalizo-
vanych foriem. V najpocetnejsich enklavach su stale zivé obycaje viazuce sa
k narodeniu dietata, svadbe ¢i k amrtiu (Jelisavec, Josipovec, Ilok, Marko-
vec). Podobne je to aj s obyc¢ajami kalendarneho cyklu. Napriklad fasiangové
masky medvedov v Josipovci st vynimo¢nym fenoménom kultirneho dedi¢-
stva. V mensich prostrediach su tradicie zachovavané len prostrednictvom
matic/spolkov a ich organizovanych podujati (najméd Zokov Gaj, Milovce,
Jaksi¢, Solany, Lipovlany). Podobné je to i v mestskom prostredi, najma v Ri-
jeke a Zahrebe. Spomenut mozno aj rdzne rimskokatolicke cirkevné obrady
v Jelisavci, Markovci a Josipovci, ktoré nest znaky pritomnosti slovenskej
mensinovej kultury (Bozie telo, Velka noc, Svitenie obilia, Vianoce). V evan-
jelickych prostrediach su takéto prejavy stale prirodzené.

Historicka pamit obyvatelov sa viaze najma na najvyznamnejsie udalosti
suvisiace s dedinou, napriklad obdobie pristahovania Slovakov, ich pévod
na Slovensku, stavba kostola, Skoly, zalozenie spolkovych organizacii. Vo
vacsine dedin nachadzame rézne pamitné tabule, odkazujuce na 1. a 2. sve-
tovi vojnu, osobnosti miestneho a regionalneho Zivota, pripadne vyznamné
udalosti v zivote cirkevnych zborov, farnosti, spolkov, skol.

Zemepisné, katastralne a miestne nazvy reflektujtce pritomnost sloven-
ského obyvatelstva su v kolektivnej pamiti zachované najma v pocetnejsich
enklévach. V Iloku sa vyskytujt ndzvy ulic Stefinikova a Masarykova, v Jeli-
savci aj Jana Zisku (Masaryk a Ziska majt etnodiferencia¢nu funkciu — osob-
nosti a miestne pomenovania su povazované za slovenské), Ivana Brnika Slo-
vaka, Bystricka, Kysuckd, Stefana Stevika. Nazov ¢asti dediny Slovensky kraj
evidujeme len v Iloku a Solanoch. V Jelisavci je dvojjazy¢na tabula s nazvom
dediny Jelisavac/Jelisavec a ako v jedinej slovenskej dedine st dvojjazycné
nazvy vsetkych ulic. V ramci chotdrnych nazvov sa v rimskokatolickych pro-
strediach vyskytuje minimum stvislosti so slovenskym obyvatelstvom.

Technologické postupy a Specifické techniky, viaZuce sa na produkty
hmotného dedi¢stva, predstavuju roézne techniky vyuzivané v ramci re-
meselnej aj domackej vyroby (¢asto sa vyskytujuce kosikarstvo, metlarstvo,
vcelarstvo) a tradi¢nej gastronomie. Gastronomické $pecifika st v sucasnosti
jednym z najzretelnejsich etnodiferencia¢nych znakov medzi obyvatelstvom
s vedomim slovenskej etnickej prislusnosti, chorvatskou majoritou a inymi
narodnostami. Znama je najmi priprava polesriakov v Markovci, syrovych
korbadcikov v Jelisavci, zemdkovej babky a suseného ovocia v Jaksici, grilidsov
¢i Samronov v Iloku, kukuri¢nych $pecialit v Milovciach.
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Kultirne organizacie a inStiticie zahfnaju najmid miestne odbory
Matice slovenskej, v niektorych lokalitach aj starSie kultirno-umelecké
spolky, aktudlne vyuzivané skor na marketingové a projektové ucely (napr.
Josipovec, Rados, Solany, Ilok, Markovec, Jelisavec). V neposlednom rade
sa vo viacerych lokalitach stretdvame s druzobnou ¢innostou spolkov, ne-
fungujtcich na slovenskom etnickom principe, s roznymi organizaciami
na Slovensku; spravidla v lokalitach, kde je uz vytvorena institucionalna
spolupraca matic, pripadne folklérnych stborov (jelisavski futbalisti
a hasi¢i - Stard Bystrica, markovski futbalisti - Krasno nad Kysucou, jo-
sipovski hasi¢i — Nova Bystrica, medzuric¢ski hasi¢i - Sucha Hora). Mesto
Nasice ma Specifické postavenie. Sidlia tu stresné institucie - Zvaz Slovakov
v Chorvitsku, Slovenské kultirne centrum Nasice, Ustredna kniznica Slo-
vakov v Chorvatsku. Napriek tejto koncentracii kultirneho potencialu, lud-
skych zdrojov a prajnosti predstavitelov mestskej samospravy v Nasiciach,
Matica slovenska Nasice od minulého roka nie je sucastou Zvizu Slovakov
v Chorvatsku a o jej ¢innosti sa nam nepodarilo ziskat Ziadne informacie.

Organizované podujatia sa viazu na jednotlivé prostredia aj na centralne
slovenské institacie v Nasiciach. Kazdd matica ma vlastné podujatie; jeho
rozsah a dlzka zavisia od pocetnosti miestnej slovenskej komunity, schop-
nosti kumulovat finan¢né prostriedky a od tematického zamerania. Okrem
toho sa realizuji aj podujatia viazané na kalendarne obycajové tradicie,
napr. faiangové sprievody (Josipovec, Medzuri¢, Jelisavec, Markovec), sta-
vanie maja (napr. Jelisavec, Medzuri¢, Milovce, Ilok, Rado$) alebo ¢akanie
Nového roka (Markovec, Jelisavec, Medzuri¢, Milovce, Ilok, Rados). Zvaz
Slovakov v Chorvatsku zabezpecuje finan¢né prostriedky na celozvazové
podujatia: prehliadku slovenského folkloru v Chorvatsku, Detsku prehliadku
slovenského folkloru v Chorvatsku, spevacky festival Ked sa ruza rozvijala...
Literarno-recita¢no-dramatickd prehliadku v slovenskom jazyku Slovencina
moja organiza¢ne a financ¢ne zastresuje Slovenské kultirne centrum Nasice.
Usporiadanie podujati je na maticiach, ktoré sa v ramci rota¢ného principu
organizovania striedaju, s prevahou najpocetnejsich lokalit.

Kultirna infrastruktara je popri fudskom potenciali zakladnou pod-
mienkou realizacie institucionalizovanych aktivit. Viaceré slovenské prostre-
dia maju na ¢innost velmi dobré infrastruktirne podmienky. Nové, respek-
tive novsie sidla matic su v Jurjevci, Josipovci, Milovciach, Jelisavci. Starsie,
no primerané priestory ma Ilok, Markovec, Solany, Lipovlany, Medzuric.
Nevyhovujice podmienky na pracu st v Zokovom Gaji, Jaksici a ¢iasto¢ne
aj v Radosi. S problémom nevhodnych priestorov stale zapasia matice v Osi-
jeku, Rijeke a Zahrebe. Centralne instittcie v Nasiciach sidlia v priestoroch,
v ktorych prebieha rekonstrukcia. Po jej dokonceni ziskaji dostojny objekt
na administrativnu ¢innost a archivovanie dokumentov, ale aj na organizova-
nie vystav a inych spoloc¢enskych a kulturnych podujati.
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Strukttra a kvalita ludskych zdrojov s priamo naviazané na pocetnost
spolocenstiev. Je logické, ze najviac kultarnych aktivistov, umelcov, spolkarov
¢i remeselnikov je v najpocetnejsich prostrediach (Ilok, Josipovac, Jelisavac).
To vSak neznamend, Ze v pocetne mensich lokalitach absentuju odborne/
organiza¢ne zdatni jednotlivci, ktori dokazu zmobilizovat skupinu, potrebnu
na realizaciu spolkovej ¢innosti (Markovec, Zokov Gaj, Lipovlany, Medzuric,
Solany, Jaksi¢). Ohrozenim je slaba znalost slovenského jazyka u deti a mla-
deze, ktora sa socializuje prevazne v rodinnom prostredi s prevahou etnicky
zmieSanych manzelstiev. Problémy sposobuje aj negativha demograficka
krivka a ekonomickad situdcia v krajine, pod tlakom ktorej obyvatelia odcha-
dzaju pracovat do zahranicia.

Kultirny potencial sa vyvija v Case a priestore. Jeho aktudlna kvanti-
ta a kvalita neznamena, ze o 10 ¢i 20 rokov bude v rovnakej kondicii a ze
vobec bude existovat. Podobne ako uskutoénené mapovanie a hodnotenie
kultirneho potencidlu dokumentuje zanik mnohych obycajovych tradicii,
o nejaky ¢as nemusia fungovat ani spolky a organizacie. Zmapovany kultar-
ny potencial a jeho analyza je ¢iastkovy materidl pre zodpovedné institucie
nielen na urovni materského $tatu, aby zaujali relevantny pristup k podpore
kultary Slovakov v Chorvatsku. Etnicka asimildcia je nezvratnym procesom,
no vhodnou politikou a minoritnym manazmentom je mozné ju spomalit
a zachovat tak slovenské minoritné kulturne dedi¢stvo aj pre dalsie generacie.
Tendencia vSak nemusi byt len negativna. Prikladom je mobilizacia etnicky
a konfesiondlne zmiesanych prostredi Solian alebo Medzuri¢a. Vo viacerych
pripadoch nie je dovodom stagndcie finan¢né zabezpecenie, ale napriklad
absencia odbornikov (choreografov, rezisérov), ktorych Slovaci v Chorvatsku
ocakavaju ako pomoc zo Slovenskej republiky.
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Recenzia

JAGEROVA, M. A KOLEKTIV.
Kalenddrna obyc¢ajova kulttra vo
vidieckom prostredi na zaciatku

21. storocia (vybrané problémy).
Nitra, 2018.

Publikacia je vyustenim grantového projektu
VEGA, ktory autorky a pracovnicky Kated-
ry etnolégie a folkloristiky FF UKF v Nitre
M. Jagerova, Z. Benuskova, M. Parikova
a J. Ambrozova riesili v rokoch 2014 az 2016.
Pri koncipovani prace sa autorky sustredili
na analyzu aktualnych, ,,zivych® podoéb tradic-
nych kalendarnych prilezitosti vo vidieckom
prostredi, svoju pozornost zameriavali tiez
na realizatorov tychto javov, ich hodnotenia,
postoje a prezivania. Praca je koncipovana
ako subor Styroch stadii, ktoré spracovavaju
problematiku vyro¢nych zvykov viacerymi
metodologickymi postupmi, odlisnou tema-
tickou $irkou a hlbkou ako i geografickym zaberom, ¢o chdpem ako prinos
a obohatenie témy.

Prva kapitola vychadza z terénnych vyskumov v troch vybranych okre-
soch - Namestovo, Ruzomberok a Detva. Z. Benuskova v nich opisala
najvyznamnejsie aktivity a podujatia v sticasnom kultirno-spoloc¢enskom
kalendari jednotlivych obci. Autorka sa snazila zistit, kto st v obciach hlavni
aktéri a do akej miery reprezentuju v ramci lokalnej komunity diverzifikova-
nu ob¢iansku spolo¢nost a k akym hodnotovym posunom dochddza v tejto
oblasti v porovnani so stavom pred rokom 1989. Kapitola prezentuje bohaty
etnologicky materidl z oblasti ludovych tradicii, ktoré st z hladiska samot-
nych obyvatelov vyznamnym zdrojom sebaidentifikdcie. V ramci zaverov Z.
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Benuskova konstatuje vyznam a vplyv urbaniza¢nych procesov na lokalne
vidiecke tradicie. Spomedzi spontdnnych vyro¢nych obycaji autorka zazna-
menava napriklad pritomnost organizovania janskych ohnov, betlehemskych
obchddzok alebo stavania majov. Av$ak hlavnymi aktérmi, ktori v su¢asnosti
preberaju rolu inicidtorov, organizatorov a realizatorov vyro¢nych prilezitosti
sa stavaju najmaé lokalne institicie - rozne zaujmové zdruzenia, napriklad
dobrovolné hasi¢ské zbory, Jednota dochodcov, Cerven)'f kriz, kluby déchod-
cov, Skoly a samotna cirkev. Zozbierany material dokazuje, Ze aj v si¢asnosti
v sledovanych lokalitdch (najmé v okrese Namestovo a Ruzomberok) do-
chadza k prelinaniu cirkevnych a profannych prvkov v kulttre a spolocen-
skom zivote obci. Tradi¢né obycaje sa podla Z. Benuskovej uz neviazu len
na tradi¢né podujatia, aktérov alebo terminom v kalendari, ale pretavuju sa
aj do novych kultirno-spoloc¢enskych podujati, akymi st napriklad folklérne
festivaly, den obce, ukazky gazdovania. Na druhej strane, v pripade viacerych
tradi¢nych vyro¢nych prilezitosti dochadza k revitalizacii, unifikacii a glo-
balizacii. Ako priklady je mozné spomentt fasiangové obchodzky, verejné
zabijacky alebo prezenticie remeselnych a vyrobnych technik.

Druha a tretia kapitola sa venuju uz konkrétnym prilezitostiam vyro¢ného
cyklu a ich reflexii v lokdlnom spolocenstve. Jednu z najrozsirenejsich svia-
to¢nych prilezitosti — majalesy/junialesy — spracovala vo svojej kapitole M.
Jagerova, ktora sa pri ich vyskume sustredila na lokalitu Liptovskych Sliacov.
V tvode svojho textu zmapovala podoby majalesov na zaklade dostupnej od-
bornej literatary, predstavila ich kultarno-historicky kontext, priblizila vyvin
a ich stcasné podoby. Venovala sa najmi organizacii majalesov, ich priprave,
priebehu ale i odevu chlapcov a dievcat na majales, ¢i samotnej percepcii
podujatia jej aktérmi. Terminy majales a junidles sa v Iudovej tradicii spajali so
slavnostami a kultdrno-spolocenskymi aktivitami viacerych typov, charakte-
ru a zamerania. Jednalo sa najmai o aktivity, spojené so skolskym prostredim
a zavi$enim $kolského roka. Majélesy a juniales boli tiez chapané ako festivaly
mladosti a jari, ¢ize podujatia, uré¢ené mladym alebo $tudentom a organizo-
vané predovsetkym v mestskom vysokoskolskom prostredi. Dal§im typom st
podujatia pre Sirokud verejnost casto spajané so stavanim majov, ktoré orga-
nizuje miestna samosprava alebo zaujmové a profesijné zdruzenia, ¢i majales
junialese ako podujatie plesového charakteru. Tradicia konania majalesov/
junialesov v skimanej obci je velmi stard. Najstar$i pisomny zaznam o tejto
udalosti pochadza z roku 1920 a je spajany s miestnou skolou. Podnetné ¢ita-
nie prindsa autorkina interpretacia tohto socio-kultirneho javu v kontexte A.
v. Gennepovej tedrie prechodovych ritualov. V sti¢asnosti dochadza k viace-
rym zmenam v prezentacii, charaktere ale i zamerani tejto obycajovej tradi-
cie. Za najpodstatnej$ie povazuje autorka zmenu priestoru a presun realizacie
slavnosti z exteriéru do interiéru, orientdciu sldvnosti na konciace ro¢niky
zékladnej skoly, zmeny v oblasti odievania hlavnych aktérov, zmeny v scenari
ale i v¢lenenie deti s predskolskou dochddzkou do podujatia.
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Betlehemské pastierske hry ako sucast vianocnej obycajovej tradicie
na priklade vybranych lokalit Podpolania a tzv. vrcharskych obci leziacich
v Slovenskom rudohori detailne rozpracovala M. Parikova. Pritomnost
a formovanie betlehemskych hier ako najrozsirenejsieho zanru ludového
divadla na Slovensku suvisi s christianizaciou a nabozenskym Zivotom, tiez
s existenciou rolnickej a pastierskej kultury. V tvode svojej kapitoly sa autor-
ka venovala historickym redlidam vzniku a formovania tohto javu, sledovala
najstarsie historické zmienky o nom, osobitne sa zamerala aj na betlehemské
hry v 2. polovici 20. storocia, s osobitnym zretelom na ich podoby po roku
1989. Kontinuitu tejto kalendarnej prilezitosti zaznamenava aj v obdobi
socializmu a to aj napriek ateiza¢nych vplyvov, ktoré sa prejavili v inych
oblastiach Slovenska. Na zéklade terénneho vyskumu analyzovala stcasny
stav betlehemskych hier a ich ddlezitost vo vzajomnej interakcii a udrziavani
socialnych kontaktov obyvatelov sledovanej oblasti. Opisala samotny priebeh
betlehemskej hry, charakteristiku a stvarnenie postav hry, odev a rekvizity
ako i oferu a odmenu betlehemcov. Z jej zaverov vyplyva, ze betlehemské hry
aj v stcasnosti predstavuju dolezitu zlozku viano¢nych obycaji.

Specifickti tému funkcif a priestorovej charakteristiky hudobnej zlozky sti-
casnych tradi¢nych kalendarnych oby¢aji v obci Telgart sleduje J. Ambrozova.
Autorka svoje teoretické ramce opiera o koncepciu R. M. Schafera tzv. ,,sound-
scape’, ¢ize zvukovu krajinu. Ziskany materidl interpretuje prostrednictvom
priestorovych kategorii miesta, tzv. zvukovej krajiny a hudobnej performan-
cie. Cielom jej terénneho vyskumu bolo $pecifikovat diapazén kalendarnych
sviatkov v obci spojenych s hudobnou produkciou realizovanou vo verejnych
priestoroch obce. Autorka sa tiez pokusila identifikovat a zdokumentovat dobu
a formu pretrvania, rozsah a zanrovu charakteristiku hudobno-folklérnej
zlozky v Strukture sviato¢nych prilezitosti a napokon, vytvorit graficky model
zvukovej krajiny a pokusit sa vysvetlit zmeny v priestorovom usporiadani
sviato¢nych prilezitosti. Vyskum dnesnej podoby zvukovej krajiny, naznacu-
je dolezitost stratifikacie celkového verejného priestoru lokality. Na rozdiel
od minulosti sa rozsah miest, ktoré boli kazdoro¢ne ozvuc¢ované lokalnym
spolocenstvom a ,,zvyznamnované®, znizil. Tymto sp6sobom sa znizila aj moz-
nost vytvarat vizby s r6znorodymi miestami v obci. Aktivity spojené s kalen-
darnymi sviatkami a hudobnou kultirou sa presunuli do centralnej ¢asti obce
(kostol, ulice a hlavné komunikac¢né spojnice, kultirne zariadenia).

Terénne vyskumy ale i stddium odbornej literatiry a dalsich dostupnych
prameniov, ktoré vo svojich studidch autorky zhodnotili, poukazuje na viaceré
podoby, ktoré nadobuida kalendarova obycajova kulttira v sicasnosti. Vo viace-
rych prvkoch dochadza k zmenam celkového charakteru, foriem alebo funkcii,
ktoré aktualne plnia. U inych zaznamenali kontinudlne pretrvavanie slavenia
vyro¢nych prilezitosti ¢i ich fungovanie ako stucast scénickej prezentacie. Viet-
ky z nich st v8ak aj nadalej obycajovej tradicie a plnia funkciu posiliiovania
skupinovej identity, integracie a mobilizacie jednotlivych skupin spolocenstva.

83



KONTEXTY kultiry a turizmu 1/2018

Predkladana publikdcia prezentuje bohaty a detailne spracovany vy-
skumny material k téme vyro¢nych obycaji a ich fungovania v sucasnej
kultdre, prinasa jeho erudovanu analyzu a zhodnotenia. Tieto kvality ocenia
najmi odbornici ¢i $tudenti spoloc¢enskovednych odborov. Je tiez putavym
a podnetnym ¢itanim pre laikov, zaujemcov ¢i pamitnikov tradi¢nych vyroc-
nych slavnosti.

Silvia Letavajovad

Recenzia

BELOHLAVEK, E 25 typt lidi
(jak s nimi jednat, jak je vést
a motivovat - 3.). Praha, 2016

Kniha 25 tipt lidi, jak s nimi jednat, jak je vést

o . a motivovat ponuka citatelovi podrobny pre-
25 TYPU LIDI hlad a kategorizaciu vsetkych typov problémo-
jak s nimi jednat, vych [udi. Je idealnou investiciou pre podnika-
telov, ktori majt pod sebou radu zamestnancov
s roznymi povahovymi ¢rtami. Prinosom viak
moze byt aj pre odbornt verejnost, manazérov,
$tudentov vysokych §kol a vsetkych, ktori chcu
zvladat komunikdciu a pocinanie s ostatnymi
ludmi. Moze byt tiez vhodnou doplnkovou
literatirou v ramci $tudia predmetu zdklady
ekonomiky a manaZmentu. Prva kapitola sa
zaobera problematikou roznorodosti, preco
ludia reaguji na rovnaké situacie odlisne, ako
spravne s fudmi komunikovat a ako k nim
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pristupovat. Na jednej strane autor vyzdvihuje odlisné spravanie jednotliv-
cov, ktoré pri timovej praci umoznuje dosahovat vysledky, na druhej strane
zastava nazor, ze vzhladom k réznorodym postojom a vlastnostiam dochadza
casto na pracovisku ku konfliktom a chaosu. Publikacia ma za ciel napomoct
veducim pracovnikom zostavit pracovné timy a zadelit tlohy tak, aby sa
jednotlivé typy osobnosti navzajom doplnali. Ak je napriklad sti¢astou timu
vyrecny jedinec, plachy kolega a schopny organizator, komunikativny pra-
covnik bude vyjednavat s partnermi, introvert prevezme tvorbu analyz a sa-
motna organizacia aktivit pripadne schopnému organizatorovi. V takomto
pripade nie je potrebné odstranovat slabé stranky jedincov, ale zameriavat sa
iba na tie ulohy, v ktorych vynikaju.

Ustrednou ¢astou knihy je druha kapitola, ktord sa zaoberd vzdjomnou
komunikaciou a spolupracou s roznymi typmi ludi. S kazdym typom ¢love-
ka sa spdjaju aj problémy, aj benefity. Toto uz tretie vydanie je vynimocné
v tom, Ze vymedzuje pit novych typov: cloveka podozrievavého, ¢loveka
precitliveného, ¢loveka pribuzného, ¢loveka velavravného a c¢loveka kon-
zervativneho. Kniha je podlozena konkrétnymi prikladmi z praxe, ktoré
autor zozbieral od viacerych zamestnavatelov po celom Slovensku a tvoria
nesmierne dolezitu cast publikacie. Ku kazdému typu osobnosti je uvedeny
pribeh zo zivota, ktory tvori zaklad pre vystizné a relevantné charakterizo-
vanie typu ¢loveka, pre opisanie prejavov jeho pracovného spravania s do-
razom na vymedzenie obvyklych problémov, s ktorymi tento typ osobnosti
bojuje. Autor tu excelentne prepojil teoretické poznatky s praxou, zaroven
definuje mozné priciny takéhoto spravania sa a uvadza priklady, ako ma
zamestnavatel reagovat na konkrétne reakcie u daného typu zamestnanca.
V zavere kazdého typu je zosumarizovanych niekolko tipov, ako jednotlivy
typ ¢loveka motivovat, rozvijat a aké redlne kroky by mu mohli pomoct
k zvyseniu efektivity prace.

Podstatou publikacie je ukazat citatelovi, ze kazdy typ cloveka sa da
cielene usmernovat. Dolezité je len spravnym spdsobom vyuzit vsetky
jeho danosti a snazit sa eliminovat alebo potlacat ich negativne, slabé
stranky. Kniha je idedlna pri rieSeni a implementacii konkrétnych postu-
pov pre kazdy typ osobnosti. Autor sa snazi v texte obsiahnut stru¢né,
no vystizné informacie, a preto sa kniha ¢ita velmi dobre. K pozitivam
radim aj fotografie zobrazujuce najcharakteristickejsie ¢rty a vlastnosti
pre konkrétne povahy.

Roman Zima
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Recenzia

Festival Novd drama 2018 a jeho
edukacné dimenzie

Strnasty ro¢nik divadelného festivalu Novd drdma 2018 (14. - 19. 5. 2018
v Bratislave) sa v mnohych aspektoch stal podnetom k zamysleniu sa nad
funkciou a postavenim slova v aktudlnej dobe. Akt ma poziciu slovo v su-
¢asnom divadle? Ako s nim pracuju sucasni divadelni tvorcovia? Aku ma
z komunika¢ného hladiska este hodnotu? Odpovede aj na tieto otazky mohol
festivalovy divdk ndjst na tohoro¢nom festivale, ktory sa konal uprostred
maja v Bratislave. Jeho programovu skladbu predovsetkym charakterizovala
pluralita sposobov narabania so slovom. Nie nadarmo sa v jeho dramaturgii
objavili jednotlivé inscendcie rezisérov, vyuzivajicich ho v rozmanitych for-
mach i vyznamoch.! Programova rada festivalu v zlozeni (Martina Maslaro-
va, Marek Godovi¢, Miroslav Ballay) viacnasobne preverovala komunika¢né
dimenzie jazyka sucasného divadla.

Klic¢om k vyberu jednotlivych inscendcii sa nestali a priori inscena-
cie — autorov sucasnych textov (nie starsich ako dvadsat rokov), ale doraz sa
kladol ¢iasto¢ne aj na inovativne uchopovanie textu — najma hladanie, nacha-
dzanie $irokospektralnej pozicie slova v kontexte postdramatického divadla.
V zmysle nemeckého teatrologa Hansa-Thiesa Lehmanna sa v si¢asnom po-
stdramatickom divadle mozno stretnut i s tendenciou tzv. ,oddramatizovania
dramy*, pretoze: ,,novy divadelny text ako jazykovy utvar, ktory reflektuje svoj
stav, uz nie je dramatickym textom. Ndzov ,,postdramatické divadlo’, nardzaju-
ci na literdrny Zdner dramy, signalizuje pretrvdvajiicu suvislost medzi divadlom
a textom, aj ked v nasom pripade je v centre pozornosti diskurz divadla, ide
teda o text ako prvok, vrstvu a ,,material“ scénického stvdrnenia, a nie o Cosi, o
mu vilddne.“ (Lehmann, 2007: 14)

Na festivale sa cielene objavili pripady rozlicne vyuzivaného textu
v jeho inscenacnej realizacii spolu s nevSéednym uchopenim slova:

« grafické slovo projektované na video-plochu: v tomto pripade sa

¢astym prejavom vyuzivania slovnej grafémy ak znaku stalo jeho

! Zredukovanim festivalu iba na prezentaciu suc¢asnej dramy by viedlo k jeho zretelnému ochudobne-

niu v ramci aktualnych trendov tzv. postdramatického divadla a jeho variabilnej poetiky.
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»obtekanie“ na tele herca/ performera a zaroven reprodukované slovo
v kombindcii s tane¢nych, fyzickym prejavom ako napr. v tane¢nej
inscenacii WOW! (Debris Company, Bratislava);

o fragmentarne slovo v dekomponovanom diele kaleidoskopiského typu,

kde sa slovo, resp. verbalny prejav hercov v ramci slovesnej zlozky

¢asto redukoval a deformoval do roviny réznych pazvukov a kakofénii
ako napr. v autorskom kolektivnom diele Postfakdtum (STOKA,

Bratislava);

autorské slovo v autorskom divadelnom diele ako napr. inscendcia

Pomaly plantce dni (Gaffa o. z. Bratislava), Oedipus Rex (Mommie

Dearest) v rézii Tomasa Prochazku z Divadla Petras Mankoveckého

v Bratislave so svojou originalnou osobitostou prejavu;

« replikované slovo v ¢inohernom vyzname ako napr. inscenacie hier
stcasného britského autora Duncana Macmillana Pliica (O. z. per
ART a Astorka Korzo '90) a Ludia, miesta, veci (Divadlo Andreja
Bagara, Nitra);

« civilné (antiiluzivne) komentovanie scénickych poznamok ako

napr. v inscendcii hry si¢asného ruského autora Ivana Vyrypajeva:

neznesitelne dlhé objatia (Mestské divaslo Zilina) Bratislave so svojou

originalnou osobitostou prejavu;

replikované slovo v ¢inohernom vyzname ako napr. inscendcie hier

sucasného britského autora Duncana Macmillana Pliica (O. z. per

ART a Astorka Korzo "90) a Ludia, miesta, veci (Divadlo Andreja

Bagara, Nitra);

o dokumentarne slovo ako znak rekonstrukcie minulosti napr. v inscend-
cii Elity (SND Bratislava);

o hra so slovom v performancii v zmysle intermedializacie ako napr.

v performancii Hra na budiicnost_SF (Subjective Future) atd.

Edukac¢no-vyskumny potencial vyuzitia takéhoto festivalu. Edukacny
potencial tohto festivalu by sa dal vidiet vo vyssie predostretej vzorke insce-
ndcii, ktora tvorila ista pluralitu komunika¢nych moznosti jazyka stucasného
divadla. Netreba vari pripominat, Ze festival uci ,¢itat“ divadlo, kultivovat
divacku recepciu roznorodym sposobom (tiez sa rovnako da ponimat aj ako
hotové umelecké dielo: koncepcia festivalu ako artefaktu). Prave na tomto
ro¢niku festivalu sa cibrila hlavne schopnost dekddovat slovo ako znak, ktoré
je v inscenac¢nej praxi réznym spdsobom alternativne nahradzané.”

Dolezité je tiez spomenut, Ze v ramci festivalu sa odohrali viaceré
komplementdarne sprievodné podujatia. Jednym z nich bola aj Masterclass

2 Vynimkou nebol ani tento ro¢nik festivalu. Rozhodne aj na filom mohol festivalovy divak natrafit

na jednotlivé medzidruhové a Zanrové presahy ¢i rozmanité hybridné experimenty najmi mladych
nezavislych tvorcov, ktori sa na festivale prezentovali v nesutaznej sekcii s ndzvom Najdend budicnost.
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(majstrovska lekcia) sticasného dramatika ako integralna sucast programovej
skladby festivalu Nova drama. Po vlanajsom nérskom dramatikovi Jonom
Fosse sa tentoraz ujal svojej prednasky sucasny nemecky dramatik Roland
Schimmelpfennig, ktory tcastnikov festivalu voviedol do svojej alchymie
tvorby.

Mimoriadne vydarena a putava konferencia Divadlo v konfliktnych zénach
sa zase konala pod zastitou Medzinarodného divadelného institatu ITI (In-
ternational Theatre Institute). Vystapili na nej viaceri vyznamni divadelnici
i teoretici s rozmanitymi prispevkami o vlastnych skusenostiach s divadlom
v roznorodych konfliktnych situdciach, prip. priamych vojnovych zénach:
Fabio Tolledi, Jessica Kaahwa, Ali Mahdi Nouri, Mehrdad Rayani-Makhsous
a Darko Luki¢. Dominantne poukazovali na vobec celé spektrum funkcii, aké
moze divadlo v takychto podmienkach zastavat v nemalej miere ako ndstroj
humanizacie, terapie napriklad v eliminovani utrap, prip. dosahovani har-
monizujuceho stavu v edukacnom zmysle. Taliansky divadelny rezisér Fabio
Tolledi aktudlne reflektoval sicasnt uteéenecku krizu na plastickom obraze
tvorby vlastného divadla Astragali Teatro. Plasticky predstavil vo svojom pri-
spevku Divadlo a vojna ¢innost tohto stiboru v kontexte spracovania rdznych
kontroverznych a bolestnych tematik, ktorymi sa zvy$uje priamy profylaktic-
ky ucinok divadla ako takého. Sudansky herec, rezisér a pedagog Ali Mahdi
Nouri predostrel velmi zanietene situdciu vo vojnou zmietanom juznom
Suddne a jeho osobnych skdsenostiach s divadlom v tejto enormne kon-
fliktnej zone. Divadlo predovsetkym vnimal ako odvetvie performativnych
Tudskych ¢innosti so suborom roznych interaktivnych aktivit pod holym ne-
bom v snahe vzbudit dialég i vzdjomnt komunikaciu. Uznavana dramaticka
a divadelna pedagogicka Jessica Kaahwa sa zaoberala rozmanitymi forma-
mi aplikovaného divadla v Ugande. Na prikladoch z praxe dokumentovala
v pragmatickom zmysle priehrstie skisenosti najma participativnych foriem
divadla v praci s mlddezou atd. V predstavenom referate s nazvom Porozume-
nie komplexnosti participativneho divadla v rdznych kontextoch sa snazila su-
marizovat a kategorizovat dosiahnuté skusenosti v divadelnej praxi opierajtc
sa o vlastnua autopsiu. Aj iransky kritik, dramatik, pedagdg a rezisér Mehrdad
Rayani-Makhsous vo svojej prednaske Aplikdcia irdnskeho divadla v kon-
fliktnych a krizovych situdcidch snazil zmapovat cesty suc¢asného i minulého
iranskeho divadla - reagujticeho ¢asto na vojnové obdobie i aktualnu situaciu
adekvatnym sposobom. Napokon chorvatsky divadelny teoretik, dramatik
a spisovatel Darko Luki¢ reflektoval zastoj divadla nielen v samotnom voj-
novom konflikte, ale aj bezprostredne po jeho skonceni. Vo svojej prednaske
Divadlo, trauma a kultirna pamdt v post-konfliktnej spolocnosti sa zameral
na relevantnu funkciu divadla v kontexte ob¢ianskej vojny v krajinach byvalej
Juhoslavie. RieSenie traum a rdéznych svedectiev aj po skonceni vojnového

Aj v tomto by sme tiez mohli vidiet jeho spominany eduka¢no-experimentélny potencidl.
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Obrazok 1: ZIava: doc. Mgr. Miroslav Ballay, PhD., Mgr. Marek Godovi¢

Zdroj: Lenka Lukacovicovd (2018)

konfliktu je dosial velmi citlivou témou nielen v sti¢asnom chorvatskom di-
vadle. Netreba zabudnut ani na dalsie prednasky, scénické ¢itania, diskusné
fora s programovou radou na tomto festivale, ktoré vyznamne dotvarali jeho
kolorit spolu s hojnou ucastou najmd zahrani¢nych kritikov a teatrolégov
z takmer celého sveta.

Ako je uz kazdoro¢ne zvykom, konkrétny ro¢nik festivalu Nova drama
sa okrem prezentdcie slovenského divadla upriamil vzdy aj na inonarodnu
divadelnu kultaru. Vynimkou nebol ani tento ro¢nik. Po vlanajsom zacieleni
na izraelské sucasné divadlo prislo na rad Chorvatsko. Kuratorkou sekcie
Focus Chorvdtsko sa stala chorvétska teatrologicka Zeljka Turc¢inovi¢. Stcas-
tou sekcie sa stali viaceré prednasky i prezentacie sticasného chorvatskeho
divadla i dramy. V zavere festivalu sa diviakov doslova $okovala inscenacia
Alaksandra Zec (HKD Teatar, Rijeka) kontroverzného chorvatskeho reziséra
bosnianskeho povodu Olivera Frljica, v ktorej sa dokumentdrne rekonstruo-
val tabuizovany zlocin z ¢ias obcianskej vojny.

Jednotlivé vzdelavacie podujatia sa takto zaiste mohli edukacne vyuzit
i v kulturologickej sfére. Festivalu sa aktivne zucastnili $tudenti odboru
kulturoloégia. Ich ucast zretelnejsie prispela k sustavnejsej vychove publika,
ktorej sa nevenuje dostato¢na pozornost. Idealne k tomu smeroval najma
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seminar mladej kritiky so zahrani¢nou lektorkou Radkou Kunderovou z CR.?
Studenti sa tak autenticky konfrontovali s aktualnou paletou inovativnych
postupov sucasného divadla a ziskavali kompetencie pre svoju neskorsiu prax
v oblastiach najma umeleckej kultury, ako aj manazmentu kultiry a pod.
Festival sa aj tento rok stal z eduka¢ného hladiska nielen ucelenym arte-
faktom, ale tiez interkulturnou platformou vystavenia urcitej kultary. Stretnu-
tie tvorcov daval v mnohom priestor na diskusie o stave (diagnoze) sucasnej
doby. Tiez sa tymto sposobom stal aj akymsi interkultirnym priese¢nikom,
kedZe sa na nom prezentovalo slovenské divadlo pred zvicsa zahrani¢nym
publikom. V tomto zmysle islo o vystavenie kultary par excellence.

Literatura:
LEHMANN, H. - T. 2007. Postdramatické divadlo. Bratislava: Divadelny ustav.

ISBN 978-80-88987-81-9.
Miroslav Ballay

Sprava

Spravy z exkurzii Krakov 2018
Salzburg — Mnichov 2018 a
Orava 2018

V dioch 11. - 13. maja 2018 sme pre $tudentov Katedry manazmentu kultury
a turizmu FF UKF zorganizovali trojdnovi zahrani¢nt exkurziu do Krakova
s cielom obohatit vedomosti $tudentov o nové zaujimavé poznatky.

V prvy den bola hned po prichode naplanovana prehliadka unikatneho

*  Utastnici tohto semindru mali dokonca moznost udelit na zaver festivalu Cenu $tudentskej poroty

jednej z inscendcii hlavného programu.
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podzemného Tudského vytvoru - solnej bane Wieliczka. V Zozname sve-
tového dedi¢stva UNESCO je zapisana od roku 1978 a mapuje tazbu soli
uz od stredoveku. Prehliadka trvala 2,5 hodiny a bolo potrebné vysliapat
niekolko stoviek drevenych schodov, ktoré vedu naprie¢ banou. V podvecer-
nych hodinach bol naplanovany transfer do Krakova, kde bolo zabezpecené
ubytovanie.

Nasledujuci den v skorych rannych hodinach sa tcastnici presunuli k va-
pencovému navrsiu na favom brehu rieky Visla, nazyvanému Wawel. Toto
miesto je jednym z najnavstevovanejsich miest v Polsku a pravom sa radi
k ndrodnym symbolom. Zabezpecena bola spolo¢na prehliadka kralovského
zamku a arcibiskupskej katedraly na Wawelskom pahorku. Potom sa skupina
spolo¢ne presunula na Rynek Glowny, hlavné namestie v Starom Meste, kde
sa sustreduje suc¢asny obchodny, kulturny a administrativny zivot Krakova.
Dals$ou zastavkou bol barbakan, obranna basta kruhového podorysu, ktora
pozostava az z troch hrubych tehlovych stien. Krakovsky barbakan je pova-
zovany za najlepsie zachovany barbakan v Eurdpe. Skupina sa potom presu-
nula do Muzea Oskara Schindlera, navstivila krakovské geto, jedno z piatich
najvacsich pocas 2. svetovej vojny, a na zaver zidovsku stvrt Kazimierz.

Posledny den exkurzie bol venovany mestu Zakopane. Po individualnej
prehliadke nasledoval navrat na Slovensko. Organizatormi exkurzie boli
PhDr. Michal Kurpa$, PhD., a Mgr. Lucia Urbanova.

Obrazok 1: Exkurzia Krakov 2018
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Obrazok 2: Salzburg - Mnichov 2018 (Orlie Hniezdo)

e

Zdroj: Kristina Kudelovd (2018)

V dnoch 1. - 4. maja 2018 bola pre studentov 4. a 5. ro¢nika magisterského
§tudia pripravena stvordnovd zahrani¢na exkurzia do Rakuska a Nemecka.
Jej cielom bolo priblizit histériu a kultdrny potencial Mnichova a Salzburgu.
Organizatormi boli Mgr. J. Huckova, PhD. a PhDr. Roman Zima, PhD.

V prvy den sa uskutoc¢nila prehliadka koncentra¢ného tdbora Dachau,
ktory nacisti vybudovali ako prvy a stal sa vzorom pre véetky ostatné na-
cistické koncentra¢né tabory. Po prehliadke nasledoval presun do centra
Mnichova, kde bolo zabezpecené ubytovanie.

Na druhy den sme absolvovali prehliadku historického centra Mnichova
v ramci individudlneho programu. Cast $tudentov navétivila mizeum BMW
a futuristickd multifunként budovu BMW Welt. Popoludni bol naplanovany
presun do Salzburgu.

Treti den sme sa presunuli do Berchtesgardenu. Kedze lanovka k Orliemu
hniezdu este nebola v prevadzke, cast $tudentov s Mgr. Janou Huckovou,
PhD. sa rozhodla absolvovat vystup na Orlie hniezdo, druha cast sa presunula
ku Koénigssee, kde mohli studenti vyuzit plavbu lodou po jazere a ochutnat
tradi¢né Speciality. Navecer sme sa opit presunuli do Salzburgu, kde sme boli
ubytovani.

Stvrty, posledny deni sme exkurziu zakoncili prehliadkou historického
centra Salzburgu, kde sme spolo¢ne spoznavali kultirno-historické pamiatky
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a uzivali si atmosféru tohto impozantného miesta. Po osobnom volne nasle-
doval presun do Nitry.

Obrazok 3: Orava 2018

g - - oA

Zdroj: Lucia Urbanovd (2018)

V dnoch 2. - 4. mdja 2018 bola pre studentov Katedry manazmentu kulta-
ry a turizmu FF UKF v Nitre pripravena trojdiiova domaca exkurzia, zamera-
na primarne na spoznavanie prirodnych kras a kultirnych pamiatok regionu
Orava. Pedagogicky dozor bol zabezpeceny Mgr. Silviou Letavajovou, PhD.,
Mgr. Luciou Urbanovou a Mgr. Tamasom Pluhdrom.

Z Nitry sa odchddzalo v skorych rannych hodinach. Prvua zastavku ab-
solvovali ucastnici exkurzie v Lestinach, ktoré su zname drevenym artiku-
larnym kostolikom, zapisanym v Zozname svetového dedi¢stva UNESCO.
Po obednej prestavke sa ucastnici presunuli do Zuberca, kde sidli Muze-
um oravskej dediny v prirode. Po kratkom rozchode pri pristave Kotva
na Oravskej priehrade nasledoval transfer do Oravskej Polhory, kde bolo
zabezpecené ubytovanie v chate Sland Voda. Vecer mali $tudenti individu-
alny program.

Na druhy den bola v itinerari ako prva zaznacend navsteva dalsieho dre-
veného gotického Kostola Vetkych svitych v Tvrdosine. Po jeho prehliadke
a presune do polského mestecka Zywiec dostali Studenti osobné volno a 0 16.00
hod. bol naplanovany odchod na miesto ubytovania v Oravskej Polhore.
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Treti a zaroven posledny den bol venovany aktivnej$im ¢innostiam. Spla-
vovanie rieky Oravy na pltiach trvalo priblizne hodinu. Poslednou zastavkou
pred odchodom do Nitry bola navsteva Oravského Podzamku s prehliadkou
Oravského hradu. Po jej skonceni uz nasledovala cesta domov.

Sprava

Prezentacia monografie

»Kulturny potencial Slovakov
V4 CC

v Chorvatsku

Slovenské kultare centrum Nasice a Katedra manazmentu kultary a turizmu
Filozofickej fakulty Univerzity Konstantina Filozofa v Nitre v spolupraci so
Zvazom Slovakov a Maticou slovenskou v Josipovci Punitovskom pripravili
14. aprila 2018 v Kultirnom dome v Josipovci Punitovskom prezentaciu kni-
hy ,,Kultirny potencial Slovakov v Chorvatsku®.

Autormi predstavovanej publikacie su ¢lenovia Katedry manazmen-
tu kultary a turizmu FF UKF v Nitre: prof. PhDr. Jaroslav Cukan, CSc.,
PhDr. Michal Kurpas, PhD., doc. PhDr. Boris Michalik, PhD., Mgr. Mi-
roslav Pap, PhDr. Roman Zima, PhD., PhDr. Marian Zabensk)’f, PhD. Au-
torsky kolektiv ma s vyskumom a publikovanim prac tohto typu bohaté
skusenosti, kedze tému slovenskych enklav v Rumunsku, Srbsku a Ma-
darsku skumaju uz dlhodobo a doteraz k nej vydali viacero vedeckych
monografickych vystupov.

Publikdcia je vysledkom etnologického terénneho vyskumu v Chorvat-
sku, realizovaného ¢lenmi Katedry manazmentu kultury a turizmu FF UKF
v Nitre v koordindcii so Slovenskym kulturnym centrom Nasice v rokoch
2016 a 2017. Na tspesnej realizacii projektu sa podielali ¢lenovia matic slo-
venskych v Chorvatsku, veduci a zamestnanci celochorvatskych institucii,
predovietkym Zvizu Slovékov, Ustrednej kniznice Slovékov v Chorvatsku
a tiez ucitelia slovenského jazyka.
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Obréazok 1: B. Michalik s kustédkou Slovenského kultirneho centra v Nasiciach
Tatjanou Senic¢anin

Zdroj: Sandra Kraljovd Vuksi¢ovd (2018)

Mapovanie a hodnotenie kultirneho potencialu slovenskych minoritnych
spolocenstiev v Chorvatsku je sucastou sirsieho viacro¢ného projektu katedry,
ktory zahfna aj slovenské enklavy a diaspory v Srbsku, Rumunsku a Madar-
sku a prebieha s podporou Uradu pre Slovakov Zijucich v zahrani¢i. Autorsky
kolektiv aplikoval pri praci vlastni metodiku vyskumu kultirneho potencialu.

Autori zdoraznili na viac ako 300 stranach podstatné konkuren¢né vy-
hody aj nevyhody jednotlivych slovenskych spoloc¢enstiev v Chorvatsku,
v ktorych je funkéna institicia na slovenskom etnickom principe bez roz-
dielu poctu obyvatelov s vedomim slovenskej etnickej prislusnosti: v Iloku,
Jaksici, Jelisavci, Josipovci, Jurjevci, Lipovlianoch, Markovci, Medurici,
Milovciach, Nasiciach, Osijeku, Radosi, Rijeke, Solianoch, Zahrebe a Zo-
kovom Gaji. V publikacii st zahrnuté len také stcasti minoritnej kultury,
ktoré maju jednoznac¢ne etnicky charakter, alebo dokonca plnia funkciu
etnoidentifika¢ného/etnodiferencia¢ného priznaku. Ak napriklad kon-
krétna obycajova tradicia, spolok alebo zdruzenie funguji a nemozno ich
klasifikovat ako slovenské (ale napriklad cirkevné rimskokatolicke), neboli
predmetom zaujmu.

Obsah monografie reflektuje stav platny v dobe ziskavania informacii
rozhovorom, ale aj vyskumom cirkevnych, spolkovych aj skolskych archi-
vov. V niektorych pripadoch autori faktograficky vychadzaja zo vieobecne
znamych skutocnosti ¢i publikovanych zdrojov, inokedy pracuju s uplne
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Obrézok 2: J. Cukan s riaditelkou SKC v Nasiciach Sandrou Kralj Vuksié

ke

Zdroj: Tatjana Senic¢anin (2018)

originalnym vysledkom realizovaného terénneho vyskumu. V kazdom pri-
pade vsak prinasaju jedinecnu publikdciu a v nej nové poznatky o sicasnom
stave hmotného kultirneho dedicstva (matrik, spolkovych a skolskych archi-
vov, kniznych fondov, zbierok muzei a galérii, diel hudby, tanca, dramatic-
kého umenia a scénografie, diel kinematografie, televiznej a audiovizudlnej
tvorby, diel vytvarného a uzitkového umenia, resp. dizajnu, historickych
urbanistickych, architektonickych a stavebnych struktur, a kultarnej krajiny),
nehmotného kultirneho dedi¢stva (slovesnych a literdrnych prejavov, kul-
tarnych tradicii, historickej pamati, zemepisnych, katastralnych a miestnych
nazvov, technologickych postupov a Specifickych technikdch, viazucich sa
na produkty hmotného dedi¢stva), kultirnych organizacii a institucii, orga-
nizovanych podujati, kultirnej infrastruktary a fudskych zdrojov.

Praca je jasne a logicky ¢lenena, popisuje kultirny potencial slovenskych
obci v Chorvatsku usporiadanych podla ich zupnej prislusnosti. Autori pri
usporiadani obci zohladnovali tiez pocetnost Slovakov v lokalite alebo ich
spadovost k mestskému prostrediu. Strukttra textu kazdej kapitoly je ob-
dobna a venuje sa lokalizacii skimaného prostredia, historickym kontextom
vyvoja obce, kultirnemu dedi¢stvu, kultirnym organizdcidm a institaciam,
kultirnym podujatiam, kultirnej infrastruktire a Iudskym zdrojom, ktoré
predstavuju zakladné piliere vyskumu kultdrneho potencialu.

V tvode prace autori jasne popisuju, ako pri ziskavani informacii a konci-
povani konkrétnych kapitol postupovali. Od6évodnujui tiez réznorodd kvantitu
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alebo kvalitu prezentovanych udajov, ¢i celkovy priestor, ktory jednotlivym té-
mam v konkrétnych lokalitach vyhradili. V zavere autori hodnotia stav kulttrne-
ho potencialu, snazia sa nacrtnut pravdepodobné priciny jeho sticasnej podoby.

Praca prindsa nové poznatky, spracované na odbornej trovni, ¢o potvr-
dzuje, ze metddy zvolené autormi st adekvatne. Autori pracuju s relevantny-
mi vedeckymi zdrojmi, ale praca je pritom zrozumitelna a ¢itatelsky pristupna
aj Sirsej laickej verejnosti.

Chvalyhodné je detailné spracovanie materidlu z pomerne velkého poctu
lokalit, a tiez vyuzitie vlastného mapového i bohatého obrazového materiélu,
¢o svedéi o realizacii hibkového etnografického vyskumu. K hlavnym pri-
nosom textu patri aj analyza kultirneho potencidlu prostrednictvom SWOT
analyzy, ktora je spracovana pre kazdu zo skimanych lokalit zvIast.

Prezentovana monografia je vysoko aktualna, predstavuje pokus o detail-
né zmapovanie kultdrneho potencialu Slovakov v Chorvatsku. Vyznam pub-
likacie je v dokumentovani kultarnych tradicii a dal$ich prvkov kultirneho
potencialu, ktoré vlokalnom prostredi z viacerych dévodov postupne miznu.
Ich poznanie a zmapovanie vyrazne napomoze lokalnym institiciam alebo
aj konkrétnym jednotlivcom (napriklad vyrobcom, interpretom, veducim
folklérnych suborov...) obnovit ich, revitalizovat alebo spomalit ich zanik.

Okrem vedenia Zviazu Slovakov, predstavitelov matic slovenskych a za-
mestnankyn SKC v Nasiciach, sa prezentacie zucastnili aj vzacni hostia: par-
lamentny poslanec za cesku a slovensku narodnostntit mensiu Vladimir Bilek,
zastupca starostky obce Punitovce Marijan Batorek, konzulka Velvyslanectva
Slovenskej republiky v Zahrebe Linda Kara$ova, hostia z Uradu pre Slovdkov
zijucich v zahrani¢i podpredseda Peter Prochacka a pani Monika Duréatova,
generalny konzul v Bekesskej Cabe Igor Furdik, ¢lenka Rady pre nirodnostné
mensiny v ChR Branka Baksova, predsedovia Rad slovenskej narodnostnej
mensiny (RSNM) Franjo Kandera v Osijecko-baranjskej Zupe a Milan Pucov-
sky vo Vukovarsko-sriemskej Zupe, predseda RSNM obce Punitovce Zdenko
Komar a predseda aktivu ucitelov slovenského jazyka Josip Kvasnovski.

Knihu predstavili autori prof. PhDr. Jaroslav Cukan, CSc. a Doc. PhDr. Bo-
ris Michalik, PhD. Komentar k obsahu publikacie podal docent Michalik, pri-
¢om zaroven zhodnotil spolupracu v teréne: ,,Kapitoly o kultiirnom dedicstve,
spolkovej cinnosti a organizovanych podujatiach, ludskych zdrojoch a kultiirnej
infrastruktire nie sui rovnako rozsiahle a kazdii spracovava iny clen autorského
kolektivu. Napriek tomu je len mald pravdepodobnost, Ze by nejaké informdcie
absentovali, lebo kazdy kultirny jav je hodnoteny viackrat a v inych sivislos-
tiach, tdaje sa navrstvujii a dopliajii. Mapovanie a hodnotenie potencidlu mi-
noritnej kultiry je orientované na jej siicasny stav, na pritomnost. Mohlo by sa
zdat, Ze vetky kultiirne hodnoty nie sii spracované rovnako dosledne, precizne.
Ak vsak nieco fungovalo a zaniklo, autori nerekonstruujii genézu spolocenstva
a vyvoj sposobu Zivota a kultiry, formu ani obsah, ale naznacujii priciny a ob-
dobie zaniku, aby bolo dnes aj po niekolkych desatrociach zrejmé, aky kultiirny
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potencidl malo konkrétne minoritné lokdlne spolocenstvo v obdobi vyskumu, to
znamend v rokoch 2016 a 2017. Uroveri spracovania nezavisi len od autorského
kolektivu, lebo skompletizované materidly prichddzali na verifikdciu do kon-
krétnych prostredi a zdlezalo aj od pristupu miestnych ludskych zdrojov a ich
zdujmu doplnit a upozornit na pripadné nedostatky.“

Na zaver prezentacie prof. Cukan uviedol: ,, Kultiirny potencidl je dolezitym
predpokladom preZitia minoritnych spolocenstiev odliicenych od materského
ndroda. Cim ho je viac, tym sii prognézy zachovania etnickych znakov do bu-
diicnosti dlhsie. Kultiirny potencidl sa vyvija v case a priestore. Jeho aktudlna
kvantita a kvalita neznamend, Ze o 10 ¢i 20 rokov bude v rovnakej kondicii
a Ze vobec bude existovat. Podobne ako tdto publikdcia dokumentuje zdnik
mnohych obycajovych tradicii, o nejaky cas nemusia fungovat ani spolky a or-
ganizdcie. Zmapovany kultiirny potencidl a jeho analyza je ciastkovy materidl
pre zodpovedné institicie nielen na tirovni materského statu, aby zaujali rele-
vantny pristup k podpore kultiry Slovdkov v Chorvidtsku. Etnickd asimildcia je
nezvratnym procesom, no vhodnou politikou a minoritnym manazmentom je
mozné ju spomalit a zachovat tak slovenské minoritné kultirne dedicstvo aj pre
dalsie generdcie. Tendencia vsak nemusi byt len negativna.“

Prezentacia knizného vydania, ktoru finan¢ne podporili Rada pre narod-
nostné mensiny, Osijecko-baranjska zupa a HEP ako sucast projektu Dedic-
stvo tradi¢nej kultury sicasnej spolo¢nosti, predstavuje maly, ale vyznamny
krok v snahe dosiahnut ciel - aby tendencia vyvoja kultirneho potencialu
medzi Slovakmi v Chorvatsku nebola negativna.

Sandra Kralj Vuksic¢

Sprava

Sprava o SVOC na KMKaT 2018

Dna 14. 3. 2018 sa na Katedre manazmentu kultdry a turizmu uskutoc¢nilo
katedrové kolo SVOC. S potesenim mozeme konstatovat, Ze zdujem Studen-
tov o ti¢ast na SVOC na KMKaT pretrvava. Prezentované prace su na vysokej
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urovni a $tudenti maji moznost prezentovat svoje zistenia a zavery a tieto
vysledky mozu vyuzit v praxi. SVOC sa zti¢astnili Studenti dennej formy ba-
kalarskeho aj magisterského $tudia. Celkovy pocet prihldsenych prac bol 22
a na ich vypracovani a prezentdcii sa podielalo 32 studentov.

Sutazilo sa v 3 sekciach: 1. Cestovny ruch a jeho rozvoj (komisia:
doc. PhDr. Boris Michalik, PhD. - predseda komisie, PhDr. Katarina Kompa-
sova, PhD., PhDr. Michal Kurpas, PhD., PhDr. Roman Zima, PhD.) 2. Kulta-
ra a jej rozvoj (komisia: prof. PhDr. Jaroslav Cukan, CSc. - predseda komisie,
Magr. Silvia Letavajova, PhD., PhDr. Marcel Mudrak, PhD.) 3. Jazykova sekcia
(komisia: PaedDr. Andrea Molnarovd, PhD. - predseda komisie, Mgr. Jana
Huckova, PhD., PaedDr. Lucia Zdhumenskd, PhD.)

V 1. sekcii bolo prezentovanych 11 prac. Nikola Pruzinova: Zdhadné miesta
na Slovensku ako produkt CR a Gastronémia v médidch. Lea Kelemenova: Ces-
tovny ruch v Sliaci a jeho okoli, tvorba produktového balika. Marek Stosel: Ked'sa
citime vitani... Laura Bolové: Zofia Bosniakova a jej vyuzitie v cestovnom ruchu.
Simona Guzmicka a Michaela DobiSova: Aplikdcia pre rozvoj cestovného ruchu
v Nitre. Barbora Benkova: From seed to cup. Adam Zachar: Foodporn - rozvoj
a propagdcia prostrednictvom socidlnych sieti. Nikola Balvanova a Lucia Bedna-
rikova: Vplyv filmového priemyslu na rozvoj cestovného ruchu. Marcel Hermann
aJan Zilovec: Poistovnictvo v cestovnom ruchu. Miroslava Belova a Nikola Man-
kova: Vyuzivanie socidlnych sieti v cestovnom ruchu.

V 2. sekcii $tudenti predstavili 6 prac. Maria Patkova: Hudobny festival
Bratislavska Lyra. Ema Zakalickd: Fenomén A‘ capella na Slovensku a vo svete.
Sara Huttova a Zuzana Kukucova: Rozprdvkovd cesta po Bojnickom zdmku
s vyuzitim technologie QR kodu.

Michaela Viglaskd: Sintoizmus a japonska mytolégia. Vladimir Fejdi,
Blazenka Capelja, Dijana Deman a Daniela Krasnjec: Kompardcia pamiatok
svetového dedicstva UNESCO na Slovensku a v Srbsku. Adriana Kasanova
a Ivana Leginova: Vystava za obnovu barokového kastiela v Hronseku.

V 3. sekcii tvorilo program 5 prac. Barbora Studena: Top 10 in der Slowakei.
Nela Raczova a Mariana Hruskova: Der Tourismus in der Slowakei. Dominik
Slovik a Daniel Slovak: Interesting places in New Zealand. Dominika DoleZajo-
va: Auf den Spuren der Habsburger. Terézia Turcekova: Kurorte in der Slowakei.

Ocenené prace:

1. sekcia Cestovny ruch a jeho rozvoj

1. miesto: Barbora Benkova - 1. ro¢. — From seed to cup - $kolitel PhDr. M.
Kurpas, PhD.

2. miesto: Nikola Balvanova, Lucia Bednarikova - 2. ro¢. — Vplyv filmo-
vého priemyslu na rozvoj cestovného ruchu — $kolitel PhDr. R. Zima, PhD.
3. miesto: Laura Bolov4 - 2. ro&. Mgr. — Zofia Bosniakova a jej vyuzitie
v cestovnom ruchu - skolitel doc. PhDr. B. Michalik, PhD.
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Obrézok 1: SVOC na KMKaT 2018

Zdroj: Silvia Letavajovd (2018)

2 sekcia Kultira a jej rozvoj

1. miesto: Ema Zakalicka - 3. ro¢. — Fenomén A’ capella na Slovensku a vo
svete — Skolitel PhDr. M. Mudrék, PhD.

2. miesto: Sara Huttova, Zuzana Kukucova - 2. ro¢. — Rozprdvkovd cesta
po Bojnickom zdmku s vyuZitim technoldgie QR kédu - $kolitel Mgr. S.
Letavajova, PhD.

3. miesto: Madria Patkova - 3. ro¢. — Hudobny festival Bratislavska
Lyra - $kolitel PhDr. M.Mudrék, PhD.

3. sekcia Kultdra a turizmus v cudzich jazykoch

1. miesto: Dominik Slovik, Daniel Slovak - 2. ro¢. - Interesting places in
New Zealand - skolitel PaedDr. L. Zdhumenskd, PhD.

2. miesto: Nela Raczova, Mariana Hruskova — 1. ro¢. — Der Tourismus in
der Slowakei - $kolitel PaedDr. A. Molnarova,PhD.

3. miesto: Barbora Studena - 1. ro¢. — Top 10 in der Slowakei - $kolitel
PaedDr. A. Molnarova, PhD.

Vitazom srde¢ne gratulujeme, vSetkym dakujeme za ucast a te$ime sa
na stretnutie opat o rok.

Marcel Mudrdk
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Editorial

Prvé ¢islo casopisu Kontexty kultdry a turizmu v roku 2018 je spojené so
zmenou v redakcii. Novou zodpovednou redaktorkou casopisu sa stala
Magr. Silvia Letavajova, PhD.

Zameranie ¢asopisu sa nementi, aj nadalej sa bude orientovat na problemati-
ku kultiry a cestovného ruchu v ich najsirsom chapani. Casopis bude stéle
fungovat ako publika¢na platforma pre vedecko-pedagogickych pracovnikov,
odbornikov z praxe, ale i doktorandov a $tudentov odborov kulturologia, et-
noldgia, cestovny ruch a pribuznych disciplin.

Predkladané ¢islo ¢asopisu je obsahovo roznorodé, prinasa viacero tema-
tickych aj metodologickych pohladov na kultirne kontexty a ich suvislost
s cestovnym ruchom. Autori prvého prispevku Katarina Melichova, Lukas
Varecha a Michal Strnal sa venuju téme tvorivej a kulturnej ekonomiky a jej
sektorov s osobitnym zameranim na vidiecke a periférne regiony. Cielom
prace je zhodnotit lokaliza¢né spravanie kreativneho a kultirneho priemyslu
v zavislosti od stupna rurality a identifikovat lokaliza¢né faktory tychto sek-
torov $pecifickych pre vidiecke regiony. Text Ivony Franovej a Romana Zimu
sa zaobera otazkou manazmentu cestovného ruchu v meste Poprad. Opisuje
primdrne a sekunddarne charakteristiky cestovného ruchu v meste, diskutuje
o zapojenosti institucii do tohto procesu a konkurencieschopnosti vybranej
destindcie. Vysledkom spoluprace kolegyne Katariny Kompasovej a predsedu
Obc¢ianskeho zdruzenia Silné regiény Daniela Balka je prispevok ,,Postavenie
regionalnych znaciek na Slovensku®. Cielom $tudie je definovat koncepcie
regionalneho trhu a regionalneho produktu s dérazom na vznik regionalnych
znaciek na Slovensku. Vzhladom na rastdci trend zaujmu o regionalne pro-
dukty sa prispevok venuje aj skiimaniu dopytu a vnimania regionalnych vy-
robkov na Slovensku. Prispevok Andrey Molndrovej sa zameriava na vyuzitie
odborného jazyka v oblasti cestovného ruchu. Komunikaciu v cudzom jazy-
ku chépe autorka ako jednu z podmienok pre vstup tspesnych absolventov
do praxe. Cielom ¢lanku je tematicky definovat zameranie odbornej slovnej
zasoby cudzieho jazyka v oblasti cestovného ruchu na strednych a vysokych
$kolach. Marcel Mudrak sa zaobera subkulturou hippies, ktord sa objavila
ako protiklad americkej mainstreamovej kultiry v 60. a 70. rokoch 20. storo-
¢ia. Sleduje etymologické kontexty pomenovania hnutia, historické aspekty
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vzniku a vyvoja tohto fenoménu. Venuje sa jeho zakladnym myslienkovym
pradom, vizudlnej odlisnosti, hudobnym prejavom a vplyvu na hudobnu
kultaru. Blok $tudii uzatvira prispevok Jaroslava Cukana a Borisa Michali-
ka, ktory predstavuje vyznamné metodologické kontexty a zavery z procesu
mapovania a hodnotenia kultirneho potencialu slovenskych mensinovych
spolocenstiev v Chorvatsku. Prispevok postupne predstavuje jednotlivé
zlozky kulturneho potencialu, porovnava situaciu v konkrétnych lokalitach/
komunitach slovenskych mensin a pokidsa sa odhalit faktory formovania
$pecifickych foriem kultiry a medzietnickych vztahov.

V ramci bloku recenzie sa ¢asopis venuje hodnoteniam dvoch kniznych
publikacii autorov M. Jagerovej a kolektivu a E Bélohlavka, a vyznamného
divadelného festivalu. V nasledovnej casti prinasajui kolegovia spravy z nie-
kolkych katedrovych podujati.

Verime, ze obsah rozsiri ¢itatelské obzory, stane sa inSpiraciou a podnieti
k dal$iemu $tadiu a publikovaniu.

Silvia Letavajovd

Lokaliza¢né tendencie a faktory
kultarnych a kreativnych
odvetvi vo vidieckych

a periférnych regionoch
Slovenska - pripadova Studia'

Katarina Melichova - Lukas Varecha -
Michal Strnal

Klicové slova: kultiirne a kreativne odvetvia, lokalizacné faktory, vidiecky
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Abstract: The paper deals with issues of creative and cultural economy and its
sectors in Slovak Republic with a special focus on rural and peripheral regions.
The aim of the paper is to evaluate the localization behavior of creative and cul-
tural industries depending on the degree of rurality and to identify the localiza-
tion factors of these sectors specific to rural regions. The results obtained from
the application of mathematical and statistical methods as well as conducting
of case study point to a strong tendency for creative and cultural industries to
concentrate primarily in urbanized regions, where creative entities benefit from

' Prispevok bol spracovany v ramci projektu VEGA ¢. 1/0789/18 (Institucionalne prostredie ako nositel

rozvojovych politik v najmenej rozvinutych okresoch)
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agglomeration effects. In a rural setting, these industries concentrate only in spe-
cific areas, while the development of a creative cluster is based on the presence
of cultural heritage, but also on the critical mass of creative people with similar
values and interests. Another important localization factor is the proximity of
settlements of supraregional importance, which serve as a significant market
and providers of services and infrastructure that is lacking in rural regions.

Uvod. Koncepcia kreativnej a kultirnej ekonomiky vznikla ako vysledok
snahy zamerat pozornost na ulohu kreativity ako hnacej sily suc¢asnych eko-
nomickych procesov, ktora prizvukuje, Ze ekonomicky a kultirny rozvoj nie
su disjunktné. Naopak, v tejto novej paradigme ide o vzdjomne intenzivne sa
ovplyvnujuce javy. Aj ked mnohé aspekty uvedenej problematiky su inten-
zivne skumané, problematike lokalizacie kreativnych a kultdrnych odvetvi
vo vidieckych a periférnych regiénoch zatial nebola venovana dostato¢na
pozornost. Vi¢sina autorov sa pritom zamerala na skimanie koncentracie
kreativnej triedy vo vidieckych regionoch, nie kreativnych a kulturnych od-
vetvi. Tento stav moze ¢iasto¢ne pramenit aj zo zauzivanej metodiky Statistic-
kého zistovania. (Vo vacsine krajin sa zamestnanost v urc¢itom odvetvi zistuje
agregovanim zamestnancov jednotlivych podnikov patriacich do tychto od-
vetvi. Zamestnanci su priradovani podla sidla daného podniku, ¢o vyrazne
znevyhodnuje vidiek, zatial ¢o udaje o povolani sa zistuju podla bydliska
jednotlivca.) Napriek tomu zastavame nazor, Ze ¢o sa tyka lokaliza¢nych fak-
torov, aj empirické studie skimajtice lokaliza¢né faktory z pohladu kreativnej
triedy mozu byt prinosom k skimaniu lokaliza¢nych faktorov kreativnych
odvetvi. Odévodnujeme to faktom, ze kreativne odvetvia s charakteristické
vysokym podielom malych podnikov, dokonca je tu vysoky podiel zivnostni-
kov, samozamestndvania a tzv. ,free-lancerov*, alebo umelcov na volnej nohe.
Na zaklade toho sa domnievame, ze vysledky platné pre kreativnu triedu su
do urcitej miery transferovatelné aj na urcité kreativne a kultirne odvetvia.
Teoreticko-koncep¢né vychodiska. Kedze vacsinou skiimané a identi-
fikované lokalizacné faktory kreativnych a kultdrnych odvetvi a kreativnej
triedy st vo svojej podstate vlastné predovsetkym mestu, pri aplikovani Flo-
ridovského modelu kreativnej triedy (Florida, 2003; Florida et al., 2007) a jej
preferencii, malé a stredné mesta a menej husto osidlené regiony, majui vyraz-
nt konkuren¢nu nevyhodu a ich kreativny potencial je tym vyrazne podhod-
noteny. Dokonca Florida vo svojej praci s vidieckym prostredim vobec nepo-
¢ita. Tato priestorova selektivita sice generuje vysledky, ktoré vo vicsej miere
podporuju Floridove predpoklady o vztahu medzi koncentraciou kreativnej
triedy a ekonomickym rastom, na druhej strane vsak nevysvetluje skimané
javy komplexne. Podla Van Heura (2010) maju teéria kreativnej a kultirnej
ekonomiky a metropolitne orientovany pristup Richarda Floridu tendenciu
ovplyvnovat aj tvorcov politik v malych mestach a vo vidieckom prostredi, aj
ked st v spomenutych koncepciach ignorované. Autor povazuje tendenciu
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lyzovanych uspesnych programov aplikovanych vo velkych mestach (,,success
stories“) za alarmujucu, ¢o sa uz v niekolkych instanciach potvrdilo aj v praxi.
Ako uvadzaju Hall a Donald (2009), literattra zaoberajuca sa kreativnou eko-
nomikou nie je ojedinelym vyskytom priestorovej diskrimindcie v kontexte
mesto-vidiek. Velka ¢ast sidobej literatiry v oblasti ekonomickej geografie je
zamerana na centralne metropolitné oblasti. V literatire zaoberajucej sa re-
gionalnymi inova¢nymi systémami a v tedrii klastrov je pozornost venovana
rozvinutym regiénom ako je Silikdnové Udolie, Boston, Baden-Wiirttemberg,
Toronto a Montreal. Periférne a vidiecke oblasti su ¢asto ignorované a velmi
zriedkavo sa stavaji predmetom $tudii zameranych na inovacie. V kone¢nom
dosledku, tato priestorova diskrimindacia podla autorov vedie k dualistickému
postoju, ktory na jednej strane zobrazuje metropolitné oblasti ako kreativne
hnacie motory ekonomického rastu a na strane druhej, vidiecke a periférne
regiony ako brzdiace ekonomicky rast a v najlepsom pripade vylu¢ne ako
uzivatelov inovacii produkovanych vo velkomestach. V poslednej dobe sa
stale viac pozornosti v kontexte skumania kreativity ako rozhodujuceho
faktora ekonomického rastu venuje regionom vidieckeho charakteru a ma-
lym a strednym mestdm, ktoré boli doteraz na okraji. Postavenie mensich
sidelnych jednotiek, ako aj vidieckych regiénov v novej paradigme kreativnej
a kultdrnej ekonomiky naberd na dolezitosti nielen v teoretickej rovine. Ich
kreativny potencidl bol zdokumentovany uz aj v niekolkych empirickych §ta-
diach, ktoré potvrdzuju predpoklad, ze aj vidiecke regiony a malé a stredné
mesta so svojim zazemim su atraktivne pre kreativnych pracovnikov a urod-
nou pddou pre rozvoj kreativnych odvetvi.

Lokaliza¢né faktory kreativnych odvetvi vo vidieckych a periférnych
regionoch. Komplexné posidenie kreativneho a kultdrneho potencialu
vidieka si vyzaduje odklonenie od hlavného teoretického pridu a reviziu
predpokladanych lokaliza¢nych faktorov kreativnych a kultirnych odvetvi.
Seladova a Cunhova (2011) identifikovali niekolko skupin faktorov, ktoré
tvoria kritickii masu lokaliza¢nych predpokladov pre koncentraciu kreativ-
nej triedy a kreativnych a kultirnych odvetvi v malych a strednych mestach
a vidieckych regionoch (na priklade 3 regionov v Portugalsku, Velkej Britanii
a Finsku): verejnd sprava, prepojenost, prirodné prostredie, ¢lovekom vytvo-
rené prostredie (vyuzitie krajiny), ekonomické prostredie, talent a socialne
prostredie a kulturne prostredie.
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Tabulka 1: Faktory koncentrdcie kreativnych odvetvi a kreativnej triedy v malych a strednych
mestdch a vo vidieckych regionoch

Lokaliza¢né faktory

Silné vedenie, pritomnost lidrov, ,agentov zmien®
Verejno-stikromné partnerstva

. : Kooperacia rozvojovych aktérov na lokdlnej a regiondlnej

Verejna sprava : .
urovni

Pristup zdola - nahor

Inovativne a flexibilné rozvojové stratégie

Dobra fyzickd dostupnost, napojenie na cestné komunikacie
. i vyssej triedy
Prepojenost Dostupnost Sirokopasmového internetu
Prvky ,,bridging*
Ekonomicka $pecializacia
Vedomostna ekonomika a kreativne odvetvia
Podnikatelska kultdra

Ekonomické prostredie
Dostupnost znalostnej infrastruktiry (vzdeldvacie

a vyskumné institucie a i.)
Institucionalna spolupraca
Kvalifikované Iudské zdroje

Vedomostné a kreativne povolania, resp. pracovnici
Talent a socialne

prostredie Roéznorodé a multikulturalne prostredie

Zahrani¢ni $tudenti, pracujuci a obyvatelia
Socidlne siete

Charakteristickd a unikatna identita (,,genius loci®),

spomienky, legendy a vidiecky Zivotny $tyl
Hatne il Kultarne a zariadenia volného ¢asu
Roéznorody a in$pirujuci zivot
Diverzifikovane vyuzivana krajina

Vuiieknainy U it ety ot ol
Specificka architektara

Kvalita zivotného prostredia

Prirodné prostredie Osobitny charakter krajiny

Udrzatelné systémy mobility

Zdroj: upravené na zdklade Selada C. et al. (2011): Creative-based strategies in small cities:
A case-study approach
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K dolezitosti vidieckych sidel a regiénov ako atraktivneho priestoru pre
kreativnych pracovnikov prispieva aj fakt, Ze v sucasnosti viaceré vyspelé
krajiny prechddzaju fazou dezurbanizacie. Ako dokumentuje Brown (2011)
na priklade USA, prave vyssie vzdelani Iudia sa stahuji z miest na vidiek,
hladajuic alternativny $tyl zivota a prednost davaju vyhodam ako su zdravy
zivotny $tyl, kvalitné Zivotné prostredie, Sportové vyzitie, komunita nielen
vnutorne uzsie prepojend, ale nadvézujticu aj na prirodu. Nevyhody plynuce
z realokovania na vidiek st pritom v dnesnej dobe lahko kompenzovatelné
rozvojom dopravnej infrastruktury, v prvom rade v$ak rozvojom informac-
no-komunikacnych technoldgii a sieti. Z tychto dévodov nie je prekvapujuce,
ze stredobodom pozornosti vac¢siny autorov (McGranahan - Wojan, 2007;
Lewis — Donald, 2009) zaoberajtcich sa potencidlom vidieckych regiénov
pritiahnut kreativnych pracovnikov a rozvijat kreativne prostredie su prave
tie faktory, ktoré st jedine¢né pre vidiecke regiony a vidiecke sidla. Ich neo-
pakovatelnost ich robi magnetmi pre kreativnych a kultirnych pracovnikov
a véetky skupiny obyvatelov, ktoré dané charakteristiky pri lokaliza¢nych
rozhodnutiach vyhladavaja.

Na druhej strane vsak tendencia jednotlivych uvedenych faktorov prisla-
chat konkrétnym lokalitdm a nie vidieckym regiéonom a sidlam ako kategorii
a ich spomenuta nenapodobitelnost a jedine¢nost predstavuje zavazny me-
todicky problém. Dévodom je fakt, Ze je velmi tazko tieto fakaltory zovse-
obecnit a vytvorit Standardny subor podmienok vytvarajucich potencial pre
rozvoj kreativnych a kultirnych odvetvi v tomto type priestorovej struktury.
Specifickd povaha faktorov ovplyviiujucich kreativny a kulttrny potencial vo
vidieckych oblastiach stazuje aj ich kvantifikdciu (napr. je velmi tazko kvan-
titativne vyjadrit také faktory ako je ,,genius loci®), ¢o tiez prestavuje zavazny
metodicky problém pri skiimani kreativneho a kulturneho potencialu vidiec-
kych regiénov a ich vplyvu na rozvojovi turoven tychto oblasti.

Vicsina autorov sa zhodla na tom, Ze ked ide o lokaliza¢né faktory kre-
ativnych a kultarnych odvetvi a kreativnej triedy vo vidieckych regiénoch
tieto maju charakter predovsetkym endogénnych rozvojovych faktorov.
Munoz (2010) za najddlezitej$ie oznacuje systém vzdelavania, ktory by mal
byt udrzatelny a mal by v jednotlivcovi rozvijat kreativitu a talent, socidlne
siete a hustotu interakcii, komunitnu angazovanost a prepojenost, ¢o rozo-
znavame ako socialny kapital, ktory Florida (2003) nielen, Ze nepovazuje
za faktor, ktory podmienuje koncentraciu kreativnej triedy v priestore, ale
dokonca tuto koncentréaciu brzdi. Dalej st to podla autora jednotlivé prvky
kvality zivota a udrzatelného rozvoja a jedinecné, dokonca ikonické prvky
vlastné danej lokalite. Aj sam Florida uznava, Ze kreativna trieda je diver-
zifikovana skupina jednotlivcov, ¢o znamena, Ze pre jednotlivé subkultury
kreativnej triedy su dolezité rozdielne podmienky. Markussen (2006) tvrdi,
ze pre umelecky zameranych ¢lenov kreativnej triedy je prave konektivita
v zmysle sieti ¢lenov posobiacich a tvoriacich v rovnakych alebo pribuznych
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oblastiach a dostupnost priestorov pre stretavanie prioritnejsia v porovnani
s velkostou odbytového trhu pre ich vyrobky (toto tvrdenie vSak nemusi
platit napriklad pre scénické umenia, ktorych produkt je nereprodukovatel-
ny a je spotrebovavany v mieste vykonu). Dévodov tohto trendu je viacero.
Moze to byt zapric¢inené tym, ze menej rusivé vidiecke prostredie a naviaza-
nost na prirodu im umoznuje lepsie realizovat osobnu tvorivost, ale aj tym,
ze ocenuju spatnu vazbu od svojich kolegov a transfer idei a poznatkov,
ktoré frekventované interakcie a tesnejsie socidlne vdazby v mensich mes-
tach a vidieckych oblastiach umoznuju. Na druhej strane, mozno ocakavat,
ze viac technologicky zamerané skupiny kreativnej triedy, ako su inzinieri,
vedci, ale aj manazérske a financ¢nicke povolania, ktoré Florida uvadza,
budt vyhladavat niekedy az diametralne odli$né podmienky, ¢o bolo
rozsiahle analyzované v teoretickych pracach a potvrdené empirickymi
vyskumami. Tieto preukazali, Ze pre technologicky zameranu podskupinu
kreativnej triedy je skor dolezité pracovné prostredie (kvalita prace, cena
prace) a blizkost univerzit a vyskumnych instittcii. Pracovné prostredie
je dolezité aj pre manazérov a finan¢nych pracovnikov a do popredia sa
dostava aj obc¢ianska vybavenost (Trip — Romein, 2010; Hansen - Winther,
20105 Scott, 2009; Tremblay et al, 2010; Asheim - Hasen, 2009).

Dals{ problém, ktory prameni z definicie kreativnej triedy a z pohladu
na fudsky potencial z aspektu povolania a nie dosiahnutého vzdelania, je
omisia niektorych skupin obyvatelstva, ako su napriklad dochodcovia, ¢o
tiez podhodnocuje kreativny potencial vidieckych regionov. Zatial ¢o $ta-
tistiky zahfnaju vo vacsine pripadov len ekonomicky aktivne obyvatelstvo,
vplyv déchodcov na lokélnu ekonomiku je nezanedbatelny (Brown, 2011),
¢o potvrdili aj viaceré studie (Woods et al., 1997; Tosun et al., 2006) a ¢o
dvojnasobne plati pre rurdlne prostredia (Biswaranjan - Rainey, 2007).
Vplyv koncentracie obyvatelstva v dochodkovom veku v uvedenych §tad-
diach bol vdcsinou kvantifikovany ako vplyv na vykon urcitych odvetvi
a zvysenie spotreby, ale aj ako ich vplyv na generovanie novych pracovnych
miest. V kontexte kreativnej ekonomiky Denis-Jacob (2011) naznacuje, ze
uvedena skupina ludi podporuje kreativnu ekonomiku aj na strane dopytu aj
na strane ponuky a to tym, Ze spotrebovava produkty kreativnych, primarne
vSak kulturnych odvetvi, kedze ma k dispozicii viac volného ¢asu, ale zaro-
ven je aj sucastou produkéného procesu, aj ked vac¢sinou len v amatérskej,
resp. dobrovolnickej rovine. Déchodcovia lokalnu ekonomiku ovplyviuju
aj ich ucastou na tvorbe lokalnych stratégii a ovplyvnuju formovanie iden-
tity lokality a $pecifického $tylu zivota. V slovenskych podmienkach, najma
v kontexte rozvojovej trovne vidieka, je vysoka koncentracia obyvatelstva
v dochodcovskom veku povazovana za faktor brzdiaci ekonomicky rozvoj
a negativne ovplyviujuci kvalitu Zivota. Casto sa oznacuje aj ako proces
starnutia obyvatelstva. Vic¢sinou sa zabuda, ze aj ked odchodom do do-
chodku st ludia vy¢leneni zo $tatistiky ekonomicky aktivneho obyvatelstva,
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vac¢sinou aspon margindlne ekonomicky aktivni zostavaju a vedomosti
a zrucnosti, ktoré nadobudli pocas svojho formalneho pracovného veku,
mozu vyuzit v rozvojovych aktivitdch v mieste byvania. Casto sa Iudia, ktori
pred odchodom do dochodku pracovali v odvetvi oznacenom za kreativne,
stavajui velmi vyznamnymi rozvojovymi aktérmi vo svojich komunitach, ¢o
bolo potvrdené aj vyskumom?.

Ked analyzujeme koncentraciu kreativnych odvetvi a kreativnych pra-
covnikov vo vidieckych regiéonoch, musime sa na vidiek pozerat aj z pohla-
du vidieckych sidel, ale predovsetkym z pohladu komplexnych sidelnych
$truktur v ramci vidieckeho regionu. Z pohladu lokalizacie kreativnych
odvetvi, pre vidiek md velky vyznam prave napojenost na urbanizované
centra (oznacované aj ako pdly rastu) nizsej urovne v priestorovo-sidelnej
hierarchii. Do popredia sa dostavaju také faktory ako je fyzickd a caso-
va dostupnost a kvalita dopravnych komunikacii, udrzatelné dopravné
systémy ako aj dostupnost vzdelavacich institucii (Lewis — Donald, 2009;
Stolarick et al., 2010). V kontraste s uvedenymi konstataciami existuju aj
teoretici (Wojan — McGranahan, 2007; Gibson et al, 2010), ktori tvrdia,
ze urcita skupina Iudi, predovSetkym kreativnych, vyhladava vzdialené,
vo vztahu k urbanizovanému centru periférne prostredie, a oznacuju
tuto skuto¢nost sa vyznamny lokaliza¢ny faktor tzv. ,,remoteness“. Wojan
a McGranahan (2007) analyzujic priestorové rozmiestnenie kreativnej
a kulturnej triedy v USA dokazali pozitivhu korelaciu medzi koncen-
traciou kreativnej triedy a ekonomickym rastom v ruralnych regiénoch.
Ekonometrickou analyzou tiez potvrdili, aj ktoré z faktorov ovplyviuju
tato koncentraciu. Najvplyvnejsie sa prejavili kvalita zivotného prostredia,
obcianska vybavenost ale aj podnikatelska kultura a prostredie. Autori tiez
redefinovali koncept floridovskej kreativnej triedy identifikujuic ,,urbannu
kreativnu triedu® a ,rurdlnu kreativnu triedu“ Zaujimavym prinosom
v tomto smere bola aj analyza 288 regionov Kanady najmé s dorazom
na periférne regiony. Touto analyzou Petrov (2008) sice potvrdil, Ze distri-
bucia kreativneho potencidlu je nerovhomerna a prevazne koncentrovana
vo velkych mestskych centrach (Ottawa, Toronto, Montreal a dalsie), zistil
vsak aj tendenciu niektorych, predovsetkym periférnych a prihrani¢nych
regionov vykazovat mimoriadne pozitivne hodnoty vacsiny ukazovatelov
kreativneho potencialu. Vyznamné vysledky orientované na kreativitu
v tych najvzdialenej$ich regionoch nachadzame aj v publikacii Gibsona
(2010), ktory analyzoval kreativny a kulturny potencial australskych peri-
térnych regionov. Austrélia je na takyto vyskum vhodnym subjektom, ked-
ze jej sidelna $truktura a distribtcia obyvatelstva je vysoko koncentrovana,
pricom na druhej strane velké percento tizemia Australie je velmi riedko

2

Zavere¢nd sprava projektu VEGA ¢. 1/0607/10: Vplyv ludského a socidlneho kapitdlu na kvalitu Zivota
vo vidieckych obciach, 2010 - 2011.
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obyvané s nizkou dostupnostou k urbanizovanym centram krajiny. Autor
zistil, Ze tieto regiony cerpaju prave z endogénnych faktorov, z ktorych
najdolezitejsie st prave kritizovand periferialita a izolovanost, jedine¢nost
historického a kultirneho dedi¢stva, ktorého najlep$im prikladom je kul-
tdra a umenie aboridzinskych starousadlikov.

Ciele a metodika. Hlavnym cielom prispevku je identifikovat priestoro-
vé rozmiestnenie a lokaliza¢né spravanie kreativnych a kultirnych odvetvi
v podmienkach Slovenskej republiky so $pecifickym zameranim na vidiecke
regiony. Za uc¢elom naplnenia hlavného ciela boli definované dve vyskumné
otazky:

1. Vyskumna otazka: Existuju rozdiely v lokalizdcii, resp. koncentracii
kreativnych a kultirnych odvetvi vzhladom na stupen rurality
regionu?

2. Vyskumna otazka: Ktoré faktory podmienuju lokalizaciu, resp.
koncentraciu kreativnych a kultirnych odvetvi v podmienkach
slovenského vidieka?

Prvym krokom k pochopeniu povahy kreativneho a kultirneho sektora
v podmienkach Slovenskej republiky a jej regionov je zhodnotenie Struktu-
ry subjektov, ktoré don patria. V hospodarstve Slovenska sme definovali 11
kreativnych odvetvi: architektura, digitalne média a zabava, hudba, vizualne
a scénické umenie, marketingova komunikdcia, médny dizajn, radio a televi-
zia, vydavatelstvo v oblasti softvéru, video, film a fotografia, vydavatelstvo, re-
mesla a umelecké vzdelavanie. Pri volbe jednotlivych SK NACE subkategorii,
ktoré patria do prislusnych zadefinovanych kreativnych a kultdrnych odvetvi
sme sa opierali najmé o klasifikaciu KEA (2006). Pozorovanym znakom je
pocetnost kreativnych subjektov (firiem a ostatnych organizacii). Udaje
o truktdre kreativneho sektoru v Slovenskej republike sme ziskali z Registra
ekonomickych subjektov, pricom sme uvazovali len so subjektmi patriacimi
do sukromného a neziskového sektora, subjekty patriace do verejného sekto-
ra, napr. $tatne podniky (okrem prispevkovych a rozpoctovych organizacii),
sme v analyzach nezohladnovali. V$etky udaje, s ktorymi pracujeme su aktu-
alne k oktobru 2014.

V nadviaznosti na pozorovany znak pri hodnoteni koncentracie kreativ-
nych a kultirnych odvetvi pouzivame ukazovatel LQ - lokaliza¢ny kvocient,
ktory sme pre potreby prace (ale najmd z dovodu dostupnosti vstupnych
udajov) upravili. Namiesto vykonnostnych ukazovatelov (napr. produkcia
odvetvia), alebo ukazovatefov zamestnanosti pouzijeme proxy ukazova-
tel - pocet firiem, ktory je dostupny na trovni obci. Lokaliza¢ny kvocient
potom kalkulujeme nasledovne:
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Xij/Xi

LQij =
X;/X

Kde:

LQij = lokaliza¢ny kvocient kreativneho odvetvia i v priestorovej jednotke

Xij = pocetnost subjektov kreativneho odvetvia i v priestorovej jednotke j

Xi = pocet subjektov kreativneho odvetvia i v krajine

Xj = pocet vsetkych subjektov v priestorovej jednotke j

X = pocet vsetkych subjektov v krajine

V dal$om $tadiu vyskumu sme museli vymedzit pojem region, teda, na akej
urovni Gzemnej agregacie budeme pracovat. Rozhodli sme sa implementovat
regionalizacie podla Slavika (2005), ktory rozdeluje izemie SR do 160 mikro-
regionov. Tieto v podstate nodalne regiony su charakteristické koherentnejsou
$truktarou, kedZe boli zostavené na zaklade vzajomnych prepojeni a vztahov
medzi sidelnymi jednotkami. Mikroregiény sme nasledne klasifikovali do sty-
roch skupin, podla stupna urbanizacie na: vyrazne vidiecke, vyrazne urbanizo-
vané, prechodné - vidiecke a prechodné - urbanizované mikroregiony, na za-
klade troch parametrov: hustoty osidlenia, percenta mestského obyvatelstva
a velkosti centralneho sidla (Fazikova a Stehlikova, 2006).

K zisteniu pripadnych rozdielov v lokalizacii a charaktere kreativnych od-
vetvi v jednotlivych typoch mikroregionov Slovenska (tzn. k zodpovedaniu
prvej vyskumnej otazky), matematicko-statisticky aparat poskytuje niekolko
nastrojov. Vzhladom k tomu, Ze bolo zistené, Ze pozorovany znak nema nor-
malne rozdelenie, siahneme po neparamterickych testoch. V tejto casti bol
pouzity Statisticky softvér StatGraphics. Vysledky analyzy okrem porusenia
podmienky normality moze tiez narusit aj vyskyt extrémnych hodnot, ktoré
sa v subore vyskytuji. Vzhladom k tomu, Ze eliminacia extrémnych hodnot
by spdsobila zavaznu stratu informacie, ako alternativu volime Kruskal-Wal-
lisov test, ktory je robustny voci vyskytu extrémnych hodnot. Pouzitie tejto
metddy vSak podmienuje rovnost rozptylov - homoskedasticita, ktort testu-
jeme Levenovym testom, kedZe bola porusena podmienka normality.

Testovali sme nulovi hypotézu Ho: @f = 03 = a5 = a{ oproti alternativnej
hypotéze Hi: Ho.

Levenov test potvrdil, Ze neexistuje $tatisticky vyznamny rozdiel v rozptyle
hodnot LQ v ramci definovanych podskupin regionov, t.j. prijimame nulova
hypotézu a na zistenie pripadnych disparit v hodnote lokaliza¢ného kvocien-
tu kreativnych odvetvi pouzijeme Kruskal-Wallisov test zhody medianov:

Testujeme nulova hypotézu Ho: %1 = ¥2 = %3 = %4 oproti  alternativne;j
hypotéze Hi:Ho.

15



KONTEXTY kultiry a turizmu 1/2018

Ako testovacie kritérium pouzijeme $tatistiku:
k
K =2 Z T 3+ 1)
=— _— = n+
nn-—1) n;
i=1
Kde:

k = pocet skupin mikroregionov, ktoré porovnavame

n; = pocetnost skupin k, kde i = 1,2,.,kan= Y& n

T; = sucet poradi hodnot pozorovaného znaku, zoradenych do neklesaju-
cej postupnosti i-tej skupiny, kde i=1,2,... k

Na druhu vyskumnu otazku budeme odpoved hladat prostrednictvom re-
alizacie pripadovej $tudie vyrazne vidieckeho mikroregionu, ktory sa vyzna-
¢uje najvyssim lokaliza¢nym kvocientom kultirnych a kreativnych odvetvi,
konkrétne mikroregion Slovenska Lupca (LQ=1,13), ktory celkovo tvori 11
obci. Zber informacii bol uskuto¢neny semi-struktiurovanym riadenym roz-
hovorom, v ramci ktorého bola pouzita kombinacia otvorenym a uzavretych
otazok a intervalovych $kal. S ciefom zabezpecit reprezentativnost skimanej
vzorky respondentov sme analyzovali $truktiru z pohladu viacerych znakov
(priestorové rozmiestenie, pravna forma a prislusnost v ramci odvetvovej
klasifikacia, ktora je uvedend aj v tabulke ¢. 2)

Tabulka 2: Struktiira kreativnej a kultiirnej ekonomiky v mikroregiéne Slovenskd Lupéa
a vyskumnej vzorky subjektov podla odvetvovej klasifikdcie (2014)

: Struktira zakladného Struktira vyskumnej
Kreativne, resp. suboru vzorky
kultiarne odvetvie . . . .

Pocet Podiel Pocet Podiel

Architektura 5 6,58% 4 12,12%
Digitdlne médid a zdbava 0 0,00% 0 0,00%
Hudbg, vizudlne a scénické 29 38,16% 13 39.39%
umenie
Marketingova komunikacia 5 6,58% 0 0,00%
Dizajn 4 5,26% 1 3,03%
Radio a televizia 0 0,00% 0 0,00%
Vydavatelstvo v oblasti 0 0,00% 0 0.00%
softvéru
Video, film a fotografia 7 9,21% 2 6,06%
Vydavatelstvo 6 7,89% 1 3,03%
Remesla 17 22,37% 10 30,30%
Umelecké vzdelavanie 3 3,95% 2 6,06%
Spolu 76 100,00% 33 100,00%

Zdroj: vlastné spracovanie na zdklade idajov RO SR (2014)
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Podiel jednotlivych kreativnych a kultirnych odvetvi na pocte kreativ-
nych subjektov lokalizovanych v analyzovanom vidieckom mikroregione nie
je prekvapujuci. Najvyssi pocet subjektov (viac ako tretina) posobi v odvetvi
hudby, vizudlneho a scénického umenia; pricom druhy najvyssi podiel pri-
pada remeslam. V porovnani s ostatnymi vyrazne vidieckymi regiéonmi sa
vsak mikroregion Slovenskd Lupca vyznacuje relativne vy$sim podielom
umeleckych odvetvi, remesiel, dizajnérskych ¢innosti a odvetvia videa, filmu
a fotografie.

Celkovo bolo respondovanych 33 aktérov kreativnych a kultirnych od-
vetvi, pricom tato vyskumna vzorka respondentov je Statisticky preukazna
v 95%-nom intervale spolahlivosti, za 10%-nej pripustnej ndhodnej chyby.
Pri vybere respondentov sme pouzili tzv. ,snowball sampling” (,,chain sam-
pling®, ,referral sampling®), ¢o znamena, Ze pri respondovani klucovi aktéri
v mikroregione sprostredkovali stretnutia s dal$imi relevantnymi subjektmi,
az kym sme nedosiahli kriticky pocet respondentov pre ziskanie objektiv-
neho prehladu o skamanych javoch. Jednotlivych respondentov sme okrem
toho oslovovali aj na zaklade odporucani 10-tich starostov obci v danom
mikroregione, s ktorymi tiez bol uskuto¢neny riadeny rozhovor.

Vysledky. Vic¢sina odbornej literatiry a $tadie uskuto¢nené v poslednom
desatroc¢i podporuju predpoklad, Ze kreativne odvetvia sa lokalizuji v oblas-
tiach s vysokym stupniom urbanizdcie, z ktorého plynt vyznamné aglomeracné
efekty pre tieto odvetvia. V tejto Casti prace aj v podmienkach Slovenska $ta-
tisticky overime hore uvedené predpoklady. Testovat budeme, ¢i hodnoty LQ
v jednotlivych skupindch mikroregiénov pochdadzaji z rovnakého rozdelenia
na hladine vyznamnosti a=0,05. Vzhladom k tomu, ze hodnota testovacej
Statistiky K je 39,3439 a kriticky obor zamietnutia nulovej hypotézy vzhladom
na kritické hodnoty x*-rozdelenia a pre (k-1) stupne volnosti. kde k ie pocet
porovnavanych skupin, je Wo.0s = 6.05(3); @) = (7.815;), tj. K € W,
t.j. , nulova hypotézu zamietame v prospech alternativnej hypotézy. Slovami,
medzi uvedenymi skupinami mikroregionov stratifikovanych podla stupna
vidieckosti existuje $tatisticky vyznamny rozdiel v hodnotach lokaliza¢ného
kvocientu kreativnych a kultirnych odvetvi. Avsak, aby sme zistili medzi
ktorymi skupinami mikroegionov je $tatisticky vyznamny rozdiel aplikujeme
aj test kontrastov:
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Tabulka 3: Vysledky testu kontrastov medzi kazdou dvojicou typov mikroregiénov SR z pohladu
hodnét LQ kreativnych a kultirnych odvetvi (* indikuje Statistiky vyznamny rozdiel)

Kontrast Vyznamnost  Rozdiel +/- hranice
vyrazne vidiecke - vyrazne " -0.648842 0235507
urbanizované ’ ’

vyrazne vidiecke - prechodné vidiecke -0,0694756 0,142172
vyrazne vidiecke — prechodné vidiecke a -0,175535 0,1461
vyrazne urbanizované — prechodné N 0.579366 0227488
vidiecke ’ ’

vyrazne urbanizované — prechodné . 0.473307 0229964
urbanizované ’ ’
prechodné vidiecke - prechodné -0.106059 0.132788

urbanizované
Zdroj: vlastné spracovanie

Najvyraznejs$i kontrast v hodnotach lokaliza¢ného kvocientu kreativnych
odvetvi existuje medzi vyrazne urbanizovanymi a vyrazne vidieckymi mik-
roregionmi. Na zaklade vysledkov testu kontrastov mézeme vo veobecnosti
konstatovat, ze medzi mikroregiéonmi prechodného typu neexistuju Statis-
ticky vyznamné rozdiely v lokalizacii kreativnych odvetvi, avSak za danej
klasifikacie su blizsie k vyrazne vidieckym mikroregionom.

Z obrazka 1 je zrejmé, Ze primdrne vyrazne urbanizované mikroregiony
sa vyznacujui nadproporénym zastipenim kreativnych a kultarnych odvetvi.
Najvyraznejsi rozptyl hodnét LQ je priznacny pre vyrazne vidiecke mikrore-
giony, v ramci ktorych spolu s prechodnymi mikroregiénmi vidieckeho typu
identifikujeme najviac extrémnych hodnot. Prave preto by tieto mikroregiony
mohli byt predmetom hlbsich analyz skiimajtcich zékonitosti podmienujuce
lokalizaciu kreativnych odvetvi vo vidieckom prostredi. Vysledky takejto
hlbsej analyzy prezentujeme aj v pokracovani tohto prispevku.

Obrazok 1: Porovnanie LQ kreativnych a kultirnych odvetvi v jednotlivych typoch
mikroregionov SR

Vyrazne vidiecke 1 ‘ + ‘

Vyrazne urbanizované u

Prechodné vidiecke ‘ ‘ ‘

Prechodné urbanizované } ‘

Zdroj: vlastné spracovanie
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V stlade s teoretickymi predpokladmi autorov zaoberajicich sa moti-
vaciou a preferenciami kreativnych jednotlivcov (Bille, 2010; Florida et al.,
2007; Florida, 2005; Gibson et al., 2010 a dalsi) boli zadefinované faktory
kvality Zivota pre odvetvovu pripadovu studiu. Respondenti hodnotili dole-
zitost jednotlivych faktorov zoradujuc ich do postupnosti od najdolezitejsie-
ho (1) po najmenej dolezité (7), a ich kvalitu v danom regiéne priradenim
bodovej hodnoty od 1 (iplne nedostato¢na) do 5 (aplne vyhovujtca). Preto
uvadzame okrem aritmetického priemeru aj dal$ie charakteristiky, variabilitu
amodalnu hodnotu. Vysledky a zavery uvedené v tejto casti prace vychadzaju
z analyzy odpovedi 33 respondentov.

Tabulka 4: Analyza odpovedi respondentov o tirovni déleZitosti a kvality faktorov kvality
Zivota

Dolezitost Kvalita

Indikator/ 0 Y 2. - v Y 2.2 -

Faktor £ § T 5 b E £ 5 T 5 > 8
5 2 22 g3 5 2 22 5.8
£ 2 32 s 2 £ 2 g 2 & 2
€ FT 5§ f3 3% &§
& 2 Z £ S8 & 2 Z & S

Pritomnost

Tudi

s podobnymi 1,97 1 74,92% 3,79 5 39,47%

hodnotami

a zaujmami

Esteticka

hodnota obce 4,93 6 34,47% 3,55 4 31,61%

(architektura...)

Priroda a parky 3,83 6 51,30% 4,73 5 16,10%

Obecna

vybavenost

(kaviarne, 5,50 5 25,60% 3,12 3 39,04%

kluby,

reStauracie...)

Moznosti

kulturneho 4,20 4 44,39% 2,76 2 48,85%

Zivota

Inspirativnost

prostredia pre 3,47 3 51,79% 4,21 5 25,01%

tvorbu

Tolerantnost

prostredia pre 4,07 3 46,98% 3,94 5 32,32%

tvorbu

Zdroj: vlastné spracovanie na zdklade vysledkov primdrneho vyskumu

V priemere najvyznamnej$i faktor kvality Zivota respondovanych
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kreativnych jednotlivcov je jednoznacne pritomnost ludi s podobnymi
hodnotami a zdujmami, ktory na prvé miesto umiestnil najvacsi pocet
respondentov. Priemerne dolezité osobné motivy su aj in§pirativnost pros-
tredia pre tvorbu, existencia parkov a priroda. Ako najmenej ddlezity faktor
kvality Zivota respondenti uvadzaju obecnud vybavenost. Nizsie sa umiest-
nila aj estetickd hodnota obce. Odpovede respondentov validuju teoretické
predpoklady o preferenciach kreativnych jednotlivcov, ktoré hovoria, Ze
tieto su zalozené predovsetkym na makkych faktoroch aj v ramci definova-
ného mikroregionu. Z pohladu urovne kvality sa jednotlivé faktory kvality
zivota z pohladu respondentov lisia v mensej miere. Pritom respondenti
najvyssie hodnotili kvalitu prirodného prostredia, in$pirativnost a tolerant-
nost prostredia, ako aj dostatok ludi s podobnymi hodnotami a zaujmami
ako su zaujmy respondovanych kreativnych jednotlivcov. Respondenti boli
najmenej spokojni s iroviou obecnej vybavenosti a s moznostami kultur-
neho vyzitia v mikroregiéne. Zaroven mozeme poznamenat (na zaklade
variability odpovedi), Ze nazory respondentov na uroven faktorov kvality
zivota v mikroregione sa lisia v relativne malej miere. Aby sme vsak pre-
ferencie kreativnych jednotlivcov vo vztahu na atributy regiéonu, v ktorom
su lokalizovani mohli spravne posudit, musime ich nazory skumat hlbsie.
Vidsina respondentov ako osobny motiv lokalizacie v mikroregione, resp.
v prislusnej obci uvadza rodinné dévody. Komparaciou odpovedi respon-
dentov, ktori sa v mikroregione narodili a respondentov, ktori sa sem v ur-
¢itom case pristahovali sme zistili, Ze vyznamnym motivom druhej skupiny
bol vidiecky charakter regioénu, priroda a pokoj, ktory tento regién v kon-
traste s mestskym prostredim poskytuje. Na druhej strane vSak vyznamnym
faktorom je aj vyhodna poloha a dobra dostupnost krajského mesta, najma
v kontexte dostupnosti sluzieb, vybavenosti a socialnej infrastruktdry.
Slovami jedného respondenta ,,...v (Slovenskej) Lupci je velmi vela pristaho-
valcov, bohata histéria, kultiira, zachovala architektura lokality, prirodzené
centrum regionu a vzdjomnd zhoda a tym dobré miesto pre Zivot. Ked sme
sem prisli, zacali sme sa angaZovat v komunitnom Zivote (napr. v obecnych
komisidch) preto nds tu prijali, az potom sme aktivizovali aj miestnych, ...
vSetko robime v spoluprdci s domdcimi.“
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Indikator/
Faktor

Financ¢na
podpora

Spolupraca

s inStitaciami
verejnej
spravy

Moznosti
vzdeldvania

Obchodné,
resp. vyrobné
priestory

Organizacia
velkych akcii
(veltrhy,
festivaly..)

Infrastruktira
pre
prezentovanie
vystupov

»Imidz“
lokality, resp.
regionu

Dolezitost

Priemerné
hodnotenie

4,65

3,85

4,31

3,85

4,19

3,81

3,31

Najcastejsie
hodnotenie

7

Variacny
koeficient

50,83%

53,38%

47,70%

50,25%

47,72%

41,37%

58,48%

Kvalita

Priemerné
hodnotenie

1,69

3,24

2,76

3,59

3,31

2,86

4,10

Najcastejsie

Zdroj: vlastné spracovanie na zdklade vysledkov primdrneho vyskumu

hodnotenie

Tabulka 5: Analyza odpovedi respondentov o tirovni déleZitosti a kvality lokalizacnych
faktorov instituciondlneho prostredia, vybavenosti a Specifik regionu

Varia¢ny
koeficient

67,30%

47,12%

51,86%

44,41%

37,96%

41,47%

30,09%

21



KONTEXTY kultiry a turizmu 1/2018

Na zaklade $tadia odbornej literatiry zaoberajticej sa danou problema-
tikou a poznatkov takto ziskanych, sme naformulovali predpokladané fak-
tory, o ktorych a priori predpokladame, ze uréitym sposobom ovplyviuju
lokalizaciu kreativnych subjektov a jednotlivcov v priestore, resp. maji dopad
na ich konkurencieschopnost. Uvedené faktory sme roz¢lenili do dvoch te-
matickych okruhov: faktory plyntce z kvality instituciondlneho prostredia,
relevantnych Specifik regiéonu a jeho vybavenosti ur¢itymi infrastruktarnymi
zlozkami a faktory vyplyvajuce z trhového prostredia charakteristického pre
dany region.

Zavery o preferencii respondentov v kontexte lokaliza¢nych faktorov uve-
denych v tabulke 5 vyvodzujeme na zaklade odpovedi 26 respondentov (7
respondentov sa vyjadrilo, Ze tieto faktory v Ziadnej miere neovplyviuja ich
lokalizéciu v regidne, ani ich konkurencieschopnost). Z uvedenych faktorov,
v priemere najddlezitejsim pre respondentov zahrnutych do vyskumu je $pe-
cificky imidz regiénu, v ktorom st lokalizovani. Najvacsi pocet respondentov
tento faktor umiestnil na druhé miesto z hladiska dolezitosti. Na druhej
strane vSak dolezitost tohto faktora nemozeme pokladat za relevantnu pre
vsetkych respondentov (¢i uz z priestorového hladiska, alebo z hladiska pri-
slusnosti k jednotlivym kreativnym odvetviam), kedZe nazory respondentov
na dolezitost daného faktora st charakterizované najvyssim varia¢nym koe-
ficientom. Tesne za tymto lokaliza¢nym faktorom sa umiestnila pritomnost
infrastruktiry pre prezentovanie vystupov (napr. galérie, kluby, divadla
a iné), organizacia velkych akcii ako su veltrhy, jarmoky a festivaly (naj-
Castej$ie umiestniované na tretej priecke z hladiska dolezitosti), spolupraca
s institdciami verejnej spravy a obchodné a vyrobné priestory. Tieto zistenia
odovodnujeme najmi $truktirou kreativnej a kultirnej ekonomiky mik-
roregionu, ¢ize prevahou umeleckych a remeselnych ¢innosti, pre ktoré su
akcie tohto typu, ako aj divadld a galérie vyznamnym odbytovym kanalom.
KedZze umenie je semi-verejnym statkom a tradi¢né remesla su tiez vyznam-
ne podporované z verejnych zdrojov, aj dolezitost spoluprace respondentov
a verejného sektora v ramci mikroregiénu ma odévodnenie. Najmenej do-
lezitym lokaliza¢nym faktorom, resp. faktorom konkurencieschopnosti je
jednoznac¢ne finan¢na podpora. Z definovanych lokaliza¢nych faktorov, res-
pondované subjekty a jednotlivci boli jednoznacne najspokojnejsi s imidzom
mikroregionu, o kvalite ktorého sa jednotlivi respondenti zhodli v najvacsej
miere. Okrem toho za kvalitnu povazuju aj uroven obchodnych a vyrobnych
priestorov, frekvenciu a uroven organizacie vyznamnych akcii ako aj spolu-
pracu s institiciami verejnej spravy. Kedze prave tieto faktory vystupovali
v popredi aj pri hodnoteni vplyvu na lokalizaciu respondentov, mozeme
predbezne predpokladat, ze prave suhra tychto faktorov podmienila nadprie-
mernu koncentraciu kreativnych subjektov a jednotlivcov v mikroregione
Slovenska Lupca. Z uvedenych faktorov jednoznacne najhorsie respondenti
vnimajui uroven financnej podpory, avsak postoje respondentov na kvalitu
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tohto faktora sa v najvicsej miere odlisuju, pricom disparity v spokojnosti
identifikujeme skor z priestorového aspektu, ako v ramci jednotlivych krea-
tivnych odvetvi.

Tabulka 6: Analyza odpovedi respondentov o tirovni déleZitosti a kvality lokalizacnych
faktorov trhového prostredia v regione

Dolezitost Kvalita
2 2 9 2 29
Indikator/ E 'é 2E e T ::: g 28 e B
Faktor 2% 23 5 5 2% 2 3 5 5
55 0 5 S 55 0 5 B
E 3 53 s g £ ol § 3
A= Z > = o= Z < > =
D ,
d:;;‘:’z:‘e‘l’;:, 2,77 1 77,32% 3,70 5 40,89%
Dostupnost
kvaliﬁkovanej 3,88 7 60,62% 2,56 3 48,94%
pracovne;j sily
Velkost
lokalneho 3,38 2 57,94% 2,89 3 47,36%
trhu
Dynamika
f&::ﬁi:ho 5,00 7 37,09% 2,56 3 47,72%
trhu
Bli {
& llz;,‘c‘;fttrhov 3,65 4 35,42% 3,78 5 32,28%
Firmy
z rovnakého 4,62 5 42,05% 3,85 5 34,31%
odvetvia
Firmy
z odvetvi 4,58 4 32,80% 3,70 4 30,71%
pribuznych

Zdroj: vlastné spracovanie na zdklade vysledkov primdrneho vyskumu

Zavery uvadzané v tejto casti su podlozené odpovedami 27 respondentov
(6 respondenti nepovazuju trhové podmienky v regiondlnom kontexte za do-
lezité z pohladu ich lokalizacie a podnikania — st to prevazne respondenti,
ktorych trhy vyrobnych faktorov, ako aj odbytové trhy nie st regionédlneho
charakteru). Ostatni respondenti za najddlezitejsiu povazuju jednoznacne
dostupnost dodavatelov (o tomto sved¢i aj priemerna aj modalna hodnota).
Na druhej strane, vSak identifikujeme vyrazné rozdiely v nazoroch respon-
dentov na dolezitost dostupnosti dodavatelov. Pritom pri hlbsej analyze
odpovedi jednotlivych respondentov badame, Ze tieto nezrovnalosti vyply-
vaju predovsetkym z odvetvovej prislusnosti kreativnych subjektov. Vysoko
z pohladu dolezitosti tento faktor hodnotili najmé respondenti z odvetvia
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remesiel (napr. u keramikarov je délezita dostupnost dodavatelov vstupov
ako je kvalitna hlina, glaztry a pod. u debndrov a rezbarov zase dostupnost
dreva pozadovanych atributov) ale vysoko bol hodnoteny aj respondovanymi
architektmi. Okrem toho za vyznamné lokaliza¢né faktory trhového prostre-
dia v regidne respondenti povazuju velkost lokdlneho trhu a blizkost dalsich
trhov. Dostupnost kvalifikovanej pracovnej sily ma sice v priemere relativne
vyznamné miesto v rebricku lokaliza¢nych faktorov, na zaklade modalnej
hodnoty zaradenia faktoru respondentmi mozeme konstatovat, Ze najvacsi
pocet respondentov dostupnost kvalifikovanej pracovnej sily umiestnil
na posledné miesto z aspektu dolezitosti. Tato skuto¢nost si vysvetlujeme
tym, ze vicsina respondentov ako fyzické osoby a SZCO nezamestnéva.
Za najmenej dolezity lokalizacny faktor respondenti povazuju dynamiku
rozvoja lokdlneho trhu. Porovnanim hodnotenia kvality lokaliza¢nych fak-
torov vyplyvajtcich z trhového prostredia a lokaliza¢nych faktorov danych
urovnou institucionalneho prostredia a Specifik regiénu konstatujeme, Ze
v pripade kvality jednotlivych lokaliza¢nych faktorov trhového prostredia
respondenti percipuju mensie rozdiely. Moze to byt spdsobené aj tym, ze
kvalita tychto lokaliza¢nych faktorov je vzajomne zavisla, napr. dostupnost
dodavatelov, kvalifikovanej pracovnej sily (vyrobnych faktorov) a velkost
a situdcia na odbytovom trhu podmienujui lokalizaciu subjektov z rovnakych,
resp. z pribuznych odvetvi. Tento predpoklad bol potvrdeny aj pri rozhovo-
roch so starostami obci mikroregionu, z ktorych jeden za vyznamny lokali-
zacny faktor povazuje ,,...prirodné zdroje, hlinu a suroviny aj pre remeselnikov
ako vstup.“. Najvyssie pritom hodnotia pritomnost subjektov z rovnakého
odvetvia a odvetvi pribuznych, blizkost dalsich trhov a dostupnost dodavate-
lov (v pripade keramikarov, napr. kvalitna hlina z blizkej Ocovej). Na druhej
strane respondenti najnizsie hodnotia dostupnost kvalifikovanej pracovnej
sily a dynamiku rozvoja lokalneho trhu.

Aby sme vsak vedeli jednoznacne urcit, ktoré faktory a atributy prostredia
podmienili relativne vysoku koncentraciu jednotlivych kreativnych subjektov
a jednotlivcov opierame sa o otvorené otazky polozené respondentom z kre-
ativnych odvetvi ako aj prislu$énym starostom na tato tému. U respondentov
z kreativnych odvetvi lokalizaciu silne podmienuji osobné dovody - rodina
a zazemie. Z neosobnych lokaliza¢nych faktorov vsak v odpovediach preva-
zuju dovody lokalizacie a pdsobenia v kreativnych odvetviach zalozené najma
na tradicii primdrne zastapenych remesiel (vyroba keramiky, rozvinuté salas-
nictvo a na to nadvdzujuce debnarstvo, vyroba zvoncov, ¢ipkarstvo). Okrem
toho vyznamnym faktorom lokalizacie v mikroregione st finan¢ne dostupné
vyrobné priestory (prevazne v rodinnych domoch), ktorych dostupnost, ¢i uz
kvantitativna alebo finan¢na je na vidieku ovela vyssia ako v meste. Na druhej
strane vSak podstatna cast respondentov ako vyznamny faktor uvadza aj
blizkost krajského mesta Banskd Bystrica, ¢i uz z pohladu odbytového trhu
(v sulade s uz uvedenymi poznatkami z uskuto¢neného vyskumu - dolezitost
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blizkosti dalsich trhov), alebo z pohladu dostupnosti sluzieb a socidlnej in-
frastruktury (z tohto pohladu vsak blizkost krajského mesta vo vacsej miere
ovplyviiuje osobné motivy). Tradicia uvedenych remesiel a umeleckej tvorby
nie je zalozena vylu¢ne len na tradicii analyzovaného prostredia, ale aj na tra-
dicii jednotlivych rodin Zijucich a pdsobiacich v regione. Podla slov jedného
respondenta z odvetvia scénického umenia ,,... Rodicia hrali v divadle, man-
zelka posobi v divadle, ...niet domu v obci, ¢o nemd docinenia s divadlom®.
Na skuto¢nosti, ktoré podmienili lokalizaciu a nadproporént koncentraciu
kreativnych firiem sme sa pytali aj starostov obci mikroregionu. Na zéklade
odpovedi 10 starostov konstatujeme, Ze sa v nazoroch od kreativnych sub-
jektov a jednotlivcov neliSia. Ako vyznamny faktor starostovia uvadzaju aj
indtitucionalne zdzemie a socialny kapital, ¢o je najlepsie ilustrované slovami
jednej starostky, ktora tvrdi, Ze lokalizacia a uspe$nost tychto odvetvi ,,...zd-
visi ja od schopnych aktérov, ktori sa v regione zidu, ktori dokdzu pritiahnut aj
financie zvonka, spolupracovat s podnikatelskymi subjektmi, s ¢im sa zhoduje
aj Cast respondentov, slovami jedného z nich: ,,vyznamnad je existencia komu-
nity a organizacne agilnych ludi a moZnosti spoluprdce s obcou*.

Zaver. Zaverom uvadzame najdolezitejSie poznatky ziskané kvantita-
tivoymi analyzami a uskuto¢nenou pripadovou $tudiou. Kvantitativne boli
dokazané teoretické predpoklady o lokaliza¢nych tendenciach kreativnych
a kulturnych odvetvi, ktoré sa koncentruji primarne v urbanizovanom
prostredi, ¢im zurocuju aglomeracné vyhody, ktoré toto prostredie posky-
tuje. V kontexte vidieckych a periférnych regiénov Slovenska a kreativnej
a kulturnej ekonomiky st teda vysledky pociato¢nych analyz pesimistické.
V tychto regiéonoch vsak z hladiska kreativnych odvetvi vyznamné posta-
venie maju hudba, vizudlne a scénické umenie a remesld, ktoré vyznamne
divergujt od lokaliza¢nych tendencii ostatnych kreativnych odvetvi. Pred-
pokladame, Ze ich lokalizacia a koncentricia je podmienena predovsetkym
$pecifickymi lokaliza¢nymi faktormi - existenciou kultirneho dedicstva,
hmotnej a nehmotnej kultury a génia loci daného prostredia. V tomto pri-
pade je tzv. ,path dependency® t.j. zavislost sucasnej Struktiry ekonomickej
zakladne na vyvojovej trajektorii regionu v analyzovanom mikroregione
evidentna a siaha nielen desatrocia ale v konkrétnych pripadoch aj storocia
do minulosti. Na izemi mikroregionu Slovenska Lupca bol preukazany aj sil-
ny vplyv mékkych faktorov na lokalizaciu kreativnych subjektov, ktoré prefe-
ruju komunitu, ktora s nimi zdiela spolo¢né zaujmy a hodnoty. Vyznamnym
lokaliza¢nym faktorom kreativnych subjektov v danom vidieckom regione je
prave vidiecky charakter prostredia (priroda, kvalita byvania a nizke naklady
na vyrobné priestory), avsak urcujicim prvkom je aj blizkost mesta, ¢i uz ako
odbytového trhu, alebo sluzieb a socidlnej infrastruktiry. Na zaklade ana-
lyz a vysledkov pripadovej Studie mozeme jednoznacne tvrdit, Ze kreativne
odvetvia sa vyznacuju vysokym potencialom pre vyvoj klastrov. Pritom ana-
lyzovany kreativny klaster vo vidieckom prostredi je zalozeny na vztahoch
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skor neformalneho charakteru, v ramci ktorych sa uskuto¢nuje aj intenziv-
ny transfer poznatkov a ,know-how®, nielen medzi kreativnymi subjektmi
navzajom, ale aj medzi nimi a ostatnymi vyznamnymi rozvojovymi aktérmi
v priestore, z ktorych vyznamné postavenie ma miestna samosprava a vzde-
lavacie institacie.

Literatiira a pramene:

ASHEIM, B. - HASEN, H. K. 2009. Knowledge bases, talents and contexts: on the usefulness of
the creative class approach in Sweden. In: Economic Geography, roc. 85, ¢. 4, s. 425-442.

BILLE, T. 2010. Cool, funky and creative? The creative class and preferences for leisure and
culture. In: International Journal of Cultural Policy, roc. 16, ¢. 4, s. 466-496.

BISWARANJAN, D. - RAINEY, V. D. 2007. Is Attracting Retirees a Sustainable Rural Economic
Development Policy? Selected Paper prepared for presentation at the Agricultural Economics
Association Annual Meetings Mobile, Alabama, February 4-7, 2007. Dostupné na: http://
ageconsearch.umn.edu/bitstream/34818/1/sp07da01.pdf.

BROWN, L. D. - SCHAFFT, A. Kai. 2011. Rural People and Communities in the 21st Century:
Resilience and Transformation. Cambridge: Polity Press.

DENIS-JACOB, J. 2011. Cultural industries in small-sized Canadian cities: dream or reality? In:
Urban Studies Journal Limited, s. 1-18.

DENIS-JACOB, J.. 2011. Cultural industries in small-sized Canadian cities: dream or reality? In:
Urban Studies Journal Limited, s. 1-18.

FAZIKOVA, M. - STEHLIKOVA, B. 2006. Nové pristupy ku klasifikdcii vidieckych regiénov =
New approaches to the classification of rural regions. In: Ekonomika polnohospoddrstva, roc.
6, ¢ 2,5.23-29.

FLORIDA, R. - MELLANDER, CH. - STOLARICK, K. 2007. Inside the Black Box of Regional
Development: Human Capital, the Creative Class and Tolerance. CESIS Electronic Working
Paper, ¢. 88. Dostupné na: http://www.infra.kth.se/cesis/documents/ WP88.pdf.

FLORIDA, R. 2003. Cities and the Creative Class, In: City & Community, roc. 2, ¢. 1, s. 3-19.

FLORIDA, R. 2005. The Flight of the Creative Class: The Global Competition for Talent. In:
Harper Business.

GIBSON, Ch. - LUCKMAN, S. - WILLOUGHBY-SMITH, J. 2010. Creativity without Borders?
Rethinking remoteness and proximity. In: Australian Geographer, roc. 41, ¢. 1, s. 25-38.

HALL, H. - DONALD, B. 2009. Innovation and Creativity on the Periphery: Challenges
and Opportunities in Northern Ontario. Working paper in Ontario in the Creative Age.
Martin Prosperity Insitute, 36 strdn. Dostupné na: http://martinprosperity.org/media/pdfs/
Innovation_and_creativity_on_the_Periphery-H_Hall-B_Donald.pdf.

HANSEN, H., K. - WINTHER, L. 2010. Amenities and Urban and Regional Development:
Critique of a New Growth Paradigm. Paper presented at Regional Studies Association, Annual
International Conference 2010, Regional Responses and Global Shifts: Actors, Institutions and
Organisations, Monday 24th — Wednesday 26th May, Pécs, Hungary. Dostupné na: http://
www.regionalstudies.org/conferences.

KEA EUROPEAN AFFAIRS, 2006. The Economy of Culture in Europe. Studia pripravend pre
Eurdpsku komisiu (Directorate-General for Education and Culture).

LEWIS, N. - DONALD, B. 2009. A new rubric for ,creative city® potential in Canada’s Smaller
Communities. In: Urban Studies, roc¢. 47, ¢ 1, s. 29-54.

MARKUSSEN, A. 2006. Urban development and the politics of a creative class: evidence from the
study of artists. In: Environment and Planning A, roc. 38, ¢. 10, s. 1921-1940.

MCGRANAHAN, D. - WOJAN, T. 2007. Recasting the Creative Class to Examine Growth
Processes. In: Rural and Urban Counties, Regional Studies, ro¢. 41, ¢. 2, s. 197-216.

26

MUNOZ, P. - O'TOOLE, M. 2011. ‘Beyond Talent, Diversity and Technology: Transforming
Small Cities into Creative Places’. Newcastle University Business School, working paper,

id: 5441976. Dostupné na: http://sustainableinnova.wordpress.com/2010/04/28/
beyond-talent-diversity-and-technology/.

PETROV, N., A. 2007. A look beyond metropolis: exploring creative class in the Canadian
periphery. In: Canadian Journal of Regional Science, roc. 30, ¢. 3, s. 451-474.

REGISTER ORGANIZACII SLOVENSKE] REPUBLIKY. 2014.

SCOTT, A. J. 2009. Jobs or amenities? Destination choices of migrant engineers in the USA. In:
Papers in Regional Science, roc. 89, ¢. 1, s. 43-63.

SELADA, C. - VILHENA DA CUNHA, 1. - TOMAZ, E. 2011. Creative-based strategies in small
cities: A case-study approach. In: REDIGE, ro¢. 2, ¢. 02, 2011.

SLAVIK, V. - KOZUCH, M. - BACIK, V. - RAGACOVA, M. 2005. Analyza mikroregiénov
Slovenskej republiky. Projekt rieseny pre splnomocnenca viddy SR pre decentralizdciu
verejnej spravy, Bratislava: [s. n.], Dostupné na internete: http://www.komunal.eu/subory/
Mikroregiony_Slovenska.pdf.

STOLARICK, K. - DENSTEDT; M. - DONALD, B. - SPENCER, G. 2010. Creativity, Tourism,
Economic Development in a Rural Context: the Case of Prince Edward County. In: Journal of
Rural and Community Development, roc. 5, ¢. 2, 5. 238-254.

TOSUN, S. M. a i. 2006. Retirees and Economic Development in West Virginia. West Virginia
University, Dostupné na: http://bbr.unl.edu/aubertest/documents/Reitrees_Economic_
Development.pdf.

TREMBLAY, D., G. - Darchen, S. 2010. The creative class thesis and the mobility patterns of
knowledge workers considering the place of birth: The case of Montreal. In: International
Journal of Knowledge-Based Development, roc. 1, ¢. 3, s. 176-203.

TRIB J. - ROMEIN, A. 2010. Creative city policy: bridging the gap with theory. Paper presented at
the Eighth European Urban and Regional Studies Conference Repositioning Europe in an era
of global transformation’, Vieden, 15-17 September 2010. Dostupné na: http://www.dur.ac.uk/
resources/geography/conferences/eursc/17-09-10/TripandRomein. pdf.

VAN HEUR, B. 2010. Small cities and the geographical bias of creative industries research and
policy. In: Journal of Policy Research in Tourism, Leisure and Events, roc. 2, ¢. 2, s. 189-192.

WOODS, D. M. ai. 1997. Economic Impacts of In-Migrating Retirees on Local Economies. In:
Journal of the Community Economic Development Society, roc. 28, ¢. 2, s. 206-224.

Zdverecnd sprdva projektu VEGA ¢. 1/0607/10: Vplyv ludského a socidlneho kapitdlu na kvalitu
Zivota vo vidieckych obciach, 2010 - 2011

Kontakt:

Ing. Katarina Melichova, PhD.
KVS FESRR SPU v Nitre (Katedra
verejnej spravy Fakulty eurdpskych
$tadii a regionalneho rozvoja)

Ing. Michal Strnél

KRaRV FESRR SPU v Nitre (Katedra
regionalistiky a rozvoja vidieka Fakul-
ty eurdpskych $tadii a regionalneho

Trieda Andreja Hlinku 2 rozvoja)
949 76 Nitra Trieda Andreja Hlinku 2
E-mail: katarina.melichova@uniag.sk 949 76 Nitra

E-mail: xstrnal@is.uniag.sk
Ing. Lukas Varecha
KRaRV FESRR SPU v Nitre (Katedra
regionalistiky a rozvoja vidieka Fakul-
ty eurdpskych $tadii a regionalneho
rozvoja)
Trieda Andreja Hlinku 2
949 76 Nitra
E-mail: xvarecha@is.uniag.sk

27



KONTEXTY kultiry a turizmu 1/2018

Poprad ako destindcia
cestovného ruchu

Ivona Franova - Roman Zima
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Abstract. The paper deals with the issue of destination tourism management in
the city of Poprad. It briefly describes its primary and secondary tourism features
such as geographical conditions (climate, relief, hydrology), cultural assets, leisure
facilities and organized events. Crucial institutions involved in the destination
management, competetiveness of the destination and its pros and cons are dis-
cussed as well. Future perspectives of tourism development, tourism products and
destination marketing are mentioned in the final section of the paper.

Uvod. Vyznamné posuny v demografii, socialnej $trukture, zivotnom $tyle
a moznostiach travenia volného ¢asu vyrazne ovplyvnili sposob Zivota su-
¢asnej generacie. S rastom zivotnej urovne a spotreby, skracovanim pracovného
Casu, rozvojom dopravy a masivnym uzivanim technoldgii sa cestovny ruch
stal jednym z najrychlejsie rozvijajucich sa sektorov hospodarstva. Ako priere-
zové odvetvie je do znacnej miery ovplyviovany vietkymi vznikajucimi tren-
dmi. V sucasnosti su preferované zazitkova dovolenka, zdravy Zivotny $tyl,
edukacny ¢i dobrodruzny aspekt, navrat k prirode, individualizacia dopytu,
aktivne travenie ¢asu, doraz na kvalitu. Meni sa aj sociodemograficka profi-
lacia cestovného ruchu. Vys$sia miera Ucasti Zien na trhu prace i v rodinnom
rozhodovani, vyssi podiel vzdelanych ludi, rasttci pocet vitalnych seniorov,
zmie$ané rodiny ¢i vy$si vek pri zakladani rodiny vyrazne menia smerova-
nie cestovného ruchu a riadenie destinacii u nas i vo svete. V prispevku sa
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prioritne budeme zaoberat destinaciou Poprad (nielen) v kontexte tychto
zmien, popiSeme silné a slabé stranky, konkurencieschopnost, navstevnicku
bazu i vyvojové perspektivy.

Primarna a sekundarna ponuka cestovného ruchu mesta Poprad. Primar-
nu ponuku tvori prirodny a kultirnohistoricky (antropogénny) potencial
krajiny a dopliiaju ju organizované podujatia. Poprad lezi v severovychodnej
Casti Slovenska a z administrativno-spravneho hladiska spada pod Presovsky
samospravny kraj. Nachddza sa v Popradskej kotline v nadmorskej vyske
672m n. m. Zo severu ho obklopuje masiv Vysokych Tatier prechadzajucich
do Belianskych Tatier, na vychode Levocské vrchy, na juhu Kozie chrbty
a hrebene Nizkych Tatier, Hornddska kotlina a Slovensky raj. V dostupnosti
mesta sa nachadza aj niekolko narodnych parkov. Su to Tatransky narodny
park, Pieninsky narodny park a Slovensky raj. Nachadza sa tu viac ako 100
maloplo$nych chranenych zemi, pre ktoré moze mesto Poprad predstavovat
vychodiskovy bod.

Klimaticky patri Poprad do mierne teplej oblasti s priemernym poc-
tom letnych dni v roku menej ako 50 (max. teplota 25 ° C a viac). Priemerna
teplota v januari dosahuje - 3,5 az 6 °C, julova teplota 16 az 17 °C. Hydro-
logicky lezi v povodi rieky Poprad, ktora odvadza vody prostrednictvom
Dunajca do Baltského mora. Ro¢ny thrn zrazok sa pohybuje na urovni
600 — 800 mm. Ku koncu roku 2016 Zzilo v Poprade cez 50 000 obyvatelov,
z toho priblizne 38 000 priamo v meste, ostatnych takmer 12 000 v dal-
$ich 5 mestskych castiach. Z dopravného hladiska je vyznamnym cestnym
i zelezni¢nym uzlom celej oblasti, s leteckym napojenim prostrednictvom
letiska Poprad - Tatry.

Centrom Popradu je Namestie sv. Egidia, ktoré lemuje rad mestian-
skych domov. Priamo v centre sa nachadzaju viaceré kultiirno-historické
pamiatky. Historicky najvyznamnej$ou castou je mestska pamiatkova re-
zervacia Spisska Sobota. V mestskej ¢asti Velka bolo v roku 1876 zalozené
prvé muzeum. Historicky najmladSou castou su Straze, kedysi strazna
osada, ktorej dominuju Kostol sv. Jana Krstitela a budova radnice. V casti
Matejovce vynika Kostol sv. Stefana s gotickym oltdrom z 15. storocia s ta-
bulovymi obrazmi od ,,Matejovského majstra® Navstevnici Casti Kvetnica
mozu vyuzit nauény chodnik, zamerany na prezentaciu lesnych vegetac-
nych stupnov Slovenska, krizova cesta, konciaca sa Kaplnkou vzkriesenia,
ktora ziskala v roku 2017 cenu ARCH 2017, a chodnik veduci na vrch
Zamcisko, kde boli najdené pozostatky pravekého hradiska. Zamcisko
je lokalitou casto vyhladdvanou fotografmi. V severnej casti je situovany
polovnicky zvernik na vymere 21 ha s chovom muflénov a diviacej zveri.
Ku kultirnym zariadeniam patria Dom kultdry, Tatranskd galéria, Podtat-
ranska kniznica, Podtatranské muzeum, Podtatranské osvetové stredisko,
kina Tatran a Cinemax, divadlo Commedia, expozicia Aurela Viliama
Scherfela vo Velkej a Statny archiv v Spidskej Sobote. Medzi organizované
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podujatia patria Medzinarodny festival horskych filmov, Popradské kul-
turne leto, Popradska hudobna jesen, Rallye Tatry, Noc muzei a galérii,
Poprad v pohybe, Podtatransky polmaratén, Majstrovstva sveta v hokeji
do 18 rokov, Svetova liga FIVB v Poprade alebo Poprad Tatry Challenger
Tour. Raz ro¢ne sa kona aj medzinarodné $portové podujatie Simply The
Best, ktoré je zamerané na bojové Sporty.

Z hladiska sekunddrnej ponuky (suprastruktary, infrastruktury CR
a vSeobecnej infrastruktury) je mesto pomerne dobre vybavené. Dispo-
nuje 2800 l6zkami v hromadnych ubytovacich zariadeniach, z toho v 15
hoteloch, 29 penziénoch, 22 zariadeniach ubytovania na stkromi a 3
turistickych ubytovniach. Podla statistickych vysledkov dosiahla v roku
2016 miera vyuzitia ubytovacich kapacit 32 %. V Poprade sa ubytuje 11 %
navstevnikov Presovského kraja. Co sa tyka stravovania, je tu viac ako 90
zariadeni s kapacitou cez 2800 miest, z toho 55 restauracii, 17 pizzerii, 1
koliba a 18 zariadeni rychleho obcerstvenia. Nachddza sa tu aj niekolko
$portovych, regenera¢nych a oddychovych zariadeni. Najnavstevovanej$im
z nich je termalny aquapark AquaCity Poprad s kapacitou 7000 miest, kde
st umiestnené vonkajsie aj vnutorné relaxacné bazény s atrakciami, plavec-
ky 50m bazén, 3 hotely a najmodernejsie kongresové centrum v regione.
Z pohladu cestovného ruchu su zaujimavé aj zimny $tadion HK Aquacity
SKP Poprad, Narodné tréningové centrum futbalového zvizu a viacucelova
$portova hala Aréna Poprad.

Riadenie cestovného ruchu v destinacii. V manazmente destinacie
Poprad v sucasnosti posobia viaceré subjekty. Prvym z nich je samosprdva
mesta Poprad, ktoru zastupuje oddelenie Strategického rozvojového ma-
nazmentu. Zabezpecuje marketingovu stratégiu, analyzy, Statisticky zber
a koordinaciu aktivit. V spolupréci s organizaciami vo svojej posobnosti
stanovuje stratégiu cestovného ruchu, vytvara produkty a zabezpecuje
mnozstvo nosnych podujati. Mesto Poprad okrem toho zriadilo samostat-
nu Mestsku informacnui kanceldriu Poprad, ktora je ¢lenom AICES. Podiela
sa na tvorbe marketingovej a komunikacnej stratégie mesta v oblasti ces-
tovného ruchu. Poskytuje komeréné doplnkové sluzby a zabezpecuje infor-
macny servis institucii a podnikov smerom k navstevnikom aj k miestnemu
obyvatelstvu. Pocas letnej turistickej sezony ma MIK Poprad vytvorenu
vlastnu pobocku aj v priestoroch Podtatranského muzea v Spisskej Sobote.
V zakaznickom centre Zelezni¢nej stanice Poprad-Tatry je v spolupraci so
ZSSK zriadeny Infopoint pre ndvstevnikov. Mesto Poprad je ¢lenom OOCR
Vysoké Tatry, ktora zabezpecuje marketingovu stratégiu regiénu, adminis-
truje produktovy balik (Tatry Card), realizuje vlastné produkty a rozvija
doplnkovu infrastruktiru. Spolo¢né aktivity OOCR st zamerané prioritne
na publikovanie pravidelnych tlacovin a bedekrov, spolo¢nu tcast na vysta-
vach a veltrhoch, organizovanie infociest.

Zakladnym vychodiskom pre prospesné, kontinualne a systematické
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vedenie destindcie s rozvojové plany a koncepcie. Samosprava méa dobre
spracovany Program rozvoja mesta Poprad na roky 2016 - 2022 s vyhladom
do roku 2040. Dalsim riadiacim dokumentom, ktory zastreuje aj mesto
Poprad, je Program hospoddrskeho a socidlneho rozvoja Presovského samo-
spravneho kraja 2014 - 2020 a Stratégia destinacného marketingu Presovského
samospravneho kraja. Vsetky dokumenty st pomerne cennym prispevkom
k riadeniu cestovného ruchu v destindcii. Pre svoju propagaciu vyuziva Po-
prad viaceré distribu¢né kandly. Navstevnicky orientovanou platformou je
www.visitpoprad.sk, obyvatelom skor slazi webova stranka www.poprad.sk.
MIK Poprad spravuje FB profil pod nazvom VisitPoprad.sk, kde prezentuje
novinky v oblasti cestovného ruchu a pozvanky na podujatia. Mesto admi-
nistruje samostatnu FB stranku Poprad - oficidlna stranka mesta a spravuje
svoj profil aj na socialnych sietach Twitter, Youtube a Instagram. Okrem
toho st k dispozicii aj tradi¢né printové materialy, v ktorych st prezentova-
né histdria, kultura, Sport, a to v slovenskom, anglickom a ruskom jazyku.
Mesto vydalo produktové letdky v S] a AJ aj k produktom ,,Objav Poprad
z autobusu® a ,,Turisticky vyhliadkovy vlac¢ik®

Konkurencieschopnost cestovného ruchu v destinacii. V sektore cestovné-
ho ruchu v sti¢asnosti posobi v okrese Poprad priblizne 318 subjektov v podnika-
telskom sektore a 520 Zivnostnikov. Pocas roka 2016 navétivilo mesto podla SU
SR viac ako 82 000 navstevnikov. MIK Poprad zaznamenala 51 372 navstevnikov
s po¢tom prenocovani 181 139. Navstevnost mesta navysuje predovsetkym orga-
nizacia kulttrnych a spolocenskych akcii nadregionalneho vyznamu.

Tabulka 1: Pocet prenocovani a vybratej dane v obdobi 2012 - 2016

Rok Sadzba/Prenocovanie Pocet prenocovani Vybrata dan
2012 0,70 € udaje nie st k dispozicii 114.565,06 €
2013 udaje nie su k dispozicii 126.607,47 €
2014 189 748 130.289,50 €
2015 207 807 141.266,17 €
2016 207 362 152.565,67 €

Zdroj: $tatistické 1idaje MIK Poprad

Navstevnicke segmenty st v destinacii pomerne stabilné a dlhodobo
etablované. Jadro tvoria obyvatelia PreSovského regionu, nasleduju nav-
Stevnici Tatier, tranzitni navstevnici, polska klientela a navstevnici z ostat-
nych krajin. Znac¢na cast navstevnikov sa opdtovne vracia. Rastuci podiel
navstevnikov travi v Poprade viac ako jeden den, najcastejsie pocas viken-
dovych pobytov. Negativnym aspektom je skuto¢nost, zZe vysoky pocet ndv-
$tevnikov navstivi cielene len AquaCity bez centra mesta. Podobné zistenia
boli u navstevnikov Tatier, ktori nevideli dovod navstivit Poprad. Najviac
uskuto¢nenych navstev Popradu bolo v pripade nepriaznivého pocasia, ked
hostia hladali alternativny program. Tu mdze zohravat tlohu aj obchvat
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mesta, ktory na jednej strane urychluje dopravu, na druhej strane odvadza
navstevnikov do atraktivnejsich destinacii, navyse tu celkom absentuje pro-
pagacia mesta popri ceste a na dopravnych uzloch.

Globadlna pozicia mesta Poprad na trhu cestovného ruchu sa teda v sucas-
nosti nachadza niekde na strednej Grovni. Mesto disponuje pomerne atrak-
tivnou ponukou, jej velkd cast vak stdle zostava nezhodnotena. V pripade
tejto destinacie zohrava doleziti ulohu poloha a konkuren¢né destinacie,
ktoré vytvaraja zaroven pozitivny i negativny ramec pre jej rozvoj. Geografic-
ké konkurencné vplyvy sa prejavuju predovsetkym v tychto tendenciach: a)
dostredivost regionu Tatier v pripade zahrani¢nych navstevnikov; b) vnutor-
nd konkurencia v ramci Pre$ovského a Zilinského kraja, najma rivalita Tatier,
Liptova a Spisu. Podla va¢siny prieskumov je Poprad tradi¢ne chapany ako
mesto — zazemie ¢i vychodiskovy bod, priamo ¢i nepriamo spojeny s Vyso-
kymi Tatrami. Napriek tomu st tu pritomné urcité atraktivity, ktoré moézu
tuto ,,nalepku® ¢iasto¢ne zmiernit a vybudovat imidz destinacie na vlastnej
ponuke — otdzne je, ¢i ich dokazu destina¢ni lidri plne zhodnotit.

Miestne historické pamiatky st spojené s historiou Spisa a si zname najma
obyvatefom PreSovského kraja. Néavstevnicky potencidl ma predovsetkym
Kostol sv. Egidia, Podtatranské muzeum, Tatranskd galéria, Spidskd Sobota
a Kostol sv. Juraja. Predstavuju v§ak skor klasicky produkt cestovného ruchu,
Tahko zamenitelny za alternativnu ponuku v irSom regione (hrad Stara Lu-
bovna, Spissky hrad, Bardejov, Kezmarok, Spisska Kapitula, Kosice, Spi§ska
Nova Ves a Levoca). Popradu chybajt vyraznejsie pamiatky nadregionalneho
vyznamu so silnym marketingom. Je potrebné vytvorit zaujimavy komplexny
produkt zlozeny z pamiatok prepojenych pribehom, doplneny tematickymi
podujatiami a zazitkovou filozofiou. Kultiira by mohla byt jednym z pilierov
rozvoja. Kultirna ponuka je v meste Poprad sice bohata a roznorodd, no ten-
to aspekt sucasne vnasa zna¢ny chaos do jej propagacie. Odporucame preto
zvolit jedno ¢i dve nosné podujatia (napr. Festival horskych filmov, Poprad-
ské leto, Made in Slovakia) a podporit ich masivnou kampanou, spojenou
s budovanim imidzu destinacie.

Sport a rekredcia a ich previazanost na cestovny ruch v Poprade sa pre-
javuje v niekolkych rovinach. Sportové udalosti (hokejové, futbalové zapasy,
medzinarodné turnaje) s vybornou prilezitostou na prilakanie navstevnikov.
Vhodné podmienky pre $portovo-rekreacné aktivity sa sustreduju v tzv. Gré-
bparku, kde sa nachadza Narodné tréningové centrum SFZ s potencidlom pre
tréningové aktivity v medzindrodnom meradle. AquaCity Poprad je vhodnym
prikladom ziadanej kombinacie relaxu, $portu a zabavy blizko vysokohorského
prostredia. Vyrazna konkurencia aquaparku je lokalizovana vo vnutri regio-
nu (Bardejovské kupele, wellness v Tatrach, kipele Vysné Ruzbachy), ako aj
v ramci susednych regiénov (Aquapark Tatralandia, Besenovd, Thermal Park
Vrbov), preto je potrebné jeho stabilnt poziciu na trhu neustale posiliovat.
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Gastroturizmus predstavuje v sucasnosti strategicky prvok cestovného ru-
chu a vyznamny nastroj marketingovej komunikacie. Navstevnici zo zahrani-
¢ia jednozna¢ne maju zaujem ochutnavat miestne $peciality. Hoci sa v okoli
Popradu $pecificky pokrm pre tento region nedochoval, je mozné vychadzat
aj zo skutocnosti, Ze kopiroval tradi¢nu slovensku kuchynu, ktoru tvorili
halusky, pirohy, tvaroh, ov¢ie syry, bryndza, strukoviny, mlieko ¢i kapusta.
Zalozenie gastronomického festivalu by mohlo byt prvkom, ktory dokaze
do mesta prilakat hosti, a to najma mimo hlavnej letnej a zimnej sezény. Pred-
pokladom uspes$neho gastronomického festivalu je hlavne kvalitny produkt,
preto by bolo vhodné spolupracovat najma s regionalnymi producentmi po-
travin, resp. s miestnou organizaciou Slowfood Tatry. Okrem gastroturizmu
zaziva na Slovensku miernu renesanciu aj cykloturistika. Na bicykli je mozné
dostat sa z Popradu priamo do Vysokych Tatier a Slovenského raja a vychod-
nej ¢asti Nizkych Tatier (Kralova hola).

Komparativna vyhoda zohrava délezitt ulohu pri rozhodovani navstevni-
kov a mala by zostat pevnou stcastou strategickej ponuky mesta. Destina¢né
organizacie by sa mali usilovat o budovanie potrebnej infrastruktiry, mo-
tivovat zariadenia k splneniu $pecifickych podmienok cyklistov a zapojeniu
do systému cyklobusov.

Swot analyza. Destinacia Poprad disponuje viacerymi silnymi strankami, no
ma aj svoje problematické aspekty a ohrozenia. Medzi pozitivne atributy patria
zaujimava geograficka lokacia, komplexnd dopravna siet a dostupnost, blizkost
atraktivnych regionov, prihrani¢né umiestnenie blizko Polska a Ukrajiny, dosta-
tok ubytovacich kapacit primeranej kvality a priaznivé cenové relacie. Pritomné
nedostatky st predovsetkym vysledkom nejasnej pozicie na trhu cestovného
ruchu, slabo rozpoznatelnej znacky a nedostato¢ne zhodnotenych moznosti pre
rozvoj. Silné a slabé stranky, prilezitosti a ohrozenia sumarizuje tabulka 2.

Tabulka 2: SWOT analyza destinacie Poprad
SILNE STRANKY
Vyhodna poloha v turistickom regione Spi$

Vyborna multifunkéna dopravna
dostupnost, vratane Letiska Poprad a dobrej
siete cyklotras

Pestra ponuka kulturnych podujati
a festivalov

Existencia a ¢lenstvo v OOCR Vysoké Tatry

Dostatok kvalitnych ubytovacich
a stravovacich zariadeni
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Existencia, imidZ a vysoka navstevnost
kvalitnych produktov CR (MPR Spisska
Sobota, sakralne objekty, AquaCity, Festival
horskych filmov, eventy)

Prirodné podmienky (termalne zdroje,
klimatické podmienky)

Dobry informacny servis (MIK Poprad)
a informacné kandly v réznych jazykoch

Kvalifikovana pracovna sila a stretovost

obyvatelstva

Instituciondlne zazemie pre Sport, rekredciu,
kulturne a spolo¢enské udalosti

OHROZENIA

Konkurencia okolitych miest a regiénov

Pokracujica zavislost na ponuke regionu
Tatry

Sezénnost cestovného ruchu a skracovanie
sezény v dosledku trendov vo vyuzivani
volného ¢asu

Nizka ochota podnikatelov spolupracovat
na vyssej kvalite sluzieb

Pretrvavajtca tradicia popularity miest
aregionu s lepsie zadefinovanou znackou
Klesajuci rozpocet pre projekty cestovného
ruchu

Vyraznejsia akceleracia destina¢ného
manazmentu v Polsku

Nizka konkurencieschopnost malych
podnikatelov

Zdroj: vlastné spracovanie (2017)

Rozvojové perspektivy destindcie Poprad. Okrem existujicej ponuky st
v Poprade pritomné aj dosial nerozvijané perspektivne oblasti. Poprad ma
potencidl na rozvoj zdZitkovej turistiky, ktora dnes patri k hlavnym trendom
cestovného ruchu. Hoci stcasnd ponuka mesta v tomto sektore nie je jasne
definovana, pripravuju sa uz projekty, ktoré by mali tato zlozku vyrazne posil-
nit. Pre zazitkové produkty st vyuzitelné prehliadkovy autobus (doubledecker
¢. 8) s audiovizualnym sprievodcom, prehliadky turistickym vlac¢ikom, Aqu-
acity Poprad, no aj blizka rekreac¢na oblast Kvetnica, vhodna napr. na tvorbu
zazitkovych programov v prirode ¢i nadviznost na ozivenie tradicie banictva.
Kongresova turistika je dal$ou sférou, ktora ma v Poprade primerané zazemie
na rozvoj (dopravna dostupnost, dostato¢na ubytovacia a stravovacia kapacita,
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lokélna gastrondmia, pritomnost medzinarodného letiska). Najvacsie zasadacie
kapacity majiu MsU Poprad (930), AquaCity Poprad (90), Hotel Satel (80), NTC
(70). Pri dostato¢nom lobingu ma mesto predpoklad stat sa vyhladavanym
kongresovym centrom pre menéie a stredné akcie. Organizovand turistika ma
v Poprade, vdaka jeho polohe a tradicii, dobru vychodiskovu poziciu. Existuje tu
predpoklad na organizovanie vacsich eventov, pripravovanych organizaciami,
ako napriklad Klub slovenskych turistov ¢i Slovensky cykloklub. Tradicia Festi-
valu vysokohorskych filmov a slu§na siet cyklotras mozu tento trend podporit
abudovat imidz destinacie na spojeni s vysokohorskou turistikou a cyklistikou.
V tomto kontexte by opét pomohlo zaradenie Kvetnice do ponuky mesta, ke-
dze tvori vhodny protiklad k su¢asnym preludnenym a vycerpanym horskym
lokalitam. Je prirodzené, Ze sti¢asnui i perspektivnu ponuku destinacie Poprad
na trhu cestovného ruchu je potrebné segmentovat a hierarchizovat podla vyz-
namu. Niektoré prvky st vyuzitelné v narodnom ¢i medzinarodnom meradle,
iné nadobudaju skor regionalny vyznam. Tento aspekt je potrebné zohladnit aj
pri spravnej komunikacii a cieleni produktov. V tabulke uvadzame navrhovanu
$truktiru nosnych a vedlajsich produktov destinacie Poprad.

Tabulka 3: Hierarchizacia ponuky destinacie Poprad
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Nosné Vedlajsie
Historické ~ MPR Spisska Sobota Scherfelov dom
pamiatky Kostol sv. Juraja prehliadky Kostola Svitej Trojice
Zyonica Spis. Sobota Kostol sv. Stefana
Prehliadky Kostola sv. Egidia
Podujatia Medzinarodny festival horskych Popradské kulttrne leto
filmov Tradi¢ny viano¢ny jarmok
Made in Slovakia Viva Italia
Popradské Vianoce Popradska hudobna jar/jesen
Adventné mestecko Festival krojovanych babik
Otvorenie letnej turistickej sezény
Institucie Aréna Poprad kino Tatran
a miesta Tatranskd Galéria Scherfelov dom
Podtatranské mizeum Podtatranské osvetové stredisko
Priroda Kvetnica s ndu¢nym chodnikom, TANAP, NAPANT, PIENAP, NP
jazierkom a okruhom zdravia Slovensky raj
(klimatické sanatérium)
Gastro Koliba Stodola
Vino & Tapas reStauracny minipivovar TATRAS
Pivny dom Dobré Casy
Okolie spisské mesta (Levoca, Kezmarok)  Kupele Ruzbachy

UNESCO (Spissky hrad, Spisska
Kapitula, Zehra )

Zdroj: vlastné spracovanie (2017)
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PRTLA v Osturni, Ziar
Hrad Stard Cubovna

Na zaklade predchadzajucej analyzy ponuky a potencialu mozno stanovit
zakladné turistické linie pre mesto Poprad. Nasledujtce 4 marketingové kon-
cepty predstavuju buduce klucové piliere rozvoja CR v meste Poprad.

o Poprad - mesto pohybu a relaxu medzi horami (udrzanie a rozvoj $por-

tovej tradicie a vybudovanie pozicie Sportovej a relaxacnej destindcie);

o Poprad - mesto zazitkov s priatelmi (Popradcania si znami svojou
pohostinnostou, mesto je vhimané ako otvorené, bezpecné a priatelské,
perspektivou je zapojenie obyvatelov a podnikatelov do cestovného
ruchu a vytvorenie priestoru pre stretavanie rodin, priatelov ¢i firemné
stretnutia);

o Poprad - kultiirne mesto pod Tatrami (mesto Poprad je kultirnym
centrom Tatransko-podtatranského regionu a vytvara priestor na stre-
tavanie obyvatelov a navstevnikov podujati zameranych na zmyslové
zazitky v oblasti kultury a histdrie);

o Poprad - mesto tradi¢nych chuti a pozndvania (zaujem o poznavanie
mesta prostrednictvom ponuky lokalnej gastronémie — ponuka
sukromnych vyrobcov piva v spojeni s lokalnymi jedlami v miestnych
tradi¢nych restauraciach)

Druhou uroviou marketingovych aktivit destinacie Poprad je okrem ino-
vacie ponuky stimuldcia dopytu. Ambiciou je nasmerovat dopyt do destinacie
a udrzat navstevnikov ¢o najdlhsie prostrednictvom konkrétnych produktov
urcenych pre jasne definované segmenty. Pre mesto je mimoriadne dolezita
komunikécia v rdmci regiénu, nakolko ten atrahuje dostato¢ny pocet nav-
$tevnikov. Hostia v§ak musia mat dévod navstivit mesto ako samostatny
ciel. Vhodnou cestou sa javi uspokojovanie potrieb navstevnikov z regionu
Tatier po $pecifickych sluzbach (kultura, kapanie, spolocenské akcie, festi-
valy, gastronomia, podujatia, nakupovanie, histéria). Kedze marketingova
komunikacia orientovana na zahrani¢ného hosta je finan¢ne naro¢na, odpo-
rucame zvazit spolocnu propagaciu v ramci propagacie Slovenska v spolupraci
s MDVRR SR a MZVaEZ SR.

Zaver. Poprad ako destindcia cestovného ruchu ma svoje silné stranky
i problematické aspekty. Jeho vychodiskova poloha k trom najva¢sim slo-
venskym atrakcidm (Vysoké Tatry, Nizke Tatry, Slovensky raj), mnozstvo
vyraznejsich atraktivit v okoli (Lubovniansky hrad, Spissky hrad, Levoca)
sa mozu - pri dobrom destinacnom manazmente - stat zaujimavou konku-
ren¢nou vyhodou. Destina¢né organizacie, najma samospravu mesta, vak
caka este mnozstvo uloh. Jednoznacne je potrebné vybudovat prepojenie
mestskych casti a ich pamiatok s centrom mesta infrastruktirou pre pesich
a cyklistov. Mestu chyba zadefinovand znacka, jasne komunikovand ponuka
a tzv. turistické magnety, ktoré by dokazali prilakat tranzitnych hosti a navstev-
nikov z Tatier. Poprad moze postavit svoju stratégiu prave aj na meniacich sa
trendoch spravania sa turistov pocas ich pobytu v Tatrach (pokles vyznamu
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tradi¢nej turistiky, ndrast zaujmu o eventy, relax a wellness, leisure time aktivity
atd.). Pri splneni tychto podmienok sa Poprad moze stat turistickym centrom
regionu Tatier, hldsiacim sa k historickému odkazu a tradiciam, pontkajicim
zazitky a eventy, mestom, ktoré je priatelské k obyvatelom i navstevnikom.

Literatura a pramene:

1. GASPAR, ]. - MACUTA, R. - ZISKA, D. 2006. Poprad. Histdria mesta na starych
pohladniciach 1256 - 2006. Region Poprad, ISBN 9788096938186.

2. KOLEKTIV. 1998. Dejiny Popradu. Kosice: Oriens, ISBN 80-88828-12-0.

LICHNER, D. 2013. Elektrickou cez Tatry. Vydavatelstvo Edis, ISBN 978-80-554-0780-7.

4. PAPRCKA, M. - NADASIOVA, S. 2017. Poprad z neba. CBS 2017, ISBN 978-80-8144-
166-2.

5. RUSNAK, E. 2005. Spis mini. AB Art press, ISBN 80-88817-17-X.

6. Program rozvoja mesta Poprad na roky 2016 - 2022 s vyhladom do roku 2040. Dostupné
na internete: https://www.poprad.sk/program-rozvoja-mesta-poprad.phtml?id3=4847.

7. Program hospoddrskeho a socidlneho rozvoja Presovského samospravneho kraja
na obdobie 2014 - 2020. Dostupné na internete: https://www.po-kraj.sk/sk/samosprava/
kompetencie-psk/regionalny-rozvoj/phsr-psk-2014-2020/.

8. Stratégia destinacného marketingu cestovného ruchu PreSovského samosprdvneho kraja.
Dostupné na internete: https://www.po-kraj.sk/sk/samosprava/projekty/rop-2007-
2013/vybavenost-uzemia/strategia-destinacneho-marketingu-cestovneho-ruchu-
psk.html.

©w

Informator: Valetnin Hadzima (1994)

Kontakt:
PaedDr. Ivona Franovd, PhD. PhDr. Roman Zima, PhD.
Referét rozvoja, informatizacie KMKaT FF UKF v Nitre
a marketingovej komunikdcie Stefanikova 67
Rektorat Univerzity Konstantina 1 949 74 Nitra

Filozofa v Nitre E-mail: rzima@ukf.sk
Tr. A. Hlinku 1 K«
94901 Nitra

E-mail: ifranova@ukf.sk

38

KONTEXTY kultiry a turizmu 1/2018

Postavenie regionalnych znaciek
na Slovensku
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Abstract: The current global trend of regional diversification is a way of main-
taining the competitiveness of local economies. The aim of the paper is to define
the concepts of regional market and regional product with an emphasis on the
genesis of regional brands in Slovakia. In view of the growing trend of interest in
the regional product, the contribution is also devoted to examining the demand
and perception of regional products in Slovakia. We obtained the data on behalf
of the Civic Association of Silné regiony by the survey method in November 2017
through questionnaires. The results of the questionnaire survey show a growing
trend and demand for regional products, but there are weaker spots for certain
target groups. Based on the results of the questionnaire survey as well as the
current status of regional brands, we formulate recommendations.

Uvod. Pokial sa na Slovensku pojmom ako regionalizmus a regionalna eko-
nomika tspesne vyhybame alebo na nich nazerame ako na nejaky anachro-
nizmus, opak je pravdou. Regionalnym trhom sa vo vyspelych statoch venuje
Coraz vacsia pozornost. Ide o previazany proces, ktory ma nielen ekonomickd,
ale aj politicku, ¢i dokonca obciansku a aktivistickt rovinu. V sticasnosti sa
¢oraz viac hovori o podpore domacej vyroby a domacej ekonomike. Ak chce
podnikatel uspiet na konkuren¢nom trhu, musi sa od konkurencie odli$ovat.
Prave diverzifikacia regionalnych ekonomik ma na to najlepsie predpoklady.
Regionalne produkty so svojimi vlastnymi znac¢kami st vyznamnym opakom
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globalizacie a naslednej nivelizacie narodnych kultdr, miestnych ekonomik.
Prave regionalne produkty sa stavaju jedinecnymi prvkami rozvoja miest-
nych lokalnych trhov, zlep$enia rozvoja zamestnanosti, patriotizmu a lojality
k danému regionu, oziveniu a rozvoju vidieka, ¢i iba podpore Iudi Zijuci
v danych regiénoch. V sulade s histériou, kulturou, ¢i tradiciou predstavuja
taktiez idealne origindlne a autentické produkty, ktoré su predmetom zaujmu
nejedného turistu.

Regionalne trhy, produkty a znacky. Silnym trendom vyspelych zépad-
nych ekonomik je v poslednom desatroci rastuci trend deglobalizacie, kto-
rého prejavom je rast vyznamu mensich miestnych ekonomik. Viditelnym
prejavom tejto zmeny su aj nové preferencie v spotrebitelskom spravani, ked
sa oslabuje dovera v svetové znacky a rastie zaujem o miestnu produkciu
tovarov. Regiondlnym trhom sa vo vyspelych statoch venuje Coraz vacsia
pozornost. Ide o previazany proces, ktory ma nielen ekonomickd, ale aj poli-
tickd, ¢i dokonca ob¢iansku a aktivistickd rovinu. Za podporou regiondlnych
ekonomik je ¢asto snaha o ekologicka vyrobu, ¢i dodrziavanie socialnych
$tandardov, ktoré sa v globalnom priestore nedaju kontrolovat. Nie ndhodou
jednym z najsilnejsich trendov regiondlnej vyroby su roézne BIO vyrobky, ¢i
aspon podniky ,,priatelské“ k zivotnému prostrediu. V prospech decentrali-
zacie trhu hovori aj stale rastica poziadavka po $pecializacii a konkretizacii
ponuky, ktora globdlna vyroba nevie ponuknut. Pred univerzalnymi znac-
kami sa zacinaju uprednostiovat $pecifické a originalne tovary a produkty
z miestnej ponuky. Vznikajuci priamy kontakt medzi vyrobcom a spotrebi-
telom navyse obchod urychluje a odburanim zbyto¢nych sprostredkovatelov
a nakladov na naro¢nejsie balenia aj zlacfiuje. Regionalne trhy nemajui nahra-
dit globalnu ekonomiku, maju v$ak znizit jej podiel na celkovom obchode.

Podpora regionalnej vyroby si okrem iného Ziada jasnu koncepciu a pra-
vidla pre ich samotné oznacovanie. Ak chce podnikatel uspiet na konku-
ren¢nom trhu, musi svoje produkty odlisit. Prave regionalne produkty maju
na to predpoklady. Podla Hrubalovej (2016) sa problematika regionalnych
produktov spdja najmd s lokdlnym jedlom a napojmi. Ako uvadza: ,,podla
Enteleca Research and Consultancy (2000) za lokalne jedlo sa povazuju
jedla a napoje vyrobené v danej lokalite alebo miestna $pecialita s lokalnou
identitou. Ide teda o ¢erstvé farmarske vyrobky predavané z dvora, produkty
s regionalnou znackou a miestne $peciality charakteristické alebo unikéatne
pre dany regién.“ Stensové (2014) zase tvrdi, Ze kazdy regién ma svoj vlast-
ny neopakovatelny charakter. Je dany prirodnym a kultirnym bohatstvom,
histériou a staro¢nymi tradiciami miestnych obyvatelov, ktoré su casto je-
dine¢né a typické pre ten ktory region. Aj produkty pochddzajice z takejto
oblasti preberaju tieto charakteristické ¢rty a vlastnosti. Regiondlnym pro-
duktom moze byt teda hmotny produkt (napr. pruteny kosik), sluzba (napr.
ubytovanie v drevenici) alebo kombinacia hmotného produktu a nehmotnej
sluzby (napr. husacina s obsluhou). S problematikou regionalnych produktov
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su uzko spojené aj suveniry, ktoré predstavuju darcek alebo lokalny vyrobok
spojeny s urcitym cielovym miestom. Dobry suvenir reprezentuje miestnu
kultiru, ma schopnost pripomenut prijemna udalost alebo spomienku,
vyznacuje sa vynimo¢nym umeleckym prevedenim a remeselnym spracova-
nim, je unikatny, autenticky, originalny a pod. (Hrubalova, 2016). A prave
regionalne produkty maju vietky tieto atributy.

Mozeme teda konstatovat, ze zaujem o kupu vyrobkov oznacovanych ako
domace, tradi¢né, miestne, ¢i regionalne, stupa. Aj ked uvedené privlastky
oznacuju rozne charakteristiky vyrobkov, beznému spotrebitelovi sa zlievaju
do jedného vyznamu ako tradi¢ny slovensky vyrobok. Na oznacovanie $pe-
cifickych produktov z urcitého regiénu sa v praxi pouziva pojem ,znacka
regionalneho produktu® Ako $ir$i pojem sa zauzival ,regionalna znacka®
Cadilové (2011) upozorfuje na fakt, Ze prave regiondlne znacky majt pre-
dovsetkym zviditelnit regiony zaujimavé predovsetkym svojim prirodnym
a kultirnym bohatstvom. Charakteristiku regiondlnej znacky vystizne zhrnul
portal venovany regionalnemu produktu ,,Kopanice®, ktory tvrdi, ze regio-
nalna znacka je uréend najméd miestnym vyrobcom tradi¢nych predmetov
a potravin, remeselnikom, pestovatelom plodin typickych pre tieto regiony
ako aj majitelom, resp. prevadzkovatelom zariadeni cestovného ruchu.
O regionalnu znacku mozu teda ziadat predovsetkym pre remeselné alebo
umelecké vyrobky, potraviny a polnohospodarske alebo prirodné produkty,
ale aj pre ubytovacie, stravovacie a iné tradi¢né sluzby a podujatia. Oznacenie
regionalny produkt tak pouzivaju vyrobcovia tradi¢nych ludovych nastrojov,
drevenych vyrobkov, medovnikov, kraslic, svie¢ok ale aj drotari, kosikari, ¢i
keramikdri. Znacku mozu vyuzivat tradi¢né masiarske, ¢i pekdrenské vyrob-
ky alebo i vino z miestnych odrod vinica, ¢i destilaty vyrobené z miestneho
ovocia. Ciel oznacovania miestnych produktov vidi Stensové (2014) v ich
vycleneni sa z masy produktov, odliSenia sa od ostatnych produktov, pridani
im hodnotu znackového produktu, za ktory je zakaznik ochotny zaplatit aj
vyssiu cenu. Pokial by ndam vsak islo len o to, aby spotrebitelia zacali na-
kupovat viac slovenskych vyrobkov ako zahrani¢nych, tak je to na mieste.
Pokial vSak chceme vyssim predajom vyrobkov a produktov podporit rozvoj
regionov, tak je potrebné aby miestna ekonomika predavala miestne vyrob-
ky a sluzby, ¢o umoznuju prave regionalne znacky produktov. Regionalna
znacka posililuje spojenie miestneho obyvatelstva s regiénom, podporuje
zapajanie obyvatelov do diania v regione a prostrednictvom roznych akcif
sprostredkovava kontakty s dal$imi podnikatelmi, ¢i institdciami. Region ako
celok moze efektivnejsie hladat moznosti predaja, robit reklamu, publikovat
v tlaci, prostrednictvom socialnych sieti, vydavat katalogy, letaky, prilezitost-
né noviny, skolit, vzdelavat (Stensova, 2014).

Genéza ziskavania regionalnych znaciek na Slovensku. Regionalne
znacky teda nemaji poukazovat len na slovensky povod vyrobku, ale aj
na konkrétnu oblast Slovenska, z ktorej vyrobok pochadza. Na Slovensku
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zatial Ziadny oficidlne uznavany systém regionalnych znaciek neexistuje.
Ani pravidla pre ich vznik. Na Slovensku sa mozeme stretnut s niekolkymi
moznostami, ktoré mozu vyrobcovia, resp. poskytovatelia sluzieb vyuzit
k oznaceniu svojich produktov regionalnou znackou. Krnacova - Kirnova
(2015) vo svojom prispevku venujucom sa problematike regionalnych pro-
duktov z pohladu spotrebitelov zhrnuli nasledovné moznosti oznacovania
produktov znackami:

1. vyplyvajiice z Politiky kvality EU a legislativne upravené nariadenim EP
a Rady (EU) & 1151/2012 o systémoch kvality polnohospoddrskych vyrobkov
a potravin a vykondvacim nariadenim Komisie (EU) ¢ 668/2014, ktorym
sa ustanovuju pravidlda uplatiiovania nariadenia Eurdpskeho parlamentu
a Rady EU ¢& 1151/2012 o systémoch kvality pre polnohospoddrske vyrobky
a potraviny. Je zrejmé, Ze z hladiska naroc¢nosti splnenia podmienok ide
o najzlozitejsie, resp. najnarocnejsie ziskat toto opravnenie na oznacova-
nie produktov. Ide o znacky, ktoré sa pouzivaju vylu¢ne pre oznacovanie
potravinarskych produktov a chrania ich na dvoch stupnoch ochrany - 1.
stupen ochrany predstavuje ,,Chranené oznacenie povodu® a ,,Chranené
zemepisné oznacenie®; 2. stupen ochrany predstavuje oznacenie ,,Zaruce-
na tradi¢na $pecialita“ (Jarossova — Paztrikova, 2014 in Krnacova - Kir-
nova, 2015). V pripade liehovin, aromatizovanych vin a vinarskych vyrob-
kov je oznacovanie zemepisnym chranenym oznacenim alebo chranenym
oznacenim pdvodu upravené v nariadeni Rady (ES) ¢. 1234/2007 o vy-
tvoreni spolo¢nej organizacie polnohospodarskych trhov a o osobitnych
ustanoveniach pre urcité polnohospodarske vyrobky.

2. Dal3ou skupinou su znacky regiondlnych produktov v Sirfom kontexte
oznacované ako ,regionalne znacky®, ktoré sa zacali na Slovensku pou-
zivat v roku 2008, kedy Regiondlne environmentdlne centrum Slovensko
skoncipovalo prvé 3 znacky: 1. regiondlny produkt Malé Karpaty; 2. regi-
ondlny produkt Zdhorie a 3. regiondlny produkt Kysuce. Zaregistrovanych
bolo 21 produktov z tychto regionov. Po skonceni projektu sa oznacovanie
produktov spomenutymi regionalnymi znackami skoncilo.

3. Dalsie dve znacky boli az v roku 2012 zapisané do registra ochrannych
znamok. I8lo o regiondlny produkt Ponitrie a regiondlny produkt Hont,
ktoré na narodnej Grovni aj v suc¢asnosti koordinuje Narodna siet sloven-
skych miestnych akénych skupin (MAS).

4. Kvyraznému pokroku v oznacovani regionalnych produktov doslo v roku
2014, kedy sa pripravila koncepcia na pouzivanie dalsich 5 znaciek (re-
giondlny produkt Malodunajsko-Galantsko, regiondlny produkt Karsticum,
regiondlny produkt Podpolanie, regiondlny produkt Gemer-Malohont a re-
giondlny produkt Kopanice). (obr. 1)
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Obrazok 1: Aktualna izemna posobnost regionalnych znaciek na Slovensku
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Zdroj: http://www.zahorie.regionalneprodukty.sk/o-regione/ (cit. 06. 06. 2018)

Na zaujem trhu po domacich vyrobkoch reaguju momentalne rozne
miestne zdruzenia, ktoré sa v ramci svojich moznosti snazia aj vyrabat
vlastné regiondlne znacky. V sticasnosti je snaha na Slovensku zaviest jed-
notny systém oznacovania znacenia produktov. Propagaciu a koordinaciu
regionalnych znaciek na Slovensku zastreSuje Narodna siet slovenskych
Miestnych akénych skupin (NSS MAS), ktord este v roku 2015 zdruzova-
la 17 MAS, 11 verejno-sukromnych partnerstiev a obcianske zdruzenia.
Miestne akéné skupiny (MAS) zacali vznikat aj vdaka podpore Eurdpskej
unie a st zamerané na pozdvihnutie Zivota vo vidieckych oblastiach. Tieto
partnerstva spajaju miestne institticie, podnikatelov a neziskové organiza-
cie v ramci viacerych susedskych obci. Donedavna bolo ziskat statat MAS
a teda aj moznost ziskat na svoje aktivity finan¢né zdroje, takmer nemozné,
respektive velmi obtiazne. V aktualnom roku 2018 bolo uznanych uz 87 ta-
kychto miestnych partnerstiev, ktoré svojim uzemnym pdsobenim pokryli
skoro 60% celého uzemia Slovenska.

Na Slovensku mame od roku 2014 legislativne upravené aj podmienky
pouzivania dobrovolnych oznaceni a slov vyjadrujicich povod polnohos-
podarskych produktov a potravin. Ide o Vyhlasku Ministerstva podohos-
podarstva a rozvoja vidieka SR ¢. 163/2014 o podmienkach pouzivania
dobrovoIného oznacovania polnohospodarskych produktov a potravin
s cielom informovania spotrebitela. Na zaklade spominanej vyhlasky po-
vod polnohospodarskych produktov a potravin v Slovenskej republike a ich
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regionalny poévod mozno vyjadrit slovami, prostrednictvom mapy alebo
iného symbolu, pricom mozno vyuzit tieto oznacenia:

1),,slovensky polnohospoddrsky produkt“alebo ,,slovenskd potravina®

2) ,vyrobené na Slovensku*;

3) , regiondlny polnohospoddrsky produkt z ... (doplia sa konkrétny regién

podla prilohy k tejto vyhlaske) a ,regiondlna potravina z ...“

4) ,, farmarsky polnohospoddrsky produkt®a ,, farmdrska potravina“.

Okrem spominanych oznacovani produktov sa na Slovensku mdzeme
stretnut i s oznacenim ,,Regio Danubia“ (obr. 2). Ide o jednu z prvych iniciativ
vytvorenia znacky tohto regionu v ramci projektu ,Vidiecky cestovny ruch
v Podunajsku, ktorej zakladatelom bolo Zdruzenie za kultdru a turizmus. Podla
zasad udelenie daného znaku kvality je jeho cielom zviditelnit region Podunajska
doma i v zahranici, podporit producentov a poskytovatelov sluzieb, ktori v regio-
ne vykonavaju svoji ¢innost kvalitne, s dorazom na pestovanie a zachovavanie
miestnych a regionalnych tradicii. Ciefom znaku kvality je prispiet k rozvijaniu
cestovného ruchu a turistiky aj tym, ze znak ma garantovat povod vyrobku alebo
sluzby v regione, predstavuje kvalitu a priamu spatost s charakterom regionu.

Obrazok 2: Logo znaku kvality ,,Regio Danubija“

Zdroj: http://www.rekreaciadunaj.sk/download/regio_danubiana_orig.jpg (cit. 06. 06. 2018)

Dopyt po regionalnom oznacovani vyrobkov teda nasiel pozitivny ohlas
u mnohych podnikateloch, ¢i miestnych zdruzeni. Prikladom je i iniciativa jed-
ného z autorov ¢lanku, zakladatela i zaroven predsedu Obcianskeho zdruzenia
Silné regiony so sidlom v Nitre, ktorého snahou je podpora regionalnej vyroby
i miestneho predaja. Spominané ob¢ianske zdruzenie povazuje podporu miest-
nych ekonomik a predaj regionalnych vyrobkov za jednu zo svojich priorit.

Vnimanie regionalnych vyrobkov na Slovensku. V ramci skimania
dopytu po regionalnych vyrobkoch sme v zastupeni spominaného Obc¢ian-
skeho zdruzenia Silné regiony a spolupracou s vyskumnou agentirou Focus
v novembri 2017 realizovali dotaznikovy prieskum. Prieskum bol realizovany
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na vzorke 1071 respondentov z celého Slovenska formou osobnych rozhovo-
rov zaznacovanych do vopred pripravenych dotaznikov. V ramci dopytovania
sme sa snazili zistit celkové vnimanie respondentov regionalnych vyrobkov
na Slovensku a zaroven ako to je s podporou kipy miestnych vyrobkov, ako
st miestne vyrobky hodnotené z hladiska kvality, ceny a dostupnosti na trhu.

Ako prvé sme od respondentov chceli zistit, ¢i ich nakupné rozhodovanie je
zavislé od lokality povodu vyrobku. Vysledky znazornené v grafe 1 st pozitivne,
kedZze 39% opytanych by pri vybere uprednostnilo miestny vyrobok a len 6% by
volilo kipu zahrani¢ného vyrobku. Smutné vsak je, Ze az 40% opytanym by to
bolo jedno, od ktorého vyrobcu vyrobok kupuju, rozhoduju sa na zaklade ceny.

Graf 1: Preferovanie vyrobcov z hladiska lokality
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je Vém to jedno, od ktorého wrobcu je vwrobok, rozhodujete sa na zdklade ceny
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vyrobok od wyrobcu z iného regidnu Slovenska

vyrobky od vyrobcu zo zapadnej Eurépy (napr. Nemecka, Rakuska a pod.)
W nevie

Zdroj: autor ¢ldnku v zastipeni Obcianskeho zdruzenia Silné regiény, november 2017

Socialno-demografické hladisko v$ak ukazalo, Ze spominané kritérium
ceny je najdolezitej$im ukazovatelom pre mladych Tudi do 24 rokov, pre
ludi so zakladnym vzdelanim a pre nezamestnanych. Naopak nadpriemer-
nu podporu mali miestne vyrobky u zien, [udi starsich ako 35 rokov a u Iudi
s vy$8im vzdelanim. Najvyssie % respondentov uprednostnujucich sloven-
ské vyrobky pred zahrani¢nymi, bez ohladu na cenu bolo z radu podni-
katelov a zivnostnikov (70%). Kompletny socidlno-demograficky vysledok
znazornuje graf 2.
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Graf 2: Preferencie vyrobcov podla socialno-demografického hladiska
Preferovanie vyrobcov z hlladiska lokality
podFa socialno-demografickych charakteristik respondentov
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Zdroj: autor ¢ldnku v zastiipeni Obcianskeho zdruZenia Silné regiony, november 2017

Dal$im vyznamnym poznatkom bolo zistenie ako vnimaji respondenti
lokalnych vyrobcov z hladiska kvality, ceny a dostupnosti. Az 73% opytanych
ich vnima za skor kvalitné. Z hladiska ceny ich 46% nehodnoti ani ako drahé
a ani ako lacné a 10% ich vnima skor ako lacnejsie. 43% respondentov ich
vidi ako skor drahsie. Z pohladu dostupnosti st pre 37% opytanych lahko
dostupné a pre 25% tazko dostupné. (Graf 3)

Graf 3: Vnimanie miestnych lokalnych vyrobcov z hladiska kvality, ceny a dostupnosti
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Zdroj: autor ¢ldnku v zastiipeni Obcianskeho zdruZenia Silné regiony, november 2017
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Aj v tomto pripade socialno-demografické hladisko ukazalo odlisnost opro-
ti va¢sinovému nazoru. Najvacsiu podporu maju miestne vyrobky u podnika-
telov a zivnostnikov. AZ 91% si mysli, ze miestne vyrobky su kvalitnejsie ako
iné a az 62% ich vnima za spravnu cenu, tzn. nie su drahé ani lacné. Najmensiu
podporu véak miestne vyrobky maju stéle u mladsej generacie, t.j. u $tudentov
a nezamestnanych, pricom dévodom nie je vyraznejsie vnimanie tychto vyrob-
kov ako tazsie dostupnych, ¢i drahsich, avsak vnimanie kvality (graf 4).

Graf 4: Socidlno-demografické hladisko vnimania miestnych vyrobcov z pohladu kvality
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Rozdiely sa ukazali aj z izemného hladiska, pri ktorom miestne vyrobky
ovela viac oblubuju respondenti v sidlach od 20 tis. - 100 tis. obyvatelov. Vo
vacsej miere ako v inych krajoch miestne vyrobky kupuju kupujuci byvajuci
v Banskobystrickom kraji (48%) a Nitrianskom kraji (46%). V Banskobystric-
kom kraji je i najvacsi suhlas s tvrdenim, Ze miestne vyrobky su kvalitnejsie
(83%) a najmenej vyssej kvalite miestnym vyrobkom veria kupujuci v Pre-
$ovskom kraji (66%) a Bratislavskom kraji (67%).

Vyskum potvrdil, ze pévod vyrobkov za¢ina mat vyznamnu ulohu pri
ich kupe. Dokonca predbehol doposial dolezité kritérium ceny. Zaujimavym
zistenim je i fakt, Ze polovica opytanych si mysli, Ze cena miestnych vyrobkov
nie je drahsia ako pri zahrani¢nych dovozovych produktoch, dokonca v nie-
ktorych pripadoch je i lacnejsia. Co je vsak pre miestne a regionalne ekono-
miky najviac povzbudivé, je fakt, ze vySe 70% opytanych si miestne vyrobky
spaja s vyssou kvalitou. Vyznamnym prvkom je zistenie, Ze najvacsej oblube
sa lokalne vyrobky tesia u informovanejsich obyvatelov a medzi podnikatel-
mi a zivnostnikmi. KedZe prave tato skupina tvori najvacsiu kupyschopnost
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obyvatelstva, mozu sa miestny vyrobcovia tesit dovere. Vyskum vsak odhalil
i slabsie miesta, na ktorych treba zapracovat, ¢i uz lep$ou informovanostou,
propagaciou, resp. ,,znackou". Ide o mladych ludi, ktori si stale zatial myslia, ze
zahrani¢né vyrobky su viac ,,in" st lepsie, resp. kvalitnejsie. Slab$im miestom
je i dostupnost lokalnych vyrobkov, ktoru najviac pocituju v strednych ob-
ciach a mestach do 50tis. obyvatelov ako i v KoSickom a Bratislavskom kraji.

Zaver. V stcasnom globalizovanom svete sa ¢oraz viac stretdvame s tren-
dom diverzifikicie trhu a istou konkurencieschopnostou prezentovat seba
samého ako i svoje vyrobky prave odliSnostou od ostatnych. Rasttca zivotna
uroven, otvorenost eurdpskeho priestoru a zaujem o regionalne vyrobky a pro-
dukty sa objavuje aj u nas. Naskyta sa prilezitost diverzifikacie regionalnych
trhov prostrednictvom regionalnych vyrobkov. Ako vyplyva z vysledkov vy-
skumu, zmysel regionalnych vyrobcov a ich vyrobkov je opodstatneny, kedze
povod vyrobkov hra pri ich kipe vyznamnu rolu, dokonca je podstatnejsi ako
pre Slovakov doteraz dolezité kritérium ,,cena“ Podpora regiondlnej vyroby si
ziada jasnu koncepciu a pravidla pre ich samotné oznacovanie. Na Slovensku su
v sti¢asnosti najviac viditeIné a pocitované aktivity miestnych akénych skupin
(MAS). Ich priestorovy zéber je vsak maly a casto nezodpoveda znamemu
regiondlnemu deleniu a tak vytvorené miestne znacky oznacuju aj novotvary,
ako napr. ,,Regionalny vyrobok Malodunajsko-galantsko.” Ak ma byt zmysel
regionalnych znaciek uspesny, jednotlivé znacky by mali pomenuvat skuto¢né
regiony, odlisitelné od inych. S vlastnou identitou, ale aj dostatocnym mnoz-
stvom potencialnych vyrokov. Najjednoduchsim rieSenim sa ponuka jednotli-
vé regiondlne znacky stavat na zaklade tradi¢nych regionov ako Gemer, Hont,
Tekov, Zemplin, Spis, Saris a podobne. Iba tie mézu pontiknut svoju $pecificka
jedinecnost, gastrondmiu, zvyklosti, ale i krojové odlisnosti, ktoré boli tiez
takymito regionalnymi znackami miestnej identity, len v dobovom prevede-
ni. Nastastie tieto skutocnosti nezostavaju nepov§imnuté a prave spominané
Ob¢ianske zdruzenie prejavilo iniciativu v spolupraci s jednotlivymi VUC
na uzemi Slovenska podporit jednotné regionalne znacenie, nastolit systém,
koncepciu a postupy, ako nielen postupovat pri vytvarani regionalnych znaciek
ale i ich presadzovani sa na miestnom i zahrani¢nom trhu.
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Odborny cudzi glazyk pre ucely
cestovného ruchu

Andrea Molnarova

Klucoveé slova: odborny jazyk, nemecky jazyk, cestovny ruch
Key words: professional language, German language, tourism

Abstract: Communication in a foreign language is one of the conditions for
successful graduates* entry into working life. The level of foreign language com-
petences in the work environment goes beyond every day, common communica-
tion and requires the control of professional terminology in different areas. The
intention of the present article is to thematically define the focus of the foreign
language vocabulary in tourism.

Uvod. Ovlddanie cudzieho jazyka je jednou z klicovych kompetencii v me-
dzinarodnej odbornej komunikacii. V sucasnosti zohrava odborna komu-
nikacia vyznamnu dlohu v spolo¢enskom, kultirnom, socidlnom Zzivote
jednotlivca. Odvetvie turizmu sa celosvetovo tesi velkej popularite a ma ¢oraz
vyznamnej$ie miesto v ramci ekonomického prinosu jednotlivych $tatov. Pra-
ve v turizme, ktory patri k najprogresivnej$im odvetviam tretieho sektora, st
cudzojazy¢né kompetencie nevyhnutnou poziadavkou uspesného zapojenia
sa do pracovného zivota. Slovensko sice nepatri k turistickym ,,velmociam®,
avSak v ramci existujuceho kultarneho a prirodného dedi¢stva disponuje
dostato¢nym potencidlom pre rozvoj cestovného ruchu. Kontakt so zahra-
ni¢nymi turistami, mnozstvo pracovnych miest v ubytovacich a stravovacich
zariadeniach ako aj aktivne predstavovanie krajiny si vyzaduje pouzivanie
cudzieho jazyka, ktoré prekracuje bezni komunika¢nu troven. Absolvova-
nie $tudijnych odborov zameranych na cestovny ruch a sluzby v cestovhom
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ruchu pontka tiez moznosti uplatnenia na zahrani¢nych pracovnych trhoch,
ale nevyhnutnym predpokladom je prave cudzojazy¢na kompetencia. To su
len niektoré z dovodov, preco je nevyhnutné zamerat sa v odboroch cestov-
ného ruchu na vyuc¢bu nielen komunikacnej ale aj odbornej trovni cudzieho
jazyka. Intenciou predkladaného clanku je obsahovo vymedzit pojem od-
borného cudzieho jazyka v obore cestovny ruch. Clanok vychédza z definicii
odborného jazyka, dalej prezentuje horizontdlne a vertikdlne ¢lenenie odbor-
nych jazykov, na zaklade ktorych uvddza mozné odborné zameranie cudzich
jazykov v ramci cestovného ruchu.

Odborny jazyk. Obsahovému vymedzeniu odborného jazyka v cestovnom
ruchu predchadza vysvetlenie vzajomného prepojenia pouzivania odbornej
a beznej slovnej zasoby. Kodifikovand, zékladni formu narodného jazyka
oznacujeme ako spisovny jazyk. Spisovny jazyk slazi ako univerzalny dorozu-
mievaci prostriedok istého naroda. Kym spisovny jazyk je urceny véetkym pou-
zivatelom, pre odborny jazyk je priznacné, ze na jeho porozumenie je potrebny
urcity stupen odborného vzdelania, alebo aspon vseobecny rozhlad v danom
odbore, pretoze terminy alebo pomenovania pojmu spravidla svoj vyznam len
naznacuju. Beznu slovnu zasobu (nem. Gemeinsprache) chapu MXhn a Pelka
(1984) ako variantu narodného, spisovného jazyka (nem. Gesamtsprache),
ktoru na priblizne rovnakej trovni ovladaju vsetci prislusnici daného naroda.
Bezny jazyk, v pisomnej ¢i ustnej forme, primdrne slizi komunikacii véeobec-
nych tém bezného, spolocenského a verejného zZivota. Odborny jazyk vyuziva
tak vSeobecny jazykovy zaklad spisovného jazyka (slovnu zasobu a gramatiku)
ako aj odbornu terminolégiu. Odborny jazyk chapeme ako stthrn vsetkych ja-
zykovych prostriedkov, ktoré su pouzivané v oblasti vymedzenej okruhom istej
profesie — vedného odboru (Felber, 1986: 133). Podstatnou st¢astou odbornych
textov, noriem, je slovna zasoba (odborna slovna zasoba, terminy). Termin sa
vseobecne chape ako pomenovanie pojmu v systéme pojmov niektorého ved-
ného a technického odboru; z hladiska tedrie komunikacie sa vSak upozornuje
na ich funk¢nost, teda Ze st to prostriedky odborného vyjadrovania. Termin
(odborny nazov) je prvok slovnej zasoby pomenuvajtci pojem vymedzeny de-
finiciou a miestom v systéme pojmov konkrétneho vedného odboru, techniky,
hospodarstva a dalsich ¢innosti (Imrichova, 2013: 209).

Horizontalne a vertikalne ¢lenenie odborného jazyka. Horizontalne
¢lenenie odbornych jazykov sa realizuje spravidla nezavisle od jazykovych
prostriedkov na odbory a oblasti. Podla Hoffmana (1987: 107) zodpoveda ho-
rizontalne ¢lenenie mimojazykovému triedeniu na komunikac¢né sféry sluzi
k vzajomnému ohraniceniu jazyka jednotlivych odborov. Ide o odborny jazyk
v ramci hospodarstva, prava, mediciny ¢i techniky, ktory je mozno nasledne
$pecifikovat v ramci uzsich odbornych oblasti, napr. v medicine sa stretdvame
s chirurgickou, stomatologickou, ¢i psychiatrickou odbornou slovnou zaso-
bou. Komplexné a jednotné horizontalne ¢lenenie neexistuje, kedze neustéale
vznikaji nové vedné oblasti a s nimi spojena odborna slovna zasoba. Odborny
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jazyk oznacuje Hoffmann (1987) ako stibor jazykovych prostriedkov, ktoré su
pouzivané v urcitej odborne obmedzenej komunikacnej oblasti. Tieto jazy-
kové prostriedky slizia na dorozumenie medzi fudmi, ktori pracuju v tom
istom odbore, na druhej strane mozu sluzit tiez k popularizacii odbornych
obsahov a kontaktu s laikmi.

Vertikalne clenenie odbornych jazykov je realizované v ramci jednotli-
vych odborov. Toto ¢lenenie nie je jednotné, zavisi od aplikovanych kritérii
aj odborov. Podla terminologickej prirucky vydavatelstva Kiides (2002: 19)
mozu byt kritériami c¢lenenia miera odbornosti, ucastnici komunikacie ¢i
sposob komunikacie (dstna, pisomnd). Najrozsirenejsim je vertikalne cle-
nenie podla Hoffmanna (1987: 65-66), ktory uvadza niekolko rozlisovacich
kritérii ako napr. mieru abstrakcie, vonkajsie vyjadrovanie a prostredie ko-
munikacie. Na zdklade stupna abstrakcie popisuje pat trovni vertikalneho
¢lenenia odbornych jazykov. 1. Najvyssi stuperi abstrakcie (nem. hochste
Abstraktionsstufe) je pouzivany odbornikmi ako komunikac¢ny prostriedok
na vyjadrenie teoretickych odbornych obsahov v odbornych kruhoch.

2. Velmi vysoky stuperi abstrakcie (nem. sehr hohe Abstraktionsstufe) je
pouzivany medzi odbornikmi a pracovnikmi v istych odboroch a slizi na ko-
munikovanie v teoretickych a praktickych odbornych obsahov.

3. Vysoky stupeni abstrakcie (nem. hohe Abstraktionsstufe) je pouzivany
ako bezny jazyk s velmi vysokym podielom odbornej terminolégie.

4. Nizky stuperi abstrakcie (nem. niedrige Abstraktionsstufe) predstavuje
bezny jazyk s vysokym podielom odbornej terminologie vo vyrobnej sfére.

5. Velmi nizky stupeti abstrakcie (nem. sehr niedrige Abstraktionsstufe)
predstavuje bezni komunikaciu s nizkym podielom odbornej terminolégie,
ktorou st komunikované obsahy medzi laikmi.

Ako dalsi priklad uvadzame vertikalne ¢lenenie odbornych jazykov pod-
la Ischreyta (Fluck, 1996, 20-21), ktory ¢leni odborny jazyk na tri odborné
a jazykové urovne: dielensky jazyk (nem. Werkstattsprache) je charakteris-
ticky pouzivanim odbornej terminoldgie najma z prostredia technickej pro-
dukcie, je pren typické pouzivanie mnohych terminov z oblasti remeselnej
vyroby. Druhou urovnou je vedecky odborny jazyk (nem. wissenschaftliche
Fachsprache), ktory sa vyznacuje vysokou mierou abstrakcie, objektivity,
preciznosti a presnosti. Tretia troven (nem. Verkaufersprache) je zastipena
najmai v predaji technickych tovarov.

Cestovny ruch - fenomén 21. storocia. Turizmus ako fenomém glo-
balizovanej spolo¢nosti sa stal centrom skimania vedcov najméi v druhej
polovici 20. storoc¢ia. Z mnohych definicii uvadzame niektoré, ktoré nam po-
mozu vymedzit oblast odbornej slovnej zasoby v cudzom jazyku. Turizmus je
suhrn aktivit osob cestujicich do miest a mimo obvyklého prostredia alebo
bydliska po dobu kratsiu ako jeden suvisly rok za ucelom travenia volného
¢asu, podnikania, alebo za inymi ucelmi. Novacka (1999) v definicii cestov-
ného ruchu vymedzuje vSeobecnu podstatu cestovného ruchu, ktord spociva
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v docasnej zmene pobytu tcastnika v inom konkrétnom, ¢asto vo volnom
¢ase za ucelom oddychu, rozvoja poznania alebo kontaktu s ludmi. Kaspar
vysvetloval pojem cestovny ruch ako suhrn vztahov a javov, ktoré vyplyvaja
z cestovania alebo pobytu 0sdb, pricom miesto pobytu nie je hlavnym ani
trvalym miestom byvania alebo zamestnania (Heskova a kol., 2006: 10-11).
Rudolph (1999: 2) zdoéraznuje hospodarsky, juristicky, organiza¢ny a socialny
aspekt ciest uskuto¢novanych z privatnych a obchodnych dévodov a s nimi
spojenych ¢asovo ohranic¢enych pobytov na miestach, ktoré nie su trvalym
miestom pobytu ucastnikov. Novacka (1999: 257) teoreticky vymedzuje
hlavné formy cestovného ruchu ako rekrea¢ny, kultirno-poznavaci, kupel-
no-lie¢ebny, $portovo-turisticky, polovnicky a lovecky, vidiecky, nabozensky,
polnohospodarsky, incentivny a zazitkovy.

Aspekty vymedzenia odbornej slovnej zasoby v ramci cestovného ru-
chu. Z uvedenych definicii je zrejmé, Ze obsahové vymedzenie odborného
jazyka v cestovhom ruchu nebude jednoduché. V ramci horizontilneho
¢lenenia odbornej slovnej zasoby mozeme konstatovat, ze odborna slovna
zasoba cestovného ruchu bude mat interdisciplinarny, sirokospektralny cha-
rakter. Jej obsahové zameranie bude prekracovat ramec kazdodennych ko-
munikacnych situacii, avsak aj tie predstavuji vyznamnu ¢ast v komunikacii
poskytovatelov sluzieb v cestovnhom ruchu so zdkaznikmi (laikmi). Za tce-
lom uplatnenia absolventov na trhu prace v odvetviach cestovného ruchu
vychadzame pri nasom usili o obsahové vymedzenie odborného cudzieho
jazyka z rozdelenia sluzieb v cestovnhom ruchu, ktoré Orieska (2010, 15) deli
na dodavatelské a sprostredkovatelské. Z ich zamerania sa domnievame, ze
absolventi odborov cestovného ruchu by mali disponovat cudzojazy¢nou
odbornou slovnou zasobou zameranou na nasledujtce sluzby:

Informacné: vediet poskytnut zakladné informacie o mieste, ¢ase, sposobe
prepravy, atraktivitich daného miesta.

Dopravné: vediet charakterizovat, organizovat a vybavit formality v leteckej,
zelezni¢nej, cestnej a lodnej dopravy. Vediet popisat a reagovat v roznych situ-
aciach pri dopravnej nehode, pri strate batoziny, pri udrzbe automobilu a pod.

Ubytovacie: vediet charakterizovat a popisat jednotlivé druhy ubytovacich
zariadeni, organizovat a vybavit formality hotelovej recepcie, privitanie,
odchod hosti, vystavovanie faktur, reagovanie na $pecialne poziadavky hosti
a na pripadné staznosti.

Stravovacie: vediet charakterizovat a popisat jednotlivé druhy stravovacich
zariadeni, organizovat a vybavit formality pri usporiadani recepcii, vediet po-
pisat vybavenie reStaura¢nych zariadeni, inventar ako aj poznat a popisat spo-
soby prestierania, poznat a vediet pomenovat a charakterizovat hlavné surovi-
ny aj postupy pripravy jedla, vediet popisat a aktivne predstavit jedalny listok,
poznat Specifické spdsoby stravovania v jednotlivych narodnych kuchyniach.

Sportové: vediet charakterizovat a popisat Sportové aktivity pocas
letnej a zimnej turistickej sezény ako aj vybavenie pri roznych druhoch
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pohybovej rekredcie, ako st pesia turistika, cykloturistika, vodna turistika,
lov a rybarcenie

Kultirno-spolocenské: vediet charakterizovat a popisat kultirne a nau¢né
programy, historické pamiatky, profanne a sakralne stavby, ako aj prirodné
pamiatky

Kupelné: vediet charakterizovat a popisat kupele, ich zameranie a kipené
prostredie, liecebné procedury.

Kongresové: vediet charakterizovat a popisat $pecifické zameranie kon-
gresového turizmu, ovladat slovnu zasobu z oblasti materialno-technického
zabezpecenia kongresu, ako aj vediet adekvatne reagovat v pripade prijazdu,
ubytovania, odchodu kongresovych hosti a zabezpecenia ich sprievodného
a doplnkového programu.

Sluzby vidieckeho cestovného ruchu: vediet charakterizovat a popisat za-
kladné znaky ohladuplného cestovného ruchu, schopnost charakterizovat
a popisat vidiecke prostredie, jeho zvyky a obycaje ako aj remesla s historic-
kou tradiciou.

Sprievodcovské a asistencné: vediet charakterizovat a popisat jednotlivé
povolania v ramci sprievodcovskych sluzieb, poskytnuat informacie z vyssie
spominanych sluzieb v zavislosti od konkrétnej situacie.

Animacné: vediet charakterizovat a popisat volno-casové aktivity navstev-
nikov, ktoré zahfnaji dobrodruzné, meditativne, poznavacie ¢innosti, ako aj
programy pre deti a mladez.

Sprostredkovatelské sluzby v cestovnych kanceldridch a agentirach: vediet
charakterizovat a popisat sluzby poskytované vyssie uvedenymi subjektmi,
vyjedndvanie a uzatvaranie zmlav s klientmi, zabezpecovanie ubytovacich,
stravovacich a prepravnych sluzieb, zabezpecovanie cestovného poistenia,
pasové a colné formality, vybavovanie viz a realizacie platobného styku.

Vyssie uvedené zameranie odborného cudzieho jazyka je podla nas dalej
nutné rozsirit o témy z hospodarskej terminoldgie a fungovania bankové-
ho sektora. Sucastou pripravy kompetentnych pracovnikov by tiez mali byt
zaklady pisomnej korespondencie, ako aj ovladanie fraz v r6znych komuni-
ka¢nych situaciach.

Osvojovanie si odbornej slovnej zasoby v cudzom jazyku je o to naro¢nejsie,
ze uciaci sa musi okrem odbornej terminoldgie ovladat na velmi dobrej irovni
aj bezny spisovny jazyk, aby bol schopny adekvatne v cudzom jazyku komu-
nikovat. Povolania v cestovhom ruchu si prirodzene vyzaduju cudzojazy¢né
kompetencie. Ich postupné ziskavanie je dlhodobym procesom, ktory nemoz-
no ¢asovo ohranicit $tidiom daného odboru, ale za¢ina uz prvymi stretnutia-
mi s cudzim jazykom. Budovaniu odbornej slovnej zasoby musi predchadzat
ovladanie cudzieho jazyka na beznej komunikac¢nej trovni. Kedze cestovny
ruch poskytuje sluzby a je viazany na kontakt so spotrebitelom, st aj pracovnici
cestovného ruchu v kazdodennom kontakte so zahrani¢nymi klientmi. Aj to
je jeden z dovodov, pre¢o musia pracovnici v cestovnom ruchu ovladat aspon
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jeden cudzi jazyk. Zamestnania v gastronomii, v hotelierstve, v cestovnych
kanceldriach a agenturach, ¢i sprievodcovské sluzby patria medzi najsprofano-
vanejsie v odvetvi turizmu. Uroven ovlddania cudzieho jazyka by mala zodpo-
vedat funkcii a pozicii, ktort v nej zamestnanci vykonavaju.

Do akej miery a v akom rozsahu je nevyhnutné ovladat vyssie spomenuté
oblasti, odborného jazyka v cestovhom ruchu sa pokusime definovat na za-
klade vertikalneho ¢lenenia odborného jazyka, pricom ho budeme aplikovat
na niektoré trovne abstrakcie. Zastipenie a pouzivanie odborného jazyka
s nizkym stupnom abstrakcie evidujeme najmé v gastronomickych a ubytova-
cich zariadeniach cestovného ruchu a predstavuje jednoducht komunikaciou
so zahrani¢nymi turistami. MoZeme sem zaradit komunikdciu pracovnikov
v cestovnom ruchu na nizsej a strednej trovni s laikmi (zdkaznikmi). Takuto
uroven komunika¢nych kompetencii v cudzom jazyku by mali ovladat zaujem-
covia o vysokoskolské stidium odboru cestovny ruch. Vyssi stupen abstrakcie
predstavuje vyuzivanie odbornej zasoby v hotelierstve a sprievodcovskych
sluzbach. Dant oblast predstavuju pracovné pozicie pracovnikov a odbornikov
v poskytovani sluzieb s laikmi (sprevadzanie v cudzom jazyku, telefonickd, pi-
somna komunikacia so zahrani¢nymi klientmi) a s odbornikmi (vystavovanie
faktdr, vybavovanie objednavok, rezervacia ubytovacich a stravovacich sluzieb,
priprava kongresov a rokovani). Takyto stupen ovladania jazyka odborného
jazyka vyzaduje vy$$iu mieru abstrakcie a osvojenia si odbornych terminov
aj z oblasti hospodarstva, ¢i fungovania trhového mechanizmu. Dosiahnutie
tohto stupna ovlddania cudzieho jazyka je cielom bakalarskeho $tadia. Vysoky
stupen abstrakcie je potrebny pri komunikacii odbornych obsahov vo vsetkych
spomenutych sluzbach cestovného ruchu na veducich postoch a riadiacich
funkciach, ktoré st zastipené najmid vy$sim a vrcholovym manazmentom
v ubytovacich a stravovacich zariadeniach ako aj v cestovnych kancelariach.
Ich jazykova obratnost a schopnost pouzivat adekvatne jazykové prostriedky
v cudzom jazyku je podmienkou akcepticie a budovania dovery u zahranic-
nych partnerov, tiez pomaha odburavat re¢ovi bariéru, zlep$uje moznosti
vyjednania obchodnych podmienok a v neposlednom rade zvysuje odbornu
kvalifikaciu zamestnanca a s nim stvisiace ohodnotenie.

Odborny cudzi jazyk na strednych $kolach. Odbornému zameraniu jazyka
ma byt venované nielen $tidium vo vysokoskolskom prostredi, ale predchadzat
mu maju aj zaklady poskytnuté pocas studia na strednej skole. Za u¢elom ziste-
nia aktualnej situacie ohladom aplikacie odbornych tém vo vyucbe nemeckého
jazyka sme oslovili dve nitrianske stredné skoly, ktoré pripravuju ziakov pre po-
volania cestovného ruchu: Stredna odborna skola cestovného ruchu a gastro-
némie a Hotelova akadémia. Mnoho ich absolventov pokracuje vo vysokoskol-
skom vzdelavani prave v $tudiu cestovného ruchu. K uceniu odbornej slovnej
zasoby pristupuju tieto $koly rozne. Kym pétro¢na hotelova akadémia uci
svojich absolventov odbornu slovnu zasobu zamerant najma na oblast gastro-
ndémie, zdklady odbornej koreSpondencie a odbornej komunikacie v ramci
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hotelierskych sluzieb a celé studium je orientované na osvojenie si odbornej
slovnej zasoby, na druhej oslovenej skole su témy z gastrondmie a hotelierstva
iba sucastou konverzac¢nych tém a nie je im venovany mimoriadny priestor.
Skola sa prioritne zameriava na budovanie a zlepSovanie komunikaénych
schopnosti svojich Ziakov. Hotelova akadémia preferuje vyucbu dvoch cudzich
jazykov, pricom ciefom ja dosiahnutie komunikac¢nych schopnosti v prvom
cudzom jazyku na uroven Bl Spolo¢ného eurdpskeho referen¢ného ramca
(SERR) a na troven A2 az B1 druhého cudzieho jazyka. Pocas stadia maju Ziaci
moznost absolvovat prax spojent so ziskanim certifikatu vo Svajéiarsku. V sti-
Casnosti je badat vyrazny pokles zaujmu o vyuc¢bu nemeckého jazyka na oboch
$kolach. Kym v minulosti bol pocet maturantov v nemeckom a anglickom
jazyku takmer rovnaky, dnes maturuje z nemeckého jazyka iba minimalny
pocet ziakov (napr. SOS zo 45 Ziakov maturovali z nemeckého jazyka 3). Ako
pozitivum mozeme hodnotit, ze obe skoly v ramci aktivneho a samostatného
pristupu v cudzojazy¢nom vzdeldvani podporuju projektovi ¢innost na ho-
dinach cudzieho jazyka. Na oboch $kolach sme realizovali kratky prieskum
o urovni odbornej slovnej zasoby. Jeho cielom bolo zistit, ako ovladaju Zziaci
tretich ro¢nikov jednoduché komunikacné frazy v ubytovacich zariadeniach
ako aj ovladanie zakladnych zloziek inventara v cudzom jazyku. Do prieskumu
sa zapojilo celkovo 60 ziakov, pricom 32 bolo z Hotelovej akadémie a 28 zo
Strednej odbornej $koly. Prieskum prebiehal formou testu, pozostavajiiceho
z troch uloh. Prvé dve tlohy sa venovali zisteniu irovne ovlddania jazykovych
prostriedkov pri komunikacii s hostom. V prvej tlohe mali Ziaci vybrat z 3
moznosti najvhodnejsiu odpoved, pricom vhodna bola vzdy iba jedna. Islo
o tri komunika¢né situdcie: privitanie hosta na recepcii, odpoved na otazku,
kde sa nachadza restauracia a ako je mozné uhradit ucet na recepcii.

Priklad: An der Rezeption

Rezeptionist: Guten Tag, wie kann ich Ihnen helfen? / Hallo, was willst du?/
Tag, wie gehts?

Gast: Guten Tag, ich habe in Zimmer auf den Namen Schneider reserviert.

Druhou tlohou respondentov bolo doplnit vlastné vety, resp. odpovede
na jednotlivé komunika¢né situdcie. Islo o rezervaciu taxika, popis cesty
na stanicu a vyziadanie si preukazu totoznosti hosta

Priklad: Erginzen Sie eine passende Antwort:/ dopliite vhodnii odpoved.
Gast: Entschuldigen Sie, wie komme ich zum Bahnhof?

Pri vyhodnoteni oboch testovych uloh mézeme konstatovat, Ze ziaci do-
siahli lepsie vysledky pri testovej ulohe s moznostou vyberu (zo 180 odpovedi
bolo 143 spravnych). Pricom vyssi pocet spravnych odpovedi sme zazname-
nali u ziakov Hotelovej akadémie. Z celkového poctu odpovedi ziakov SOS
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84 bolo 22 chybnych, ¢o predstavuje 19% chybovost. Druha uloha naopak
dokazala, Ze pri doplneni vlastnych odpovedi maji Ziaci vyrazné medzery.
Zo 180 odpovedi zostalo 65 bez odpovede (36%), pricom v 17 pripadoch
neodpovedali respondenti na popis cesty (26%), v 39 pripadoch sme neza-
znamenali odpoved na vyziadanie si preukazu totoznosti (60%), a iba v 9
pripadoch (14%) nebola zaznamenand ziadna odpoved na objednanie taxika.
Mnoho odpovedi vsak bolo jednoslovnych alebo obsahovo nezodpoveda-
jucich. Z celkového poctu odpovedi 180 bolo iba 13 odpovedi spravnych
po sémantickej, syntaktickej aj gramatickej stranke, ¢o predstavuje iba 7,2%.
Z uvedenych zisteni moZeme konstatovat, Ze nami skimana vzorka teoretic-
ky ovladala vybrané jazykové prostriedky, avsak ich aplikacia na konkrétnu
komunika¢nu situdciu bola na velmi nizkej trovni.

Tretia testova uloha sa zameriavala na odbornu slovnua zasobu z oblasti
gastronémie. Ulohou Ziakov bolo priradit spravny slovensky ekvivalent
k nemeckym vyrazom. I$lo o 10 pojmov z popisu inventara (das Besteck, die
Gabel, das Messer, der LXffel, flacher Teller, der Suppenteller, die Tasse, die
Untertasse, das Glas, der Pfefferstreuer). Mdzeme skonstatovat, ze zakladné,
bezné pojmy inventara ako st pribor, noz, vidlicka, ¢i lyzicka ziaci poznali
v 86%, pojmy ako plytky a hlboky tanier, Salka podsalka ¢i korenicka vsak
boli spravne identifikované iba v 61%. Tieto zistenia dokazuju, ze vyskumna
vzorka disponovala istou zakladnou slovnou zasobou, avsak pre tcely odbo-
ru cestovného ruchu je ich nevyhnutné rozsirovat.

Katedra manazmentu kultury a turizmu tvori dalsi ¢lanok vo vzdelavani
a priprave odbornikov v oblasti riadenia kultury a turizmu, ¢o zahfna aj od-
bornu jazykovu pripravu. V bakalarskom $tudiu ide najmé o prehlbovanie
vedomosti a ziskavanie zru¢nosti v kazdodennych komunika¢nych situdci-
ach, spolu s u¢enim sa odbornej slovnej zasoby z geografie, kultary a cesto-
vania. Cielom tejto pripravy je, aby buduci absolventi vedeli aktivne pouzit
slovnu zasobu pri sprevadzani zahrani¢nych turistov. Vo vyssich ro¢nikoch
studia venujeme pozornost terminologii z oblasti gastrondmie a hotelierstva.
Vyznamnu cast $tadia zameriavame na odborni nemcinu v hospodarskej
praxi, pricom sa venujeme odbornym obsahom ako su zaklady hospodarstva,
podnikanie, typy podnikov, praca a pracovny trh, marketing a marketingové
stratégie v cestovnom ruchu, ale aj zaklady fungovania bankového sektora
a platobného styku. Ich zamerom je prekrocit mieru ovladania cudzieho
jazyka na komunikacnej urovni a pripravit absolventov na komunikovanie
odbornych tém. Podporujeme samostatnu tvoriva ¢innost Studentov pro-
strednictvom projektovej ¢innosti ako aj prezentaciou osvojenych vedomosti
vo forme referatov, prezentécii, aktivnej sprievodcovskej ¢innosti. Studentom
tiez pontkame moznost zlepsenia cudzojazy¢nych kompetencii prostrednic-
tvom programu Erasmus, ked maju moznost $tudijného pobytu na nemeckej
univerzite v Passau, alebo aktivhemu uplatneniu jazykovych zru¢nosti a praxe
v odbore cestovného ruchu pocas stazi. Cielom pripravy nasich absolventov
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je, aby boli schopni zaradit sa do pracovného zivota a vedeli komunikovat
na drovni vyssie popisanych sluzieb v cestovnom ruchu.

Zaver. Rozvoj cestovného ruchu prinasa mnozstvo pracovnych prilezi-
tosti doma aj v zahranici. Absolventi takychto odborov by mali disponovat
dostato¢nymi vedomostami z odborov cestovného ruchu a ich dspesnému
zapojeniu do trhu prace prispievaju aj komunika¢né schopnosti v cudzom
jazyku. Nejde pritom iba o komunikovanie beznych kazdodennych tém, kto-
ré st sucastou pripravy ziakov na zakladnych a strednych $kolach. Rovnako
dolezita je aj priprava, ucenie sa a osvojovanie si terminoldgie z odboru ces-
tovného ruchu a pribuznych odborov. Odborna terminoldgia v cestovnom
ruchu je multidisciplindrna a zahfna terminoldgiu aj z inych odborov. Vyme-
dzenie odbornej slovnej zasoby na zaklade sluzieb cestovného ruchu pontka
priestor pre dalSie spracovanie vo forme ucebnych textov pre tcely odborov
cestovného ruchu.
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Hippies a ich vplyv na hudobnu
kultaru'

Marcel Mudrak
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Abstract: Hippies were members of the counterculture which culminated in
USA in the 60s and 70s. The hippie movement rejected traditional values of
the American mainstream society. The origin of the movement can be found at
American universities. It spread to other countries, especially the United King-
dom and Canada. The name hippies, refers to the term “hip”, whose origin is
unclear. A major part of the hippie culture was music. Hippies admired groups
like The Rolling Stones, The Beatles, Jefferson Airplane but also folk artists like
Bob Dylan or Joan Baez. The most striking impact on popular culture that in-
volved hippie movement was the Woodstock music festival in 1969. It became
one of the most important moments in history of rock music and festivals. On
the important anniversaries, memorial concerts are held to remind the ideas
and ideals of the original festival. There is museum dedicated to Woodstock
festival at the original venue in Bethel nowadays.

Spojené staty americké po 2. svetovej vojne zazivali hospodarsky rast. Gene-
racia deti, ktoré sa narodili v 40. a 50. rokoch 20. storocia, zila v krajine, ktora
ekonomicky prosperovala a mala priaznivé podmienky na zivot. Od deti,
ktori vzidli z danej generacie a dospievali najma v 60. rokoch sa ocakavalo,
ze budu zit takmer uniformnym spdsobom Zivota a starat sa o zveladovanie

! Clanok je vydévany ako vystup z projektu UGA 1/9/2018.

61



KONTEXTY kultiry a turizmu 1/2018

materialnych statkov, budi mat solidnu pracovnu poziciu a budu sa spra-
vat konven¢ne. Mnoho Tudi zazivalo frustraciu spojent s vopred urcenym
zivotnym Stylom, ktory sa od nich ocakéaval. Spontannou odpovedou urcitej
skupiny obyvatelstva bolo sformovanie hnutia hippies.

Hippies boli prislusnici kontrakultury, ktord kulminovala v rozmedzi 60.
a 70. rokov v USA. Hnutie hippies odmietalo tradi¢né americké hodnoty
stredného pradu. Povod hnutia mézeme hladat na pode americkych uni-
verzit, odkial sa dalej $irilo do inych $tatov, najméd Velkej Britanie a Kanady.
Nazov hippies sa odvolava na pojem ,,hip", ktorého pdvod je nejasny.

Vyznam vyrazu hippie. Pojem sa prvykrat objavuje na prelome 20.
storocia a stava sa popularnym. Jeho vyznam v tejto pociato¢nej faze moze
byt vysvetleny ako ,,byt si vedomy“. Az koncom 30. rokov a na zaciatku 40.
rokov 20. storocia, pocas éry tancu jive, sa objavuje moderny vyznam tohto
slova - sofistikovany, médny, sticasny. Etymoldgovia ponukli viac ako tucet
teérii o povode slova ,,hip" ale ani jedna z nich nie je uplne presvedciva.
(Sheldlower, 2004)

Beat Generation. Hnutie hippies vyraznou mierou saviselo s tzv. Beat
generation- literarnym a kultirnym hnutim, ktoré vyraznou mierou prispelo
k ovplyvneniu podoby kultiry v USA v 50. a 60. rokoch 20. storocia.

V rokoch bezprostredne po 2. svetovej vojne doslo k velkému prehodno-
teniu konvencnych $truktir americkej spolo¢nosti. Rovnako ako sa rozvijal
povojnovy hospodarsky boom, $tudenti na univerzitach zacali spochybnovat
nekontrolovany materializmus, ktory sa vyskytoval v americkej spolo¢nosti.
Beat generation bolo akymsi prirodzenym vyustenim snahy o zmenu tradic-
nych hodnoét. (Rahn)

Povod Beat generation mdzeme ndjst na Kolumbijskej univerzite v New
Yorku, kde sa stretli Jack Kerouac (zname st napr. jeho diela Na ceste, Osamely
putnik) a Allen Ginsberg (dielo Vytie) a pridavaju sa k nim dalsi ako Lucien
Carr, John Clellon Holmes, Neal Cassidy a i. Nazov Beat Generation uviedol
do literatury v roku 1948 Jack Kerouac, ked v diskusii so svojim priatelom,
spisovatelom J. C .Holmesom povedal: “Sme nieco ako beat generation®. Ten-
to nazov sa zvycajne preklada ako ,,zbita generacia®“ Nie je to vSak presné, ide
o prakticky neprelozitelné skrizenie dvoch anglickych vyznamov: bit - ,,beat*
a blazenost - ,beatitude®. Kerouac jasne definoval Beat generation ako ,,sku-
pinu novych Americanov prezivajucich zivot naplno a zaujatych radostou.”
(Baldzova)

Zacali otvorene diskutovat o témach tykajucich sa sexuality, ktoré boli
dovtedy tabu. Ich literarne diela boli expresivnejsie a vyuzivali rozne kon-
troverzné namety. Predstavitelia Beat generation sa hudobne orientovali
na recepciu jazzovej hudby, ktora v danej dobe patrila k undergroundovej
hudbe. Prave Ginsberg pouzil termin ,flower power® (sila kvetov) na ozna-
Cenie pasivnej rezistencie a nenasilnych protestov proti vojne. Hippies pod-
porili tuto symboliku nosenim ziarivého oblecenia s kvetinovymi motivmi,
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zdobenim vlasov kvetmi a ich rozdavanim, preto sa synonymom pre ¢lenov
hnutia hippies stalo aj oznacenie deti kvetov. Vyzor hippies doplnali dlhé
vlasy a muzi ¢asto nosili brady.

Hippies obhajovali nenasilie a lasku, populdrnu frazu ,,Make love, not
war®. Podporovali otvorenost a toleranciu ako alternativy k obmedzeniam,
ktoré videli v spoloc¢nosti strednej triedy. Hippies ¢asto praktizovali otvorené
sexualne vztahy a zili v roznych typoch rodinnych skupin. Obvykle hladali
budhizmu a inych vychodnych nabozenstiev. (Hippie).

Clenovia hippies obhajovali prilezitostné uZzivanie niektorych typov drog,
najmé marihuany a halucinogénnej drogy - dietylamidu kyseliny lysergovej,
tzv. LSD. Spominané latky vyuzivali na obohatenie a rozsirenie duchovného
zazitku a postivanie hranic vedomia.

Folk-rock. Vyraznou sucastou kultary hippies bola hudba. Cestu hudob-
nym skupindm a interpretom, na ktorych sa hippies odvolavali, otvorila tzv.
britska invazia, kulturny fenomén 60. rokov 20. storocia, ked sa hudobné
skupiny z Velkej Britanie ako Beatles, Rolling Stones a i., preslavili v USA
a spustili vinu zdujmu o blues a rock. Uspech spominanych kapiel vyty¢il
novy smer v populdrnej kultire a viaceri umelci si uvedomili, Ze je mozné
vyuzit silu a popularitu rockovej hudby a jej odkaz vo svojej tvorbe.

Odpovedou bol vznik hudobného smeru folk-rock. Vyznamnou osobnos-
tou americkej hudobnej scény bol Bob Dylan. Bol to newyorsky folkovy mu-
zikant, ktory povodne hral akustické baladické piesne s politickou tematikou.
Bob Dylan, ktory bol dovtedy vylu¢ne hracom na akusticku gitaru, presiel
dolezitou transformaciou hudobného stylu a sustredil sa na elektricka gitaru,
ktora vyraznou mierou ovplyvnila zvuk jeho nahravok a vystipeni. Inspira-
ciu na vyuzitie rockového zvuku nasiel v britskej rhytm and bluesovej a roc-
kovej skupine The Animals. Prave The Animals bola jednou z vyznamnych
kapiel britskej invazie, upriamili pozornost amerického publika na bluesové
dedi¢stvo. Bolo to vdaka piesni House of the Rising Sun, tradi¢nej americkej
baladickej piesni, ktord rozprava pribeh o nevestinci v New Orleans. Skupina
nahrala tuto piesen v rockovej podobe v roku 1964. Piesen je povazovana
za prvy folk-rockovy hit.

Eric Burdon, spevak skupiny Animals sa o piesni vyjadril: .V New Orleans
nas kvoli tomu neznasali. Miestni z toho vobec nemali radost. Snazili sa viet-
ko zamiest pod koberec a zrazu sa objavia bieli chlapci a za¢nt spievat o ich
bordeli. (Sedem rockovych vekov, 2008).

Skupina Animals sa prvykrat stretla s piesnou House of the Rising Sun
prave vo verzii od Boba Dylana. Britskd invazia a tspech kapiel ako The Be-
atles, The Rolling Stones a The Animals mu otvorili nové hudobné moznosti.
»Bobova nahravka neopustila svet folku. Nasa verzia skladbu zelektrizova-
la a zmenila ju na raketu, ktora na oplatku, aspon ¢o viem, nakopla Boba
k tomu, aby vymenil $panielku za elektrickd gitaru®
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Barry Miles, britsky spisovatel, ktory sa vo svojich dielach zaobera hudob-
nou kultarou, sa o Dylanovi vyjadril: ,,Dylan bol dolezita postava. Ako uplne
prvy zozbieral rozlicné hudobné prvky a zostavil ich ako skladacku. Dlhsia
minutaz, dost podivna $truktdra...porusil tak mnozstvo pravidiel. K tomu
pridal priamociaru rock and rollova rytmicku sekciu a sofistikované texty.
Nikomu nenapadlo, Ze je nieco podobné mozné.“ (Sedem rockovych vekov,
2008).

Jeho piesen Like a Rolling Stone, ktora vysla ako singel k jeho albumu
Highway 61 Revisited v roku 1965, sa vyraznym rockovym spracovanim lisila
od jeho predchadzajucich nahravok a vyty¢ila jeho nové rockové smerovanie.
Al Kooper, ktory hral na nahravke organ, si na nahravanie spomina takto:
»Ni¢ nebolo znotované na papieri. Hrali sme tplne podla ucha. Bolo to total-
ne neorganizované, iplne punkové. Proste sa to stalo.“ (500 greatest songs of
all time, 2011).

Americky hudobnik Bruce Springsteen opisal zaciatok Like a Rolling
Stone ako Istivi ranu, ktora znela tak, akoby rozkopol dvere do vasej mysle.
Album nahrany za 6 dni, bol vydany v auguste 1965 a dostal nazov podla
dialnice, ktora vedie z Dylanovho rodného $tatu Minnesota az k delte rieky
Mississippi. Like a Rolling Stone vraj pojednédva o fanynke Andyho Warhola
Edie Sedgwickowej a tato nahravka navzdy zmenila svet popularnej hudby
(Levi 2007: 17).

Americky ¢asopis Rolling Stone, zamerany na hudbu a populdrnu kul-
taru, v roku 2004 vytvoril rebricek 500 najlepsich piesni vietkych cias, kde
sa piesen Like a Rolling Stone umiestnila na 1. mieste. Dylan sa po tspechu
nahravky obratil na rockovu kapelu The Hawks (neskdr premenovand na The
Band), aby ho sprevadzala pri zivych vystipeniach. Gitarista kapely Robbie
Robertson si na spolupracu s Dylanom spomina: ,,Co sa folku tykalo, bola
to pre nas hudba z iného sveta. Poc¢uvali ju Tudia, ktori v kaviarnach srkali
cappuccino. Tam kde sme hrali my, nikto cappuccino nesrkal. Skor tam islo
o zivot. Raz sme videli ako tam niekoho zabili, mnozstvo bitiek a inych veci,
ale proste sme to brali tak, ze to patri k praci, ktora sme si vybrali. Ked sa ob-
javil ten ndpad vniest do Bobovej hudby to nase pouli¢né spravanie, tak sme
zistili, Ze sa od seba mdzeme naucit uzasné veci®. (Sedem rockovych vekov,
2008).
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Obrazok 1: Bob Dylan s elektrickou gitarou

Zdroj: https://stmed.net/wallpaper-113004

Dylanovym prvym vystipenim s elektrifikovanym zvukom a v sprievode
rockovej kapely The Hawks, bol koncert na Newport Folk Festival v roku 1965.
Transformdcia hudobného $tylu Boba Dylana sa urcitej casti publika nepécila,
pocas koncertu na neho pokrikovali a oznacili ho ako Judésa. Robbie Robert-
son sa k tomu vyjadril: ,,Spociatku mi to ani nenapadlo, ze to tolkych ludi
nastve, ale na druht stranu to bolo pre mna pouc¢né. Musel som sa naucit hrat
so vztycenou hlavou bez toho, aby som sa pozeral na gitaru, pretoze som musel
uhybat pred haraburdami, ¢o po mne hadzali.“ (Sedem rockovych vekov, 2008).

Hippies sa hlasili k skupinam ako Rolling Stones, Beatles, Jefferson Air-
plane, ale aj folkovym umelcom ako spominany Bob Dylan alebo Joan Baez
a i. Preto sa rozhodujtiicim prvkom pre mnoho kapiel stala filozofia hippies,
jedna z najrelevantnej$ich sociokultirnych zloziek druhej polovice 60. rokov
20. storocia. Jej myslienky sa vedla klasickych predstavitelov tejto hudby,
akymi boli napr. Jefferson Airplane dokazali infiltrovat aj do tvorby mnohych
dalsich skupin a to nielen v textovej oblasti (napr. The Beatles, The Rolling
Stones a dal$ich), ale aj hudobnej. Prostrednictvom dlhych improvizacii
a volnej $truktury skladieb dali moznost vyniknut silnému melodickému
napadu (tieto myslienky sa najviac prejavili pri vystapeni mnohych skupin
na legendarnom festivale vo Woodstocku).“ (Stefl, 2013).
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Kultdra a myslienky hnutia hippies sa odrazili aj v popularnej kulture.
Okrem vplyvu, ktory malo hnutie na moédu, vtedajsie zauzivané stereotypy
spravania a myslenia, sa ich odkaz premietol aj do popularnej hudobnej
a filmovej kultiry. Na zéklade posolstva hnutia hippies a ich odporu voci
Vietnamskej vojne, bol v roku 1967 vytvoreny populdrny rockovy muzikal
Hair (Vlasy). Autormi muzikalu boli Galt MacDermot, Gerome Ragni a Ja-
mes Rado. Na vyrazny uspech divadelného muzikalu nadviazalo v roku 1979
filmové spracovanie, ktoré reziroval Milo§ Forman. Spomenuty film v roku
1980 ziskal ocenenia Zlaty Globus a cenu César.

Woodstock. Asi najvyraznej$i dopad na populdrnu kultdru v suvislosti
s hippies, mal hudobny festival Woodstock. Kulturny odkaz spomenutého
festivalu je rozpoznatelny aj v sti¢asnosti, kedZe sa na neho odvolavaju mnohé
vyznamné hudobné podujatia. Cely nazov podujatia bol Woodstock Music &
Art Fair akonal sa vrozmedzi 15.-18.augusta 1969. Oficidlne zdroje odhaduju
pocet navstevnikov na 400 000, aj ked je mozné, ze dosiahol az 700 000 osob.
Miestom konania bola farma Maxa Yasgura o rozlohe cca 240 ha v blizkosti
mesta Bethel v state New York v USA. Nézov festivalu Woodstock sa odvola-
va na malé mesto, ktoré je vzdialené od Bethelu viac ako 90 km a casto sa tam
zdrziavali hudobnici ako Bob Dylan, Janis Joplin, Jimi Hendrix a i.

Hlavnymi organizatormi festivalu boli John Roberts, Joel Rosenman, Artie
Kornfeld a Michael Lang. Spolo¢ne hladali vhodny podnikatelsky zamer, ktory
nasledne zrealizuju. Otvorili nahravacie studio v meste Woodstock, ktoré dispo-
novalo modernym technickym vybavenim. Stvorica sa po niekolkych stretnu-
tiach dohodla, ze na propagaciu nahravacieho $tudia: ,,usporiadaji najvacsi rock
and rollovy koncert na svete pre 50 000 Iudi. Nechali si zaregistrovat spolo¢nost
Woodstock Ventures, v ktorej kazdy z nich mal 25 %.“ (Lindaur, 2010.

Pévodnym miestom konania festivalu, ktoré si organizatori prenajali, mala
byt plocha pri meste Wallkill v $tate New York. Howard Mills, majitel Mills
Industrial Park, suhlasil s prenajmom parku za 10 000 dolarov pod podmien-
kou, ze to schvéli miestne zastupitelstvo. Pravnici Woodstock Ventures tvrdili
mestskym poslancom, ze pojde v prvom rade o umelecky trh a dzezova a fol-
kova hudba bude len doplnkovou zalezitostou. Miestne zastupitelstvo vydalo
sthlas, a tak organizatori najali niekolko firiem, ktoré sa pustili do dlazdenia
ciest, stavania plotov a celkovej pripravy festivalového arealu. Asi v polovici
jula 1969, spisali obyvatelia mesta Wallkill protestnu peticiu. Umelecky trh bol
podla nich iba zasterkou a pri ich obci sa pripravuje velky festival hippies, s ¢im
zasadne nesthlasili, kedze podla nich si Wallkill nebude vediet poradit s 50 000
hippies. Organizatori uvazovali nad zruSenim festivalu, ale kedZe uz do neho
investovali mnozstvo finan¢nych prostriedkov, rozhodli sa ndjst vhodnejsie
miesto. Hladali v $tate New York. V priebehu par dni navstivili luky, brehy riek,
horské ubocia aj malé letiskda (Woodstock 1969, 2009). Oficidlnym dévodom
na zru$enie festivalu, ktoré mesto uviedlo, bolo, Ze prenosné toalety, ktoré mali
byt pouzité pocas jeho priebehu, nezodpovedali standardom mesta.
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Nasledne prislo ku klu¢ovému zvratu v hladani vhodnej lokality. Eliot
Tiber, majitel hotela El Monaco pri Bielom jazere v blizkosti miesta Bethel,
ktory mal finan¢né problémy s prevadzkou ubytovacieho zariadenia, dostal
od miestnych tradov povolenie na organizaciu kultirneho podujatia s na-
zvom White Lake Music & Art Festival. Bolo to podujatie pre maximalne
150 navstevnikov, ktoré sa malo konat na malom priestranstve. Maximalny
povoleny pocet navstevnikov na povoleni uvedeny nebol, ¢o organizatori
Woodstocku vyuzili vo svoj prospech. Tiber navrhol majitelom Woodstock
Ventures, aby sa obratili na jeho znameho Maxa Yasgura, ktory bol pravnik,
ale v danej dobe vlastnil farmu a bol najvd¢sim lokalnym producentom
mlieka.

Michael Lang si na miesto spomina: ,,Bolo to ¢arovné. Perfektné, pomaly
sa zvazujuce udolie s miernou vyvyseninou pre podium. V pozadi jazero.
Dohodli sme sa priamo na poli.“ Po dohodnuti vysky prendjmu na 75-tisic
dolarov, sa organizatori pustili do priprav aredlu a technického zabezpece-
nia festivalu. 20. jula 1969 vietky rozhlasové stanice v Amerike oznamili, Ze
Apollo 11 pristalo v Mori pokoja a prvy ¢lovek sa presiel po Mesiaci, a ze
hippie festival Woodstock sa bude konat pri mestecku Bethel. Mestskym
uradom usporiadatelia nahlésili pocet navstevnikov priblizne 50 000. ,,Bola
to stcast stratégie. UZ vtedy som vedel, ze mdze prist az stvrt miliona Iudi, ale
nechcel som nikoho desit®, spomina Lang (Lindaur, 2010).

Kvoli koordinacii priebehu festivalu a dodrziavaniu poriadku organizatori
oslovili skupinu hippies znamu ako Hog Farm. Tto komunitu zalozil a vie-
dol mierovy aktivista Hugh Romney. Ulohou skupiny bolo nenésilnou cestou
a vlastnym prikladom usmernovat navstevnikov. Ich pritomnost a pristup
k rieseniu vzniknutych problémov sa pocas realizacie festivalu zo spatného
pohladu ukazala ako vhodne zvoleny krok, aj ked neboli ziadnou formalne
organizovanou §truktirou. Dalsia skupina, ktora bola oslovena s podobnym
zamerom boli Merry Pranksters, nasledovnici amerického spisovatela Kena
Keseyho. Kesey sa v mladosti zuc¢astnil na experimentoch s LSD, ktoré finan-
covalo CIA. Svoje skisenosti s drogami a pracou v psychiatrickej lie¢ebni
vyuzil vo svojom diele Prelet nad kuku¢im hniezdom, ktoré napisal v roku
1962. V roku 1975 knizna predlohu spracoval do filmovej podoby rezisér
Milos Forman a film ziskal 5 Oscarov. Ken Kesey bol v 60. rokoch vyraznou
postavou kontrakultiry a sam sa povazoval za akysi medzi¢lanok medzi
Beat generation a hnutim hippies. Komunita Merry Pranksters sa zdrziavala
v jeho domoch v Californii a Oregone. Spomenuta skupina sa stala zndmou
cestami naprie¢ USA v psychedelicky pomalovanom autobuse, ktorym si
chcela uctit dielo Jacka Kerouaca Na ceste. Poslednou cestou ich p6vodného
autobusu nazyvaného Furthur bola prave cesta na festival Woodstock.
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Obrazok 2: Merry Pranksters a ich autobus Furthur

INE S T A N e
Zdroj: https://www.telegraph.co.uk/books/what-to-read/
trip-of-a-lifetime-ken-kesey-lsd-the-merry-pranksters-and-the-bi/

Den pred konanim festivalu zacalo prichadzat mnozstvo navstevnikov.
Na okolitych cestach sa zacali tvorit kolony dut, ktoré postupne zablokovali
pristupové cesty. V dosledku toho, mnohi nechali vozidla zaparkované pozdlz
cesty a na festival vyrazili peso. V piatok 15. augusta 1969, t.j. prvy festivalovy
den, dorazilo na festival obrovské mnozZstvo [udi.

Michael Lang si uvedomil, Ze pri organizacii festivalu zabudli osadit tur-
nikety pri vstupnych branach. Listok v cene 18 dolarov si kupil len ten, kto
ho chcel mat na pamiatku. Inak to nebolo potrebné. Za ,free” koncert, teda
zadarmo, zacali Woodstock vyhlasovat radikdlni hippies, tzv. Yippies (Youth
International Party), politicky lavicovo orientovana ¢ast americkej mladeze
vedena Abbie Hoffmanom a Jerrym Rubinom (Lindaur, 2009).

Prvy den festivalu bol zamerany na folkovi hudbu. Doslo k vyraznému
¢asovému sklzu, kedZe na mieste konania festivalu stale neboli kapely a in-
terpreti, ktori mali vystupovat. Michael Lang sa preto uchylil k tomu, aby
na pédium zavolal amerického folkového a rhytm and bluesového hudobnika
Richieho Havensa, ktory vobec nebol uvedeny v programe a pdvodne nemal
vystupovat.

»Hrat sa uz malo dve a pol hodiny a v zdkulisi zacala prepukat panika,“
spomina v knihe Roberta Santelliho Aquarius Rising o mnoho rokov neskor
Richie Havens. Hoci na velkom festivale nehral prvy raz, nekone¢né davy
pred poédiom ho naplnali béznou. ,Mike Lang prisiel ku mne a hovori:
»Richie, prosim. Musi$ tam ist, clovece. Musi$ to otvorit. Nikto iny tu nie je.
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Richie, na kolendach ta prosim.“ A tak som vysiel na pédium a zacal hrat.”
(Woodstock 1969, 2009.

V nasledujucich hodinach sa na pédiu vystriedali viaceri umelci ako napr.
Sly & The Family Stone, Ravi Shankar, Joan Baez a i. Vystupenie folkovej spe-
vacky a hudobnicky Joan Baez bolo poslednym koncertom v prvy festivalovy
den. V skorych rannych hodindch nastala vyrazna zmena pocasia a zacalo
husto prsat. Podmienky a komfort navstevnikov festivalu sa zhorsili, kedze
silny dazd zmenil p6du na blato, v ktorom sa museli brodit.

Priebeh druhého festivalového dna bol poznaceny touto vyraznou zme-
nou pocasia. Bahno bolo 20 centimetrov hlboké, vycnievali z neho tisice
spacich vakov, odpadkov a zni¢enych stanov. Po svahoch prechadzali trakto-
ry a hrnuli pred sebou masu odpadkov. Sedemnastro¢ny chlapec Raymond
Mizak spal schuleny v spacom vaku, ked cez neho presiel pomaly jeden
z traktorov, ktory zhfnal odpad. Nez priletela helikoptéra, svojim zraneniam
podlahol. Usporiadatelia sa rozhodli, ze musia masu navstevnikov zabavit
hudbou. Hoci sobotny koncert mal zacat az vecer o siedmej a pokracovat aj
po polnoci, rozhodli sa zacat uz na poludnie a kazdy z vystupujicich dostal
k dispozicii dvojnasobny ¢as. Na programe boli predovsetkym rockové ka-
pely ako rockova skupina Jeftferson Airplane, Creedence Clearwater Revival,
Janis Joplin, Grateful Dead, Canned Heat, Mountain, Santana a britska kapela
The Who. Jerry Garcia, spevak a sélovy gitarista rockovej skupiny Grateful
Dead spomina na vtedajsie koncertné podmienky: ,,Stali sme po clenky vo
vode a stdle sme sledovali, odkial za¢ne iskrit elektrina. Na prstoch sme
od mokrych strun stale citili elektrizujuce chvenie.“ (Lindaur, 2009).

V nedelu 17. augusta 1969 organizatori riesili zabezpecenie zakladnych
potrieb ako napr. dostato¢ny prisun stravy, kedze neratali s prichodom
takého obrovského mnozstva Iudi. Vydaj stravy a jej pripravu zabezpecila
komunita Hog Farm a navstevnici festivalu napriek zlozitym a nekomfort-
nym podmienkam ukazali vyrazni mieru spolupatri¢nosti a empatie, preto
na festivale nedochadzalo k ziadnym konfliktom. V ten den na festivale
vystupili umelci ako Joe Cocker, Ten Years After, Crosby, Stills, Nash &
Young a i. Festival sa predlzil az do pondelkovych rannych hodin, ked sériu
vystupeni umelcov uzatvaral koncert Jimiho Hendrixa. Jeho verzia americ-
kej hymny The Star-Spangled banner bola ponata ako vypoved danej doby.
Hendrix pomocou roznych kvilivych zvukoch gitary a prace s tremolo pakou
napodobnoval sirény a vybuchy a stupnoval napitie posluchacov. Tato verzia
americkej hymny bola reakciou na vtedajsiu politicku situdciu v USA a najma
na Vietnamsku vojnu, v ktorej USA participovali. Festival Woodstock sa stal
synonymom rockového festivalu a aj vyraznou atrakciou cestovného ruchu.
Na vyznamné vyrocia festivalu si usporadivané spomienkové koncerty,
ktorych cielom je pripomendt si myslienky a idedly povodného festivalu.
V sticasnosti je na mieste konania festivalu v meste Bethel miizeum venované
problematike festivalu.
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Obrézok 3: Jimi Hendrix na Woodstocku 1969

Zdroj: https://www.flickr.com/
photos/28502610@N03/3819927705/

nej slobody a odmietania tradi¢ného
spdsobu Zivota sa v 60. rokoch uplatni-
li aj vo Velkej Britanii, kde vyznamnou
mierou ovplyvnili vtedajsiu hudobnu
scénu. The Beatles ovplyvneni mys-
lienkami hippies v roku 1967 vydali
svoj album Sgt. Pepper’s Lonely Hearts
Club Band, na ktorom je zrejmd zmena
ich hudobného prejavu, ktory sa stal
viac rockovy. V dalsich rokoch vznikali
subkultury, ktoré boli ovplyvnené roc-
kovou hudbou a ich vplyv je rozpozna-
telny az do sucasnosti. Idedly hippies
o odvrhnuti materializmu, volnej laske
a mieri podporené konzumaciou drog
sa postupom casu ukazali ako neudr-
zatelné, takze hnutie postupne stracalo
svojich privrzencov. Hnutie hippies

70

Vyraznym prvkom propa-
gacie festivalu bolo logo, plagat
a slogan festivalu. Slogan ,Tri
dni mieru a lasky®, mal vyjadrit
antimilitaristické naladenie mla-
deze a zaroven mal posluzit ako
moralny imperativ pre mozné
nasilie davu. ,,gtylizovan}'r vtak
je povodne, cat bird ,¢ize drozd,”
spomina vytvarnik Arnold Skol-
nick, autor spomenutého loga.
»Najskor som ho usadil na flau-
tu, asi preto, Ze som pocuval
skor jazz, no potom sa uhniezdil
na gitare.“ (Lindaur, 2010)

Hnutie hippies a ich idedly
o mierovej a nenasilnej ceste
rieSenia konfliktov, prezivania
hudby umocneného uzivanim
halucinogénnych latok, sexual-

Obrézok 4: Plagat festivalu
Woodstock

Zdroj: http://www.inspirebohemia.
com/2011/08/woodstock-42nd-
anniversary.html
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v roznych variaciach existuje az do sucasnosti, aj ked nema také vyrazné za-
stipenie ako 60. a 70. rokoch. Ich myslienky v§ak vyraznou mierou ovplyvnili
niekolko generdcii a zmenili tvar hudobnej a popularnej kulttry.
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Mapovanie a hodnotenie
kulturneho potencialu
Slovakov v Chorvatsku
(metodologické kontexty
a zavery)

Jaroslav Cukan - Boris Michalik
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Abstract. The study presents substantial methodological contexts and conclusions
from the process of mapping and evaluation the cultural potential of members
of Slovak minority societies in Croatia. Research was realized in 2016 and 2017
in those localities where the institution operates on the Slovak ethnic principle.
The contribution gradually presents individual components of cultural poten-
tial - tangible and intangible cultural heritage, organization and institutions,
organized events, human resources and cultural infrastructure. It compares the
situation in individual localities / Slovak minority communities. It reveals the
factors of shaping specific forms of culture and interethnic connections.
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Mapovanie a hodnotenie kultirneho potencidlu slovenskych minoritnych
spolocenstiev v Chorvatsku je na prvy pohlad skor administrativnou, malo od-
bornou a povrchnou ¢innostou. Z hladiska etnografa, ktory sa zaoberal spra-
covanim konope, isto ano. Mapovanie a hodnotenie ma v pritomnosti celkom
odli$né ciele a funkcie aj z ohladom na budicu hodnotu materidlu. Predmetom
zaujmu su lokality, v ktorych je funk¢na institicia na slovenskom etnickom
principe bez rozdielu velkosti spolocenstva, respektive poctu obyvatelov s ve-
domim slovenskej etnickej prislusnosti. Mnohé dediny s obyvatelmi so slo-
venskou etnickou identitou neboli zahrnuté do terénnych vyskumov prave pre
absenciu tohto faktora. (Z mnohych prikladov mozno uviest Ledenik, Martin,
Punitovce, Drenovce, Breznicu N., Beketince, Vrbanju.) Lokalit so slovenskym
obyvatelstvom a prislusnikov slovenskych minoritnych spolocenstiev je realne
niekolkonasobne viac, ako uvadzaju oficialne statistiky.

Pouzita metodika mapovania a hodnotenia kultdrneho potencialu je
vypracovana tak, aby obsiahla ¢o najviac kultirnych javov. Kapitoly o kul-
tarnom dedic¢stve, spolkovej ¢innosti a organizovanych podujatiach, Iud-
skych zdrojoch a kultirnej infrastrukture nie st rovnako rozsiahle a kazdu
spracovava iny ¢len autorského kolektivu. Napriek tomu je len mala prav-
depodobnost, ze by nejaké informacie absentovali, lebo kazdy kulturny jav
je hodnoteny viackrét a v inych stvislostiach, tidaje sa navrstvujt a doplha-
ju. Mapovanie a hodnotenie potencidlu minoritnej kultiry je orientované
na jej sucasny stav, na pritomnost. Mohlo by sa zdat, ze vsetky kultirne
hodnoty nie st spracované rovnako dosledne, precizne. Ak vsak nieco
fungovalo a zaniklo, autori nerekonstruuju genézu spolocenstva a vyvoj
sposobu Zivota a kultdry, formu ani obsah, ale naznacuju pric¢iny a obdobie
zaniku, aby bolo dnes aj po niekolkych desatroc¢iach zrejmé, aky kultarny
potencial malo konkrétne minoritné lokalne spolo¢enstvo v obdobi vysku-
mu, to znamena v rokoch 2016 a 2017.

Vyskum sa venuje len takym castiam minoritnej kultry, ktoré maju jed-
noznacne etnicky charakter, alebo dokonca plnia funkciu etnoidentifika¢ného/
etnodiferencia¢ného priznaku. Ak napriklad konkrétna obycajova tradicia,
spolok alebo zdruzenie funguju a nemozno ich klasifikovat ako slovenské (ale
napriklad cirkevné - rimskokatolicke), neboli predmetom zdujmu. V etnicky
zmie$anom prostredi su interetnické kultirne prieniky zakonité a nepretrzité.

Zakladom $tudia a analyzy bol dosledny vyskum v cirkevnych, spolkovych
aj v $kolskych archivoch. Ich troven je rozna, preto tidaje nie su porovnatelné
kvalitou ani kvantitou. Rozhovory s informatormi boli rovnako délezitou meto-
dou ako archivny vyskum. Aby boli podklady k hodnoteniu kultirneho poten-
cialu komplexné, autori vyuzivali poznatky a vedomosti prislusnikov vsetkych
generdcii a socialnych vrstiev, vietky Tudské zdroje z kategdrie organizatorov
a manazérov, ochotnych vykonnych jednotlivcov, vyrobcov aj interpretov. Co
najmenej Cerpali z doterajsich publikacii, zbornikov a odbornej periodickej
tlace, lebo vsetko usilie bolo zamerané na zistovanie a analyzovanie suc¢asného
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stavu. Pred zaverom st vsak sthrnné publikacie o Slovakoch v Chorvatsku
s cielom osobitne vyzdvihnut publika¢nu ¢innost mnohych jednotlivcov.

Mapovanie a hodnotenie kultirneho potencialu slovenskych minorit-
nych spolocenstiev v Chorvatsku je stcastou $irsieho projektu, ktory za-
hrna aj slovenské enklavy a diaspéry v Srbsku, Rumunsku a Madarsku. Je
tiez produktom spoluprace UKF v Nitre, Uradu pre Slovékov Zijtcich v za-
hrani¢i a organiza¢nej podpory pracovnicok Zvizu Slovakov v Chorvatsku
(Branka Baksa) a Slovenského kultirneho centra Nasice (Sandra Kralj
a Tatjana Buha). Kniha o kulturnom potenciéli Slovdkov v Chorvatsku ako
tivodn4 cast projektu obsahuje aj drobné nedostatky. Uroven spracovania
nezavisi len od autorského kolektivu, lebo skompletizované materialy pri-
chadzali na verifikaciu do konkrétnych prostredi a zalezalo aj od pristupu
miestnych ludskych zdrojov a ich zaujmu doplnit a upozornit na pripadné
nedostatky. Jednotlivé lokality su zac¢lenené do zap, v ktorych lezia a si-
tuované na originalnych mapach. V ramci zup poradie odzrkadluje pocet
Slovakov a spadovost k mestskému prostrediu.

Kultarny potencial je dolezitym predpokladom prezitia minoritnych
spolo¢enstiev odlicenych od materského naroda. Cim ho je viac, tym su
dlhsie progndzy zachovania etnickych znakov do buducnosti. Vo viacerych
pripadoch nie je potencidl dostato¢ne vyuzivany. Stresné organizacie Slova-
kov v Chorvatsku aj slovenské institucie, zodpovedné za uplatinovanie poli-
tiky voci krajanom v zahranici, tak maju nezavisly pohlad na sucasny stav
slovenskej tradi¢nej aj institucionalizovanej kultury v Chorvatsku. Aktualna
situdcia Slovakov v Chorvatsku md svoju genézu a priciny, ktoré kniha po-
menovava. Vierovyznanie totozné s majoritnym chorvatskym obyvatelstvom,
s vynimkou evanjelikov a.v. v Iloku, Radosi a Solanoch sposobilo, ze rim-
skokatolicke obyvatelstvo pomerne rychlo stracalo jazykové kompetencie,
v mnohych pripadoch aj vedomie slovenskej etnickej prislusnosti. Oddelené
bohosluzby na etnickom a cirkevnom principe posiliiuju pocit odlisnosti,
spolupatri¢nosti a v kone¢nom ddsledku zachovévajt etnickd identitu. Dalsi-
mi podstatnymi okolnostami boli prirodné podmienky, pocetnost slovenskej
komunity, pritomnost prislusnikov inych narodnostnych mensin, zamestna-
nie, pritomnost fudského potencialu a inteligencie, realizacia obycajovych
tradicii, medzilokalne a druzobné kontakty a pod.

Hmotné kultirne dedicstvo. Matriky rimskokatolickej cirkvi do obdobia
2. svetovej vojny boli spravidla prenesené do statnych archivov. Novsie su
prikladne vedené a plne k dispozicii, napriklad v Punitovciach (pre Josipovec
a Jurjevec), na spolo¢nom Farskom trade v Nasiciach (pre Markovec, Jelisavec,
Nasice), v Boksici (pre Zokov Gaj). V Milovciach sa nam nepodarilo dostat
k matri¢cnym knihdm z doévodu neochoty knaza v Novej Bukovici. Z Jaksic¢a
sme napriek prislubu cirkevné archivne materidly nedostali. V mestskom pro-
stredi Osijeka, Rijeky a Zahrebu je prakticky nemozné systematicky a efektivne
spracovat matri¢né knihy s tdajmi o obyvateloch/cirkevnikoch slovenského
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povodu. Evanjelické zbory maji matriky vedené zodpovedne, no napriklad
v Solanoch nemaju k dispozicii starsie knihy, pretoze su archivované v Side
(Srbsko), respektive az v belehradskom §tatnom archive.

Spolkové a skolské archivy sa vyznacuju roznou urovnou spracovania.
Zavisi od zodpovednosti konkrétnych 0sob. Okrem standardnych dokumen-
tov, ktoré st predpisané prislusnymi legislativnymi normami, sa stretdvame aj
s kronikami, ktoré dokumentujt rozmanité aktivity (Ilok, Jelisavec). Archivo-
vané su v priestoroch spolkov a $kol, no napr. v Jaksi¢i a Radosi st skladované
v domécnostiach predsedov MO MS.

Knizné fondy sa nachadzaju prakticky vo vsetkych dedinach a mestach.
Vo vicsine pripadov ide o priru¢né kniznice spolkov, cirkevnych zborov
a farnosti s po¢tom maximalne niekolko sto titulov. V rdmci $kolskych kniz-
nic st slovenské oddelenia tam, kde sa vyucuje slovensky jazyk. Ustrednd
kniznica Slovéakov v Chorvétsku v Nasiciach disponuje najvac¢sim fondom
slovenskych kniznych jednotiek v krajine. V kniznici mesta Ilok je tiez samo-
statné slovenské oddelenie.

Zbierky muzei a galérii dokumentuju pritomnost Slovakov prostred-
nictvom trojrozmernych predmetov. Samostatni cast venovanu slovenskej
minorite ma z va¢sich institucii len Mizeum mesta Ilok. V Lipovlanoch maju
etnodom s roznymi exponatmi z domacnosti aj s pracovnymi nastrojmi.
V Milovciach je malé Stylizované muizeum v prirode s niekolkymi hospo-
darskymi objektmi. V jurjevskej matici je etnokutik so stovkami exponatov.
Podobné expozicie st aj v zakladnych skolach v Josipovci a Jelisavci.

Diela hudby, tanca, dramatického umenia a scénografie reprezentuje
najmd mimoriadne bohaty material z celozvazovych folklérnych festivalov aj
z autochténnych lokalnych podujati a vyro¢nych oslav, ktory je archivovany
na DVD nosi¢och v mati¢nych a spolkovych organizaciach a centralnych insti-
tuciach Slovakov v Chorvatsku. Viaceré spolocenstva vydali vlastné hudobné
CD nosice s piesnovym folklorom (Solany, Ilok, Jurjevec, Jelisavec, Lipovlany).

Diela kinematografie, televiznej a audiovizualnej tvorby st zastipené
najma dokumentarnymi filmami $tdtnej televizie a niektoré s volne dostup-
né na internete. Ich identifikacia je pomerne naro¢na, kedze obyvatelia si uz
nepamadtaju nazvy relacii a obdobie produkcie. Spomenut mozno aj zaznamy
rozhlasovych reldcii Radia Osijek, Nasice a Ilok, Dakovo a Slatina v sloven-
skom jazyku.

Diela vytvarného a izitkového umenia, resp. dizajnu reprezentuju busty
osobnosti slovenského ndrodnostného Zivota alebo viazucich sa na histériu
dediny (napr. Josip Juraj Strossmayer v Josipovci, Ivan Brnik Slovék v Jeli-
savci, Adam Veres v Iloku). Ide aj o diela vytvarnikov, ktoré svojou kvalitou
a pouzitymi technikami nemozno povazovat za insitné umenie (Kristina
Hrubikova z Iloku, Anica Popovi¢ z Josipovca, Andrea Bogati¢ z Lipovlan).

Tvorba vsetkych insitnych umelcov je zahrnutd v ramci diel tradi¢né-
ho umenia a insitnej umeleckej vyroby, vratane domackej a remeselnej
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vyroby. Prakticky ich reprezentuju napr. maliarka Lubica Kozina-Zaborska
z Lipovlan, ¢lenovia umeleckej skupiny Kontrast z Josipovca, drevorezbar
Wilhelm Zier z Tloku, umelecky kova¢ Josip Cavajda z Jaksica aj vsetci ¢le-
novia sekcii ru¢nych prac mati¢nych organizacii a spolkov, zaoberajucich sa
vy$ivanim, malovanim na flase, vyrobou dekorativnych predmetov zo $tpo-
lia, servitkovou technikou a pod. Mimoriadne bohata tvorba ru¢nych prac je
v Osijeku, Jurjevci a Iloku.

Historické urbanistické, architektonické a stavebné Struktury viazané
na chorvatskych Slovakov nemozno povazovat za vyrazne odli$né od prejavov
majoritného obyvatelstva. NajstarSie domy pochadzaju z konca 19. storocia
(Tekici, Ilok), stavané boli nabijanim, neskor z nepalenej aj palenej tehly. Maja
tradi¢né, spravidla trojpriestorové pddorysné riesenie. Podoba a usporiadanie
hospodarskych priestorov zavisia od dispozicii dvora, velkosti pozemku aj
potrieb konkrétneho majitela. Stavebné materialy a techniky savisia napriklad
aj s existenciou tehelni a zévisia od dopravnych moznosti. V kulttre byvania
a terminologii sa odraza spoluzitie s prislusnikmi inych narodnosti.

Kultdrna krajina v lokalitaich obyvanych Slovakmi nesie stopy ich pritom-
nosti, no nesuvisi s etnickou prislusnostou. Slovenski kolonisti sa po prichode
do Slavonie vyrazne pricinili o ziirodnenie zalesnenej krajiny. Kultirna krajina
ma prevazne polnohospodarsky charakter s vynimkou véacsich miest s mnoz-
stvom aktivnych priemyselnych odvetvi. Niekde sa nachadzaju rybniky (Jelisavec,
Zokov Gaj), ktoré poskytujui pracovné prilezitosti v rybni¢nom hospodarstve.

Nehmotné kultirne dedicstvo. Slovesné a literarne prejavy, Sirené oral-
ne alebo audiomedialne reprezentuje najmi kolektivna pamat prislusnikov
najstarsej generacie. Vo vdcsine pripadov doteraz neboli zaznamenané s vy-
nimkou materialu v monografiach o niektorych dedinach. Do tejto kategorie
mozeme zaradit aj slovenské/kombinované napisy na nahrobnikoch praktic-
ky v kazdej zo slovenskych lokalit, okrem mestského prostredia.

V ramci jazykovych prejavov sledujeme v jednotlivych lokalitach mini-
malne rozdiely v pouzivanej terminologii. Obyvatelia evanjelickych spolo-
¢enstiev zachovavaji nabozensku terminolégiu v slovenskom jazyku, katolici
pouzivaju v cirkevnej sfére vylu¢ne chorvatéinu. Vo vSeobecnosti sa v nare-
¢ovej slovencine chorvatskych Slovakov vyskytuje mnozstvo kroatizmov.

V prejavoch dramatického, hudobného a tanecného umenia dominuje
piesnovy a tane¢ny folklér. Ochotnicke divadlo funguje len v Iloku a Radosi,
¢o suvisi s polohou tychto dedin na hraniciach s Vojvodinou a bohatymi kon-
taktami (pribuzenské, kulturne, cirkevné) s ba¢skymi a sriemskymi Slovakmi
pred rozdelenim Juhoslavie aj v sti¢asnosti. Dramatické prejavy evidujeme
v ramci zakladnych $kol, kde vyucuje slovensky jazyk Vlatko Miksad; s det-
mi nacvicuje rozne jednoduchsie divadelné predlohy. Niektoré z uvedenych
prejavov sa viazu na organizované podujatia, napr. fasiangové sprievody,
velkonocné oblievacky, stavanie majov, betlehemské hry, kde tiez zohrava vy-
znamnu rolu nabozenska prislusnost. Hudobné prejavy predstavuju miestne
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varianty slovenskych piesni, ktoré su najma pocas vystupeni neraz interpre-
tované hudobnikmi aj inej ako slovenskej narodnosti. Deje sa tak preto, Ze
v slovenskych prostrediach s vynimkou Iloku, Josipovca, Jelisavca a Radosa
absentuju slovenski muzikanti. Z hudobnych nastrojov st pomerne nadstan-
dardne zastupené rozne druhy tambur.

Kultarne tradicie sa vo viacerych prostrediach prirodzene vyvijaju a pre-
chadzaju z generdcie na generaciu, inde su uz len stcastou institucionalizo-
vanych foriem. V najpocetnejsich enklavach su stale zivé obycaje viazuce sa
k narodeniu dietata, svadbe ¢i k amrtiu (Jelisavec, Josipovec, Ilok, Marko-
vec). Podobne je to aj s obyc¢ajami kalendarneho cyklu. Napriklad fasiangové
masky medvedov v Josipovci st vynimo¢nym fenoménom kultirneho dedi¢-
stva. V mensich prostrediach su tradicie zachovavané len prostrednictvom
matic/spolkov a ich organizovanych podujati (najméd Zokov Gaj, Milovce,
Jaksi¢, Solany, Lipovlany). Podobné je to i v mestskom prostredi, najma v Ri-
jeke a Zahrebe. Spomenut mozno aj rdzne rimskokatolicke cirkevné obrady
v Jelisavci, Markovci a Josipovci, ktoré nest znaky pritomnosti slovenskej
mensinovej kultury (Bozie telo, Velka noc, Svitenie obilia, Vianoce). V evan-
jelickych prostrediach su takéto prejavy stale prirodzené.

Historicka pamit obyvatelov sa viaze najma na najvyznamnejsie udalosti
suvisiace s dedinou, napriklad obdobie pristahovania Slovakov, ich pévod
na Slovensku, stavba kostola, Skoly, zalozenie spolkovych organizacii. Vo
vacsine dedin nachadzame rézne pamitné tabule, odkazujuce na 1. a 2. sve-
tovi vojnu, osobnosti miestneho a regionalneho Zivota, pripadne vyznamné
udalosti v zivote cirkevnych zborov, farnosti, spolkov, skol.

Zemepisné, katastralne a miestne nazvy reflektujtce pritomnost sloven-
ského obyvatelstva su v kolektivnej pamiti zachované najma v pocetnejsich
enklévach. V Iloku sa vyskytujt ndzvy ulic Stefinikova a Masarykova, v Jeli-
savci aj Jana Zisku (Masaryk a Ziska majt etnodiferencia¢nu funkciu — osob-
nosti a miestne pomenovania su povazované za slovenské), Ivana Brnika Slo-
vaka, Bystricka, Kysuckd, Stefana Stevika. Nazov ¢asti dediny Slovensky kraj
evidujeme len v Iloku a Solanoch. V Jelisavci je dvojjazy¢na tabula s nazvom
dediny Jelisavac/Jelisavec a ako v jedinej slovenskej dedine st dvojjazycné
nazvy vsetkych ulic. V ramci chotdrnych nazvov sa v rimskokatolickych pro-
strediach vyskytuje minimum stvislosti so slovenskym obyvatelstvom.

Technologické postupy a Specifické techniky, viaZuce sa na produkty
hmotného dedi¢stva, predstavuju roézne techniky vyuzivané v ramci re-
meselnej aj domackej vyroby (¢asto sa vyskytujuce kosikarstvo, metlarstvo,
vcelarstvo) a tradi¢nej gastronomie. Gastronomické $pecifika st v sucasnosti
jednym z najzretelnejsich etnodiferencia¢nych znakov medzi obyvatelstvom
s vedomim slovenskej etnickej prislusnosti, chorvatskou majoritou a inymi
narodnostami. Znama je najmi priprava polesriakov v Markovci, syrovych
korbadcikov v Jelisavci, zemdkovej babky a suseného ovocia v Jaksici, grilidsov
¢i Samronov v Iloku, kukuri¢nych $pecialit v Milovciach.
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Kultirne organizacie a inStiticie zahfnaju najmid miestne odbory
Matice slovenskej, v niektorych lokalitach aj starSie kultirno-umelecké
spolky, aktudlne vyuzivané skor na marketingové a projektové ucely (napr.
Josipovec, Rados, Solany, Ilok, Markovec, Jelisavec). V neposlednom rade
sa vo viacerych lokalitach stretdvame s druzobnou ¢innostou spolkov, ne-
fungujtcich na slovenskom etnickom principe, s roznymi organizaciami
na Slovensku; spravidla v lokalitach, kde je uz vytvorena institucionalna
spolupraca matic, pripadne folklérnych stborov (jelisavski futbalisti
a hasi¢i - Stard Bystrica, markovski futbalisti - Krasno nad Kysucou, jo-
sipovski hasi¢i — Nova Bystrica, medzuric¢ski hasi¢i - Sucha Hora). Mesto
Nasice ma Specifické postavenie. Sidlia tu stresné institucie - Zvaz Slovakov
v Chorvitsku, Slovenské kultirne centrum Nasice, Ustredna kniznica Slo-
vakov v Chorvatsku. Napriek tejto koncentracii kultirneho potencialu, lud-
skych zdrojov a prajnosti predstavitelov mestskej samospravy v Nasiciach,
Matica slovenska Nasice od minulého roka nie je sucastou Zvizu Slovakov
v Chorvatsku a o jej ¢innosti sa nam nepodarilo ziskat Ziadne informacie.

Organizované podujatia sa viazu na jednotlivé prostredia aj na centralne
slovenské institacie v Nasiciach. Kazdd matica ma vlastné podujatie; jeho
rozsah a dlzka zavisia od pocetnosti miestnej slovenskej komunity, schop-
nosti kumulovat finan¢né prostriedky a od tematického zamerania. Okrem
toho sa realizuji aj podujatia viazané na kalendarne obycajové tradicie,
napr. faiangové sprievody (Josipovec, Medzuri¢, Jelisavec, Markovec), sta-
vanie maja (napr. Jelisavec, Medzuri¢, Milovce, Ilok, Rado$) alebo ¢akanie
Nového roka (Markovec, Jelisavec, Medzuri¢, Milovce, Ilok, Rados). Zvaz
Slovakov v Chorvatsku zabezpecuje finan¢né prostriedky na celozvazové
podujatia: prehliadku slovenského folkloru v Chorvatsku, Detsku prehliadku
slovenského folkloru v Chorvatsku, spevacky festival Ked sa ruza rozvijala...
Literarno-recita¢no-dramatickd prehliadku v slovenskom jazyku Slovencina
moja organiza¢ne a financ¢ne zastresuje Slovenské kultirne centrum Nasice.
Usporiadanie podujati je na maticiach, ktoré sa v ramci rota¢ného principu
organizovania striedaju, s prevahou najpocetnejsich lokalit.

Kultirna infrastruktara je popri fudskom potenciali zakladnou pod-
mienkou realizacie institucionalizovanych aktivit. Viaceré slovenské prostre-
dia maju na ¢innost velmi dobré infrastruktirne podmienky. Nové, respek-
tive novsie sidla matic su v Jurjevci, Josipovci, Milovciach, Jelisavci. Starsie,
no primerané priestory ma Ilok, Markovec, Solany, Lipovlany, Medzuric.
Nevyhovujice podmienky na pracu st v Zokovom Gaji, Jaksici a ¢iasto¢ne
aj v Radosi. S problémom nevhodnych priestorov stale zapasia matice v Osi-
jeku, Rijeke a Zahrebe. Centralne instittcie v Nasiciach sidlia v priestoroch,
v ktorych prebieha rekonstrukcia. Po jej dokonceni ziskaji dostojny objekt
na administrativnu ¢innost a archivovanie dokumentov, ale aj na organizova-
nie vystav a inych spoloc¢enskych a kulturnych podujati.
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Strukttra a kvalita ludskych zdrojov s priamo naviazané na pocetnost
spolocenstiev. Je logické, ze najviac kultarnych aktivistov, umelcov, spolkarov
¢i remeselnikov je v najpocetnejsich prostrediach (Ilok, Josipovac, Jelisavac).
To vSak neznamend, Ze v pocetne mensich lokalitach absentuju odborne/
organiza¢ne zdatni jednotlivci, ktori dokazu zmobilizovat skupinu, potrebnu
na realizaciu spolkovej ¢innosti (Markovec, Zokov Gaj, Lipovlany, Medzuric,
Solany, Jaksi¢). Ohrozenim je slaba znalost slovenského jazyka u deti a mla-
deze, ktora sa socializuje prevazne v rodinnom prostredi s prevahou etnicky
zmieSanych manzelstiev. Problémy sposobuje aj negativha demograficka
krivka a ekonomickad situdcia v krajine, pod tlakom ktorej obyvatelia odcha-
dzaju pracovat do zahranicia.

Kultirny potencial sa vyvija v Case a priestore. Jeho aktudlna kvanti-
ta a kvalita neznamena, ze o 10 ¢i 20 rokov bude v rovnakej kondicii a ze
vobec bude existovat. Podobne ako uskutoénené mapovanie a hodnotenie
kultirneho potencidlu dokumentuje zanik mnohych obycajovych tradicii,
o nejaky ¢as nemusia fungovat ani spolky a organizacie. Zmapovany kultar-
ny potencial a jeho analyza je ¢iastkovy materidl pre zodpovedné institucie
nielen na urovni materského $tatu, aby zaujali relevantny pristup k podpore
kultary Slovakov v Chorvatsku. Etnicka asimildcia je nezvratnym procesom,
no vhodnou politikou a minoritnym manazmentom je mozné ju spomalit
a zachovat tak slovenské minoritné kulturne dedi¢stvo aj pre dalsie generacie.
Tendencia vSak nemusi byt len negativna. Prikladom je mobilizacia etnicky
a konfesiondlne zmiesanych prostredi Solian alebo Medzuri¢a. Vo viacerych
pripadoch nie je dovodom stagndcie finan¢né zabezpecenie, ale napriklad
absencia odbornikov (choreografov, rezisérov), ktorych Slovaci v Chorvatsku
ocakavaju ako pomoc zo Slovenskej republiky.
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Recenzia

JAGEROVA, M. A KOLEKTIV.
Kalenddrna obyc¢ajova kulttra vo
vidieckom prostredi na zaciatku

21. storocia (vybrané problémy).
Nitra, 2018.

Publikacia je vyustenim grantového projektu
VEGA, ktory autorky a pracovnicky Kated-
ry etnolégie a folkloristiky FF UKF v Nitre
M. Jagerova, Z. Benuskova, M. Parikova
a J. Ambrozova riesili v rokoch 2014 az 2016.
Pri koncipovani prace sa autorky sustredili
na analyzu aktualnych, ,,zivych® podoéb tradic-
nych kalendarnych prilezitosti vo vidieckom
prostredi, svoju pozornost zameriavali tiez
na realizatorov tychto javov, ich hodnotenia,
postoje a prezivania. Praca je koncipovana
ako subor Styroch stadii, ktoré spracovavaju
problematiku vyro¢nych zvykov viacerymi
metodologickymi postupmi, odlisnou tema-
tickou $irkou a hlbkou ako i geografickym zaberom, ¢o chdpem ako prinos
a obohatenie témy.

Prva kapitola vychadza z terénnych vyskumov v troch vybranych okre-
soch - Namestovo, Ruzomberok a Detva. Z. Benuskova v nich opisala
najvyznamnejsie aktivity a podujatia v sticasnom kultirno-spoloc¢enskom
kalendari jednotlivych obci. Autorka sa snazila zistit, kto st v obciach hlavni
aktéri a do akej miery reprezentuju v ramci lokalnej komunity diverzifikova-
nu ob¢iansku spolo¢nost a k akym hodnotovym posunom dochddza v tejto
oblasti v porovnani so stavom pred rokom 1989. Kapitola prezentuje bohaty
etnologicky materidl z oblasti ludovych tradicii, ktoré st z hladiska samot-
nych obyvatelov vyznamnym zdrojom sebaidentifikdcie. V ramci zaverov Z.

81



KONTEXTY kultiry a turizmu 1/2018

Benuskova konstatuje vyznam a vplyv urbaniza¢nych procesov na lokalne
vidiecke tradicie. Spomedzi spontdnnych vyro¢nych obycaji autorka zazna-
menava napriklad pritomnost organizovania janskych ohnov, betlehemskych
obchddzok alebo stavania majov. Av$ak hlavnymi aktérmi, ktori v su¢asnosti
preberaju rolu inicidtorov, organizatorov a realizatorov vyro¢nych prilezitosti
sa stavaju najmaé lokalne institicie - rozne zaujmové zdruzenia, napriklad
dobrovolné hasi¢ské zbory, Jednota dochodcov, Cerven)'f kriz, kluby déchod-
cov, Skoly a samotna cirkev. Zozbierany material dokazuje, Ze aj v si¢asnosti
v sledovanych lokalitdch (najmé v okrese Namestovo a Ruzomberok) do-
chadza k prelinaniu cirkevnych a profannych prvkov v kulttre a spolocen-
skom zivote obci. Tradi¢né obycaje sa podla Z. Benuskovej uz neviazu len
na tradi¢né podujatia, aktérov alebo terminom v kalendari, ale pretavuju sa
aj do novych kultirno-spoloc¢enskych podujati, akymi st napriklad folklérne
festivaly, den obce, ukazky gazdovania. Na druhej strane, v pripade viacerych
tradi¢nych vyro¢nych prilezitosti dochadza k revitalizacii, unifikacii a glo-
balizacii. Ako priklady je mozné spomentt fasiangové obchodzky, verejné
zabijacky alebo prezenticie remeselnych a vyrobnych technik.

Druha a tretia kapitola sa venuju uz konkrétnym prilezitostiam vyro¢ného
cyklu a ich reflexii v lokdlnom spolocenstve. Jednu z najrozsirenejsich svia-
to¢nych prilezitosti — majalesy/junialesy — spracovala vo svojej kapitole M.
Jagerova, ktora sa pri ich vyskume sustredila na lokalitu Liptovskych Sliacov.
V tvode svojho textu zmapovala podoby majalesov na zaklade dostupnej od-
bornej literatary, predstavila ich kultarno-historicky kontext, priblizila vyvin
a ich stcasné podoby. Venovala sa najmi organizacii majalesov, ich priprave,
priebehu ale i odevu chlapcov a dievcat na majales, ¢i samotnej percepcii
podujatia jej aktérmi. Terminy majales a junidles sa v Iudovej tradicii spajali so
slavnostami a kultdrno-spolocenskymi aktivitami viacerych typov, charakte-
ru a zamerania. Jednalo sa najmai o aktivity, spojené so skolskym prostredim
a zavi$enim $kolského roka. Majélesy a juniales boli tiez chapané ako festivaly
mladosti a jari, ¢ize podujatia, uré¢ené mladym alebo $tudentom a organizo-
vané predovsetkym v mestskom vysokoskolskom prostredi. Dal§im typom st
podujatia pre Sirokud verejnost casto spajané so stavanim majov, ktoré orga-
nizuje miestna samosprava alebo zaujmové a profesijné zdruzenia, ¢i majales
junialese ako podujatie plesového charakteru. Tradicia konania majalesov/
junialesov v skimanej obci je velmi stard. Najstar$i pisomny zaznam o tejto
udalosti pochadza z roku 1920 a je spajany s miestnou skolou. Podnetné ¢ita-
nie prindsa autorkina interpretacia tohto socio-kultirneho javu v kontexte A.
v. Gennepovej tedrie prechodovych ritualov. V sti¢asnosti dochadza k viace-
rym zmenam v prezentacii, charaktere ale i zamerani tejto obycajovej tradi-
cie. Za najpodstatnej$ie povazuje autorka zmenu priestoru a presun realizacie
slavnosti z exteriéru do interiéru, orientdciu sldvnosti na konciace ro¢niky
zékladnej skoly, zmeny v oblasti odievania hlavnych aktérov, zmeny v scenari
ale i v¢lenenie deti s predskolskou dochddzkou do podujatia.
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Betlehemské pastierske hry ako sucast vianocnej obycajovej tradicie
na priklade vybranych lokalit Podpolania a tzv. vrcharskych obci leziacich
v Slovenskom rudohori detailne rozpracovala M. Parikova. Pritomnost
a formovanie betlehemskych hier ako najrozsirenejsieho zanru ludového
divadla na Slovensku suvisi s christianizaciou a nabozenskym Zivotom, tiez
s existenciou rolnickej a pastierskej kultury. V tvode svojej kapitoly sa autor-
ka venovala historickym redlidam vzniku a formovania tohto javu, sledovala
najstarsie historické zmienky o nom, osobitne sa zamerala aj na betlehemské
hry v 2. polovici 20. storocia, s osobitnym zretelom na ich podoby po roku
1989. Kontinuitu tejto kalendarnej prilezitosti zaznamenava aj v obdobi
socializmu a to aj napriek ateiza¢nych vplyvov, ktoré sa prejavili v inych
oblastiach Slovenska. Na zéklade terénneho vyskumu analyzovala stcasny
stav betlehemskych hier a ich ddlezitost vo vzajomnej interakcii a udrziavani
socialnych kontaktov obyvatelov sledovanej oblasti. Opisala samotny priebeh
betlehemskej hry, charakteristiku a stvarnenie postav hry, odev a rekvizity
ako i oferu a odmenu betlehemcov. Z jej zaverov vyplyva, ze betlehemské hry
aj v stcasnosti predstavuju dolezitu zlozku viano¢nych obycaji.

Specifickti tému funkcif a priestorovej charakteristiky hudobnej zlozky sti-
casnych tradi¢nych kalendarnych oby¢aji v obci Telgart sleduje J. Ambrozova.
Autorka svoje teoretické ramce opiera o koncepciu R. M. Schafera tzv. ,,sound-
scape’, ¢ize zvukovu krajinu. Ziskany materidl interpretuje prostrednictvom
priestorovych kategorii miesta, tzv. zvukovej krajiny a hudobnej performan-
cie. Cielom jej terénneho vyskumu bolo $pecifikovat diapazén kalendarnych
sviatkov v obci spojenych s hudobnou produkciou realizovanou vo verejnych
priestoroch obce. Autorka sa tiez pokusila identifikovat a zdokumentovat dobu
a formu pretrvania, rozsah a zanrovu charakteristiku hudobno-folklérnej
zlozky v Strukture sviato¢nych prilezitosti a napokon, vytvorit graficky model
zvukovej krajiny a pokusit sa vysvetlit zmeny v priestorovom usporiadani
sviato¢nych prilezitosti. Vyskum dnesnej podoby zvukovej krajiny, naznacu-
je dolezitost stratifikacie celkového verejného priestoru lokality. Na rozdiel
od minulosti sa rozsah miest, ktoré boli kazdoro¢ne ozvuc¢ované lokalnym
spolocenstvom a ,,zvyznamnované®, znizil. Tymto sp6sobom sa znizila aj moz-
nost vytvarat vizby s r6znorodymi miestami v obci. Aktivity spojené s kalen-
darnymi sviatkami a hudobnou kultirou sa presunuli do centralnej ¢asti obce
(kostol, ulice a hlavné komunikac¢né spojnice, kultirne zariadenia).

Terénne vyskumy ale i stddium odbornej literatiry a dalsich dostupnych
prameniov, ktoré vo svojich studidch autorky zhodnotili, poukazuje na viaceré
podoby, ktoré nadobuida kalendarova obycajova kulttira v sicasnosti. Vo viace-
rych prvkoch dochadza k zmenam celkového charakteru, foriem alebo funkcii,
ktoré aktualne plnia. U inych zaznamenali kontinudlne pretrvavanie slavenia
vyro¢nych prilezitosti ¢i ich fungovanie ako stucast scénickej prezentacie. Viet-
ky z nich st v8ak aj nadalej obycajovej tradicie a plnia funkciu posiliiovania
skupinovej identity, integracie a mobilizacie jednotlivych skupin spolocenstva.
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Predkladana publikdcia prezentuje bohaty a detailne spracovany vy-
skumny material k téme vyro¢nych obycaji a ich fungovania v sucasnej
kultdre, prinasa jeho erudovanu analyzu a zhodnotenia. Tieto kvality ocenia
najmi odbornici ¢i $tudenti spoloc¢enskovednych odborov. Je tiez putavym
a podnetnym ¢itanim pre laikov, zaujemcov ¢i pamitnikov tradi¢nych vyroc-
nych slavnosti.

Silvia Letavajovad

Recenzia

BELOHLAVEK, E 25 typt lidi
(jak s nimi jednat, jak je vést
a motivovat - 3.). Praha, 2016

Kniha 25 tipt lidi, jak s nimi jednat, jak je vést

o . a motivovat ponuka citatelovi podrobny pre-
25 TYPU LIDI hlad a kategorizaciu vsetkych typov problémo-
jak s nimi jednat, vych [udi. Je idealnou investiciou pre podnika-
telov, ktori majt pod sebou radu zamestnancov
s roznymi povahovymi ¢rtami. Prinosom viak
moze byt aj pre odbornt verejnost, manazérov,
$tudentov vysokych §kol a vsetkych, ktori chcu
zvladat komunikdciu a pocinanie s ostatnymi
ludmi. Moze byt tiez vhodnou doplnkovou
literatirou v ramci $tudia predmetu zdklady
ekonomiky a manaZmentu. Prva kapitola sa
zaobera problematikou roznorodosti, preco
ludia reaguji na rovnaké situacie odlisne, ako
spravne s fudmi komunikovat a ako k nim
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pristupovat. Na jednej strane autor vyzdvihuje odlisné spravanie jednotliv-
cov, ktoré pri timovej praci umoznuje dosahovat vysledky, na druhej strane
zastava nazor, ze vzhladom k réznorodym postojom a vlastnostiam dochadza
casto na pracovisku ku konfliktom a chaosu. Publikacia ma za ciel napomoct
veducim pracovnikom zostavit pracovné timy a zadelit tlohy tak, aby sa
jednotlivé typy osobnosti navzajom doplnali. Ak je napriklad sti¢astou timu
vyrecny jedinec, plachy kolega a schopny organizator, komunikativny pra-
covnik bude vyjednavat s partnermi, introvert prevezme tvorbu analyz a sa-
motna organizacia aktivit pripadne schopnému organizatorovi. V takomto
pripade nie je potrebné odstranovat slabé stranky jedincov, ale zameriavat sa
iba na tie ulohy, v ktorych vynikaju.

Ustrednou ¢astou knihy je druha kapitola, ktord sa zaoberd vzdjomnou
komunikaciou a spolupracou s roznymi typmi ludi. S kazdym typom ¢love-
ka sa spdjaju aj problémy, aj benefity. Toto uz tretie vydanie je vynimocné
v tom, Ze vymedzuje pit novych typov: cloveka podozrievavého, ¢loveka
precitliveného, ¢loveka pribuzného, ¢loveka velavravného a c¢loveka kon-
zervativneho. Kniha je podlozena konkrétnymi prikladmi z praxe, ktoré
autor zozbieral od viacerych zamestnavatelov po celom Slovensku a tvoria
nesmierne dolezitu cast publikacie. Ku kazdému typu osobnosti je uvedeny
pribeh zo zivota, ktory tvori zaklad pre vystizné a relevantné charakterizo-
vanie typu ¢loveka, pre opisanie prejavov jeho pracovného spravania s do-
razom na vymedzenie obvyklych problémov, s ktorymi tento typ osobnosti
bojuje. Autor tu excelentne prepojil teoretické poznatky s praxou, zaroven
definuje mozné priciny takéhoto spravania sa a uvadza priklady, ako ma
zamestnavatel reagovat na konkrétne reakcie u daného typu zamestnanca.
V zavere kazdého typu je zosumarizovanych niekolko tipov, ako jednotlivy
typ ¢loveka motivovat, rozvijat a aké redlne kroky by mu mohli pomoct
k zvyseniu efektivity prace.

Podstatou publikacie je ukazat citatelovi, ze kazdy typ cloveka sa da
cielene usmernovat. Dolezité je len spravnym spdsobom vyuzit vsetky
jeho danosti a snazit sa eliminovat alebo potlacat ich negativne, slabé
stranky. Kniha je idedlna pri rieSeni a implementacii konkrétnych postu-
pov pre kazdy typ osobnosti. Autor sa snazi v texte obsiahnut stru¢né,
no vystizné informacie, a preto sa kniha ¢ita velmi dobre. K pozitivam
radim aj fotografie zobrazujuce najcharakteristickejsie ¢rty a vlastnosti
pre konkrétne povahy.

Roman Zima
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Festival Novd drama 2018 a jeho
edukacné dimenzie

Strnasty ro¢nik divadelného festivalu Novd drdma 2018 (14. - 19. 5. 2018
v Bratislave) sa v mnohych aspektoch stal podnetom k zamysleniu sa nad
funkciou a postavenim slova v aktudlnej dobe. Akt ma poziciu slovo v su-
¢asnom divadle? Ako s nim pracuju sucasni divadelni tvorcovia? Aku ma
z komunika¢ného hladiska este hodnotu? Odpovede aj na tieto otazky mohol
festivalovy divdk ndjst na tohoro¢nom festivale, ktory sa konal uprostred
maja v Bratislave. Jeho programovu skladbu predovsetkym charakterizovala
pluralita sposobov narabania so slovom. Nie nadarmo sa v jeho dramaturgii
objavili jednotlivé inscendcie rezisérov, vyuzivajicich ho v rozmanitych for-
mach i vyznamoch.! Programova rada festivalu v zlozeni (Martina Maslaro-
va, Marek Godovi¢, Miroslav Ballay) viacnasobne preverovala komunika¢né
dimenzie jazyka sucasného divadla.

Klic¢om k vyberu jednotlivych inscendcii sa nestali a priori inscena-
cie — autorov sucasnych textov (nie starsich ako dvadsat rokov), ale doraz sa
kladol ¢iasto¢ne aj na inovativne uchopovanie textu — najma hladanie, nacha-
dzanie $irokospektralnej pozicie slova v kontexte postdramatického divadla.
V zmysle nemeckého teatrologa Hansa-Thiesa Lehmanna sa v si¢asnom po-
stdramatickom divadle mozno stretnut i s tendenciou tzv. ,oddramatizovania
dramy*, pretoze: ,,novy divadelny text ako jazykovy utvar, ktory reflektuje svoj
stav, uz nie je dramatickym textom. Ndzov ,,postdramatické divadlo’, nardzaju-
ci na literdrny Zdner dramy, signalizuje pretrvdvajiicu suvislost medzi divadlom
a textom, aj ked v nasom pripade je v centre pozornosti diskurz divadla, ide
teda o text ako prvok, vrstvu a ,,material“ scénického stvdrnenia, a nie o Cosi, o
mu vilddne.“ (Lehmann, 2007: 14)

Na festivale sa cielene objavili pripady rozlicne vyuzivaného textu
v jeho inscenacnej realizacii spolu s nevSéednym uchopenim slova:

« grafické slovo projektované na video-plochu: v tomto pripade sa

¢astym prejavom vyuzivania slovnej grafémy ak znaku stalo jeho

! Zredukovanim festivalu iba na prezentaciu suc¢asnej dramy by viedlo k jeho zretelnému ochudobne-

niu v ramci aktualnych trendov tzv. postdramatického divadla a jeho variabilnej poetiky.
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»obtekanie“ na tele herca/ performera a zaroven reprodukované slovo
v kombindcii s tane¢nych, fyzickym prejavom ako napr. v tane¢nej
inscenacii WOW! (Debris Company, Bratislava);

o fragmentarne slovo v dekomponovanom diele kaleidoskopiského typu,

kde sa slovo, resp. verbalny prejav hercov v ramci slovesnej zlozky

¢asto redukoval a deformoval do roviny réznych pazvukov a kakofénii
ako napr. v autorskom kolektivnom diele Postfakdtum (STOKA,

Bratislava);

autorské slovo v autorskom divadelnom diele ako napr. inscendcia

Pomaly plantce dni (Gaffa o. z. Bratislava), Oedipus Rex (Mommie

Dearest) v rézii Tomasa Prochazku z Divadla Petras Mankoveckého

v Bratislave so svojou originalnou osobitostou prejavu;

« replikované slovo v ¢inohernom vyzname ako napr. inscenacie hier
stcasného britského autora Duncana Macmillana Pliica (O. z. per
ART a Astorka Korzo '90) a Ludia, miesta, veci (Divadlo Andreja
Bagara, Nitra);

« civilné (antiiluzivne) komentovanie scénickych poznamok ako

napr. v inscendcii hry si¢asného ruského autora Ivana Vyrypajeva:

neznesitelne dlhé objatia (Mestské divaslo Zilina) Bratislave so svojou

originalnou osobitostou prejavu;

replikované slovo v ¢inohernom vyzname ako napr. inscendcie hier

sucasného britského autora Duncana Macmillana Pliica (O. z. per

ART a Astorka Korzo "90) a Ludia, miesta, veci (Divadlo Andreja

Bagara, Nitra);

o dokumentarne slovo ako znak rekonstrukcie minulosti napr. v inscend-
cii Elity (SND Bratislava);

o hra so slovom v performancii v zmysle intermedializacie ako napr.

v performancii Hra na budiicnost_SF (Subjective Future) atd.

Edukac¢no-vyskumny potencial vyuzitia takéhoto festivalu. Edukacny
potencial tohto festivalu by sa dal vidiet vo vyssie predostretej vzorke insce-
ndcii, ktora tvorila ista pluralitu komunika¢nych moznosti jazyka stucasného
divadla. Netreba vari pripominat, Ze festival uci ,¢itat“ divadlo, kultivovat
divacku recepciu roznorodym sposobom (tiez sa rovnako da ponimat aj ako
hotové umelecké dielo: koncepcia festivalu ako artefaktu). Prave na tomto
ro¢niku festivalu sa cibrila hlavne schopnost dekddovat slovo ako znak, ktoré
je v inscenac¢nej praxi réznym spdsobom alternativne nahradzané.”

Dolezité je tiez spomenut, Ze v ramci festivalu sa odohrali viaceré
komplementdarne sprievodné podujatia. Jednym z nich bola aj Masterclass

2 Vynimkou nebol ani tento ro¢nik festivalu. Rozhodne aj na filom mohol festivalovy divak natrafit

na jednotlivé medzidruhové a Zanrové presahy ¢i rozmanité hybridné experimenty najmi mladych
nezavislych tvorcov, ktori sa na festivale prezentovali v nesutaznej sekcii s ndzvom Najdend budicnost.
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(majstrovska lekcia) sticasného dramatika ako integralna sucast programovej
skladby festivalu Nova drama. Po vlanajsom nérskom dramatikovi Jonom
Fosse sa tentoraz ujal svojej prednasky sucasny nemecky dramatik Roland
Schimmelpfennig, ktory tcastnikov festivalu voviedol do svojej alchymie
tvorby.

Mimoriadne vydarena a putava konferencia Divadlo v konfliktnych zénach
sa zase konala pod zastitou Medzinarodného divadelného institatu ITI (In-
ternational Theatre Institute). Vystapili na nej viaceri vyznamni divadelnici
i teoretici s rozmanitymi prispevkami o vlastnych skusenostiach s divadlom
v roznorodych konfliktnych situdciach, prip. priamych vojnovych zénach:
Fabio Tolledi, Jessica Kaahwa, Ali Mahdi Nouri, Mehrdad Rayani-Makhsous
a Darko Luki¢. Dominantne poukazovali na vobec celé spektrum funkcii, aké
moze divadlo v takychto podmienkach zastavat v nemalej miere ako ndstroj
humanizacie, terapie napriklad v eliminovani utrap, prip. dosahovani har-
monizujuceho stavu v edukacnom zmysle. Taliansky divadelny rezisér Fabio
Tolledi aktudlne reflektoval sicasnt uteéenecku krizu na plastickom obraze
tvorby vlastného divadla Astragali Teatro. Plasticky predstavil vo svojom pri-
spevku Divadlo a vojna ¢innost tohto stiboru v kontexte spracovania rdznych
kontroverznych a bolestnych tematik, ktorymi sa zvy$uje priamy profylaktic-
ky ucinok divadla ako takého. Sudansky herec, rezisér a pedagog Ali Mahdi
Nouri predostrel velmi zanietene situdciu vo vojnou zmietanom juznom
Suddne a jeho osobnych skdsenostiach s divadlom v tejto enormne kon-
fliktnej zone. Divadlo predovsetkym vnimal ako odvetvie performativnych
Tudskych ¢innosti so suborom roznych interaktivnych aktivit pod holym ne-
bom v snahe vzbudit dialég i vzdjomnt komunikaciu. Uznavana dramaticka
a divadelna pedagogicka Jessica Kaahwa sa zaoberala rozmanitymi forma-
mi aplikovaného divadla v Ugande. Na prikladoch z praxe dokumentovala
v pragmatickom zmysle priehrstie skisenosti najma participativnych foriem
divadla v praci s mlddezou atd. V predstavenom referate s nazvom Porozume-
nie komplexnosti participativneho divadla v rdznych kontextoch sa snazila su-
marizovat a kategorizovat dosiahnuté skusenosti v divadelnej praxi opierajtc
sa o vlastnua autopsiu. Aj iransky kritik, dramatik, pedagdg a rezisér Mehrdad
Rayani-Makhsous vo svojej prednaske Aplikdcia irdnskeho divadla v kon-
fliktnych a krizovych situdcidch snazil zmapovat cesty suc¢asného i minulého
iranskeho divadla - reagujticeho ¢asto na vojnové obdobie i aktualnu situaciu
adekvatnym sposobom. Napokon chorvatsky divadelny teoretik, dramatik
a spisovatel Darko Luki¢ reflektoval zastoj divadla nielen v samotnom voj-
novom konflikte, ale aj bezprostredne po jeho skonceni. Vo svojej prednaske
Divadlo, trauma a kultirna pamdt v post-konfliktnej spolocnosti sa zameral
na relevantnu funkciu divadla v kontexte ob¢ianskej vojny v krajinach byvalej
Juhoslavie. RieSenie traum a rdéznych svedectiev aj po skonceni vojnového

Aj v tomto by sme tiez mohli vidiet jeho spominany eduka¢no-experimentélny potencidl.
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Obrazok 1: ZIava: doc. Mgr. Miroslav Ballay, PhD., Mgr. Marek Godovi¢

Zdroj: Lenka Lukacovicovd (2018)

konfliktu je dosial velmi citlivou témou nielen v sti¢asnom chorvatskom di-
vadle. Netreba zabudnut ani na dalsie prednasky, scénické ¢itania, diskusné
fora s programovou radou na tomto festivale, ktoré vyznamne dotvarali jeho
kolorit spolu s hojnou ucastou najmd zahrani¢nych kritikov a teatrolégov
z takmer celého sveta.

Ako je uz kazdoro¢ne zvykom, konkrétny ro¢nik festivalu Nova drama
sa okrem prezentdcie slovenského divadla upriamil vzdy aj na inonarodnu
divadelnu kultaru. Vynimkou nebol ani tento ro¢nik. Po vlanajsom zacieleni
na izraelské sucasné divadlo prislo na rad Chorvatsko. Kuratorkou sekcie
Focus Chorvdtsko sa stala chorvétska teatrologicka Zeljka Turc¢inovi¢. Stcas-
tou sekcie sa stali viaceré prednasky i prezentacie sticasného chorvatskeho
divadla i dramy. V zavere festivalu sa diviakov doslova $okovala inscenacia
Alaksandra Zec (HKD Teatar, Rijeka) kontroverzného chorvatskeho reziséra
bosnianskeho povodu Olivera Frljica, v ktorej sa dokumentdrne rekonstruo-
val tabuizovany zlocin z ¢ias obcianskej vojny.

Jednotlivé vzdelavacie podujatia sa takto zaiste mohli edukacne vyuzit
i v kulturologickej sfére. Festivalu sa aktivne zucastnili $tudenti odboru
kulturoloégia. Ich ucast zretelnejsie prispela k sustavnejsej vychove publika,
ktorej sa nevenuje dostato¢na pozornost. Idealne k tomu smeroval najma
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seminar mladej kritiky so zahrani¢nou lektorkou Radkou Kunderovou z CR.?
Studenti sa tak autenticky konfrontovali s aktualnou paletou inovativnych
postupov sucasného divadla a ziskavali kompetencie pre svoju neskorsiu prax
v oblastiach najma umeleckej kultury, ako aj manazmentu kultiry a pod.
Festival sa aj tento rok stal z eduka¢ného hladiska nielen ucelenym arte-
faktom, ale tiez interkulturnou platformou vystavenia urcitej kultary. Stretnu-
tie tvorcov daval v mnohom priestor na diskusie o stave (diagnoze) sucasnej
doby. Tiez sa tymto sposobom stal aj akymsi interkultirnym priese¢nikom,
kedZe sa na nom prezentovalo slovenské divadlo pred zvicsa zahrani¢nym
publikom. V tomto zmysle islo o vystavenie kultary par excellence.

Literatura:
LEHMANN, H. - T. 2007. Postdramatické divadlo. Bratislava: Divadelny ustav.

ISBN 978-80-88987-81-9.
Miroslav Ballay

Sprava

Spravy z exkurzii Krakov 2018
Salzburg — Mnichov 2018 a
Orava 2018

V dioch 11. - 13. maja 2018 sme pre $tudentov Katedry manazmentu kultury
a turizmu FF UKF zorganizovali trojdnovi zahrani¢nt exkurziu do Krakova
s cielom obohatit vedomosti $tudentov o nové zaujimavé poznatky.

V prvy den bola hned po prichode naplanovana prehliadka unikatneho

*  Utastnici tohto semindru mali dokonca moznost udelit na zaver festivalu Cenu $tudentskej poroty

jednej z inscendcii hlavného programu.

90

KONTEXTY kultiry a turizmu 1/2018

podzemného Tudského vytvoru - solnej bane Wieliczka. V Zozname sve-
tového dedi¢stva UNESCO je zapisana od roku 1978 a mapuje tazbu soli
uz od stredoveku. Prehliadka trvala 2,5 hodiny a bolo potrebné vysliapat
niekolko stoviek drevenych schodov, ktoré vedu naprie¢ banou. V podvecer-
nych hodinach bol naplanovany transfer do Krakova, kde bolo zabezpecené
ubytovanie.

Nasledujuci den v skorych rannych hodinach sa tcastnici presunuli k va-
pencovému navrsiu na favom brehu rieky Visla, nazyvanému Wawel. Toto
miesto je jednym z najnavstevovanejsich miest v Polsku a pravom sa radi
k ndrodnym symbolom. Zabezpecena bola spolo¢na prehliadka kralovského
zamku a arcibiskupskej katedraly na Wawelskom pahorku. Potom sa skupina
spolo¢ne presunula na Rynek Glowny, hlavné namestie v Starom Meste, kde
sa sustreduje suc¢asny obchodny, kulturny a administrativny zivot Krakova.
Dals$ou zastavkou bol barbakan, obranna basta kruhového podorysu, ktora
pozostava az z troch hrubych tehlovych stien. Krakovsky barbakan je pova-
zovany za najlepsie zachovany barbakan v Eurdpe. Skupina sa potom presu-
nula do Muzea Oskara Schindlera, navstivila krakovské geto, jedno z piatich
najvacsich pocas 2. svetovej vojny, a na zaver zidovsku stvrt Kazimierz.

Posledny den exkurzie bol venovany mestu Zakopane. Po individualnej
prehliadke nasledoval navrat na Slovensko. Organizatormi exkurzie boli
PhDr. Michal Kurpa$, PhD., a Mgr. Lucia Urbanova.

Obrazok 1: Exkurzia Krakov 2018
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Obrazok 2: Salzburg - Mnichov 2018 (Orlie Hniezdo)

e

Zdroj: Kristina Kudelovd (2018)

V dnoch 1. - 4. maja 2018 bola pre studentov 4. a 5. ro¢nika magisterského
§tudia pripravena stvordnovd zahrani¢na exkurzia do Rakuska a Nemecka.
Jej cielom bolo priblizit histériu a kultdrny potencial Mnichova a Salzburgu.
Organizatormi boli Mgr. J. Huckova, PhD. a PhDr. Roman Zima, PhD.

V prvy den sa uskutoc¢nila prehliadka koncentra¢ného tdbora Dachau,
ktory nacisti vybudovali ako prvy a stal sa vzorom pre véetky ostatné na-
cistické koncentra¢né tabory. Po prehliadke nasledoval presun do centra
Mnichova, kde bolo zabezpecené ubytovanie.

Na druhy den sme absolvovali prehliadku historického centra Mnichova
v ramci individudlneho programu. Cast $tudentov navétivila mizeum BMW
a futuristickd multifunként budovu BMW Welt. Popoludni bol naplanovany
presun do Salzburgu.

Treti den sme sa presunuli do Berchtesgardenu. Kedze lanovka k Orliemu
hniezdu este nebola v prevadzke, cast $tudentov s Mgr. Janou Huckovou,
PhD. sa rozhodla absolvovat vystup na Orlie hniezdo, druha cast sa presunula
ku Koénigssee, kde mohli studenti vyuzit plavbu lodou po jazere a ochutnat
tradi¢né Speciality. Navecer sme sa opit presunuli do Salzburgu, kde sme boli
ubytovani.

Stvrty, posledny deni sme exkurziu zakoncili prehliadkou historického
centra Salzburgu, kde sme spolo¢ne spoznavali kultirno-historické pamiatky
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a uzivali si atmosféru tohto impozantného miesta. Po osobnom volne nasle-
doval presun do Nitry.

Obrazok 3: Orava 2018

g - - oA

Zdroj: Lucia Urbanovd (2018)

V dnoch 2. - 4. mdja 2018 bola pre studentov Katedry manazmentu kulta-
ry a turizmu FF UKF v Nitre pripravena trojdiiova domaca exkurzia, zamera-
na primarne na spoznavanie prirodnych kras a kultirnych pamiatok regionu
Orava. Pedagogicky dozor bol zabezpeceny Mgr. Silviou Letavajovou, PhD.,
Mgr. Luciou Urbanovou a Mgr. Tamasom Pluhdrom.

Z Nitry sa odchddzalo v skorych rannych hodinach. Prvua zastavku ab-
solvovali ucastnici exkurzie v Lestinach, ktoré su zname drevenym artiku-
larnym kostolikom, zapisanym v Zozname svetového dedi¢stva UNESCO.
Po obednej prestavke sa ucastnici presunuli do Zuberca, kde sidli Muze-
um oravskej dediny v prirode. Po kratkom rozchode pri pristave Kotva
na Oravskej priehrade nasledoval transfer do Oravskej Polhory, kde bolo
zabezpecené ubytovanie v chate Sland Voda. Vecer mali $tudenti individu-
alny program.

Na druhy den bola v itinerari ako prva zaznacend navsteva dalsieho dre-
veného gotického Kostola Vetkych svitych v Tvrdosine. Po jeho prehliadke
a presune do polského mestecka Zywiec dostali Studenti osobné volno a 0 16.00
hod. bol naplanovany odchod na miesto ubytovania v Oravskej Polhore.
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Treti a zaroven posledny den bol venovany aktivnej$im ¢innostiam. Spla-
vovanie rieky Oravy na pltiach trvalo priblizne hodinu. Poslednou zastavkou
pred odchodom do Nitry bola navsteva Oravského Podzamku s prehliadkou
Oravského hradu. Po jej skonceni uz nasledovala cesta domov.

Sprava

Prezentacia monografie

»Kulturny potencial Slovakov
V4 CC

v Chorvatsku

Slovenské kultare centrum Nasice a Katedra manazmentu kultary a turizmu
Filozofickej fakulty Univerzity Konstantina Filozofa v Nitre v spolupraci so
Zvazom Slovakov a Maticou slovenskou v Josipovci Punitovskom pripravili
14. aprila 2018 v Kultirnom dome v Josipovci Punitovskom prezentaciu kni-
hy ,,Kultirny potencial Slovakov v Chorvatsku®.

Autormi predstavovanej publikacie su ¢lenovia Katedry manazmen-
tu kultary a turizmu FF UKF v Nitre: prof. PhDr. Jaroslav Cukan, CSc.,
PhDr. Michal Kurpas, PhD., doc. PhDr. Boris Michalik, PhD., Mgr. Mi-
roslav Pap, PhDr. Roman Zima, PhD., PhDr. Marian Zabensk)’f, PhD. Au-
torsky kolektiv ma s vyskumom a publikovanim prac tohto typu bohaté
skusenosti, kedze tému slovenskych enklav v Rumunsku, Srbsku a Ma-
darsku skumaju uz dlhodobo a doteraz k nej vydali viacero vedeckych
monografickych vystupov.

Publikdcia je vysledkom etnologického terénneho vyskumu v Chorvat-
sku, realizovaného ¢lenmi Katedry manazmentu kultury a turizmu FF UKF
v Nitre v koordindcii so Slovenskym kulturnym centrom Nasice v rokoch
2016 a 2017. Na tspesnej realizacii projektu sa podielali ¢lenovia matic slo-
venskych v Chorvatsku, veduci a zamestnanci celochorvatskych institucii,
predovietkym Zvizu Slovékov, Ustrednej kniznice Slovékov v Chorvatsku
a tiez ucitelia slovenského jazyka.
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Obréazok 1: B. Michalik s kustédkou Slovenského kultirneho centra v Nasiciach
Tatjanou Senic¢anin

Zdroj: Sandra Kraljovd Vuksi¢ovd (2018)

Mapovanie a hodnotenie kultirneho potencialu slovenskych minoritnych
spolocenstiev v Chorvatsku je sucastou sirsieho viacro¢ného projektu katedry,
ktory zahfna aj slovenské enklavy a diaspory v Srbsku, Rumunsku a Madar-
sku a prebieha s podporou Uradu pre Slovakov Zijucich v zahrani¢i. Autorsky
kolektiv aplikoval pri praci vlastni metodiku vyskumu kultirneho potencialu.

Autori zdoraznili na viac ako 300 stranach podstatné konkuren¢né vy-
hody aj nevyhody jednotlivych slovenskych spoloc¢enstiev v Chorvatsku,
v ktorych je funkéna institicia na slovenskom etnickom principe bez roz-
dielu poctu obyvatelov s vedomim slovenskej etnickej prislusnosti: v Iloku,
Jaksici, Jelisavci, Josipovci, Jurjevci, Lipovlianoch, Markovci, Medurici,
Milovciach, Nasiciach, Osijeku, Radosi, Rijeke, Solianoch, Zahrebe a Zo-
kovom Gaji. V publikacii st zahrnuté len také stcasti minoritnej kultury,
ktoré maju jednoznac¢ne etnicky charakter, alebo dokonca plnia funkciu
etnoidentifika¢ného/etnodiferencia¢ného priznaku. Ak napriklad kon-
krétna obycajova tradicia, spolok alebo zdruzenie funguji a nemozno ich
klasifikovat ako slovenské (ale napriklad cirkevné rimskokatolicke), neboli
predmetom zaujmu.

Obsah monografie reflektuje stav platny v dobe ziskavania informacii
rozhovorom, ale aj vyskumom cirkevnych, spolkovych aj skolskych archi-
vov. V niektorych pripadoch autori faktograficky vychadzaja zo vieobecne
znamych skutocnosti ¢i publikovanych zdrojov, inokedy pracuju s uplne
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Obrézok 2: J. Cukan s riaditelkou SKC v Nasiciach Sandrou Kralj Vuksié

ke

Zdroj: Tatjana Senic¢anin (2018)

originalnym vysledkom realizovaného terénneho vyskumu. V kazdom pri-
pade vsak prinasaju jedinecnu publikdciu a v nej nové poznatky o sicasnom
stave hmotného kultirneho dedicstva (matrik, spolkovych a skolskych archi-
vov, kniznych fondov, zbierok muzei a galérii, diel hudby, tanca, dramatic-
kého umenia a scénografie, diel kinematografie, televiznej a audiovizudlnej
tvorby, diel vytvarného a uzitkového umenia, resp. dizajnu, historickych
urbanistickych, architektonickych a stavebnych struktur, a kultarnej krajiny),
nehmotného kultirneho dedi¢stva (slovesnych a literdrnych prejavov, kul-
tarnych tradicii, historickej pamati, zemepisnych, katastralnych a miestnych
nazvov, technologickych postupov a Specifickych technikdch, viazucich sa
na produkty hmotného dedi¢stva), kultirnych organizacii a institucii, orga-
nizovanych podujati, kultirnej infrastruktary a fudskych zdrojov.

Praca je jasne a logicky ¢lenena, popisuje kultirny potencial slovenskych
obci v Chorvatsku usporiadanych podla ich zupnej prislusnosti. Autori pri
usporiadani obci zohladnovali tiez pocetnost Slovakov v lokalite alebo ich
spadovost k mestskému prostrediu. Strukttra textu kazdej kapitoly je ob-
dobna a venuje sa lokalizacii skimaného prostredia, historickym kontextom
vyvoja obce, kultirnemu dedi¢stvu, kultirnym organizdcidm a institaciam,
kultirnym podujatiam, kultirnej infrastruktire a Iudskym zdrojom, ktoré
predstavuju zakladné piliere vyskumu kultdrneho potencialu.

V tvode prace autori jasne popisuju, ako pri ziskavani informacii a konci-
povani konkrétnych kapitol postupovali. Od6évodnujui tiez réznorodd kvantitu
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alebo kvalitu prezentovanych udajov, ¢i celkovy priestor, ktory jednotlivym té-
mam v konkrétnych lokalitach vyhradili. V zavere autori hodnotia stav kulttrne-
ho potencialu, snazia sa nacrtnut pravdepodobné priciny jeho sticasnej podoby.

Praca prindsa nové poznatky, spracované na odbornej trovni, ¢o potvr-
dzuje, ze metddy zvolené autormi st adekvatne. Autori pracuju s relevantny-
mi vedeckymi zdrojmi, ale praca je pritom zrozumitelna a ¢itatelsky pristupna
aj Sirsej laickej verejnosti.

Chvalyhodné je detailné spracovanie materidlu z pomerne velkého poctu
lokalit, a tiez vyuzitie vlastného mapového i bohatého obrazového materiélu,
¢o svedéi o realizacii hibkového etnografického vyskumu. K hlavnym pri-
nosom textu patri aj analyza kultirneho potencidlu prostrednictvom SWOT
analyzy, ktora je spracovana pre kazdu zo skimanych lokalit zvIast.

Prezentovana monografia je vysoko aktualna, predstavuje pokus o detail-
né zmapovanie kultdrneho potencialu Slovakov v Chorvatsku. Vyznam pub-
likacie je v dokumentovani kultarnych tradicii a dal$ich prvkov kultirneho
potencialu, ktoré vlokalnom prostredi z viacerych dévodov postupne miznu.
Ich poznanie a zmapovanie vyrazne napomoze lokalnym institiciam alebo
aj konkrétnym jednotlivcom (napriklad vyrobcom, interpretom, veducim
folklérnych suborov...) obnovit ich, revitalizovat alebo spomalit ich zanik.

Okrem vedenia Zviazu Slovakov, predstavitelov matic slovenskych a za-
mestnankyn SKC v Nasiciach, sa prezentacie zucastnili aj vzacni hostia: par-
lamentny poslanec za cesku a slovensku narodnostntit mensiu Vladimir Bilek,
zastupca starostky obce Punitovce Marijan Batorek, konzulka Velvyslanectva
Slovenskej republiky v Zahrebe Linda Kara$ova, hostia z Uradu pre Slovdkov
zijucich v zahrani¢i podpredseda Peter Prochacka a pani Monika Duréatova,
generalny konzul v Bekesskej Cabe Igor Furdik, ¢lenka Rady pre nirodnostné
mensiny v ChR Branka Baksova, predsedovia Rad slovenskej narodnostnej
mensiny (RSNM) Franjo Kandera v Osijecko-baranjskej Zupe a Milan Pucov-
sky vo Vukovarsko-sriemskej Zupe, predseda RSNM obce Punitovce Zdenko
Komar a predseda aktivu ucitelov slovenského jazyka Josip Kvasnovski.

Knihu predstavili autori prof. PhDr. Jaroslav Cukan, CSc. a Doc. PhDr. Bo-
ris Michalik, PhD. Komentar k obsahu publikacie podal docent Michalik, pri-
¢om zaroven zhodnotil spolupracu v teréne: ,,Kapitoly o kultiirnom dedicstve,
spolkovej cinnosti a organizovanych podujatiach, ludskych zdrojoch a kultiirnej
infrastruktire nie sui rovnako rozsiahle a kazdii spracovava iny clen autorského
kolektivu. Napriek tomu je len mald pravdepodobnost, Ze by nejaké informdcie
absentovali, lebo kazdy kultirny jav je hodnoteny viackrat a v inych sivislos-
tiach, tdaje sa navrstvujii a dopliajii. Mapovanie a hodnotenie potencidlu mi-
noritnej kultiry je orientované na jej siicasny stav, na pritomnost. Mohlo by sa
zdat, Ze vetky kultiirne hodnoty nie sii spracované rovnako dosledne, precizne.
Ak vsak nieco fungovalo a zaniklo, autori nerekonstruujii genézu spolocenstva
a vyvoj sposobu Zivota a kultiry, formu ani obsah, ale naznacujii priciny a ob-
dobie zaniku, aby bolo dnes aj po niekolkych desatrociach zrejmé, aky kultiirny
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potencidl malo konkrétne minoritné lokdlne spolocenstvo v obdobi vyskumu, to
znamend v rokoch 2016 a 2017. Uroveri spracovania nezavisi len od autorského
kolektivu, lebo skompletizované materidly prichddzali na verifikdciu do kon-
krétnych prostredi a zdlezalo aj od pristupu miestnych ludskych zdrojov a ich
zdujmu doplnit a upozornit na pripadné nedostatky.“

Na zaver prezentacie prof. Cukan uviedol: ,, Kultiirny potencidl je dolezitym
predpokladom preZitia minoritnych spolocenstiev odliicenych od materského
ndroda. Cim ho je viac, tym sii prognézy zachovania etnickych znakov do bu-
diicnosti dlhsie. Kultiirny potencidl sa vyvija v case a priestore. Jeho aktudlna
kvantita a kvalita neznamend, Ze o 10 ¢i 20 rokov bude v rovnakej kondicii
a Ze vobec bude existovat. Podobne ako tdto publikdcia dokumentuje zdnik
mnohych obycajovych tradicii, o nejaky cas nemusia fungovat ani spolky a or-
ganizdcie. Zmapovany kultiirny potencidl a jeho analyza je ciastkovy materidl
pre zodpovedné institicie nielen na tirovni materského statu, aby zaujali rele-
vantny pristup k podpore kultiry Slovdkov v Chorvidtsku. Etnickd asimildcia je
nezvratnym procesom, no vhodnou politikou a minoritnym manazmentom je
mozné ju spomalit a zachovat tak slovenské minoritné kultirne dedicstvo aj pre
dalsie generdcie. Tendencia vsak nemusi byt len negativna.“

Prezentacia knizného vydania, ktoru finan¢ne podporili Rada pre narod-
nostné mensiny, Osijecko-baranjska zupa a HEP ako sucast projektu Dedic-
stvo tradi¢nej kultury sicasnej spolo¢nosti, predstavuje maly, ale vyznamny
krok v snahe dosiahnut ciel - aby tendencia vyvoja kultirneho potencialu
medzi Slovakmi v Chorvatsku nebola negativna.

Sandra Kralj Vuksic¢

Sprava

Sprava o SVOC na KMKaT 2018

Dna 14. 3. 2018 sa na Katedre manazmentu kultdry a turizmu uskutoc¢nilo
katedrové kolo SVOC. S potesenim mozeme konstatovat, Ze zdujem Studen-
tov o ti¢ast na SVOC na KMKaT pretrvava. Prezentované prace su na vysokej
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urovni a $tudenti maji moznost prezentovat svoje zistenia a zavery a tieto
vysledky mozu vyuzit v praxi. SVOC sa zti¢astnili Studenti dennej formy ba-
kalarskeho aj magisterského $tudia. Celkovy pocet prihldsenych prac bol 22
a na ich vypracovani a prezentdcii sa podielalo 32 studentov.

Sutazilo sa v 3 sekciach: 1. Cestovny ruch a jeho rozvoj (komisia:
doc. PhDr. Boris Michalik, PhD. - predseda komisie, PhDr. Katarina Kompa-
sova, PhD., PhDr. Michal Kurpas, PhD., PhDr. Roman Zima, PhD.) 2. Kulta-
ra a jej rozvoj (komisia: prof. PhDr. Jaroslav Cukan, CSc. - predseda komisie,
Magr. Silvia Letavajova, PhD., PhDr. Marcel Mudrak, PhD.) 3. Jazykova sekcia
(komisia: PaedDr. Andrea Molnarovd, PhD. - predseda komisie, Mgr. Jana
Huckova, PhD., PaedDr. Lucia Zdhumenskd, PhD.)

V 1. sekcii bolo prezentovanych 11 prac. Nikola Pruzinova: Zdhadné miesta
na Slovensku ako produkt CR a Gastronémia v médidch. Lea Kelemenova: Ces-
tovny ruch v Sliaci a jeho okoli, tvorba produktového balika. Marek Stosel: Ked'sa
citime vitani... Laura Bolové: Zofia Bosniakova a jej vyuzitie v cestovnom ruchu.
Simona Guzmicka a Michaela DobiSova: Aplikdcia pre rozvoj cestovného ruchu
v Nitre. Barbora Benkova: From seed to cup. Adam Zachar: Foodporn - rozvoj
a propagdcia prostrednictvom socidlnych sieti. Nikola Balvanova a Lucia Bedna-
rikova: Vplyv filmového priemyslu na rozvoj cestovného ruchu. Marcel Hermann
aJan Zilovec: Poistovnictvo v cestovnom ruchu. Miroslava Belova a Nikola Man-
kova: Vyuzivanie socidlnych sieti v cestovnom ruchu.

V 2. sekcii $tudenti predstavili 6 prac. Maria Patkova: Hudobny festival
Bratislavska Lyra. Ema Zakalickd: Fenomén A‘ capella na Slovensku a vo svete.
Sara Huttova a Zuzana Kukucova: Rozprdvkovd cesta po Bojnickom zdmku
s vyuzitim technologie QR kodu.

Michaela Viglaskd: Sintoizmus a japonska mytolégia. Vladimir Fejdi,
Blazenka Capelja, Dijana Deman a Daniela Krasnjec: Kompardcia pamiatok
svetového dedicstva UNESCO na Slovensku a v Srbsku. Adriana Kasanova
a Ivana Leginova: Vystava za obnovu barokového kastiela v Hronseku.

V 3. sekcii tvorilo program 5 prac. Barbora Studena: Top 10 in der Slowakei.
Nela Raczova a Mariana Hruskova: Der Tourismus in der Slowakei. Dominik
Slovik a Daniel Slovak: Interesting places in New Zealand. Dominika DoleZajo-
va: Auf den Spuren der Habsburger. Terézia Turcekova: Kurorte in der Slowakei.

Ocenené prace:

1. sekcia Cestovny ruch a jeho rozvoj

1. miesto: Barbora Benkova - 1. ro¢. — From seed to cup - $kolitel PhDr. M.
Kurpas, PhD.

2. miesto: Nikola Balvanova, Lucia Bednarikova - 2. ro¢. — Vplyv filmo-
vého priemyslu na rozvoj cestovného ruchu — $kolitel PhDr. R. Zima, PhD.
3. miesto: Laura Bolov4 - 2. ro&. Mgr. — Zofia Bosniakova a jej vyuzitie
v cestovnom ruchu - skolitel doc. PhDr. B. Michalik, PhD.
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Obrézok 1: SVOC na KMKaT 2018

Zdroj: Silvia Letavajovd (2018)

2 sekcia Kultira a jej rozvoj

1. miesto: Ema Zakalicka - 3. ro¢. — Fenomén A’ capella na Slovensku a vo
svete — Skolitel PhDr. M. Mudrék, PhD.

2. miesto: Sara Huttova, Zuzana Kukucova - 2. ro¢. — Rozprdvkovd cesta
po Bojnickom zdmku s vyuZitim technoldgie QR kédu - $kolitel Mgr. S.
Letavajova, PhD.

3. miesto: Madria Patkova - 3. ro¢. — Hudobny festival Bratislavska
Lyra - $kolitel PhDr. M.Mudrék, PhD.

3. sekcia Kultdra a turizmus v cudzich jazykoch

1. miesto: Dominik Slovik, Daniel Slovak - 2. ro¢. - Interesting places in
New Zealand - skolitel PaedDr. L. Zdhumenskd, PhD.

2. miesto: Nela Raczova, Mariana Hruskova — 1. ro¢. — Der Tourismus in
der Slowakei - $kolitel PaedDr. A. Molnarova,PhD.

3. miesto: Barbora Studena - 1. ro¢. — Top 10 in der Slowakei - $kolitel
PaedDr. A. Molnarova, PhD.

Vitazom srde¢ne gratulujeme, vSetkym dakujeme za ucast a te$ime sa
na stretnutie opat o rok.

Marcel Mudrdk
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