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Editorial

V editoriali druhého ¢isla 16. ro¢nika vedeckého ¢asopisu Kontexty kultury
a turizmu prind$ame nasim citatefom opdt zaujimavé prispevky z oblasti vy-
skumu spolocenskych a humanitnych vied.

Prispevok Silvie Letavajovej Pramene k slovenskému vystahovalectvu
do Spojenych statov americkych (Internetové vyhladavacie databdzy ako primdr-
ne pramene) predstavuje metodologicku analyzu pramenov k slovenskému
vystahovalectvu do USA. Autorka sa v nom venuje primarnym a sekundar-
nym pramenom a gro prispevku tvoria internetové vyhladavacie databazy.
Ako uvadza, kombinacia tychto pramenov prinasa zasadné informacie o na-
$ej vystahovaleckej histdrii a to na narodnej, lokalnej aj personalnej Grovni.

Text Dominiky Kucerovej a Jana Véleka Meno a priezvisko cez prizmu fe-
ministickych idef je venovany analyze historického vyvoja mena a priezviska
na tzemi Slovenska s dorazom na vyvoj feministickych nazorov. Poukazuje
na dolezitost zakladnych identifika¢nych udajov od doby ich vzniku az po su-
¢asnost. Na zaklade jednotlivych institatov ohladom zmeny priezviska reflek-
tuje postavenie Zien v spolo¢nosti. Zameriava sa najma na kritické pohlady
na prijimanie manzelovho priezviska v manzelstve a na manzelstvo samotné.

Jitka Roznova sa v clanku Vyuzitie umenia (fotografie) pri propagdcii
cestovného ruchu na Slovensku zameriava na fotografiu a jej pritomnost ako
umeleckého a reklamného nastroja. Zaobera sa $pecifikami umenia a reklamy
a poukazuje na ich komunika¢ny potencial a moznosti synkretizacie tykajicej
sa zakaznika, tvorcu a prijemcu komunika¢ného posolstva. Analyzuje online
propaga¢nu kampan narodnej agentiry na podporu cestovného ruchu Slo-
vakia Travel a prezentuje (na vybranych prikladoch) propaga¢nu, umeleckd
a emocionalnu funkciu fotografie v koncepcii marketingu cestovného ruchu.

Prispevok Spotrebitel - zakladny pilier turizmu 21. storoc¢ia Michaly Fua-
skovej sa zaoberd zmenami v dopyte a spotrebitelskom spravani v sektore
cestovného ruchu za posledné desatrocie. Doraz je kladeny na otazky ako
aktualny spotrebitelsky profil, spotrebitelsky orientovany pristup a spotrebi-
telské preferencie.

Cislo obsahuje dve recenzie. Doktorand Adam Slovédk recenzuje
monografiu Maridna Zabenského Archetypy a mozaiky historickej krajin-
nej Struktiry ovplyvnenej banictvom v okoli Nitrianskeho Pravna a Monika
Strbov4 recenzuje monografiu kolegov z Jihoceskej univerzity v Ceskych
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Budejoviciach Vzdélavini Zakii s potiebou podpory z divodu odlisnych kul-
turnich a Zivotnich podminek.

Michala Fuskova poskytla spravu z participacie nasich $tudentov na pro-
jekte Inkubator IDEA a spolu s Katarinou Kompasovou tiez spravu zo SVO-
UC na Ustave manazmentu kultdry a turizmu, kulturoldgie a etnolégie FF
UKEF v Nitre.

Monika Strbovd

Pramene k slovenskému
vystahovalectvu do Spojenych
Statov americkych (Internetové
vyhladavacie databazy ako
primdrne pramene)

Silvia Letavajova

Klucové slova: internetové vyhladdvacie portaly, primdrne pramene,
vystahovalectvo, Spojené stdty americké, metodoldogia, genealdgia

Key words: internet search portals, primary sources, emigration, United States
of America, methodology, genealogy

Abstract: We perceive the presented text as a methodological contribution
to the study of Slovak emigration abroad, specifically to the United States of
America. Its goal is the analysis of primary sources about this period of Slovak
history. The introductory part deals with the cultural and historical context of
Slovak emigration to America. Subsequently, primary sources and partly also
secondary sources that inform about this fact. It focuses primarily on objects of
a material and folkloric nature, photographic material, chronicles, periodical
press and archival documents, which are a valuable source of information not
only for the lay public, but also for academics or institutions interested in this
topic. The main part of the article is dedicated to the characteristics of the se-
lected internet platforms, a description of the possibilities of working with them,
methods, possibilities, but also limitations of searching for relevant information
about emigration.
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Uvod. Z hladiska mobility obyvatelstva je Slovensko mozné povazovat
predovsetkym za vystahovaleckt krajinu. O masovom vystahovalectve
z Uzemia Slovenska do zahranicia zaciname hovorit az od 18. storocia,
kedy zaznamenavame migra¢né prady Slovdkov na Dolnt zem. Historicky
vyznamné bolo aj neskorsie stahovanie do krajin zapadnej Eurdpy a od druhej
polovice 19. storocia najmd na americky kontinent a do Spojenych Statov
americkych.

Predmetom zdujmu predkladanej $tidie st primarne pramene, z ktorych
sa o vystahovalectve Slovakov do Spojenych $tatov americkych dozvedame.
Zameriame sa predovsetkym na vyhladavacie internetové portdly, ktoré
vnimame ako vyznamny a nepostradatelny zdroj informacii o tejto Casti slo-
venskej historie. Sltzia nielen akademikom a instittiicidm, ale aj jednotlivcom
z radov neprofesionalnych zaujemcov, ktori sa zaoberaju vystahovleckou
histériou svojich obci a regionov ¢i sleduju genealogické linie rodinnych
prislusnikov. Nasim ciefom bude charakterizovat vybrané internetové pla-
tformy, opisat moznosti prace s nimi, sposoby vyhladavania relevantnych
udajov, analyzovat vyhody, ako aj tskalia a obmedzenia, ktoré prinasajui.
Z tohto pohladu je mozno text vnimat ako metodologicky prispevok k studiu
slovenského vystahovalectva do zamoria. S ohladom na deklarované ciele
sme pracu $trukturovali do troch zdkladnych celkov. V uvode sa budeme
venovat sekunddrnym a primdrnym pramenom’, ktoré prinasaju informacie
o slovenskom vystahovalectve, nasledne odprezentujeme informacie, ktoré
sme ziskali analyzou vybranych internetovych databdz. Text si nendarokuje
na vycerpavajuce predstavenie celej $kaly skiimanej problematiky, zaobera sa
analyzou vybranych primarnych zdrojov.

Sekundarne pramene. O slovenskom vystahovalectve ziskavame infor-
mdcie z viacerych typov pramenov. Migra¢né procesy suvisiace s vystaho-
valectvom na americky kontinent sa dotykaju nielen vystahovaleckej a cie-
lovej krajiny, ale aj tranzitnych krajin. Z tohto dovodu je mozné a potrebné
primarne aj sekundarne pramene k vystahovalectvu nachadzat vo viacerych
geografickych prostrediach (napr. Slovensko, Spojené $taty americké, eurdp-
ske pristavné staty).

Zo sekundarnych zdrojov je vyznamna najmi odborna spisba. Nestormi
slovenského vedeckého badania na tomto poli st predovsetkym Jan Sirdcky
s pracou ,,Slovaci vo svete 1 (1980) a Frantisek Bielik a jeho rovnomenné
dielo ,Slovaci vo svete 1 (1979)% publikacie ,Slovenské vystahovalectvo
do USA - pri¢iny a dosledky“ (1987), ,,Prispevok k otazke vystahovalectva
zo Slovenska v rokoch 1919 - 1924% (1953) a ,Vystahovalectvo z vychod-
ného Slovenska za prvej CSR* (1964). Spolu s Elom Ridkosom zostavil Jén

1 Vyuzijeme informdcie z terénnych vyskumov, ktoré sme k téme vystahovalectva do zamoria realizo-
vali v obciach trnavského regiénu — Bukovej a Brestovanoch. Cast informacii sme publikovali v praci
Letavajova a kolektiv (2010) a pripravujeme k publikovaniu v monografii o obci Brestovany.
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Bielik pracu ,Slovenské vystahovalectvo. Dokumenty I a II“ (1969, 1975).
Autorom ,,Dokumentov III a IV uz bol len Jan Bielik (1976, 1985). Claude
Baldz je autorom monografickej prace ,Slovenské vystahovalectvo® (2015).
Zaciatky slovenského vystahovalectva do Spojenych $tatov americkych, jeho
priciny, nasledky a priebeh az do roku 1918 skimal Jan Hanzlik (1970). Kon-
stantin Culen napisal dielo ,,Dejiny Slovdkov v Amerike I a 11 (1942).
Problematike sa vo svojej praci s nazvom ,,Slovenska Amerika“ venovala
aj Lubica Bartalska a kolektiv (1999). Slovenské vystahovalectvo do za-
moria opisuje v prdci aj Jan Botik (2007). Z mnozstva studii a publikacii
vydanych v zahrani¢nych vydavatelstvach spomenieme napriklad pracu
Michaela J. Kopanica ,Slovaks in America“ (2007) a monografické dielo
Marka Stolarika“ Where is My Home? Slovak Immigration to North Ameri-
ca“ (2012).

Problematiku slovenského vystahovalectva nachadzame spracovanu
vo viacerych dal$ich $tudiach. Podnetnym je text Arne Mana, ktory
sa venoval vplyvu slovenskych vystahovalcov za pracou do Ameriky
na tradi¢nt Tudovt kultiru Slovenska (1980) alebo publikdcia Stefana
Veselého o slovenskych spolkoch v Spojenych Statoch americkych
(1979). Dom zahrani¢nych Slovakov ako materskd institucia vydal
k tejto problematike viacero publikdcii. Vyznamnou je praca ,Sprievodca
slovenskym zahrani¢im® ktorej zostavovatelkou bola Lubica Bartalska
(2001). ,,Bibliograficky supis literatury o dejinach a zivote krajanov za roky
1946 - 1966 vydala Elena JakeSova (1967).

Primarne pramene. Osobity vyznam pri $tudiu slovenského vystaho-
valectva na americky kontinent zohravaju primarne pramene. Do tejto
kategodrie zdrojov je mozné priradit materialy hmotnej aj nehmotnej pova-
hy - napriklad artefakty, pisomné zaznamy, fotograficku, alebo audiovizudl-
nu dokumentaciu, folklorne prejavy ¢i vypovede tcastnikov vystahovalectva
a ich potomkov, zaznamenané ako verbalizované spomienky.

K trojrozmernym hnutelnym predmetom patria artefakty, ktoré su pria-
mym materidlnym pozostatkom doby vystahovalectva. Dokumentuji obdo-
bie pred nim, samotné vystahovanie a jeho priebeh, Zivot v novej krajine,
pripadne navrat vystahovalcov alebo ich kontakt s domovom. Nielen pamiat-
kou, ale najma cennym zdrojom informdcii o sposobe Zzivota zo zaciatku 20.
storocia su predmety, ktoré Amerikani posielali alebo priniesli svojim sloven-
skym pribuznym ako dary. Mnohé z nich dokumentuju odlisnosti americkej
kultary a spolo¢nosti, reprezentovanej najmd mestskym a robotnickym
zivotom, v porovnani so slovenskym vidieckym a rolnickym prostredim.
Respondenti, s ktorymi sme pri vyskumoch vystahovalectva na americky
kontinent rozpravali v ramci nasich vyskumov v Bukovej a Brestovanoch,
v tejto suvislosti spominali predovietkym kusy Satstva a bizutérie (niléno-
vé pancuchy, kasmirové ru¢niky, saly, kabaty, obleky, saka, kosele, kostymy,
topanky na vysokych opatkoch, klipsniové nausnice) alebo bytové textilie
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(obrusy, zaclony). Zaujimavymi artefaktami su aj predmety, dokumentujtce
samotnu cestu do zamoria, napriklad lodné kufre alebo puzdra na palubné
listky.

Niektoré z tychto predmetov si uchovavali alebo dodnes uchovavaju po-
tomkovia vystahovalcov vo svojich domacnostiach. Je mozné najst ich aj ako
muzealne premety. Cennymi zbierkami disponuje napriklad novovzniknuté
muzeum vystahovalectva pod nazvom Muzeum Kasigarda, ktoré bolo otvo-
rené v roku 2023 v obci Pavlovce nad Uhom v ¢asti Tahyiia.?

Do kategdrie textovych prameriov je potrebné zaradit sikromné a verejné
(instituciondlne) zdznamy. K prvej skupine prinalezi sukromna korespon-
dencia, predovsetkym listy a pohladnice, ktoré si vymienali vystahovalci so
svojimi pribuznymi na Slovensku. Okrem osobnych emocionéalnych spove-
di obsahuju zdznamy podrobné opisy podmienok Zivota v novej krajine aj
na Slovensku. Korespondenciou vystahovalcov ako vyznamnym pramenom
sa vo svojej Studii venovali FrantiSek Bielik a Frantisek Vesely (1979). Za su-
kromné textové pramene oznacujeme aj osobné a rodinné zaznamy zapisané
napriklad v domovych pokladniciach alebo modlitebnych knizkach. Zauji-
mavym a cennym prameniom dokumentujicim rodinnu histériu vystahoval-
cov do Ameriky st napisy na nahrobnych kamenoch. Institucionalne textové
pramene reprezentuju kroni¢né zaznamy. Mnohé z nich opisuji okolnosti
odchodu do zdmoria, demografické a spolocenské pomery v konkrétnych
obciach a lokalitach.

Obrazok ¢. 1: Napis na ndhrobnom kameni navratilcov z Ameriky z roku 1923 (velka Polana,
okr. Humenné)

Zdroj: Arne Mann, 1978 (Mann, 1980: 531)

2 Zakladatelom zbierky je Martin Javor. Mtizeum bolo otvorené v spolupraci s Uradom pre Slovdkov
Zijucich v zahrani¢i pod zastitou Ministerstva kultury SR. Blizsie informacie o institicii je mozné
ziskat na: https://www.kasigarda.sk/en/kasigarda-2/.
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K pisomnostiam verejného charakteru zaradujeme tiez archivne doku-
menty. Si uchované hlavne v $tatnych, obecnych, cirkevnych instituciach,
$kolach. Obsahuji napriklad administrativne zapisy ministerstiev, agendu
zupnych a obecnych uradov k vystahovalectvu. Prinasaju napriklad informa-
cie o préci vystahovaleckych agentdr a poradni, agita¢nych aktivitach agentov.
V archivnej dokumentdcii ndjdeme aj evidencie samotnych vystahovalcov ¢i
evidencie donorov, ktori zo svojich zarobkov v zahranic¢i poskytli financné
prostriedky na obnovu obce, pripadne farnosti.

Udaje o vystahovanych je mozné vyhladat v Statnych archivoch vo
fondoch zap (vystahovani do roku 1922) ako aj v Slovenskom narodnom
archive v Bratislave (idaje po roku 1922). Cenné informacie obsahuju aj pri-
lohy, ktorymi st najmé obecné svedectva, vystavované predstavitelmi obci,
kde mali ziadatelia domovsku prislu§nost. Vyznamnou je napriklad agenda
v podobe vystahovaleckych dotaznikov niekolkych tisic 0sob, ktoré odisli zo
Slovenska v obdobi masového vystavovania pasov v rokoch 2020 az 2022.
Je ulozena v Slovenskom narodnom archive a zaznamenava udaje akym je
meno, datum narodenia, bydlisko, zamestnanie, majetkové pomery, ciel
a dovody cesty, mend pribuznych v Spojenych $tatoch americkych a mnohé
dalsie. (Harvanova, 2023)

Obecné supisy nemovitosti informuju o predavajucich alebo kupujucich,
ktorymi boli aj americki vystahovalci. Bohatym zdrojom informadcii o vysta-
hovalectve a zivote Slovakov v zamori st tlacoviny, kam zaradujeme novi-
ny a casopisy, pohladnice, postové znamky, reklamné brozurky, certifikaty
osvedcenia, stanovy, kalendare a clenské knizky, bankové poukazky, modli-
tebné knizky, spevniky, karticky a dal$ie pisomnosti.

Obrazok ¢. 2: Inzercia lodnej spolo¢nosti v novinach Slovensko, 1921

Zdroj: SOA v Trnave
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Fotograficky materidl spada do oblasti vizualnych obrazovych pramenov
sukromnej aj verejnej povahy. Z hladiska témy vystahovalectva st zaujimavé
napriklad ateliérové rodinné portréty, podobizne ¢lenov rodiny alebo sku-
pinové fotografie, ktoré sluzili ako dekorativny a spomienkovy predmet.
Zachytavaji najmd rodinné vztahy (manzelia, deti, jednotlivci, rodiny),
dokumentuja sviato¢né rodinné prilezitosti (svadobné fotografie, fotografie
z krstu, pohrebu). Ide najmd o fotografie rodin vystahovalcov a ich slo-
venskych pribuznych, ktoré si odlacené rodiny posielali navzajom. Dalsou
kategoriou fotografii v rodinnych albumoch aj verejnych institucionalnych
zbierkach su reportazne fotografie, ktoré prinasaju zabery z konkrétnych
aktivit rodin vystahovanych Slovakov (z rodinnych vyletov a pracovnych ak-
tivit), z ¢innosti spolkov Slovédkov v zamori (¢lenovia spolkov a ich ¢innost),
dokumentuji pracu vystahovalcov. Fotograficky material moznuje porovnat
vtedajsi zivot vystahovalcov s pomermi na Slovensku. Rozdiely su zrejmé na-
priklad z analyzy dobového oblecenia (americky mestsky, moderny, bohatsi
odev vystahovalcov a tradi¢ny vidiecky rolnicky odev slovenského pribuzen-
stva), sposobu travenia volného casu (motivy zabavy alebo spolkovej ¢innosti
na fotografiach vystahovalcov) alebo pracovnom zaradeni (praca v priemysle
amerikdnov).

Obrazok ¢. 3: Amerikan z Brestovian s rodinou, 1. polovica 20. storocia

Zdroj: Archiv rodiny Vidovicovej, 2022
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Obrazok ¢. 4: Americki pribuzni, Brestovany, 1. polovica 20. storocia

Zdroj: Archiv rodiny Thurzovej, 2022

Z folklérnych prejavov spomenieme najma vystahovalecké piesne. Su
umeleckym obrazom masovej emigracie do zamoria. Z pohladu tematiky
ich radime medzi tzv. socidlne alebo robotnicke piesne. Opisuju udalosti
z pohladu samotnych vystahovalcov, ale aj obyvatelstva, ktoré ostalo doma.
Hlavnym motivom vystahovaleckych piesni je materidlno-existencna stranka
vystahovalectva. Z hladiska chronologickej naslednosti ich rozdelujeme na: 1.
piesne pred odchodom (rozlickové piesne, place), ktoré zachytavaji smutok
a lacenie s domovinou a blizkymi; 2. piesne opustenych (reakcie pribuzen-
stva na odchod ¢lena rodiny); 3. piesne o zivote v Amerike; 4. piesne veselé,
bezstarostné a chvalenkarske, zachytavajtce zvlastnosti amerického Zivota,
porovnania so Zivotom doma; 5. piesne - listy alebo piesne o pisani listov a 6.
piesne o navrate (Svehldk, 1980). Z viacerych spomenieme napriklad piesne:
»Nepla¢ mila a nenariekaj“ alebo ,,Na stret Ameriky, kar¢ma murovana®
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Obrazok ¢. 5: Vystahovalecka piesen (ukrajinsky variant)

Pomoz, boze, pomoz,
do tej Europi.

Budu ja spominav
americki kroki!

Budu ja spominav,
druhomu zakaZem:
Chto do Ameriki ide,
kazdij blazen!

Chtorij mudrij élovek
v kraju sobi Zije,

bo v tej Americi,

I'em sja napsotuje.

Bo v tej Americi,
take gazdovanja,
jak roboti fiema$
id na vandrovanja!™?

Zdroj: Svehlék 1980: 575 podla Musinka 1969: 205

Internetové vyhladavacie databazy. Vyhladavane informacii o vystaho-

valectve a najmi o konkrétnych vystahovalcoch zna¢ne zjednodusil internet.
Sprehladnilo ho sprevadzkovanie niekolkych kltuc¢ovych databaz, ktoré po-
skytuju informacie predovsetkym ku genealogickému vyskumu. Zdroje, kto-
ré dokumentuju prichod imigrantov na americky kontinent a Zivot v novej
krajine, maju roéznu povahu. Podrobnejsie ich opisuje napriklad internetova
stranka rootsweb.com (American Sources for Documenting Immigrants,
2023). Pri ich charakteristike sa opierame o informacie z tohto webového
portélu a dopliiame ich o dalsie relevantné tidaje.
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Cenzy - V pripade Spojenych $tatov americkych bolo prvé federalne
s¢itanie obyvatelstva realizované v roku 1790. Informacie z cenzov st
zverejnené a usporiadané podla rokov a jednotlivych $tatov. Do roku
1870 sa u vsetkych os6b (a teda aj u imigrantov) viedli pri s¢itani
0sob zaznamy o krajine alebo $tate narodenia, neskor uz aj krajine
narodenia rodi¢ov alebo materinsky jazyk. Zaznamy zo scitania
obyvatelstva su digitalizované a pristupné v Narodnych archivoch
(National Archives, 2023).

Civilné a cirkevné zdznamy narodeni, sobdSov a umrti — Tieto data-
bazy obsahuju tdaje o datumoch zivotnych situacii (narodenie, krst,
sobds, umrtie, pohreb), mena rodicov, priatelov, svedkov. Ako priklad
uvadzame zdznam o tmrtiach slovenskych imigrantov z farnosti St.
Michaea v Lansforde v Pannsylvanii z rokov 1912 az 1956. (St. Michael
R.C. Slovak Parish Lansford, PA, 2023) Dokument obsahuje abecedny
zoznam mien, informuje o veku, roku umrtia, obci na Slovensku, od-
kial osoba pochéadza.

KONTEXTY kultiry a turizmu 2/2023

Zaznamy z cintorinov, nekroldgy - Patria sem tdaje o pochovanych,
informacie na nahrobnych kamenoch. Nekrology mozu obsahovat
informacie o ddtume a okolnostiach umrtia, mena pozostalych.
Zaznamy spolocnosti a organizacii. Publikacie, periodika a ¢asopi-
sy — Jedna sa o materidly historickych, rodovych, genealogickych,
nabozenskych, etnickych a inych spolo¢nosti, ktoré si zvycajne vedu
ro¢enky, matriky, zaznamenavaju aj iné informacie o svojich ¢lenoch
a aktivitach. Organizacie disponuju Sirokou $kalou materialov, vedu
napriklad informdcie o prvych pristahovalcoch, genealogické nacrty,
zoznamy cestujucich. Rovnako cennymi zdrojmi st noviny, vydavané
na miestach, kde sa imigranti usadili. V pripade vi¢sich skupin mézu
byt pisané v jazyku imigrantov. Podstatné informacie je mozné objavit
v rubrikach ako inzeraty, dedi¢ské konania, nekrology, sobasne ozna-
menia, udalosti o Zivote etnickej komunity. Dobovu tla¢ je mozné
vyhladat napriklad na stranke Newspaperarchive.com (2023).
Archivy, kniznice a muzed - Zhromazduju vyskumy a primarne
zdznamy o imigrantoch, ktori sa v danej oblasti usadili. Ako priklad
je mozné uviest zbierky Vyskumného centra histdrie pristahovalectva
na univerzite v Minnesote z roku 1965, ktoré zhromazduje zaznamy
0 24 americkych etnickych skupinach pristahovalcov, vratane Cechov
a Slovakov (Immigration History Research Center, 2023). Doélezité
informadcie, napriklad fotografie slovenskych emigrantov v Amerike
je mozné objavit aj v Digitalnej zbierke Newyorskej verejnej kniznice
(The New York Public Library. Digital Collection, 2023).
Naturaliza¢né zdznamy - V pripade Spojenych $titov americkych
bolo prvym krokom k ziskaniu ob¢ianstva vyhlasenie o imysle (Dec-
laration of intention), ktoré mohli cudzinci podat kratko po prichode
do krajiny. Po splneni podmienok na ob¢ianstvo nasledovalo podanie
formalnej ziadosti o naturalizaciu (Petition) na sud. Ako doklad o ob-
¢ianstve sluzilo osvedcenie o naturalizacii (Certificate of naturaliza-
tion). Tieto dokumenty obsahuji vzacne udaje, ako je meno, adresa,
narodnost, krajina, z ktorej osoba emigrovala, informacie o rodinnych
prislusnikoch, fotografiu.

Imigracné zaznamy - K téme vystahovalectva predstavuji najcen-
nej$i zdroj informdcii. Patria k nim: a) Kolonidlne zdznamy (ob-
sahuju zaznamy do roku 1820) - Kontrolu a evidenciu imigracie
na americky kontinent zaobstaravali spociatku samotné britské
kolonie. V prvych fazach prichadzali najma pristahovalci z brit-
skych krajin, ich prichody preto nebolo potrebné zaznamenavat.
b) Zoznamy cestujicich na lodiach, ktoré prichadzali do americ-
kych pristavov - Boli prostriedkom na monitorovanie imigrantov
a od roku 1820 ich viedla federalna vlada Spojenych Statov ame-
rickych, pripadne iné organy (mestd, Staty, lodné linky, pristavy).
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Oficidlne zoznamy prepravovanych pasazierov museli podla zakona
predkladat kapitani lodi v kazdom pristave. Mnohé zdznamy su
dokumentované v pristavoch Baltimore, Boston, New Orleans,
New York, Filadelfii a inych. Doélezitym zdrojom informadcii su aj
zaznamy z eurdpskych pristavov, odkial lode na americky kontinent
vyplavali. Jeden z najrozsiahlejSich pochadza z Hamburgu - The
Hamburg passenger Departure Lists 1850 — 1934 (Germanroots,
2023). Zaznam z Brém je spristupneny a zdrigitalizovany na stranke
pod nazvom Bremen Passanger List (Bremen Passenger List, 2023).
¢) Colné zaznamy cestujucich — Kazda lod, ktora prichadzala do pri-
stavu alebo ho optistala, musela byt registrovana a matlicenciu. Pre col-
né ucely sa preto zaznamenavali informacie o posadke, pasaziéroch aj
naklade, vratane mzdovych uctov, lodnych dennikov, stave pasazierov.
d) Zaznamy New York City 'Castle Garden a Ellis Island — Najvacsi po-
¢et pristahovalcov do Spojenych statov americkych prichadzalo prave
cez mesto New York. Od roku 1855 sluzila ako stanica pre pristahoval-
cov Castle Garden (stard pevnost na dolnom cipe Manhattanu). V roku
1882 ju nahradil Ellis Island, kde bola zriadena novéd imigra¢na stanica.
e) Zaznamy hrani¢nych prechodov - St ulozené v Narodnom archive
Spojenych statov americkych a obsahuji dokumenty o prichode osob,
ktoré prekro¢ili hranicu medzi Spojenymi $tatmi a Kanadou. Eviduju
prichody od roku 1895 az do roku 1954. (American Sources for Do-
cumenting Immigrants, 2023)

Spomenuté zdroje je mozné roz$irit aj o Zaznamy americkych
poistencov (Social Security Death Index) (SSDI - Search.com,
2023) - Poskytuju informacie o nezijucich Americ¢anoch, ktori mali
Cislo socidlneho zabezpecenia. Prindsaju udaje od 19. storocia az
po sucasnost, vratane mena a priezviska, datumu narodenia, mesia-
ca a roku umrtia, ¢isla socidlneho poistenia a posledného bydliska.

KONTEXTY kultiry a turizmu 2/2023

Obrazok ¢. 6: Slovaci iduci do prace (Slovaks going to work), Pittsburgh, 1860-1920

Zdroj: The New York Public Library (The Miriam and Ira D. Wallach Division of Art, 2023)

Obrazok ¢. 7: Slovenskd imigrantka, Ellis Island, 1905

Zdroj: The New York Public Library (The Miriam and Ira D. Wallach Division of Art, 2023)

S tymito a mnohymi dal$imi udajmi pracuje viacero internetovych vyhla-
davacov. Internetové spolo¢nosti pontkaju moznost vyhladavania v pévod-
nych dokumentoch, zd¢astnili sa na ich digitalizicii, neustdle ich sprehlad-
fujt a doplhaji. Pri vyhladavani informacii na internetovych platformach
je potrebné pocitat so spoplatnenim sluzieb. Cast z nich ponuka bezplatny
pristup, pripadne spoplatniuju len hlbsie a podrobnejsie vyhladavanie. V na-
sledovnom texte charakterizujeme niektoré z vyhladavacov.
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Obrazok ¢&. 8: Ziadost o naturalizaciu Aloisa Trubada, 1925
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Za najvacsiu genealogicku spoloc¢nost na svete sa vyhlasuje portal Family
Search (Familysearch, 2023). Prevadzkuje ju Cirkev Jezisa Krista Svétych po-
slednych dni (mormoni). Spdjanie s ¢lenmi rodin, vyhladavanie informacii
orodinnej histérii umoznuje prostrednictvom webovej stranky, ale aj mobilnej
aplikdcie a osobnej pomoci v niekolkych tisickach lokalnych centier. Stranka
je pristupna aj v slovenskom jazyku (Familysearch. SK, 2023). Vyhladavanie
informacii je tu mozné zadanim mena a priezviska doty¢nej osoby. Jej vyber
je vhodné zazit uvedenim niektorych z nasledovnych udajov: miesta bydliska
(mesto, krajina, provincia), roku narodenia, sobasa alebo umrtia. Stranka je
zaujimava jednoduchym prepojenim osob na konkrétnych pribuznych ako
aj moznostou dalSieho vyhladévania informacii o nich v americkych alebo
slovenskych matri¢nych zaznamoch. Moznosti ziskavania a detailnost in-
formacii z tejto stranky dokumentujeme na priklade vystahovlaca Aloiza
(Aloisa) Ttrubac¢a - rodéka z Brestovian. FamilySearch (2023) ndm k tejto
osobe pontka naturaliza¢ny list. Z naturalizacného dokumentu je mozné
zistit, Ze Aloiz narodil v Malych Brestovanoch 14. 10. 1904. Po vystahovani
do Spojenych $tatov americkych zil v New Yorku na ulici 420 E, 70 St. Praco-
val ako garazista. Jeho manzelka Rose sa narodila 9. 3. 1905 takisto v Malych
Brestovanoch. Do Ameriky prisla ako 18-ro¢na 1. 10. 1923. Zosobasili sa
28. 1. 1931 v Kanadskom Toronte. Do Ameriky prisli zo svojho predchadza-
juceho bydliska v Kanade v Toronte, kde Zili pri Niagarskych vodopadoch.
Manzelia mali dve deti Edwarda a Franka. Obaja sa narodili v New Yorku.
Alois Truba¢ mal v Spojenych statoch americkych nepretrzity pobyt od 21. 8.
1931, ¢ize viac, ako 5 rokov a o naturalizaciu poziadal v roku 1938. Svedkami
pri naturalizacnom akte boli Nicholas Kopun - oceliarsky robotnik a Gabriel
Chany, ktory pracoval ako hostinsky. Tento internetovy portal nam dovoluje
ziskat informacie aj o dalsich ¢lenoch jeho rodiny. Napriklad jeho syn Frank
sa narodil na Manhattane. S manzelkou Eillen mali syna Christophera a dcéru
Jeannine. Frank bol inzinierom a zomrel 16. februara 2011 v meste Holmdel.

The Statue of Liberty. Ellis Island (Statue of Liberty, 2023). Stranka
umoznuje vyhladdvanie osdb, ktoré presli cez pristav Ellis Island v New
Yorku. Pristav v New Yorku bol spomezi vSetkychamerickych pristavov
najvytazenejsim. Napriklad v roku 1906 bolo na urade vybavenych 788 tisic
z celkového poctu 1 miliéna imigrantov smerujucich do Spojenych $tatov
americkych (Harland, 1984: 35). Rekordnym bol 17. april 1907, kedy urad-
nici odbavili takmer 12 tisic pristahovalcov (Tousignant, 2017). Ostrov sa
postupne rozrastol na malé mesto s potrebnou infrastruktirou pre imigran-
tov. Jeho sti¢astou bola nemocnica, sud, $kola, kuchyna, restauracia, obchody,
ubytovna alebo batozinové priestory.
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Obrazok ¢. 9: Budova imigra¢ného tradu na Ellis Island, 1905

a—

Zdroj: The New York Public Library, 2023

Obrazok ¢. 10: Imigranti s batozinou na Ellis island, 1902 - 1913

-~

Zdroj: The New York Public Library, 2023
20

Obrazok ¢. 11: Lodny manifest Marie Vitek z Bukovej, 1922
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Imigranti boli na tomto ostrove podrobovani kontrole zdravotného stavu.
Jej cielom bolo vyradit osoby, ktoré by mohli byt pre americku spolo¢nost
pritazou. Nasledne pristahovalcov kontrolovali a evidovali matri¢ni tradnici.
Urad na Ellis Islande bol uzavrety v roku 1954 a dnes sa je si¢astou pamétni-
ka Sochy slobody. V budove instittcie sa nachddza imigra¢né mizeum.

Portal Statue of Liberty. Ellis Island spristupnuje databazu, ktora vznikla
za spoluprace stoviek dobrovolnikov a je priebezne doplhana. Vyhladavac
s viac ako 22 miliénmi indexovanych zaznamov o pasazieroch od roku 1892
bol spusteny 1. aprila 2001. Pristup k zakladnym informacidm pontka zdar-
ma, vstup do dal$ich trovni je spoplatneny. Portal umoznuje vyhladavanie
0s0b v registroch podla priezviska, ktoré je mozné spresnit viacerymi para-
metrami: krstné meno, ID pasaziera, pohlavie, rodinny stav, rok narodenia,
vek v case vystahovania, datum pristahovania, miesto bydliska a narodenia,
etnicita, meno lode, nalodovaci a vylodovaci pristav, prepravnd spolo¢nost.
O pasazieroch nasledne poskytuje pomerne podrobné informacie z tzv. lod-
nych manifestov (Ship manifest). Ako priklad uvddzame zdznam kucharky
Marie Vitek z Bukovej (Biksard), narodenej v Nadasi. Maria vo veku 33 rokov
vycestovala do New Yorku. Do nového sveta vyplavala na lodi America 25.
10. 2022 z Brém. Jej cielovou destinaciou bol Tarrytown. Cestovala za svojou
matkou Mariou. Financie na poplatok vo vyske 25 dolarov jej poskytol ujo
John Lulicek, zijuci v Tarrytowne. Mdria mala ¢ierne vlasy a hnedé o¢ia vysku
5 stop. Zaznamy uvadzaju aj to, Ze Maria nebola polygamistka, anarchistka,
nebola predtym vo vizeni, mala dobry zdravotny stav, jej telo nebolo zmrza-
¢ené alebo inak zdeformované. V Amerike bola uz predtym, a to v novembri
19056, kedy sa plavila takisto do New Yorku.

Okrem vyhladavania ponuka stranka informdcie o historii instittcie. Zau-
jimavostou je aktudlny pohlad kamier z vrcholu sochy slobody, ktory prinasa
moznost virtualne si prezriet cely ostrov. Navstevnikom a predplatitelom
umoznuje vypocut zvukové nahravky z takmer 2 000 rozhovorov s cestuju-
cimi, rodinami, imigra¢nymi tradnikmi, vojenskym personalom a byvalymi
zamestnancami ostrova. Prinasa informacie o znamych osobnostiach, ktoré
ostrovom presli. Doplnkovymi s aj tipy a rady k genealogickému vyskumu.

Bremen Passenger List (Bremen Passenger List, 2023) - Internetovy
prehliada¢, ktory obsahuje viac ako 730 tisic zaznamov, vznikol ako pro-
jekt Obchodnej komory a Statneho archivu v Brémach. V digitalnej forme
spristupnuje zaznamy pasazierov lodi, ktoré vyplavali z tunajsieho pristavu.
Spracovava zdznamy z rokov 1830 az 1945. Informadcie je mozné ziskat vyhla-
danim priezviska v abecednych zoznamoch alebo priamym zadanim priez-
viska osoby. Osoby s rovnakym priezviskom stranka rozlisuje podla krstného
mena, miesta bydliska, narodnosti, datumu, kedy lod vyplavala z pristavu
v Brémach a vplavala do cielového pristavu na americkom kontinente.
Z lodného zaznamu ziskame doplnujuce udaje o triede, ktorou osoba
cestovala, jej pohlavi a veku, rodinnom stave a zamestnani. Stranka poskytuje
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Obrazok ¢. 12: Lodny zdznam pasazierov lode George Washington, 1928

This. lisl £3asists of 12 shisls with 357 passengeis!

Proviows sheat | Nt sheot

Schift: Gearge Washington Dadum dee Abfaiwt 18 Janwar 1938 AschividentNr. A5-18.01,1528_U Blatt 14
Hapitan Abtabits haten Bremen
Undemaehmer. United Siaies Lises, Bremen Anlaunds hafen: Maw York
[TravCiaasite. F amily Nam First namels| Slatuaace of fe s ence Habenalty Totali or provinceProfeasion  [Destnation LS. Salofiemana)
I Klasse (161 Klecmsky K m 29 peih Michalovee Tschechoslowakel Sonunmacher  Brookm Y
[ Klasse [162 Ondrejovic  Marie w03 perh Hradiste Tschechoslowake! Hausfrau Falmaron P&
(3 Klasse (163 Ondrejovic  Michael . [13 HHradisie Techechoslowakel Schililer Falmeron FA
[+ Klasse [164 Ondienic  Mane W B fHraoiste Techechosiowakel Sonilenn Faimarion P&
[} Klasse (165 Ondigjovic  Fuzanna w8 Hradiste Tschichoshowakel Schillenin Patnerton PA
(3 Klasse (166 [Senesi incent o MG perh Fasty Techechoslowakel Landarbaifer  [Slafinghon PR
[2 Klasse 167 |Senesi Lt W B9 berh oty Tschechosiowakel Hausfrau Elatngton  PA
3 Klasse [168 |Senesi Michasl g [15 =2 Tachechoslowakel Langarveiler  [Slaington  PA
[ Klasse [16% [Sipos [Safan mo B0 perh Cutravka Tschachoslowakel Landarbeilar  Puguesne P&
{3 Klasse (170 Maliska Wndrey B0 e Fisar Tschechosiowakel Landarbeiier  [Duguesne FA
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aj detailné zaznamy o samotnej lodi (fotografia lode, jej dodanie a spustenie
do prevadzky, datum prvej plavby, kapacita pasazierov vo vsetkych triedach,
histdria a ukoncenie prevadzky).

Portal poskytuje aj vyhladavanie podla abecedného zoznamu lodi, ktoré
z Brém vyplavali (viac jako 500 lodi). Pri kazdej z nich zachytdva konkrétne
plavby s prelinkovanim na zoznamy pasazierov. Napriklad v pripade lode
Rhein najdeme priblizne 80 zdznamov. Podstatnym je aj radenie informacii
podla rokov a datumov odchodu lode z Brém ¢i cielovych pristavov. Iden-
tifikaciu osob z konkrétnych lokalit umoznuje register domovskych miest
radenych takisto abecedne.

Pod rubrikou ,,Lost and found® spristupnuje portal 29 dokumentov roz-
norodého charakteru. Najdeme tu napriklad zaznam zo sobasa na jednej
zlodi, zoznam proviantu, staznost na zaobchadzanie s emigrantmi, opis pod-
mienok imigrantov v Kanade ¢i informacie o vymene meny v nalodovacich
pristavoch.

Prikladom internetovej stranky tohto typu je aj RootsWeb Ancestry
(Rootsweb, 2023). Patri k najva¢sim vyhladavacim portilom a ponuka
moznost vyhladavania informacii o vystahovalcoch na americky kontinent
v databazach rdéznej povahy. Jedna sa o cenzy Spojenych $tatov americkych
usporiadané podla rokov a jednotlivych $tatov, zdznamy narodeni, sobasov
a umrti, vojenské zdznamy a osobitne imigra¢né, naturaliza¢né a iné federal-
ne databazy. Genealogicka stranka poskytuje okrem moznosti vyhladavania
aj navody a usmernenia pre vyskumnikov.

Genealogicky internetovy portal Archive.com (Archive.com, 2023) vzni-
kol v roku 2009 a spristupnuje zaznamy Spojenych $tatov Americkych aj Ka-
nady. Umoznuje vyhladavanie informdcii o zijucich aj nezijucich pribuznych,
vytvaranie rodostromov. Portal md bezplatnu 7-diiovu skusobnu verziu.

Z radu dal$ich spomenieme aj socidlnu siet MyHeritage (Myheritage,
2023). Je zamerana na rodinu a pouzivatelom umoznuje (aj v bezplatnej sku-
Sobnej verzii) prezeranie informdcii z miliardy historickych zaznamov. Po-
nuka vyhladavanie predkov, vytvaranie rodokmenov, pretvaranie a zdielanie
fotografii alebo dokonca planovanie rodinnych stretnuti.

Pristup k niekolkym miliénom historickych dokumentov v digitalnej
forme umoznuje aj webova stranka databaza FootNote (FootNote, 2023).
Stranka dovoluje prezeranie dokumentov aj pridavanie dalsich informacii,
dokumentov alebo fotografii.

Vyhladéavanie informacii podla hrobovych miest spristupnuje portal Find
a Grave (Find a grave, 2023). Spociatku vznikol pre potreby nachadzania
hrobov znamych osob. Okrem datumov narodenia a umrtia prinasa infor-
macie o pribuznych, ich povolani a mieste bydliska, fotografie nahrobnych
kamenov.
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GenealogyBank (GenealogyBank, 2023) je spoplatnena stranka, ktora
povoluje vyhladavanie informacii o predkoch v historickych zaznamoch.
Zaujimavostou je ziskavanie informacii z dobovej tlace, najmi z ozndmeni
o narodeniach, soba$och, zdsnubach a iumrtiach.

Na vyskum genealdgie je orientovand aj webova stranka FamilyTree.com
(Familytree, 2023) Citatelom a vyskumnikom prinasa recenzie stranok po-
dobného typu, moznost vyhladavania pribuznych a zostavovanie rodostro-
mu, genealogické poradenstvo.

Zaver. Uskalia a vyhody vyhladévania na internetovych portaloch. Praca
s internetovymi vyhladava¢mi do velkej miery ulahcuje pracu genealdgov,
vedcov z inych oblasti, ale aj laikov, ktori sa zaujimaju o histériu svojej rodiny
alebo o tému vystahovalectva v§eobecne. Je pristupnd aj pre technicky menej
zdatnych. Jej nevyhodou su v$ak aj viaceré obmedzenia a prekazky. Ako sme
uz spominali, mnohé informacie st na strankach dostupné len po predplateni
sluzieb a zdujemca sa zdarma dostane len k zakladnym zdrojom informacii.
Komplikécie prinasa aj samotné vyhladavanie vystahovalcov. Ide o vyhlada-
vanie v dobovych listinnych zaznamoch z konca 19. storocia a prvej polovice
20. storocia. S tym savisi najmé problém rozdielneho ¢i nespravneho zépisu
udajov ¢i ich necitatelnost. K spravnemu vyhladaniu a interpretacii informa-
cii je potrebna urcitd erudicia Citatela ¢i dohladanie sekundarnych informacii.

Podstatnou okolnostou, ktora zapisy vystahovalcov ciasto¢ne proble-
matizuje, bolo aj zapisovanie udajov samotnymi tUradnikmi. Ti zazname-
nali jednoducho to, ¢o poculi, udaje zaznamenavali na zaklade vyslovnosti
vo svojom vlastnom jazyku, pripadne ich skracovali. Pri jednotlivych vysta-
hovalcoch preto nachadzame odli$né zapisy ich mena a priezviska ¢i rodnej
obce. Pre rychlejsiu orientaciu a identifikaciu osdb a eliminaciu tychto ne-
jasnosti ponukaju portaly moznost vyhladania zaznamu o osobe na zaklade
zadania jej mena s presnou zhodou, podobnou zhodou alebo alternativnou
vyslovnostou.

Pri vyhladavani podla bydlisk vystahovalcov je potrebné poznat dobové
nazvy obci a miest a ich prepisy, histériu ich spajania s inymi obcami. Napri-
klad obec Bukovu na zapadnom Slovensku je mozné dohladat pod nazvami
Bikszard a Biksarda, obec Brestovany aj ako Brestovjany, Bresztovany, Malé
alebo Mole Brestovani, Kis. Bresztovany alebo Bresztovang.

Historické zaznamy o slovenskych vystahovalcoch komplikovala aj sa-
motna etnicka histéria habsburskej monarchie a Rakusko-Uhorska, kam
Slovaci patrili. Slovaci boli v dokumentoch spociatku oznacovani sthrnne
ako Uhri. Podla slovenskej narodnosti zacali byt evidovani az od roku 1899.
Samotni vystahovalci si svoju ndrodnost, povod a rasu uvadzali rozne.
Do roku 1918 si nechavali zapisat najcastejsie madarskd a rakisku narodnost
a slovenski rasu. Po vzniku Ceskoslovenskej republiky sa nechavaju evidovat
uz s Ceskoslovenskou narodnostou (zapisanou ako ,,C.-SL% ,CzSlov.“ alebo
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»Czechoslovak®). Pri tidaji rasa ostava casto oznacenie ,,Slovak®. Prekazkou
moze byt aj fakt, Ze niektori z vystahovalcov cestovali bez dokladov, uviedli
o sebe chybné udaje, boli z evidencie vyradeni, po prichode do cielového
pristavu nepresli kontrolou a boli vyhosteni.

Aj napriek tymto bariéram je moznost spristupnenia a vyhladavania v di-
gitalizovanych zdznamoch prostrednictvom internetovych portalov neoce-
nitelnou pomdckou prgenealogickom vyskume. V kombinacii s dal$imi pra-
menmi primarnej aj sekundarnej povahy prinasa zasadné informacie o nasej
vystahovaleckej histdrii a to na narodnej, lokalnej aj persondlnej irovni.
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Meno a priezvisko cez prizmu
feministickych idei

Dominika Kucerova - Jan Valek

Klucové slova: meno, priezvisko, feminizmus, Zenské prava
Key words: name, surname, feminism, womenss rights

Abstract: The paper is devoted to the analysis of the historical development of
the name and surname in the territory of Slovakia with an emphasis on the
evolution of feminist views. It points out the importance of basic identification
data from the time of their creation to the present. Based on the individual
institutes regarding the change of surname, it reflects the position of women
in society. It particularly focuses on the critical views of taking the husband's
surname in marriage and marriage itself.

Uvod. Postavenie Zien v spolo¢nosti a ich prava prechadzali v priebehu ro-
kov burlivej$im vyvojom ako muzské. Prakticky od vzniku prvych civilizacii
boli, s par vynimkami, povazované za menejcenné a podriadené ,,silnejSiemu
pohlaviu® Dlho bolo ich postavenie a vnimanie spolo¢nosti spojené iba s do-
macnostou a starostlivostou o rodinu. V poslednych rokoch ale nastal posun
aj v tejto oblasti. Postupne sa zendm dostavaju rovnaké prava, aké muzi uzi-
vaju uz starocia. Napriek tomu sa stale najdu oblasti, v ktorych su obmedzo-
vané, znevyhodnované. Do istej miery su aj niektoré ich rozhodnutia doteraz
nepriamo riadené spolo¢nostou a zauzivanymi kultdrnymi normami. Takym
prikladom moze byt aj preberanie manzelovho priezviska pri sobasi.

Z tohto doévodu sme sa rozhodli prispevok zamerat na analyzu historické-
ho vyvoja mena a priezviska a v spojitosti s nim reflektovat spolocenské po-
stavenie zien. Vyber problematiky predstavuje pomerne netradi¢ny spdsob,
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ako poukazat na vyvoj zenskych prav od minulosti az po sucasnost. Na prob-
lematiku nazerame z feministickej perspektivy, pricom berieme do tvahy
rozne argumentacné vychodiskd, ktoré sa snazime objektivizovat. Cielom
je komplexne priblizit citatelovi funkciu mena a priezviska a teoretickych
pojmov tykajucich sa zmeny priezviska pri sobdsi. Dalej vytvorit prehlad
vyvoja mena a priezviska na naSom uzemi a paralelne s nim zachytit aj vyvoj
postavenia Zien.

Z metodologického hladiska je prispevok koncipovany na zaklade dosled-
nej heuristiky domdcich aj zahrani¢nych zdrojov. Jednotlivé pramene sme
podrobili analyze, pomocou ktorej sme vyselektovali najdolezitejsie udaje
tykajtice sa skiimanej problematiky. Vyuzitim syntézy a historickej metd-
dy sme boli schopni zostavit prehlad vyvoja mena a priezviska a paralelne
s nim aj reflektovat spolocenské postavenie zien. Zaroven sme komparovali
postavenie Zien v jednotlivych historickych obdobiach a tiez ich postavenie
vzhladom na spolocensky vyznam muzov.

Identifikacné tidaje. Pojem identita predstavuje pre vdcsinu populacie
abstraktny pojem. Vo vSeobecnosti ju mdzeme chapat ako sociologicku
kategoriu vyobrazujucu autentickost bytia. Je zlozena z mnozstva faktorov,
ktoré jednotlivec dokaze, alebo naopak nedokaze ovplyvnit. Identita je pre
jednotlivca dolezita, pretoze prave vdaka nej sa odliSuje od inych a zaroven
istym sposobom podobnych Iudskych bytosti. Sposob, akym moze byt preja-
vovana, je individudlny, ¢i uz je to volba zamestnania, ndzorové preferencie,
ale najmé postoj a spravanie sa voc¢i komunite, v ktorej sa nachadza. Pre
uradny styk je vSak potrebné rozlisovat viac nez to, akym sposobom sa osoba
javi v spolo¢nosti. Zakladnu zlozku identifikdcie pre Gradny styk tvori meno
a priezvisko. (Linhart — Vodakova, 1996)

Krstné meno. ,Meno alebo krstné meno vytvara prvi psychologicka
diviziu od nasich rodicov a privadza nds na svet s prvym konkrétnym zna-
kom identity“ (Himes, 2016, s. 3). Z hladiska bezného uzivania ma krstné
meno niekolko zakladnych funkcii. Prvou z nich je identifika¢na funkcia.
Pomenovany subjekt, v tomto pripade osoba, sa identifikuje podla poznania
jeho vlastnosti. Pouzivanie mena v mikrosocialnom prostredi, ako je rodina,
neskor $kola a zamestnanie, asociuje konkrétnu bytost s jeho vlastnostami
a schopnostami a je tak isto klu¢ovym v procesoch sebaprijatia. Pokial ¢lovek
nedokaze prijat ako sa vola, zrkadli to problém prijatia seba samého. Meno
sa prejavuje ako neodbytnd sucast fudskej identity, nie je vsak nasou abso-
latnou definiciou. Pri neformalnej komunikacii ¢asto pouzivame expresivne
pomenovania s citovym zafarbenim. Krstné meno samo o sebe ma vztahovo
neutralnu formu a jeho zafarbenim (napr. Zuza, Janko...) méze komunikant
vyjadrit svoj vztah k menovanému. (Belakova, 2010)

Druhou funkciou mena je funkcia diferenciac¢na. Potreba rozliSovat je sta-
vana do popredia na miestach, kde sa stretava viacero podobnych alebo rov-
nakych subjektov. V jazykovej komunikacii zaroven pomaha k prekonavaniu
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bariér. Cloveka tak moZno vnimat ako originalitu. Diferencia¢na funkcia je
uzko prepojena s funkciou identifika¢nou a okrem toho, Ze ju podmienuje,
zaroven ju aj doplna. (Beldkovd, 2010)

Tretia, nepriamo spominana funkcia, sa nazyva komunikac¢na. Vlastné
meno je sucastou spoloc¢ensko-komunikac¢nych vztahov. Opisuje konkrét-
ny subjekt, ktorého pomenovanie vzniklo prave za ucelom byt realizovany
v komunikacii. Samostatnym vednym odborom komplexne zaoberajucim sa
vlastnymi menami je onomastika.? T4 sa viaze predovsetkym na lingvisticky
vyznam, povod, povahu a tvorbu vlastnych mien. (Belakova, 2010) Okrem
funkcii u mien mozZeme pozorovat aj ich vlastnosti. Meno ma v prvom
rade svoj povod spojeny s vyznamom. Napr. meno Dominika je femininum
od mena Dominik. Pochadza z latinského Dominicus (Pan), v preklade zna-
mend od Pana (Panova). (Behind the name, 2020)

Men4 maju &asto svoj pévod v mytologii a nabozenstve. Specifické posta-
venie maju pocetne vyuzivané biblické mend, ale povod mozeme hladat aj
v inych oblastiach, napriklad v réznych kultarach ¢i etnicite.* V roku 2021
bolo piatym najpouzivanej$im chlapéenskym menom v Anglicku a vo Wales
Muhammad. Tradi¢né islamské meno, prejav dominancie, v tomto pripade
slazi aj ako demograficky udaj. (Ghos - Stevens, 2022)

Dalej sa stretavame s popularitou konkrétnych mien. Na Slovensku
bolo v roku 2022 najpopuldrnej$im Zenskym menom Sofia a muzskym
Jakub. Dalsie priecky obsadili mena Eliska, Nina, Ema, Viktoria a Samuel,
Adam, Michal, Oliver. (SITA, 2022) Popularita rovnakych mien, v odlisnych
variaciach sa moze lisit.

Svoj rozmer v oblasti vlastnych mien zabera aj slovenska legislativa. Zak-
ladnt pravnu tpravu predstavuje zakon ¢. 300/1993 Z. z. o mene a priezvisku.
Zakonodarca ponechéava pri vybere mena Iubovolu, pricom vsak stanovuje
urcité podmienky, na zaklade ktorych je mozné meno vybrat. Urcuje, kto je
opravneny jeho vyberom. V prvom rade st to rodicia, pricom je ale dolezity
konsenzus, alebo je mozné urobit tak rozhodnutim sudu. Pri vybere rodi¢mi
mozeme pozorovat niekolko sposobov rozhodovania sa. V minulosti bolo
popularne tradovanie mien z generacie na generaciu. V stc¢asnosti je to skor
o osobnych preferenciach rodi¢ov. Moderna doba pontka mnozstvo variacii
krstnych mien, najmi extravagantnych ¢i cudzojazycnych, a badatelny je aj
pomerne novodoby fenomén rodovo neutralnych mien. Naopak, niektori sa
rozhodnu prinavrdtit sa k tradicnym menam.

Pre konkrétnu podobu je podstatné, aby meno nebolo hanlivé alebo ne-
osobné. Tym sa vylucuju vulgarizmy ¢i akakolvek forma podstatného mena,

3 Onomastika zahffia okrem rodovych mien aj ojkonymad, hydronyma ¢i oronymd. Na problematiku
rodovych mien je zamerand antroponomastika.

4 S tzemim Slovenska sa spdja slovanska kultdra a prave z tohto obdobia pochadzaju niektoré typické
mena ako Svétopluk, Radoslav, Rastislav a i. (Krsko, 2004)
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respektive prili§ véeobecného pomenovania. Meno totiz nie je len osobny
udaj, je to cesta, ktorou si vytvarame vztah voci okoliu a k sebe samému.
Samotny spdsob vyslovovania vytvéara intimitu v nasej autentickosti. (Himes,
2016) Nemoze sa preto spajat s ni¢im, ¢o by takuto intimitu nardsalo. Tu
mozeme vidiet rozdiel oproti inym krajinam, pripustajucim benevolentnej-
81 pristup k vyberu mena. Niektoré staty v USA, ako napriklad Kentucky,
Maryland alebo Montana, nemaju ziadne obmedzenia pri vybere mena pre
dieta. (Larson, 2012)

Dalsou podmienkou je, ze meno nesmie byt uréené v jeho domackom
zneni a nemoze byt rovnaké ako meno Zijuceho surodenca. Zabezpecit ma
rozliSovanie jednotlivych ¢lenov rodiny. Poslednym negativhym vymedzenim
je nemoznost urcit muzovi zenské meno a zene meno muzské. Viazanost
vyberu mena na pohlavie sa prejavuje ako klucovy faktor pri zmene pohlavia.
Ludia prechadzajuci tranziciou v prvom rade v neformdlnom styku medzi
svojimi najbliz§imi dbajui na to, aby boli oslovovani novym menom, ktoré
si zvacsa vyberajui sami, a povodny variant ich krstného mena poznaju pod
pojmom ,,mftve meno". Po splneni podmienok, s predpokladom zdravotnych
zakrokov veducich k zmene fyzického pohlavia, je okresny trad prislusny
na povolenie zmeny mena a priezviska a povoli pouzivat neutralnu podobu.
(Zékon ¢.300/1993 Z. z.)

Viazanost mena na pohlavie bola kedysi chdpana ako samozrejmost.
Problematika konceptu rodov a pohlavia nezostala ani v tejto oblasti ne-
povsimnuta. Pre hlbsie porozumenie témy je potrebné rozlisit dva zaklad-
né terminologické pojmy, akymi st rod a pohlavie. Pohlavie predstavuje
subor biologickych atributov, ktorymi disponuje ¢lovek (ale aj zviera) uz
pri narodeni. Na druhej strane rod je socidlne konstruovana rola zaht-
najlca spravanie a spdsob, akym sa jednotlivci identifikuju. (Council of
Europe Portal, 2022) Z uvedeného vyplyva, ze existuje muzské pohlavie
a pren prihodiace sa muzské mena a Zenské pohlavie, a pren uvedené
zenské mena.

Samostatnou kategoriu st rodovo neutralne (angl. unisex) mena. Pre iné
jazyky, ako napriklad anglictinu, nie je jasne zadefinovana linia iba muzskych
a iba Zenskych mien. Ani legislativa neviaze vyber mena na pohlavie (ako
sme uz uvadzali pri niektorych americkych $tatoch). Tak napriklad meno
Chris alebo Taylor moze byt menom pre dievca aj chlapca. V sucasnosti
v nasom jazyku nie je tato problematika podrobnejsie odborne spracovana.
Najtypickejsim prikladom pre slovencinu je meno Alex. Oficidlne je
povazované za domacku podobu mien Alexander alebo Alexej, no moze
predstavovat aj odvodeninu od Zzenského mena Alexandra. (Jazykova
poradna, 2018) Pdsobi ako idealny priklad rodovo neutralneho mena, napr.
pri zmene pohlavia alebo u nebinarnych osob.

Otazny je sposob uplatiiovania oslovovania Iudi, ktori sa radia medzi
rodovo neutralnych. Slovensky jazyk pozna muzsky, zensky a stredny rod,
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a prave muzsky je ten, ktory zovSeobecnuje. Hovorime pri tom o zasade
generického maskulina. (Koskova — Satota-Staskowiak, 2017) Kym pri me-
nach Alexander a Alexandra vieme urcit, ¢i ide o neho/ju, pri forme Alex je
mozné polemizovat o prislusnom rode. Oslovovanie v strednom rode posobi
neosobne, stredny rod preto v tomto pripade nepripada do uvahy. Skuto¢na
existencia rodovo neutrdlnych mien a vobec nebinarnych os6b na nasom
uzemi zostava nateraz otazkou buducnosti.

Priezvisko. Pri krstnom mene sme uvdadzali, ze sa jedna o prva zo stop
od nasich rodicov, ktora nam napomaha pri budovani vlastnej identity.
Priezvisko ako suc¢ast mena buduje identitu rodiny. Tvori spolo¢ného meno-
vatela, ktory je charakterizovany znakom dedi¢nosti. (Valentova, 2016) Meno
s priezviskom vzajomne spdja prvok individuality a prepojenosti. (Pilcher,
2017) Na rozdiel od mena priezvisko zrkadli zlozité pomery spolo¢nosti,
historicky vyvoj a kultirne podmienky, pri ktorych vznikalo. (Majtan, 2014)
Ide o akési nehmotné dedicstvo, ktoré spaja generacie napriec histériou. Vy-
jadruje kym sme a v nadvéznosti na to aj nasu pohlavnu identitu.?

Proces urcenia priezviska dietata je jednoduchsi ako pri vyberani krstného
mena. Spociva najmid v tom, Ze rodicia nedisponuju tolkymi alternativami.
Dieta po narodeni prebera v zasade priezvisko od oboch rodicov.® Pokial ne-
maju rovnakeé priezvisko, nadobudne ho po jednom z nich, pricom podstatna
je dohoda obidvoch rodicov. V pripade, Ze sa dieta narodi mimo manzel-
ského zvazku, nadobuda dohodnuté priezvisko rozvedenych manzelov, ak sa
narodilo do tristo dni po rozvode, pokial muz nezaprel otcovstvo. Ak bolo
otcovstvo zapreté pravoplatne, nadobudne priezvisko po matke a rovnako tak
aj v pripade, Ze totoznost otca dietata nie je znama. Najzriedkavej$im pripa-
dom je, pokial nie je znama totoznost ani jedného z rodic¢ov, vtedy urc¢i meno
i priezvisko dietata sud. (Zakon ¢. 300/1993 Z. z.)

Patrilinearita a patronymia. Patrilinearita znamena pribuzenské nasled-
nictvo zasadne len v muzskej, otcovskej linii. Druhé klu¢ové slovo pre prob-
lematiku je patronymia. MézZeme ju charakterizovat ako systém vztahov, pre
ktoré je prizna¢né preberanie priezviska po otcoch a nasledne po uzatvoreni
manzelstva po manzeloch. Zabezpecuje tak kontinuitu muzovho priezvis-
ka. Podla Sharon Lebell existuje patronymicka zmluva, ktora je nepisanou
dohodou spolocnosti a je automaticky reprodukovana. Z nej vychadza, ze
meno muza je na cely zivot, ma byt neprerusené a trvalé, kym meno Zeny
je sekvencné, docasné, a v istom momente prerusené. Deti si nositefom
patronyma, otcovho priezviska. Celd problematika md byt odrazom akejsi
nepriamej diskrimindcie pri volbe priezviska zeny. Tento tzus totiz rodovo
nepriamo znevyhodnuje postavenie zeny. (Komanicka, 2016)

5  Plati v suvislosti s instititom prechylovania. Neplati v§ak generalne. Vynimkam a vyvoju sa budeme
venovat v dalsej kapitole.
6 Vo vicsine pripadov pocitame s tym, ze rodi¢ia maju spolo¢né priezvisko.
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Oba tieto pojmy st paradoxne problémom prave Zenskej ¢asti populacie.
Najzasadnejsi problém, ktory v tejto otazke mozno vnimat, je ml¢anie spo-
lo¢nosti. Téma absentuje nielen na verejnych férach, ale najma v oblasti vzde-
lavania, zaostava aj legislativa, psychologia a dokonca aj rodové studia. Tak
isto je kriticky vnimana aj jej nizka medializacia, ¢o v kone¢nom dosledku
sposobuje, ze povedomie o patronymii a patrilinearite je v laickej verejnosti
takmer nulové. Preco ale samotné preberanie manzelovho priezviska podlie-
ha netprosnej vlne kritiky zo strany niektorych feministiek?

Pozrime sa na to z praktického hladiska. Prevzatim mena muza s pridanim
koncovky -ova ide o symbolické privlastnenie manzelky muzovi v rozmere
celej svojej existencie vratane neodpritelnej Casti identity. Moznost repro-
dukovat manzelkino meno cez potomstvo zanikd. Obhajcovia patronymie
pristupuju k problému mechanizmom uml¢ania. Vyzdvihuju Zeny, ktoré sa
rozhodli podla nich synteticky vykonstruovany koncept patronymie ignoro-
vat a prijimaju svoju ulohu bez zbyto¢ného odmietania a polemizovania nad
stratou identity. Ironizovanie zien, ktoré sa rozhodli ponechat si svoje rodné
priezvisko ¢i zosmie$novanie preberania manzelkinho priezviska manzelom
je len ¢iasto¢nym odrazom nasej kultury k otazkam feminizmu a samotné-
ho postavenia zien v spolo¢nosti. Na druhej strane tento postoj umocnuje
patriarchalnu hierarchiu. Moze za to uplatnovanie presvedcenia o tom, ze
»tichy pristup k patronymii je spravny. (Komanicka, 2016)

Napomdha tomu aj romantizacia manzelstva, prijatie spolo¢ného priez-
viska ma vytvorit jednotnu identitu a celd tato symbolika ma byt niec¢im,
¢o sposobuje v zene hrdost. Hrdost, Ze sa stava muzovou Zenou. Hrdost, ze
niekomu patri. To vietko je predpokladom dobrej manzelky a matky, ktora
muzovi zabezpeci prostrednictvom potomstva pokrac¢ovanie jeho rodu. Sym-
bolicky je teda zakryvany ich podiel na vychove a reprodukcii. Priezvisko ako
zjednotitel rodiny sa ale ukazuje v sic¢asnej dobe ako mylny fenomén, kedze
rozvodovost napriek rovnakému priezvisku je pomerne vysoka. Osobitnou
situdciou je vSak moment po rozvode, kedy najcastejsie prave zena dostava
do vychovnej starostlivosti dieta a pochopitelne chce, aby mali rovnaké priez-
visko. (Komanicka, 2016)

Podstatnu rolu pri reflektovani patronymie zohrava aj socializacia. Pre-
zentovanie prijatia manzelovho priezviska ako prirodzenej volby vytvara spo-
loc¢ensky tlak, ktorému podliehaju Zeny pri rozhodovani. Prijat spolo¢ensku
normu bez namietania sa javi ako najjednoduchsia moznost. (Komanicka,
2016) Avsak pokial sa snazime kritizovat prechod priezviska muza na Zenu
po sobasi, na mieste sa javi polozit si otazku. Je rodné meno zZeny, skutocne jej
menom? Pokial sa pozrieme na cely problém hibkovo, rodné priezvisko zeny
pochadza véacsinovo prave od otca, ktory je v kone¢nom désledku predsa
muzom. Rovnako ako jej matka, ktord si bud zobrala priezvisko od svojho
manzela, alebo si nechala dievcenské, ktoré je znovu priezviskom od otca.
Mozeme preto konstatovat, ze Zenské priezviska v skuto¢nosti neexistuju (?)
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Prechylovanie. V nadvaznosti na predchadzajice je potrebné spomenut
termin prechylovanie. Prechylovanie je charakteristické najma pre slovanské
krajiny. Ide o tvorbu Zenskej podoby priezviska pomocou pripony -ovd.”
Vysledkom prechylovania je vytvorenie Zenského pendantu od muzského
priezviska. Vdaka gramatickému rodu, ktory vo svojej podstate prirodzene
odraza priezvisko, sluzi nielen ako sucast identifikatora osoby, ale aj ako
identifikator pohlavia. Vyznam prechylovacieho formantu -ovd sa podla nie-
ktorych nazorov pripisuje privlastiiovacej podobe, ktora reflektuje muzovo
vlastnictvo a silny vplyv patriarchatu. (Valentovd, 2016)

Takymto nazorom by sme mohli oponovat, kedze podla pravidiel sloven-
ského jazyka ma privlastnovaci vztah pridavného mena predstavovat kratka
pripona -ova, nie dlha ako pri priezviskach. Niektoré teorie dalej uvadzaju,
ze nereflektuje vlastnicky vztah, ale prave naopak rodinny vztah. Ten sa naj-
prv pouziva vo forme vztahu k otcovi ako patronymicky a neskdr vo vztahu
k manzelovi ako maritonymicky. (Valentova, 2016)

V sutcasnosti je prechylovanie najrozsirenejsi spdsob volby priezviska
po sobasi. Jedna sa o citlivi tému odrazajticu aspekty socialne, lingvistické
i politické. Prechylovanie, rovnako ako preberanie priezviska od manzela, je
odrazom identity ndroda poznac¢eného spolocenskou tradiciou. Argumenty
proti tejto tradicii stavaji najmé na tom, Ze kazda osoba ma pravo na svoje
vlastné meno respektujtc jeho svojbytnost.

Pre slovencinu je prechylovanie prirodzenou formou predovsetkym z hla-
diska jazykového systému. Neprechylené priezviska pdsobia neprirodzene
a sposobovali by problém v tradnom jazyku. Mohli by spdsobovat domnelu
situdciu popierania Zenskej identity. O prechylovani cudzich priezvisk bolo
vedenych mnozstvo debat. Oficidlny styk zaznamenava priezviska cudziniek
najcastejsie v neprechylenej forme. (Valentova, 2016) Je tak mozné urobit
aj v pripade pisomného poziadania nevztahujic sa na narodnost. (Zakon
¢. 154/1994 Z. z.) Takato situacia je skor vynimkou, nez pravidlom. Zda sa
tak, ze prechylovanie je pre nas najjednoduchsou a najlepsou ,,slobodnou®
volbou.

Historicky vyvoj mena a priezviska. Vyskyt mien a priezvisk od stre-
doveku az po sucasnost mdzeme vnimat cez niekolko kategorii. Silna rolu
pri ich formovani zohravala histéria, ndrodnostné pomery a lingvistika.
Zamerat sa pritom modzeme dalej na zmenu jednomennej pomenovacej su-
stavy na sustavu dvojmennt, kde budeme prvykrat pozorovat predchodcu
priezvisk — primenie.

Pojem primeno je spolo¢nym menovatelom pre tieto dve sustavy, pretoze
podla Majtana (2014) moze vyjadrovat:

7V zésade je najcastejSou priponou -ovd. Podla druhu priezviska, z hladiska lingvistiky, mozeme néjst
aj iné pripony, napr. Mald, Kamenskd, Hradecka...
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1.) ¢len doplitajici osobné meno v jednomennej sdstave;

2.) clen, ktory neuradne dotvara osobné meno s dérazom na existenciu
spolo¢ného priezviska v spolo¢nosti rodin.

Tie vznikali eSte v predspisovnom obdobi, zaznamenavané boli v mno-
hych archivnych dokumentoch a obligatérnu formu v podobe priezvisk
dostali az v case osvietenstva za vlady Jozefa II. Dvojmenna sustava mala
so sebou priniest lep$iu priehladnost a pokus o jednoduchsiu evidenciu oby-
vatelov jednotlivych oblasti. (Gigerova, 2002)

Vznik mien. Objavovanie mien na naom uzemi je nutné chapat najma
cez historicky kontext. Uzemie dnesného Slovenska bolo v ranom stredoveku
osidlované pohanskymi Slovanmi. Po roku 863 pohanskych bohov nahradilo
krestanstvo. Spociatku sa zacali uplatiovat dva kultirne modely sucasne,
ktoré koexistovali v rovnakom priestore az kym nedoslo k takmer uplnému
vytla¢eniu pohanstva v prospech krestanstva. (Tolstaya, 2021) Prave tieto dva
»rezimy“ — pohanstvo a krestanstvo, silne ovplyvnili aj samotny vyvoj mien.

Prvé pramene z 8. — 10. storoc¢ia zmienuju slovanské mena z viacerych
oblasti, medzi nimi aj z Nitrianska, Moravy a Panonie. Podla zapisov bolo
mozné posudit, do akej spolocenskej vrstvy nositel patril. Vyssie vrstvy mali
vo vicsine pripadov mend zlozené s koncovkou -mir/-slav (napr. Castimir,
Rastislav). Obyc¢ajni Iudia boli nositelmi mien odvodenych zo v§eobecnych
podstatnych mien (napr. Obed, Popol, Strach). Tieto prvé zmienky o krst-
nych menach vznikli na platforme nabozenstva za uc¢elom toho, aby sa za za-
pisanych mohli modlit mnisi. (Kr$ko, 2004)

Pévodna menna ststava pred prichodom krestanstva bola jednoducha.
Meno, utvorené z podstatného mena, prijal jeho nositel pri zvlastnej slavnosti,
ktora mala predstavovat akt prijatia medzi dospelych. Vplyvom krestanstva
bol tento akt nahradeny novym aktom, krstom. Tradi¢né slovanské mend mali
byt zamenené za mena svitcov ¢i biblickych postav. Konflikt bol napokon
vyrieSeny prijatim jednoduchej dvojmennej ststavy, ktora sa skladala z mena
prijatého pri krste a druhého, povodného slovanského. Prave druhé meno malo
splhat funkciu primenia. Neslo viak o priezvisko v zmysle ako ho pozndme
v stcasnosti. Napriek uvedenému mali pohanské mena az do 13. storocia sta-
lu prevahu nad krestanskymi. Mnohokrat sa stavalo, Ze vznikali Gplne nové,
zmieSané mend s krestanskym zakladom a pohanskym dodatkom alebo nao-
pak. K upevneniu pouzivania krestanskych mien doslo v 14. storo¢i po umoc-
neni postavenia cirkvi: Medzi vtedajsimi menami mozeme ndjst aj dnes zname
men4 ako Simon, Adam, Jakub, Daniel... (Krsko, 2004)

Vznik priezvisk. Obdobie spojené s prichodom krestanstva na Velku
Moravu a neskor rané Uhorsko je charakteristické pouzivanim jednomen-
nej ststavy. Narastom poctu obyvatelstva a s nutnostou udrziavania stykov
s obchodnikmi ¢i inymi tretimi stranami vznika potreba identifikovat osoby
blizsie ako jednym menom. V tomto obdobi nehovorime o priezviskach ako
takych, no zaznamenat mozeme pouzivanie primien.
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Sposoby, akym vznikali, boli rozne. Mohli odrazat spoloc¢enské postavenie
alebo zamestnanie, kulturnu ¢i etnicku prislusnost, miesto kde sidlil rod ale-
bo charakteristicka vlastnost. Casto to bolo meno iného pribuzného a hlav-
ne meno otca. Primena sa v neskorSom obdobi zacali posuvat z generacie
na generaciu, a teda mozeme konstatovat, Ze samotné meno bolo zakladom
pre pomenovanie a primenie len pomahalo blizsie identifikovat konkrétneho
jednotlivca. (Majtan, 2014)

Priezviskd v ur¢itom zmysle predstavuju nehmotné kultdrne dedicstvo,
a to najma z dévodu, ze reflektuju dejinné pomery od dob kralovského Uhor-
ska. Zlozitost tychto pomerov zdoraznuje fakt, ze rané Uhorsko bolo domo-
vom pre mnohé narodnosti. Dominantné postavenie mali Madari, pocetné
boli slovanské narodnosti, po prichode nemecky hovoriacich kolonistov aj
Nemci. Opomenut nemozno ani obdobie tureckych najazdov, osmanské
vplyvy a mnozstvo inych historickych udalosti, ktoré ovplyvnili narodnostné
zloZenie na nasom uzemi. (Majtan, 2014)

Odlisné sposoby vzniku priezvisk mézeme podla Majtana (2014) katego-
rizovat do niekolkych skupin:

Priezviskd z krstnych mien - Predlohou pre takto tvorené priezviska boli
povodne krestanské krstné menad, mena svitcov, ale aj transformdcie domac-
kych mien. Slo napriklad o men4 postav z biblie a mena prorokov (Abel, Izra-
el). Dalej expresivnymi vyjadreniami sa pretvérali familidrne osobné men4,
z ktorych bolo mozné vytvorit mnozstvo podob dnes konkrétnych priezvisk.
St to na jednej strane zdrobneniny (Bartko, Tomko), na druhej strane slova,
ktoré moézu na prvy pohlad posobit ako augmentativa, napr. Michalisko,
Stefanisko. Obe predstavovali synovsky vztah. Pouzivali sa pritom aj latini-
zované a madarizované podoby tychto mien. Zakladnu podobu priezviska
predstavuje muzsky rod, rovnako pri ich vytvarani boli pouzivané markantne
muzské mena (Valentovd, 2016). Tvorili sa vSak aj priezviska zo Zenskych
mien (napr. Dorotiak, Katrinec, Zosiak).

Priezviskd z pomenovania zamestnania — Tieto priezviska vznikali z tra-
di¢nych povolani (napr. Debndr, Kovac), pricom vela z nich pochadzalo
z madarskych pomenovani (Sabol - kraj¢ir), z nemeckych (Bauer - rolnik),
ale aj latinizovanych nazvov (Molitor — mlynadr). Tu sa opit prejavuje mnoho-
narodnostna stranka Uhorska.

Priezviskd z pribuzenskych vztahov - Sem radime priezviska, ktoré
maju povod v rodinnych stavoch (napr. baba - Babiak, otec — Ocends,
kmotor - Kmotrik).

Priezviskd zo spoloc¢enského postavenia — Spolocenské zaradenie predsta-
vovalo prislusnost k ur¢itému stavu. Vyssie postavenia mali autoritu, vo vse-
obecnosti ju reprezentovali starci (kmeti). Prave z tohto pomenovania vzniklo
mnoho priezvisk (Kmeto, Kmetko, Kmec...). Okrem nich to boli zemania (Ze-
man), richtari a funkcionari miestnej spravy (Richtarik, Starsi). Povodcom pre
priezviska boli aj nizsie, poddanské stavy (Gazda, Sedliak, Slobodnik).
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Priezviskd z miestnej prislu$nosti — Podla povodu vznikali priezviska
z nazvov miest alebo osadnych nazvov, pripadne mohli byt indikdtorom
predchadzajuceho sidla rodu, pri nizsej $lachte dokonca majetkovej prislus-
nosti. Typickym prikladom je priezvisko Ostrihon. Medvecky (1995, s. 119)
o tomto priezvisku uvadza: ,,Pochddzajii z Ostrihoma a tak sa aj predtym
volali.®

Priezviska z obyvatelskych mien a z pridavnych mien kreovanych z na-
zvov osad alebo krajov — Podobne ako pri predchadzajiicej kategérii maju
povod viazuci sa na miesto. Tvorené st z obyvatelskych mien (Krian, Malati-
nec) alebo z adjektiv (Gombasky, Krempasky). Pribuzné st aj také priezviska,
ktoré boli odvodené z nazvov krajov ¢i administrativnych celkov (Hronec,
Podpolanec).

Priezviska z etnickych a narodnostnych pomenovani — Prislusnici urcitej
etnicity boli podla nej zaroven pomenovani. V Uhorsku to boli priezviska
ako Slovak, Cigan, Uhor, Tatar. Podobne vznikali priezviska aj z konfesnej
prislusnosti (Gereg - gréckokatolik).

Priezviska z vlastnosti - Jednou z najrozsirenejsich skupin, na baze ktorej
vznikali priezviska, su vlastnosti a charakterové ¢rty cloveka. Opisovali bud
fyzické rysy (Cerndk, Krivy, Siroky), alebo jeho vnutorné vlastnosti (Chytry,
Mudry, Smutny). Casty spdsob, akym boli vyjadrované vlastnosti, bolo po-
uzivanie metafor odvodenych z pomenovani rastlin (Hrasko, Mak, Smrek),
zvierat (Blcha, Liska, Sokolik) a nezivych predmetov (Kapec, Klat, Svoren).

Osobitnt pozornost si zasluzi vyvoj Zenskych pomenovavani. Zeny boli
identifikované vo vztahu k muzskému, respektive manzelovmu rodnému
menu. Spociatku to znamenalo pripojenie muzovho mena v zdkladnej podobe
k rodnému menu zeny, neskor pribudla moznost pripojenia manzelovho mena
s koncovkou -ové/ka. (Gigerovd, 2002) Prvykrat tu mozeme hovorit o pre-
chylovani. Vyvijalo sa spolo¢ne s dvojmennou pomenovacou ststavou, ktorej
pociatky datujeme do 13. storocia. (Valentova, 2016) Vyznamnym pramenom
je Zilinska kniha zmienujica zenské mend a dokonca prechylené priezviska.
Prikladom je zapis zo zaciatku 16. storocia - ,,Item humno kiipivse vod dobré
paméti Margethy Ilowske, matefe manzelky své“ (Chaloupecky, 1934: 150)

Mozeme konstatovat, ze mena zien boli uz v minulych storoc¢iach uva-
dzané predovsetkym vo vztahu k muzovi. Pre bliz§iu charakteristiku sa po-
uzivalo pomenovanie Zeny ako manzelky — k muzovi, dcéry - od otca alebo
vdovy - po muzovi. Zaujimavym sposobom, akym moézeme najst pomeno-
vanie Zzien, je uvedenie vulgarizmu vo vztahu k nemanzelskému spoluzitiu.
Sved¢i o tom napriklad slovné spojenie uvedené v zapise ,,geho kurwa Maru-
ssa“. (Gigerova, 2002: 137) Uz v starsich zaznamoch je viditelné patriarchalne
nastavenie spolo¢nosti vyobrazujuce Zeny nie ako samostatné bytosti, ale
vztahovo viazané na muzov.
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Pohlad feminizmu. Poukazat na postavenie Zien, na otazku manzelstva
vo véeobecnosti a na preberanie priezviska od manzela chceme aj prostred-
nictvom feministickych priziem. Pokusime sa zodpovedat, ¢i je rovnost ga-
rantovand pri manzelstve len teoretickou alebo faktickou a ¢i je preberanie
manzelovho priezviska skuto¢ne ,,antifeministické®, ako sa moze na prvy po-
hlad javit. Demokraticka laicka spolo¢nost opierajtica sa o princip rovnosti sa
v si¢asnosti nezaobera takymito otazkami. Iniciativu otvérat diskusiu pozo-
rujeme predovsetkym na akademickej pode, v oblasti socialnych a rodovych
$tadii a feministickych hnuti.

Pohlad feminizmu na manzelstvo. Aj zakon ¢. 36/2005 Z. z. o rodine v zne-
ni neskorsich predpisov apeluje na rovnost medzi manzelmi v pravach a po-
vinnostiach. Urcuje povinnost zit spolu v zmysle vytvorenia spolocenstva,
ktoré bude naplitat manzelsky tcel, vernost, vzajomny respekt, dostojnost,
povinnost pomahat si, spolo¢nu starostlivost o deti a vytvaranie zdravého
rodinného prostredia. MozZeme teda tvrdit, ze legislativne je manzelstvo sku-
toc¢ne postavené na principe rovnosti oboch manzelov, muza aj zeny.

Rovné postavenie v manzelstve nebolo vzdy samozrejmostou. Od ¢ias an-
tiky bola Zena postavend do znac¢ne znevyhodnenej situacie. Jej spolo¢enské
postavenie sa odvijalo od vztahu s otcom a neskor od vztahu s manzelom.
Z tychto ¢ias pozname dva typy manzelstva. Manzelstvo cum manu, kde sa
manzelka podrobila moci svojho manzela, a manzelstvo sine manu, kde sa
manzelka nepodrobila manzelovej moci. (Dostalik, 2022) V stredoveku bolo
od zien ocakavané, 7e pokial nevstiupia do mni$skeho rddu, stand sa man-
zelkami. Podla vtedajsej mienky bola Zena pripravena na sobas pociatkom
puberty a schopnostou sexudlne zit. Dievcata sa tak mohli sobasit skor nez
chlapci. (Brundage, 1987) Manzelstvo v stredoveku vo vdc¢sine pripadov ne-
vznikalo z lasky ¢i vzajomnej naklonnosti. Velky doraz sa kladol skor na po-
liticka a majetkovu funkciu. Vo vyssich vrstvach boli manzelky povazované
za oporny bod citového vyvazenia medzi $lachtickym dvorom a svokrovca-
mi. Pocitalo sa s tym, Ze v manzelstve bude zabezpecend jednomyselnost, a to
prave vdaka tomu, ze sa podriadi manzelovi. Rovnaky princip podriadenia sa
sa uplatnoval aj v niz8ich vrstvach. (Vecchio, 1992)

Feministicka kritika je postavena na niekolkych principoch. Prvy argu-
ment je, Ze manzelstvo tendencne posiliiuje rodovt delbu prace a zavislost
zien od manzela. Prioritne sa o domacnost stara manzelka a v ¢ase po poro-
de, kedy Zena zostava na materskej dovolenke, je hlavnym zdrojom prijmu
muz. (Chambers, 2012)

Dal$im argumentom proti je, Ze manzelstvo stavia Zenski populdciu
do znevyhodnenej pozicie preto, Ze obmedzuje ich ambicie a moznosti.
Zasluhu v tomto pripade si nesie cela spolo¢nost, kedze vytvara na Zeny
tlak v smere vyobrazujucom tuspe$nu zenu ako manzelku. Pokial Zena nie
je vydata, spolo¢nost ma tendenciu takdto Zenu brat ako menej uspesnu,
zlyhdvajticu v oblasti vztahov. Dal§im aspektom tohto argumentu je aj fakt, Ze
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vydaté Zeny aspiruju k vyberu menej prestizneho povolania, kedZe sa od nich
ocakava vystupovanie v roli matky. (Chambers, 2012)

Tretim argumentom je znevyhodnované postavenie homosexudlov.
Manzelstvo je prioritne reprezentované ako zvazok medzi muzom a Zenou.
Niektoré krajiny zaviedli moznost uzatvarania manzelstiev a registrovanych
partnerstiev aj medzi parmi rovnakého pohlavia. Kedze je vsak tato proble-
matika natolko rozsiahla, Ze by si zasluzila osobitny priestor, pre nase potreby
sa zameriame na tento fakt len vo vSeobecnej rovine. (Chambers, 2012)

Feministické postoje k otazke manzelstva si roznorodé. Paradoxom je,
ze znevyhodnené st podla nazorov ucastni¢ky manzelstva, ale aj tie, ktoré
sa ho nezucastnuji. Tieto dva protichodné nazorové prudy mozeme vyriesit
konsenzudlnym vyjadrenim. Manzelstvo ako institut vytvoreny clovekom
garantuje zakonnu rovnost jeho ucastnikov, avsak o jeho faktickej rovnosti
rozhoduji oni sami. Manzelia vstupuju do zviazku dobrovolne a mali by byt
oboznameni s jeho nasledkami a pravami a povinnostami vyplyvajicimi
z neho. Manzelstvo mdze byt kompatibilné s feminizmom, jeho kultdr-
na a spolocenska funkcia poukazuje na to, Ze nebolo zriadené za tcelom
degradovat alebo znevyhodnovat postavenie jedného z pohlavi. Problémy
postavenia Zien, s ktorymi sa pri manzelstve mozeme stretnut, v kone¢nom
dosledku pramenia z patriarchalneho nastavenia spolo¢nosti a nie manzel-
stva samotného.

Kritika preberania manzelovho priezviska. ,Je to skuto¢ne velmi zvlastna
aradikdlna myslienka, Ze Zena by mala nominalne zmiznutlen preto, ze sa vy-
dala.“ (Goodman, 1974). Napriek pokracujicemu pokroku smerom k rodo-
vému egalitarizmu predstavuje prijimanie manzelovho priezviska po sobasi
jednu z foriem problematiky v rodovej praxi. Tato norma zostava v mnohych
kultarach odolnd voci zmenam. Hoci sa praktiky kultary priezvisk na celom
svete lisia, tento druh praxe rodového pomenovavania stvisiaceho s manzel-
stvom sa moze v 21. storo¢i zdat trochu zastarany. (Chayinska a kol., 2021)

Feministické teérie koncentrované na oblast rodového rovnostarstva
zaradujeme do tzv. druhej vlny feministickych hnuti. Kym prva vlna bola
zamerana na rieSenie verejnych otazok, kritik a $truktur, socialnych problé-
mov, v druhej vine ma feministicka rétorika skor individualisticky charakter.
Orientuje sa na osobné potreby a na autonémne konanie jednotlivcov. Prave
pocas druhej vlny mozeme sledovat ndrast zaujmu o nasu problematiku.
V stredobode feministickych idei o spolo¢nom manzelskom priezvisku,
po manzelovi, je myslienka patriarchdlne orientovanej spoloc¢nosti. Prebe-
ranie manzelovho priezviska vnimame ako nieco prirodzené, pretoze okrem
spolo¢nosti sa s tym stretavame aj v masmédiach. Umiestiiovanie manzel-
skych pomenovani do beletrie vyvoldva dojem, Ze ide o ¢osi bezné. Na druhej
strane, Zeny maju prilezitost vyjadrit pri otazke prevzatia manzelovho priez-
viska svoj postoj k tradi¢nym koncepciam manzelstva a prav zien v nom.
(Ebeling, 2005)
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Ur¢ita rolu zohrava aj sexizmus. Vo vSeobecnosti sexizmus predstavuje
akceptovanie zenskej podradenosti vo vztahu k muzskej nadradenosti. Tato
ideolégia ospravedlnuje rodovi nerovnost v spoloc¢nosti a podporuje patriar-
chalnu filozofiu taktiez v manzelstve. Rozoznavame dva druhy sexizmu, am-
bivalentny a miernejsiu formu, benevolentny. Prva forma reflektuje nepria-
telsky postoj zahrnajuci silné negativne pocity antipatie a nepriatelstva voci
opac¢nému pohlaviu. Benevolentny sexizmus zahfna relativne pozitivne, no
povysenecké presvedcenia o zenach v ich obmedzenych pozicidch. Jednotliv-
ci stuhlasiaci s benevolentnymi sexistickymi myslienkami zvycajne vnimaja
zeny ako krehké a zranitelné stvorenia, ktoré potrebuju ochranu a vedenie
muzov. Benevolentny sexizmus teda predstavuje vyjadrenie muzskej domi-
nancie v neagresivnej podobe.

Niektoré $tudie zdokumentovali, Ze sexistickd ideologia ma velky vplyv
na podporu patriarchalneho postavenia v manzelstve, ktoré vedie k podpo-
re a ochrane muzskej dominancie v klasickej rodine. Dévodom, preco tato
tedria ovplyvnuje rozhodovanie Zien pri rozhodovani sa o priezvisku po so-
basi je, Ze neprisposobenie sa spolocenskej konvencii dominujiceho muza
moze byt ostatnymi vnimana ako systém ohrozujuce spravanie a nartisanie
tradi¢nych rodovych roli. M6zeme konstatovat, Ze preberanie manzelovho
priezviska, ako zakorenena a prevladajtca ¢rta heterosexualnych manzelstiev
v mnohych kultarach na celom svete, je jednym zo spdsobov, ako zachytit
vplyv socidlno-psychologickych mechanizmov podporujicich muzska do-
minanciu a patriarchalny rodinny systém vo vztahu k Zenam, prislusnickam
historicky znevyhodnenej rodovej skupiny.

Negativny fakt podporujuci tuto ideoldgiu je mienka samotnych Zien, kto-
ré ¢asto samy nevedome podporuju sexistické myslienky zapricinujtce rodo-
v nerovnost. (Chayinska a kol., 2021) Spdsob, akym by sa dalo predchadzat
podpore rodovej nerovnosti, je edukacia a zvy$ovanie povedomia o rodovej
problematike a nazeranie na nu cez historicky kontext.

K spolo¢nému manzelskému priezvisku sa vyjadrilo mnozstvo suc¢asnych
osobnosti. Mnohé zenské celebrity museli celit kritike prave preto, ze si vzali
manzelovo priezvisko, ¢o niektoré feministky povazuju za antifeministickeé.
Vyhlasenia o podpore feministickych idei sa mohli v tej chvili zdat absurd-
né, opak je vSak pravdou. Nejde o samotné prijatie priezviska manzela, ale
o rozhodnutie, ktorému zena vo chvili pred sobasom musi ¢elit. O feminizme
mozeme hovorit aj v pripadoch, kedy sa zena dobrovolne rozhodne prevziat
priezvisko manzela, pretoze je to jej volba. O feminizme moézeme hovorit aj
pokial sa zena rozhodne nechat si svoje diev¢enské priezvisko. Podporovat
zenské prava v tomto pripade nemusi znamenat ,,plavanie proti pradu® In-
dividualisticky princip a rovnost pohlavi, ktora ma byt garantom feminizmu,
spociva v re§pektovani nazorov a rozhodnuti ako zien, tak i muzov.
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Zaver. Stcasna progresivna spolo¢nost vytvara vhodné podmienky pre
kritické debaty v mnohych odvetviach. Jednou z nich je aj oblast zenskych
prav a feministickych idei.

Krstné meno ma dolezity nielen pravny, ale i psychologicky charakter,
pretoze prostrednictvom neho si ¢lovek vytvara identitu a zaraduje sa tak
do fungujticej spolo¢nosti ako osobitny jedinec s individualnymi znakmi.
Priezvisko tvori spolo¢ného menovatela a vytvara identitu rodiny. Reflektuje
zlozité historicko-kulturne pomery a jeho odkaz sa da povazovat za kultar-
ne dedi¢stvo. Fenomény patrilinearity, patronymie a prechylovania silne
rezonuju v spoloc¢nosti uz niekolko staroci, désledkom coho je, Ze prijatie
manzelovho priezviska evokuje ¢osi prirodzené a spravne.

Ustrednym znakom druhej vlny feministickych hnuti je jeho individudlny
charakter. O individualistickom ponimani Zeny cez institit mena a priezviska
jemozné hovoritajvsuvislosti s manzelstvom. Teoreticka rovnost garantovana
manzelstvom vyplyva zo sucasnej pravnej upravy, no faktickd rovnost
modernych manzelstiev je otdzkou praxe. Feministické teérie predkladaju
niekolko argumentov v neprospech manzelstva. Spominaju napriklad
posiliiovanie tendenc¢nej delby prace alebo znevyhodnenie postavenia Zien
v dosledku ocakavani spolocnosti. Faktom zostava, Ze pomery v manzelstve
zavisia od jeho tcastnikov.

Kritika neobisla ani preberanie manzelovho priezviska po svadbe. Této tra-
dicia je priznacna pre takmer vsetky oblasti sveta. Podla niektorych nazorov
ide o znak silne orientovanej patriarchalnej spolo¢nosti. Preberanie manze-
lovho priezviska je Zenam podstvané zo vSetkych stran a to ma predstavovat
silny faktor pri rozhodovani sa Zeny o svojom priezvisku v manzelstve. Silnt
rolu pritom zohrava aj sexizmus zakoreneny ako spolocenska konvencia
a jeho charakter odrézajici sa vo vnimani zeny ako slabsieho pohlavia. Casto
samé zeny svojou nevedomostou prispievaji k posiliiovaniu tohto fenoménu.

Co vsak zostdva dolezitym pri rozhodovani sa Zeny o priezvisku
v manzelstve, je jej vlastna vola. Pokial sa Zena riadi slobodnym rozhodnutim,
bez ohladu na to, ¢i toto kone¢né rozhodnutie bude zhodné so spolo¢enskymi
konvenciami alebo nie, mézeme hovorit o rozhodnuti v stulade so Zenskymi
pravami.
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Vyuzitie umenia (fotografie) pri
propagacii cestovného ruchu
na Slovensku

Jitka Roznova

Klucové slova: cestovny ruch, fotografia, reklama, umenie, Slovakia Travel,
Slovensko

Key words: tourism, photography, advertising, art, Slovakia Travel, Slovakia

Abstract: In the article, we focus on photography and its presence as an artistic
and advertising tool in tourism promotion in Slovakia. We deal with the spe-
cifics of art and advertising and refer to their communication potential and
the possibilities of syncretization concerning the customet, the creator and the
recipient of the communication message. We analyze the online promotional
campaign of the national tourism promotion agency Slovakia Travel and pres-
ent (on selected examples) the promotional, artistic and emotional function of
photography in the tourism marketing concept.

Uvod. Ako konstatuje cesky prirodovedec, maliar, grafik a ilustrator Jan
Dungel, vyznam a tcel umenia presiel od svojich pociatkov az do sticasnosti
mnohymi zmenami, a na evoluciu a jednotlivé vyvojové fazy umenia je preto
potrebné nazerat kriticky a v dobovych suvislostiach. Umenie je vyhradny
produkt Tudskej kultary, vedomia moderného cloveka a schopnosti rozvi-
nutého symbolického myslenia. Pojmy umenie a estetické citenie su teda
kategdrie umelé, o ktorych nasi umelecky zdatni mladopaleoliticki predkovia
mozno nemali najmensie tusenie, a napriek tomu ich dnes povazujeme za vy-
nikajtcich umelcov s neobycajnym citom pre krasu. Prave preto sa mnohi
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autori domnievaju, ze v obdobi predchddzajucemu jaskynnym malbam sa
muselo stat nieco mimoriadne a zvlastne, ¢o iniciovalo vyznamnu zmenu
ludského vedomia. Zda sa, Ze jednotlivé formy inteligencie, ktora sa do tej
doby vyvijala separatne, sa prepojili a umoznili vznik komplexnej formy in-
teligencie nového typu, skuto¢ne moderného vedomia moderného ¢loveka.
Samozrejme, vyvoj vedomia neustrnul a pokracoval a stale pokracuje dalej
najma v procese psychologickej individudcie ega. (Dungel, 2020: 54-60)

Umelecké dielo ako vysledok tvorivej ¢innosti ¢loveka, spajajuci v sebe
talent, kreativitu, myslienku, intelekt tvorcu a jeho sp6sob vnimania sveta,
je v spolo¢nosti vnimané predovsetkym ako objekt estetického zaujmu, ako
hmatatelny a/alebo zmyslovo vnimatelny vytvor, ktory moze byt okrem pri-
marnej estetickej funkcie nositefom dalsich funkcii: relaxa¢nej, informacne;j,
propagacnej, terapeutickej, vychovno-vzdelévacej atd. Sirokospektralny spo-
sob vyuzitia predurcuje artefakt nielen na jeho prezentaciu v rovine umelec-
kej, ale aj mimoumeleckej, dokonca komercnej. Vdaka tymto sekundarnym
funkciam nadobuda umelecky artefakt dalsi funkény rozmer, no zaroven sa
stava nositefom aj inych ako vysostne estetickych posolstiev.

Cielom textu je poukdzat na vybrané moznosti uplatnenia prvkov umenia
pri propagacii cestovného ruchu na Slovensku, a to s akcentom na fotografiu
ako casto vyuzivany vizudlny prvok v propagacnych posolstvach, a na rekla-
mu ako jeden z nastrojov marketingovej komunikacie so $irokym priestorom
na vyuzitie umeleckych komunikatov. Prostrednictvom analyzy fotografii
ako klacového umeleckého prvku s propagacnou funkciou, uverejnenych
na webovej stranke a instagramovom profile agentury Slovakia Travel, pribli-
zuje tému, funkciu a charakter prezentovanej vizualnej zlozky.

Umenie v reklame. Uspeiné spolupdsobenie reklamnej a umeleckej
komunikécie vychadza zo samotnej podstaty oboch komunika¢nych rovin.
Kym reklamnd komunikacia predstavuje systém komunika¢nych metéd
a prostriedkov, ktoré st napomocné pri ovplyviovani nakupného spravania
zakaznikov v zaujme realizacie tovaru na trhu, umelecka komunikacia spoci-
va v prenose estetickej informacie medzi autorom a prijemcom prostrednic-
tvom umeleckého diela, pricom cielom takéhoto prenosu je vyvolat esteticky
zazitok. A prave elementarny sty¢ny bod, ktory vychadza zo samotnej ko-
munikdcie a oslovenia prijemcu prostrednictvom istého podnetu za tcelom
dosiahnutia stanoveného ciela, moze aktivizovat, podnecovat sicinnost
marketingovej (reklamnej) a umeleckej komunikacie a vyuzitie umeleckych
druhov a Zanrov v marketingovej (reklamnej) praxi. Umenie v marketingu sa
»Stdva novym ndstrojom formovania vkusu spotrebitela, novou sancou pre
umenie dostat sa medzi najsir$iu vrstvu prijemcov, ale aj skvalitnenie marke-
tingovych napadov®. (Gero, 2009: 89)

Pri volbe komunikac¢nej stratégie zaloZenej na oslovovani cielovej sku-
piny prostrednictvom umeleckych druhov a Zanrov zohrava délezita ulohu
dostato¢né poznanie poziadaviek, postojov a spravania recipientov. Vyrazné
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odlisnosti medzi recipientmi, ovplyvnené kultirnymi, spolo¢enskymi, osob-
nymi a psychologickymi faktormi, sa totiz odzrkadluju aj v spdsobe priji-
mania a spracovavania podnetov vysielanych marketingovym prostredim
spolo¢nosti.

Ak sa spolo¢nost rozhodne postavit svoju marketingova a v ramci nej
reklamnu komunikaciu na vyuziti umeleckych prvkov, mala by tak urobit
v sulade so zakaznickym profilom cielovej skupiny a na zaklade neho dospiet
k rozhodnutiu, ktoré zo zanrov, foriem a postupov budi v danom pripade
najvhodnejsie a najefektivnejsie. Kli¢ovou bude teda odpoved na otazku, ako
budu recipienti reagovat na r6zne komunika¢né impulzy (na rovnaky impulz
mozu reagovat odlisne a rozne reakcie mozu mat rovnaka pricinu podnetu).

Propagacna funkcia fotografie v cestovhom ruchu. Fotografia ako
médium vizualneho umenia presla dynamickym vyvojom, pocas ktorého sa
menila jej podoba, kvalita, technologické postupy s nou spojené, ale aj spo-
soby a moznosti vyuzitia. Vylepsenie fotomechanickych procesov v tlaciaren-
skom priemysle v dvadsiatych rokoch 20. storocia sprevadzal velky dopyt
po fotografiach ilustrujacich texty printovych médii, a v $estdesiatych rokoch
reklamna fotografia definitivne nahradila kresbu v ¢asopisoch. Za uplynulé
desatrocia dosiahla fotografia popredné postavenie v reklame i dalsich na-
strojoch marketingovej komunikacie, ktoré si v rdznych podobach (inzercia
v tlaci, bilbordy, plagaty, katalogy, potla¢ 3D reklamnych predmetov, sve-
telnd a priestorova reklama atd.) zachovava dodnes. (Ruhrberg a kol., 2004:
212-220)

Popisny obraz, ktory reprezentuje fotografia, predstavuje dolezity pro-
striedok sluziaci ako uc¢inny emocionalny i raciondlny apel, ak ide o presné
zobrazenie produktu a spdsobu jeho pouzitia. Sila reklamnej fotografie spo-
¢iva aj v autenticite zaznamu, v schopnosti sprostredkovat pribeh na pozadi
zobrazenej situacie. Velmi ucinné je vyuzitie fotografie ako jednotiaceho
prvku na prepojenie televizneho spotu, inzeratu a bilbordu, prip. inych
tlacenych propagac¢nych prostriedkov v komplexnej kampani - to vsetko
za predpokladu splnenia istych podmienok prispievajucich k efektivnosti jej
vyuzitia (spracovanie originalneho napadu, zabezpecenia preciznej techniky,
vysokych parametrov nasnimaného obrazu, symbidzy obsahu a formy, ako aj
usporiadanosti, prehladnosti a vytvarného charakteru kompozicie).

Prichod novych technoloégii, samozrejme, vyraznou mierou ovplyvnil
aj kone¢nu podobu fotografie a jej postavenie v umeni a reklame. Kym
spociatku fotografia predstavovala absolutne doveryhodnu képiu reality,
v sucasnosti je prevazna vicsina zaberov upravovand a aranzovand, ¢o neraz
vedie k navodzovaniu klamlivej predstavy o propagovanom vyrobku alebo
sluzbe. Pri porovnani produktu z fotografie a skuto¢ného produktu je zrejmé,
ze reklamnad fotografia sa principu realneho zobrazovania objektu coraz viac
vzdaluje. Na druhej strane pocita¢ predstavuje v rukach skuseného odbor-
nika technicky prostriedok, ktory zjednodusuje a urychluje vyrobu, ale tiez
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roz$iruje tvorivé moznosti spracovania reklamnej fotografie. Umoznuje zba-
vit predlohu neziaducich prvkov, dotvérat zamer montazou casti z viacerych
fotografii, zamedzuje ¢akaniu na vhodné podmienky a cestovaniu. Fotografia
v znameni pritazlivého pribehu, zaujimavo vykreslujuceho propagovany
produkt, vzbudzuje pozornost a zaujem prijemcu, podnecuje jeho zvedavost
a iniciuje ku kupe konkrétneho tovaru alebo sluzby. Uvedeny pristup je viac
¢i menej zjavny a pritomny v celej historii reklamnej fotografie, a to aj napriek
modnym trendom, ktoré si vyzaduje doba.

Segment cestovného ruchu je Specificky a zastipenie fotografie je v jeho
reklamnych aktivitach markantny. Stretdvame sa s nou v printovej (tlacené
média, katalogy, plagaty atd.) i online reklame (webové stranky cestovnych
kancelarii a agentur, socialne siete).

Fotografia v propagacnej kampani Slovakia Travel. Pre narodnu agen-
taru na podporu cestovného ruchu Slovakia Travel je fotografia kluc¢ovym
néastrojom pri naplhani ciela prezentovat Slovensko doma i v zahrani¢i, a tak
prispievat k rozvoju tunajsieho cestovného ruchu. Na jej webovej stranke
je publikovanych velké mnozstvo fotografii, ktoré su v centralnej casti we-
bovej plochy rozdelené do niekolkych kategérii: Narodné parky, Pamiatky
UNESCO, Turistické regiony, ale osobitne st vyclenené aj tri slovenské mesta
s turistickym potencialom: Bratislava, Bardejov, Kosice. V kazdej z kategorii
je zastipena textova zlozka, priblizujtca faktografické tidaje o tej-ktorej loka-
lite, pamiatke, obci, a vizualna zlozka v podobe farebnych fotografii.

Obrazok ¢. 1: Tatransky narodny park (Narodné parky - TANAP)

Zdroj: Slovakia Travel - Tatransky nédrodny park, 2023, online
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Hlavné menu, ktoré sa nachadza v hlavicke stranky, zaroven spristupnuje
dolezité informdcie pre potencidlnych zahrani¢nych (webova stranka ma
okrem slovenciny Sest dal$ich jazykovych mutacii), ale aj domacich zaujem-
cov o dovolenku na Slovensku. Aj v tomto pripade tvori fotografia dolezitu
sucast textov, pricom ju zarovenn mozno vnimat nielen ako sekundarny, ale
aj autonémny primarny komunikat, ktory v danom kontexte splta paralelne
niekolko funkcii: informac¢no-propagacnu, umelecku a relaxa¢nu.

Obrazok ¢. 2: Spissky hrad (Pamiatky UNESCO)

Zdroj: Slovakia Travel - Pamiatky UNESCO, 2023, online

Obrazok ¢. 3: Dreveny kostolik na Zempline (Turistické regiény - Hornozemplinsky region)

Zdroj: Slovakia Travel - Hornozemplinsky regién (Horny Zemplin), 2023, online
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Rovnako ako webova stranka, aj instagramovy profil agentury je zalozeny
na kombindcii textovej a vizualnej zlozky. Hlavicka definuje zakladné katego-
rie, ulahc¢ujuce navstevnikovi orientaciu na profile (Tipy na vylet, Leto, Pri-
roda, Mestd, Zima, Pozadia, Jar, Expo 2020, Pamiatky), ktoré po rozkliknuti
spristupnuju detailnejsie informdcie v rdmci vybranej témy, a to v podobe
textov i fotografii. Dvom tretindm instagramovej plochy dominuje kolaz fo-
tografii, zachytavajtica kultirne a prirodné lokality Slovenska.

V zavislosti od aktudlneho ro¢ného obdobia ziroven dochddza k mo-
difikacii obsahu agentirneho webu aj Instagramu, napr. s nastupom zimy
pribudaji informacie o moznostiach zimnej dovolenky a fotografie doku-
mentujuce lyZiarske strediska a ponuku zimnych $portov na Slovensku, v lete
zasa informadcie a fotografie spojené s kapaliskami, jazerami a atraktivnymi
cielmi letnej turistiky.

Obrazok ¢. 4: Slovakia Travel - profil na Instagrame

— B W i = N R "

Zdroj: Slovakia Travel - Instagram, 2023, online

Informacno-propagacnd funkcia fotografii vyuzivanych agentirou Slova-
kia Travel vychddza priamo z jej primarneho ciela, ktorym je podpora ces-
tovného ruchu na Slovensku a sprostredkovanie informacii (v textovej i vizu-
alnej podobe) o krajine a jej potenciali v ramci turizmu a cestovného ruchu.
Tomuto zameru zodpovedd aj koncepcia fotografii s vybranymi prirodnymi
lokalitami a kultdrnymi (historickymi) pamiatkami, ich farebné spracovanie,
ako aj moznost ich zvic¢senia na ploche pocitaca.

Esteticka (umeleckd) funkcia publikovanych fotografii spritomnu-
je elementarne estetické pojmy ako krasa, katarzia, esteticky zazitok. Su
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umocnené vyberom objektov, fotografickou technikou, kompoziciou ¢i pra-
cou so svetlom.

Vyssie Cinitele priamo prispievaju aj k napliianiu tretej, relaxa¢nej funkcie
fotografii, o znamena, Ze tieto v procese percepcie vyvijaju pozitivny vplyv
na emociondlne prezivanie prijemcu, vyvolavaju v nom prijemné zazitky
a asociacie spojené s oddychom.

Samozrejme, segment cestovného ruchu pontka ovela viac prilezitosti
a podnetov na uplatnenie umeleckych prvkov v reklame aj v dalsich nastro-
joch marketingového mixu. Nové technolégie umoznuju invencné tvorivé
rieSenia spojené nielen s vyuzitim fotografie, ale aj s aktivnejsim kombinova-
nim réznych marketingovych (reklama, PR, podpora predaja) a umeleckych
nastrojov (hudba, vytvarné umenie, fotografia, film, literatira) do obsahovo
i vizualne pritazlivého celku.

Zaver. Fotografie uverejnené na webovej stranke a instagramovom profile
agentury Slovakia Travel plnia primdrne informa¢no-propaga¢nu funkciu,
t. j. ich cielom je spritomnit vo vizualnej podobe prirodné a umelecké pa-
miatky, turisticky zaujimavé lokality, ktoré maju potencial prispiet k podpore
cestovného ruchu na Slovensku. Zaroven reprezentuju estetické hodnoty fo-
tografie ako druhu vizudlneho umenia a plnia aj relaxa¢nt funkciu vo vztahu
k prijemcovi propagacno-umeleckého posolstva.

V kontexte analyzovaného online priestoru (web, Instagram) hodnotime
pozitivne vyber motivov aj spdsob spracovania jednotlivych fotografii — vra-
tane moznosti ich zvacsenia na celd plochu obrazovky, a tym aj posilnenia
ich estetického vplyvu na recipienta (doraz na detail, Strukttru, farebné spra-
covanie jednotlivych fotografii). Priebezna aktualizacia fotografii v zavislosti
od ro¢nych obdobi a ich vplyvu na charakter cestovného ruchu zvysuje mieru
naplilania potrieb a poZziadaviek realnych aj potencialnych percipientov.

Aj z vyssie uvedeného prikladu vyplyva, ze umenie ako také disponuje
velkym komunika¢nym potencidlom, a to za predpokladu jeho vyuzitia
v sulade s marketingovymi cielmi subjektu a prekonania existujucich bariér.
Sir$iemu vyuzitiu umenia v reklame brdni najmi nedostatok odbornikov,
kvalifikovanych stcasne v reklamnej i umeleckej sfére, chybajuce financné
zdroje a pretrvavajuce stereotypy, ktoré sa prejavuju nedostatkom invencie,
odvahy, tvorivého pristupu a nizkou uroviou estetickej gramotnosti. Tie
mozno eliminovat aj progresivnymi zmenami v oblasti kvalitného vzdeldva-
nia buducich marketingovych odbornikov, vytvaranim $tudijnych odborov
orientovanych na vyuzivanie umenia v reklame a na hladanie novych, ¢in-
nych sposobov ich integracie a aplikacie v zaujme dosiahnutia stanovenych
cielov. Rovnako délezita je vychova a vzdelavanie buducich generacii pri-
jemcov, formovanie a rozvijanie ich kritického myslenia, ako aj schopnosti
formulovat a adresovat jasné predstavy a poziadavky z pozicie prijemcu pro-
pagacného a medialneho posolstva. Prave zvysujice sa naroky cielovej sku-
piny na kvalitu a troven estetického stvarnovania komunikatov predstavuju
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jeden z rozhodujucich momentov, ktory moze ovplyvnit dal$ie smerovanie
a podoby marketingovych stratégii — (aj) v oblasti cestovného ruchu -, a tym
aj mieru uplatnenia umeleckych druhov a Zanrov v ramci nich.
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Spotrebitel - zakladny pilier
turizmu 21. storocia
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Abstract: The paper deals with changes in demand and consumer behaviour in
the tourism sector within the last decade. Emphasis is placed on issues such as
the current consumer profile, consumer-oriented approach, consumer prefer-
ences. The theoretical background is complemented by a questionnaire survey
on consumer behaviour in tourism which was conducted in 2023 in Slovak Re-
public. We tried to find out whether the general characteristics of postmodern
consumers are valid and whether there are differences in relation to the age,
gender and marital status of the respondents. In the final part of the paper, some
of the questions and problems for further discussion are presented.

Uvod. Prispevok sa zaobera problematikou spotrebitela ako vychodiskového
bodu v kontexte suc¢asného turizmu. Cielom prispevku je poukazat na vybra-
né charakteristiky profilu su¢asného spotrebitela, vo v§eobecnosti a nasledne
v uz$om kontexte turizmu, a nasledne ich komparovat so zisteniami z roz-
siahleho spotrebitelského vyskumu. Zamerom prace nie je exaktné spracova-
nie uzko definovaného problému, usiluje sa skor naznacit suvisiace tematické
okruhy a otvorit diskusiu k dal$im problémom. Heuristickti metédu doplhaja
zistenia z vyskumu realizovaného na vzorke 400 respondentov zo Slovenska
v septembri roku 2023.

Posun od produktovo orientovaného trhu k spotrebitelovi. Spotre-
bitelské spravanie v sektore turizmu je predmetom mnohych $tudii, najma
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z obdobia poslednej dekady, kedy sa v tedrii i praxi otocila perspektiva od ma-
nazmentu ponuky k poznaniu dopytu. Z autorov mozno spomenut napr.
Mansfeld: Consumer Behavior in Travel and Tourism (2001); Raduly: Changes
in Tourism Consumer Behaviour (2011); Moital: Consumer Behaviour in
Tourism: Concepts, Influences and Opportunities (2014). Do stucasnej tedrie
prenikaja terminy ako postmoderny turizmus (napr. Zheng, 2016), hypermo-
derny turizmus (Roult - Pronovost-Martineau, 2022) alebo cestovny ruch 4.0
(Stankov-Gretzel-Filimonau, 2020). V stcasnej interpretacii turizmu podla
Cohena a Cohena (2012: 4) diachrénne myslenie nahradila synchronicita,
mobilné a flexibilné prvky su uprednostiiované pred statickymi a stabilnymi,
tok a prudenie vitazi nad permanentnostou, doraz sa kladie na proces kre-
ovania v opozicii s procesom finalizacie, ¢innost vyhrava nad bytim. To, ¢o
azda najvyraznejsie charakterizuje etapu siicasného turizmu, je dominancia
dopytu. Od systému zameraného na vyrobky (angl. goods-oriented model) sa
odvetvie posunulo k sluzbam a nasledne ku konceptu, ktorého primarnou
perspektivou nazerania je spotrebitel. Reorientaciu trhovych mechanizmov
z produktovo zameraného pristupu na spotrebitelsky zamerany pristup su-
marizuji napr. Cooper a Hall (2018: 356).

Tabulka ¢. 1: Kompardcia pristupu orientovaného na produkt a na spotrebitela

Produktovo orientovany pristup Pristup, ktorého centrom je spotrebitel

Zakladna filozofia Predaj produktov komukolvek | Vsetky rozhodnutie za¢inaji od spotrebitela

a st zamerané na jeho sti¢asné a buduice
potreby

Orientécia obchodu Orientdcia na transakciu Orientdcia na vztah

Pozicionovanie Zdoraziuje charakteristiky Zdoraznuje benefity a hodnotu pre

produktu a vyhody produktu spotrebitela

Zacielenie organizacie | Zacielena vnutorne napr. Externé zacielenie, zalozené na tvorbe zisku
na spdsoby ako zvysit predaj, v dosledku spotrebitelskej lojality, nazera
vyvoj novych produktov; na zamestnancov ako na strategické zdroje,
marketing je chapany ako marketingovd orientécia je integrovana
oddelena stic¢ast podnikania do vietkych zloziek

Vykonnostné Mnozstvo produktov, zisk Podiel spotrebitelov, spotrebitelska

parametre z jedného produktu, podiel spokojnost, lojalita, hodnota, servis
na trhu

Filozofia predaja Kolkym spotrebitelom mdzeme | Ako médzeme ¢o najpresnejsie uspokojit
produkt predat? Kolko dalsich kazdého spotrebitela poskytovanim ¢o
spotrebitelov dokdzeme najsirsieho portfolia produktov a sluzieb, aby
prilakat? sme uspokojili jeho individudlne potreby?

Poznanie zakaznika Data o spotrebiteloch st len Poznanie spotrebitela je mimoriadne cenné
kontrolnym mechanizmom aktivum

Zdroj: Cooper — Hall, 2018: 356.

Kltcom tejto filozofie sa stava poznanie spotrebitela — idaje o nom uz
neslizia len na potvrdenie spravnosti zamerania obchodnych aktivit, ale
priamo podmienuju vsetky dalsie procesy. Validné st konkrétne potreby

54

KONTEXTY kultiry a turizmu 2/2023

konkrétneho jednotlivca (angl. consumer insight), teda pohlad do myslenia
a uvazovania spotrebitela. (Geffroy, 2013: 31) v tomto kontexte pouziva
termin clienting leadership (angl.). Zauzivanych 4P v marketingovej tedrii sa
transformuje na systém tzv. 4C. Produkt je nahradeny ,rieSenim pre spotre-
bitela“, cena je vnimand ako ,spotrebitelské naklady®, distribiiciu nahradza
»dostupnost® a propagaciu nahradza ,komunikacia“ (angl. consumer solu-
tion; customer cost; convenience; communication).

Ramcova charakteristika sucasného spotrebitela v sektore turizmu.
Pozicia ,nového spotrebitela“ sa vyformovala v suvislosti s narastom bla-
hobytu po svete, zmenami v rodinnej a demografickej $trukture, posunmi
hodnotovych systémov, narastom vplyvu klimatickych problémov, poklesom
vplyvu religiozity, rastom vplyvu technoldgii, globalizaciou, de-globalizaciou
a dostupnejsou mobilitou. Pri definovani vychodisk k skimaniu stc¢asného
spotrebitela moze byt napomocna zjednodusena komparacia moderného
a postmoderného spotrebitela podla Bernera a Tondera (2003:5).

Tabulka ¢. 2: Komparacia moderného a postmoderného spotrebitela

Moderny spotrebitel Postmoderny spotrebitel

Spotrebu vnima ako funkény, racionalny, Spotrebu vnima viac hedonisticky, ako néstroj seba-

zmysluplny, konzistentny a jasny koncept prezentécie a kompenzacie

Je vnimany ako pasivny Je viac aktivny

Spréva sa v stlade s nejakym planom Je globélny, nekonzistentny a vykazuje nepredvidatelné
spravanie

Jeho ocakavania v sektore sluZieb st jasné Ocakévania sluZieb st nejasné

a predvidatelné

Zameriava sa na funk¢né benefity produktu Zameriava sa na symbolické benefity produktu

a hladanie identity na baze symbolov

Je konformista, tradicionalista, je homogénny vo | Je individualisticky a nehomogénny pri preferenciach

svojich potrebach a potrebach
Ma lojalitu k produktom, znackam alebo Neprejavuje vyraznu lojalitu k produktom alebo
produktom znackam, vyvaruje sa zavazkom, vyhladava slobodu

rozhodovania, je sucastou roznych Zivotnych $tylov
a vykazuje rozne nekompatibilné hodnotové systémy

Zdroj: Berner - Tonder, 2003: 5.

Kazdy spotrebitel v ramci spotrebitelského cyklu vykazuje isté sprava-
nie, ktoré podla Kul¢akovej a Richterovej (1997: 11) mozno definovat ako
»mentalne a socidlne procesy, ktoré prebiehaju pred nakupom (uvedomenie
si potreby, ziskavanie dajov, posudzovanie alternativ, vyber rieSenia), pocas
nédkupu a po nakupe (pondkupné hodnotenie, porovnavanie stavu medzi
ocakavanim a skutoc¢nostou, uroven spokojnosti). V minulosti boli spotrebi-
telia vnimani ako viac ¢i menej pasivni recipienti, ktorych je mozné zasadit
do vopred stanovenych ramcov, s definovatelnymi motivmi a opakujicimi sa
vzorcami spravania. Postupnou liberalizaciou, individualizaciou a premenou
ekonomiky vsak doslo k vyraznejsej stratifikacii spolo¢nosti. Prejavuje sa
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intenzivna diverzifikicia — nielen ekonomicka, ale aj socio-kulturna, poli-
tickd, ideova. Tato spoloc¢enska fragmentacia podla Coopera a Halla (2018:
106) rozbija masovy trh na tzv. molekularne trhy so stale mensimi a men-
$imi segmentmi. Vastikova (2008: 35) v tomto kontexte uvadza, Ze ,vacsina
organizacii poskytujucich sluzby nedokaze vyhoviet potrebam vsetkych
zakaznikov, tzv. nediferencovaného trhu; ani nedokaze konkurovat vietkym
jeho ucastnikom,“ preto sa segmentacia trhového v poslednom obdobi kreuje
akoby naprie¢ zauzivanym spektrom a reflektuje predovsetkym psychografic-
ké kritéria spotrebitela.

Sucasni spotrebitelia sa navySe spravaju nekonzistentne, nepredvidatelne
a drasticky sa zvyraznuje polarizacia ich preferencii. (Pellesovd, 2018: 11)
Dopyt je elasticky, mobilny, fluidny - prejavuje sa tzv. zmieSanym spotrebnym
spravanim. Palatkova a Zichova (2014: 47) v tejto suvislosti pouzivaju termin
~multiopcny alebo tzv. hybridny ndvstevnik - je to ten, ktory cerpd rozne tirov-
ne sluzieb bez dodrzania noriem a Struktir.“ Paradoxne, sucasne s tym silnie
koncepcia zakaznickej konvergencie — zakaznicke spravanie sa po celom
svete zacina istym sposobom zjednocovat. Poziadavky na individualizaciu sa
prejavuju subezne s ndrokmi na $tandardizaciu - spotrebitelia sice ocakdvaju
originalny produkt, ale taky, aky poznaji, akému rozumeji a ktory ma nor-
mované parametre, na zaklade ktorych st schopni ho posudit.

Postmoderny spotrebite] obmedzene vnima diferencovanost medzi ¢a-
som s priestorom. Je zvyknuty na flexibilitu, necentralizované, nelinearne,
roztriestené, rychle, fragmentované formy reality, synchronizaciu viacerych
¢innosti a roztrieStenie pozornosti. Menej ochotne prijima typizované vy-
robky, preto exponencialne rastie mnozstvo produktovych variacii. Vyraz-
nejSie reaguje na symbolické aspekty produktu, kedze st vyjadrenim istej
spoloc¢enskej reprezenticie. Spotreba pre neho nie je len osobna transakcia,
skor spolocensky akt s istym vyznamom a kddovanim. Na pozadi diverzne;j
kultdrno-spolocenskej situacie, kde navzajom penetruju péovodne oddelené
koncepty (napr. rozne druhy umenia st dnes prepajané do jedného celku),
vznikd skutocnost, Ze sucasni spotrebitelia maju napr. mensiu schopnost
rozliSovat medzi ,vysokou“ a ,nizkou® kultdrou, medzi modernym
a tradi¢nym, posvitnym a svetskym, povrchnym a hlbokym, déveryhodnym
a neautentickym, skuto¢nym a fiktivnym.

Od kognitivne-orientovanej postavenej perspektivy sa trh posuva ku
kognitivno-afektivnej realizacii zaloZenej na emdciach a narativnosti. Emo-
cionalita sa povazuje za isti formu uteku v dobe informa¢ného pretlaku,
pretoZe vytvara $irsiu bazu pre spontanne rieSenia. Godin (2011: 10) v tomto
kontexte upozornuje na ,,zvac¢$ujuci sa rozdiel medzi moznymi alternativami
a mnozstvom disponibilného ¢asu ich posudzovat a vyberat si medzi nimi.”
Postmoderny spotrebitel ma tendenciu vyhladavat neustale nové podnety
a zvacsa si nebuduje dlhotrvajucu lojalitu k produktom. Sucasne s tym slabne
napr. zotrvacnost turistov, angl. tourist inertia (Wen- Nunkoo- Kozak, 2022:
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2), ¢o predstavuje isté repetitivne spravanie. Znizuje sa zaujem o reprodukciu
konceptov, vyzaduju sa neustale inovacie a unikatne koncepty. Korene prob-
lému mozno hladat vo svete ,konzumentov permanentne la¢nych po novych
atrakcidch a rychlo znudenych atrakciami, ktoré uz poznali.“ (Bauman, 2020:
81). Mobilita sa stala zakladnym pilierom tejto spolo¢nosti - predstavuje
neustaly pohyb a cirkuldciu veci, idei, know-how, obrazov, ludi, produktov
i celych kultar.

Ddlezitym atribitom sucasnych modelov spotreby je technologicky rozvoj
a miera personalizdcie. Hyper-personalizacia je reakciou na predchadzajtci
masovy konzumerizmus, k comu prispeli predovsetkym technoldgie, ktoré
dnes umoznuju uchovavanie a spracovanie mnozstva dat a nasledna adap-
taciu vhodnej ponuky pre kone¢ného spotrebitela. Trendom st preto niche
segmenty a personalizované trhy zacielené na $pecificku skupinu, schopné
rychlejsie sa adaptovat na meniace sa podmienky. Kotikova (2013: 11) v tejto
stvislosti pouziva termin ,,vyklenky®. KedZe spotrebitelia casto presne vedia,
¢o pozaduji, majui zaujem nielen pasivne konzumovat, ale sa aj aktivne po-
dielat na tvorbe produktov (tento fenomén sa oznacuje ako tzv. participativny
¢i kooperativny dizajn). Kategoria prosumerov (je to portmanteau angl. slov
consumer a producer) si produkt nekupuje, ale dava si ho (v zmysle mate-
ridlnom i nehmotnom) vyrobit, kedze vyzaduje vacsiu kontrolu nad jeho
produkciou, distribtciou i cenotvorbou.

Azda najvyraznej$im nosnym prvkom v spotrebitelskych preferenciach je
trend zdZitkovosti a dostupnosti, pricom oba tieto atributy sa vytvaraju v nad-
vaznosti na kompresiu ¢asu. Stcasny spotrebitel vyhladava ¢o najsirsiu po-
nuku na ¢o najmen$om mieste (¢i uz virtudlnom alebo fyzickom), v hmotnej
i nehmotnej podobe. Kazdy krok, kazda transakcia a kazda konverzia spotre-
bitelskej cesty (vyber, predaj, platba, odporucanie, komunika¢ny kanal, dizajn
sluzieb, uzivatelské vyhody) musi byt maximalne simplifikovand, okresana
na esenciu, aby bola ¢o najdostupnejsia, najpochopitelnejsia, s najnizsimi
narokmi na cas ako dolezitu komoditu sucasnej spolo¢nosti. Zvysuje sa apel
nielen na kvalitu jednotlivych krokov, ale aj ich bezchybni komplementaritu.
Je to tak trochu paradox - spotrebitel sa sice sprava nepredvidatelne, na stra-
ne ponuky vsak tuto vlastnost neodpusta a pozaduje odlisitelny, konzistentny
pristup, ktory buduje doveru a znizuje naroky na kognitivne procesy. V ne-
poslednom rade, v stvislosti s ndrastom problémov stvisiacich s klimatickou
krizou, ale aj otdzkou ludskych prav, chudobou, udrzatelnostou ¢i geopoli-
tickymi problémami, rastie poziadavka spotrebitelov na eticky a ekologicky
rozmer podnikania. Tento aspekt bude nepochybne v buducnosti ¢oraz
vyznamnejsi a bude potrebné mu venovat zvysend pozornost.

Vyskum spotrebitelskych preferencii v sektore turizmu. V predchadza-
jucich castiach textu boli naznacené viaceré aspekty spotrebitelského sprava-
nia. V nadvéznosti na teoretické poznatky bol realizovany vyskum zamerany
na spotrebitelské preferencie v sektore turizmu, v slovenskom prostredi.
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Technikou vyskumu bol dotaznik, ktory bol distribuovany prostrednictvom
online platformy Survio v septembri 2023. Z hladiska prislusnosti k po-
hlaviu dotaznik vyplnilo 330 zien (82,5%) a 70 muzov (17,5%). Z hladiska
veku dominovala generacia od 30 do 49 rokov (213 respondentov; 53,3%),
nasledovala generdcia vo veku 15-29 rokov (143 respondentov; 35,8%),
50 a viac rokov (41 respondentov; 10,3%) a 0-15 rokov (traja respondenti,
0,8%). Prieskumu sa ztcastnili slobodni respondenti (50,5%), 41,8% zijucich
v manzelstve, 6,5% rozvedenych a 1,3% vdovcov a vdov. Respondenti mali
oznacit, do akej miery sa stotoznuju s 25 vyrokmi, a to na stupnici: a) urcite
nesuhlasim; b) skor nesuhlasim; ¢) neviem posudit; d) skor suhlasim; e) ur-
¢ite sthlasim. Vysledky boli spracované v 2. fazach. Prvé vyhodnotenie agre-
govalo vsetky odpovede a komplexne analyzovalo vzorku 400 respondentov;
v dalsom kroku boli vysledky posudzované z hladiska znakov - pohlavie, vek
a rodinny stav. Vzhladom na obmedzeny rozsah st v tejto $tadii uvedené
len vybrané otazky a niektoré zistenia - komplexné vysledky, ako aj limitacie
a vyzvy spojené s vyskumom, su prezentované v monografii Turizmus 21. sto-
rocia v kontexte zmien dopytu (Faskova, 2023). Je dolezité uviest, Ze zistenia
z vyskumu nie je mozné generalizovat vzhladom na nereprezentativny vyber
respondentov a je potrebné ich dalej hlbsie a doslednejsie spractivat, o com je
viac pojednané v nadvézujucej Casti tejto studie.

Pozicia ceny ako primdrneho kritéria pri spotrebitelskom rozhodovani.
Vstupna otazka monitorovala cenu ako primarnu kategdriu v rozhodova-
com procese vo vyroku: ,,Pri vybere produktov a sluZieb sa pozerdm prioritne
na ich cenu‘. Senzitivita na cenu je sice stidle dominantnym aspektom, z jej
»vysostnej pozicie“ vSak ¢iasto¢ne ubuda. Spolu 69,3% respondentov uviedlo
odpoved skor dno alebo urcite dno. Bola to vsak aj relativne velka skupina
respondentov (24,5%) u ktorych nie je cena primdrne kritérium a oznacili
odpoved skor nie alebo urcite nie. Cena celkom alebo c¢iasto¢ne rozhoduje
viac u zien ako u muzov- 71,5% respondentiek, u muzov je to 58,6%. Naj-
mladsia generdcia vyjadrila suhlas urcite dno a skor dno najvacsim percentu-
alnym podielom (77,6%), kym u strednej (64,3%) a starSej generdcie (65,9%
respondentov) tento aspekt slabne (moze stuvisiet napr. so stabilnejsim eko-
nomickym zazemim). Cena je dolezitej$ia u slobodnych na drovni 72,3%
respondentov ¢iasto¢ného alebo celkového sthlasu, u zijucich v manzelstve
je to 66,5% respondentov.

Vztah personalizdcie produktu ¢i sluZieb a zvysenej ceny. Otazka mo-
nitorovala, ¢i by spotrebitelia boli ochotni priplatit si za personifikovany
produkt vo vyroku: ,,Bol/a y som ochotny(d) zaplatit viac, ak by bola firma
ochotnd zohladnit moje preferencie a prispdsobit mi produkt alebo sluzbu
na mieru.“ Tento trend sa potvrdil pomerne jednoznac¢ne, nakolko 55,3%
respondentov uviedlo moznost skor dno, 16,8% urcite dno, teda spolu 72,1%
respondentov by bolo ochotnych uhradit zvysenu cenu za personalizova-
ny produkt. Co sa tyka rozdielov medzi pohlaviami, pomer je pomerne
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vyrovnany, s miernym naskokom u muzov, kde je na Grovni 77,2%, u Zien
je to 71%. U respondentov Zijucich v manzelstve je pritomnd mierne vyraz-
nejsia ochota zaplatit za personalizovany produkt, pohybuje sa na trovni
74,3%, u slobodnych je to 70,3%. V tejto otazke sa preukazala suvislost medzi
klesajucim vekom a rasticou ochotou zaplatit viac, kedZe najvyraznejsie rea-
govala mladsia generacia, kde siihlasilo alebo skor siihlasilo 74,1% opytanych,
nasledovala strednd generacia (72,8%) a napokon starsia generacia (63,5%
respondentov). 17% opytanych uviedlo moznost neviem posidit — tu to
mozno pripisat jednak faktoru zavislosti od konkrétnej situdcie, ale suc¢asne
aj tomu, Ze spotrebitelia v nasich podmienkach mozno este relativne slabo
vnimaju koncept personifikovanej spotreby.

Vplyv racionality a emocionality na vyber produktov a sluZieb. Otazky boli
zamerané na zistenie, do akej miery sa spotrebitelia subjektivne rozhoduju
na zaklade emocionalnych alebo racionalnych kritérii v kontexte suhlasu s vy-
rokom: ,,Pri vybere produktu sa orientujem na zdklade raciondlnych kritérii.”
a ,,Pri vybere produktu sa rozhodujem na zdklade emociondalnych kritérii.“ Vy-
sledky boli pomerne prekvapujice, kedze postmoderni spotrebitelia sa ozna-
¢uju skor ako iraciondlni, no v naSom vyskume sa tento predpoklad celkom
nepotvrdil. Spolu 77,6% respondentov ¢iasto¢ne alebo uplne zohladnuje raci-
ondlne kritéria. Emocionalne kritéria boli u respondentov menej vyrazné ako
raciondlne. Na zaklade emocionalnych kritérii sa skér rozhoduje 40,3%, urcite
rozhoduje 8,3%, o je spolu 48,6% respondentov - teda takmer polovica z nich
ma tendenciu zohladnovat emocionalne kritéria. Pri otazke ohladom vplyvu
racionality boli zachytené drobné rozdiely medzi muzmi a Zenami. Ciasto¢-
ny alebo tplny sthlas vyjadrilo 76,2% respondentiek a 78,6% respondentov.
Ciasto¢ne sa potvrdila vy$sia naklonnost zien k emocionalite, kedze urcite
alebo skor emdcie rozhoduju u 50% respondentiek a len u 41,4% muzskych
respondentov. Racionalita sa ukdzala silnejsia u respondentov zijucich v man-
zelstve, kde sthlas skor dno a urcite ano deklarovalo az 82,1%. Naproti tomu
u skupiny slobodnych je to len 71,3% respondentov. Rozhodovanie na zaklade
racionalnych kritérii je, zda sa, imerné krivke - ¢im nizsi vek, tym mensi vplyv
racionality. Kym starsia generdcia sa vyjadrila na Grovni 87,8% respondentov
(v zmysle urcite dno a skor dno), strednd generacia je na urovni 80,7%, mladsia
generdcia na rovni 70,7% respondentov. Najslabsie zastipenie emocionality
bolo zaznamenané u strednej generacie - kym mladsia generacia deklaruje
vplyv emécii na trovni 56% respondentov (odpovede urcite dno a skor dno),
stredna dokonca len na rovni 43,2%, starsia na urovni 48,8% respondentov. Je
vsak nutné konstatovat, Ze tieto dve otazky mozu vykazovat viaceré disonancie.
Odpovede sa totiz navzajom nevylucuju, t.z. ze spotrebitel sa moze rozhodovat
aj kombinovanym spdsobom - racionalne a sticasne emocionalne; resp. pri
nakupe réznych typov sluzieb a produktov moze zohladnovat odli$né kritéria
(napr. pri potravinach ¢i technickych vyrobkoch sa rozhoduje raciondlne, pri
nakupe hobby produktov alebo médnych znaciek skor emocionalne).
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Postoj sticasného spotrebitela k eticky ¢i ekologicky orientovanym vyrobkom
a sluzbam pri sucasnom zvyseni cien. Otazka bola zamerana na zistenie, ¢i
by spotrebitelia boli ochotni podporit produkty, ktoré su udrzatelné, hoci by
znamenali vy$$iu cenu, a to vo vyroku: ,,Podporil/a by som etické a ekologické
projekty, hoci by pre mna znamenali zvysené ndklady.“

Odpovede pomerne pozitivne prekvapili, nakolko az 39,1% respondentov
uviedlo moznost skor dno, 11,3% urcite dno, ¢o je spolu 50,4% respondentov
s inklindciou k podpore udrzatelnych rieSeni. Pomerne vela odpovedi bolo
zaznamenanych v Casti neviem posudit (25,8%) — respondenti nedokazu
pravdepodobne tento jav generalizovat a rozhodovali by sa podla konkrétnej
ponuky, resp. si nedokazu momentalne predstavit konkrétne priklady rieseni.
V kontexte naviazania problematiky na znak pohlavia, vysledky st pomerne
zhodné - u Zien by ciasto¢ne alebo celkom sthlasilo 49,9% respondentiek,
u muzov je to 52,9% respondentov. Najvacsiu mieru ciastocného alebo
celkového suhlasu vyjadrila mladsia generacia (53,2% respondentov), nasle-
dovala stredna generacia (50,2% respondentov) a star$ia generdcia (41,4%
respondentov). Teda mladsia generacia vyjadrila najsilnejsiu inklinaciu k na-
vy$eniu ceny za udrzatelné riesenie. U slobodnych respondentov je ¢iasto¢ny
alebo uplny sthlas na trovni 47,9% respondentov, u Zijucich v manzelstve
je to 53,2%. Teda vydaté Zeny a Zenati muzi maji mierne zvy$enu tendenciu
podporit udrzatelné produkty v porovnani so slobodnymi, ¢o moze savisiet
napriklad s ich stabilnejsou ekonomickou situaciou ¢i zmenou hodnot a pre-
ferencii, vyplyvajicou z ich rodinného statusu.

Dlzka lead-time - ¢as medzi rezervaciou pobytu a odchodom. Otazka
monitorovala trend narastu spontannych pobytov voci rezervaciam s dosta-
toénym casovym predstihom, na ktory upozornila napr. Boschetto Doorly
(2020: 37), a to vo vyroku: ,,Planujem si dovolenku, vylet alebo pobyt s dos-
tatocnym casovym predstihom.“ Tento trend sa v nasich podmienkach zatial
neprejavil. Spolu 70% vsetkych respondentov si nechava istt alebo zna¢nu
¢asovu rezervu pred realizaciou pobytu. V otazke planovania pobytu st mi-
nimélne rozdiely medzi pohlaviami. Volbu urcite dno a skor dno uskuto¢nilo
70% zien a zhodne 70% muzov. Najmladsia generacia prejavila prekvapivo
najvacsi suhlas s dostato¢nym predstihom, az na irovni 77,6% respondentov,
u strednej generdcie to je 64,3%, u starsej opit zvySenie na urovni 70,7% res-
pondentov, ktori uviedli odpovede skér dno alebo urcite dno. Najvyraznejsia
tendencia k spontannym rieseniam sa prejavuje u strednej generdcie, a to
na urovni 31%. Suvislost medzi rodinnym stavom a tendenciou k skracova-
niu tzv. lead-time sa vyraznejsie nepotvrdila. Suhlasny postoj k dostatocne
dlhému planovaniu vyjadrilo spolu 70,8% slobodnych opytanych a 70,7%
zijucich v manzelstve.

Trend solo turizmu. Otazka mala za ciel sledovat nastupujuci trend indi-
vidualneho turizmu, a to vyjadrenim postoja respondentov k vyroku: ,, Ak by
som mal takii moznost, vycestoval by som aj sam/sama.“V tomto vyskume sa
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ukazalo, ze opit je tu, i ked mierne, potvrdenie fenoménu, kedZze spolu 44,3%
respondentov by malo zdujem o realizaciu s6lo pobytu. Odpoved urcite nie
uviedlo 54 respondentov (13,5%); skdr nie 109 respondentov (27,3%), spolu
teda 40,8%. Pri problematike sélo turizmu sa ukazuje relativne vyrazna sa-
vislost medzi vekom a zvySujucim sa zaujmom vycestovat sam/sama. Kym
u star$ej generacie by bol zaujem (skér dno a urcite dno) na trovni 44% res-
pondentov; u strednej generacie je to dokonca len 39,4% respondentov, tak
u mladsej je to az na urovni 51,1% respondentov. Zaujimavy je aj vyraznejsi
zaujem muzov ako zien. Kym volbu urcite dno a skor dno oznacilo 41,2%
zien, u muzov to bolo az 58,5% respondentov (v kontexte skiimanej vzorky,
v ktorej vyrazny podiel tvorila skupina vydatych Zien, a teda najma matiek
maloletych a dospievajtcich deti, je tento vysledok odovodnitelny). Stvislost
medzi rodinnym stavom a tendenciou k sélo turizmu sa pomerne vyrazne
prejavila. Suhlasny nazor vyjadrilo spolu 52% slobodnych opytanych, kym
len 34,8% zijucich v manzelstve.

Zdujem sucasnych spotrebitelov o dlhodobé sniibenie pobytu s pracovnym
casom. Zaverecna otazka monitorovala v slovenskych podmienkach trend
bleisure (angl.), teda prepojenie business (angl.) a leisure (angl.) vo vyroku:
»Ak by som mal/a takii moZnost, isiel by som na dlhodoby pobyt, ktory by spdjal
dovolenku s moznostou pracovat na dialku.“ Kombinaciu dovolenky s moz-
nostou pracovat na dialku by skor uvitalo 32,8% respondentov a urcite dno
az 38,5%, spolu teda 71,3% respondentov. Co sa tyka rozdielov v stvislosti
s pohlavim, bolo zaznamenané mierne navysenie sthlasu skor dno a urci-
te dno na strane zien (72,6%), kym u muzov to bolo 67,1% respondentov.
Opit sa vyrazne prejavila suvislost medzi vekom a ur¢enym trendom. Kym
u mladsej generacie by tuto moznost urcite alebo skér uvitalo 79,1% respon-
dentov; u strednej generdcie je to 69,5%, u starsej generacie to tvori 51,2%
respondentov. Suvislost fenoménu s rodinnym stavom sa rovnako pomerne
vyrazne prejavila. Sthlasny nazor vyjadrilo spolu 78,7% slobodnych a 62,2%
zijucich v manzelstve.

Zhrnutie vysledkov a diskusia. Sthrnne mozno konstatovat, Ze hoci nie-
ktoré charakteristiky postmoderného spotrebitela sa v tomto konkrétnom vy-
skume nepreukazali, mnohé aspekty sa naopak jasne vyhranili ako existujtci
fenomén (predovsetkym spajanie dovolenkového a pracovného c¢asu, ochota
priplatit si za personalizované sluzby). Je dolezité podotknut, Ze zistenia z vy-
skumu nie je mozné zovseobecnovat vzhladom na vyber respondentov. Ak
by bol dotaznik zadany znovu, jeho vysledky by mohli byt celkom odlisné.
Ur¢ité odchylky by samozrejme vznikli aj pri inak poloZzenych vyrokoch, od-
lisnych kritériach vyberu respondentov a pri kazdej dal$ej zmene ostatnych
parametrov vyskumu. Sthrnne mozno konstatovat, Ze sa jednd skor o ram-
covy vstupny vyskum realizovany na nereprezentativnej vzorke, na ktorej nie
je mozné jednotlivé zistenia generalizovat a je len ur¢itym vychodiskom pre
intenzivnejsie a exaktnejsie spracovanie nastolenej problematiky.
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Cena je u takmer 69,3% respondentov stale prioritnym kritériom pri
vybere produktu, pricom vyraznejsie odchylky od sthrnného vysledku boli
prekvapivo zaznamenané u generacie Z (77,6% - vyraznejsi sklon k stihlasu),
¢o vyplyva najméd z obmedzenejsich zdrojov prijmu vzhladom na ich vek
a dostupné pracovné prilezitosti, ale tiez aj odlisnou kvalitou myslenia u tejto
generacie voci jej predchodcom. Jednoznacne sa potvrdil nastupujuci trend
bleisure, na irovni 71,3% sklonu k stthlasu v$etkych respondentov, s vyraznej-
$ou odchylkou smerom nahor u generacie Z (79,1%) a u slobodnych (78,7%)
a vyraznejsou odchylkou pre Zijucich v manzelstve smerom nadol (62,2%).
Deklarovana ochota platit viac za personifikovany produkt bola pomerne
vyrazna, a to aZ na urovni 72,1% respondentov, pricom o nieco vyraznejsia je
najmi u muzov (77,2%) a naopak zniZzena u generacie X (63,5% responden-
tov). Podobné vysledky deklarovali aj Tomczyk — Buhalis - Fan - Williams
(2022), a to, ze sice spotrebitelia ocakavaju personalizaciu, ale nie vzdy st
ochotni platit viac. Va¢sina respondentov sa, napriek oc¢akavanej tendencii
postmodernych spotrebitelov spravat iracionalne (Berner -Tonder, 2003: 5)
stale do znac¢nej miery rozhoduje raciondlne, a to na Grovni 77,6% respon-
dentov. I ked tento trend mierne klesa u generacie Z a u slobodnych, kde
sa prejavili odchylky nad 5% (¢im sa potvrdil rastuci vplyv emocionality
u mladsej generacie), naopak racionalita zohrava vyrazne dolezitejsiu ulohu
pri generacii X (87,7%) a pri respondentoch zijucich v manzelstve (82,1%),
ktori prirodzene s ohladom na svoj vek, rodinu a povinnosti vyraznejsie
volia raciondlne, ,rozumné“ rieSenia. Trend skracovania tzv. lead-time
(Xiang-Fesenmaier, 2017: 96) sa v nasich podmienkach zatial nepotvrdil.
U 70% respondentov stale prevlada model dlhodobo planovanej dovolen-
ky s dostato¢nym predstihom, opédt s miernym prekvapivym navysenim
u generacie Z (77,6%) a naopak miernym znizenim u generacie Y (64,3%).
V kontexte tohto konkrétneho vyskumu znak pohlavie ovplyvnil variabilitu
spotrebitelského spravania menej ako znak - rodinny stav a sicasne, najvacsiu
variabilitu sposobuje prislusnost ku generdcii, ktora generovala najvacsie dife-
rencie medzi jednotlivymi spotrebitelskymi okruhmi. Opit je dolezité uviest,
ze vysledky nie je mozné zovseobecnovat a motivuju k hlbsiemu skimaniu.

Zaver. S tym ako sa bude menit turizmus, budu sa menit aj jeho spotre-
bitelia. V ddsledku premien, ktoré prinesie klimaticka zmena, spolo¢enska
transformacia a dalsi technologicky pokrok, sa zdsadne bude rozsirovat
spektrum spotrebitelskych modelov, nielen v turizme. Podla Coopera a Hal-
la (2018: 28) je aj toto dévod pre redefiniciu turizmu - turizmus uz nie je
len ,,dovolenkou®, ale pokryva $§ir$i zaber aktivit a akdkolvek formu dob-
rovolnej doc¢asnej mobility. Zakladnou liniou vztahu ponuka - dopyt bude
v budtcnosti nepochybne vyvazena a tak trochu ,neviditelnd“ kombinacia
digitdlnych a interpersondlnych vztahov. Osou rozvoja bude hybridizacia
medzi realitou a virtualitou. Boschetto Doorly (2020: 146) doslova varuje:
»Budeme rozpozndvani, asistovani, kimeni a instruovani. Ultimdtny sen
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pohodlnosti.“ Z pohladu spotrebitelov mozno tento jav oznacit ako rovno-
vahu medzi pristupmi high-tech (angl.), teda vysoko profesiondlnym infor-
macnym a technologickym pozadim a high-touch (angl.) pristupom, ktory
je akymsi aditivom a predstavuje ludsky, zazitkovy, emocionalny ramec.
Turizmus budicnosti budu tvorit extrémne diverzifikované podoby: viacna-
sobné kratsie i dlhsie pobyty, podporené technolégiami i oddelené od nich,
prepletené s kazdodennym Zivotom, spojené i nespojené s pracou, planované
individudlne i prostrednictvom profesionalnych agentur, prezivané aktivne
i pasivne, absolvované, motivované a prezivané celkom odlisnym sp6sobom,
s vys$$ou ¢i nizSou mierou umelo vytvorenej ¢i naopak prirodzene kreovanej
zazitkovosti.
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Banictvo ako pracovna cinnost zamerana
na tazbu hornin a nerastnych surovin je hl-
boko zakorenena do kultarnohistorického
vyvoja Slovenska. Vdaka r6znym historickym
pramenom zachytavajucich banicku aktivitu,
pracovné navyky a normy spété s nimi, si doka-
zeme vytvorit obraz o vtedajsom stave miestnej
spolo¢nosti, kazdodennom Zivote lokalneho
obyvatelstva, ale aj o obycajoch a tradicidch,
ktoré vzisli z daného zamestnania. Lokality ako
CTURY Spis, Gemer, Banska Bystrica, Banska Stiavnica
a Kremnica maja svoju histdriu a tradiciu po-
stavenu na banickej ¢innosti. Banictvo sa tak-
tiez prejavilo v sférach ako multikulturalizmus.
Prichddzajice etnikd na tzemie Slovenska
po¢nuc Keltmi, Germanmi, Slovanmi a neskdr nemecki kolonisti zanechavali
badatelné stopy svojej banickej aktivity, ¢o je aj dnes predmetom vyskumu
a zaujmu kulturolégov, antropologov a etnologov. Tato skuto¢nost je mozné
vidiet v recenzovanom diele Archetypy a mozaiky historickej krajinnej struk-
tury ovplyvnenej banictvom v okoli Nitrianskeho Pravna, v ktorom sa autor
podrobne zaobera problematikou banictva v lokalite Nitrianskeho Pravna.
Autorom diela je doc. PhDr. Maridn Zabensky, PhD. ktory v su¢asnosti
posobi ako docent na Ustave manazmentu kulttry a turizmu, kulturolégie
a etnologie FF UKF v Nitre. Dielo vzniklo vdaka podpore projektu VEGA
1/0127/21 Etnokultirne aspekty nemeckého minoritného spolocenstva

ARCHETYPY
A MOZAIKY

=
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s prihliadnutim na fenomén banictva na Hornej Nitre v ndklade 111 kusov
vo vydavatelstve UKF v Nitre. V pripade samotného diela ide o komplex-
na a detailne spracovanu pracu, ktora vo svojej Struktdre spaja teoretické
poznatky a pristupy ako aj udaje z terénneho vyskumu. Obsahovo dielo
kombinuje viacero vychodisk, kde sa prelinaju odborné a terénne znalosti
v jeden uceleny komplex, ¢im sa samotna publikacia stava velmi atraktivnou
pre odborné i akademické publikum. Autor pri koncipovani predmetnej
publikacie opiera svoje zistenia o viaceré terénne vyskumy, ktoré realizoval
nielen v $tatnych archivoch doma ale aj v zahrani¢i a taktiez zistoval konkrét-
ny sucasny stav vo vymedzenej skiimanej lokalite. Praca je rozdelend na 10
kapitol. Po tvodnych kapitolach, ktoré sa venuju metodike a k vymedzeniu
skimaného uzemia, nasleduju kapitoly ktoré, sa venuju montannym antro-
pogénnym tvarom reliéfu a fazam tvorby zlatonosnych rozsypov. Nésledne
autor popisuje prehistériu a histériu Nitrianskeho Pravna. Nosnou castou
su kapitoly, ktoré popisuju jednotlivé obce skimaného tzemia, kde autor
priblizuje $pecifika historického vyvoja banictva na Hornej Nitre. V tychto
kapitolach autor opisuje a skima vybrané konkrétne lokality v Nitrianskom
Pravne. Konkrétne kapitoly nesti nazvy skimanych lokalit: Malinova - Ze-
che, Nitrianske Pravno - Deutch Proben, Chvojnica - Fundstollen, Tuzina
- Schmiedshau a Klac¢no - Gajdel. Kazda kapitola obsahuje dve podkapitoly:
Archetypy a mozaiky historickej krajinnej $truktiary ovplyvnenej banictvom
a mozné hypotézy a zavery o vyvoji banictva vo vybranej lokalite. Pozitivne
hodnotim, ze obsah je doplneny o fotodokumentaciu z terénneho vyskumu
zhotovenu autorom, podkladovych map geomorfologického charakteru ako
aj rozne ilustracie vo forme dobovych kresieb vyobrazujicu banicku ¢innost,
ktoré text spestruju a robia ho zaujimavym. Zaujal ma podrobny historicky
opis v kapitole Rdmcovd prehistoria a historia banictva v okoli Nitrianskeho
Pravna, kde mi poznatky v oblasti detailného rozdelenia obdobi banictva
na Hornej Nitre prehlbili doterajsie znalosti o historickom vyvoji banictva
na nasom uzemi. Taktiez puitavym citanim su samotné kapitoly zamerané
na Specificky skimané miesta, v ktorych autor vyuziva viacero typov zdrojov
pri predkladani informacii. Autor sa venuje problematike banictva uz niekol-
ko rokov. Vysledkom jeho vyskumov je viacero publikovanych diel spajanych
s banictvom. V samotnej publikacii a koncepcii jednotlivych kapitol prace
je evidentny jeho aktivny zaujem o problematiku geomorfoldgie a banictva
na Slovensku. Samotné dielo predstavuje prinos k skimaniu histdrii banictva
na tizemi dnesného Slovenska ktoré je dopliiané entuziazmom a osobnym
zanietenim autora. Publikacia je vhodnym zdrojom pre $tudentov pri ich
tvorbe zaverecnych prac.

Adam Slovdk
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Recenzia

PROCHAZKA, M. - VITECKOVA, M. (eds):
Ucitel jako spolutviirce inkluzivni $koly:
Vzdélavani zaka s potrebou podpory z ditvodu
odliSnych kulturnich a zivotnich podminek,
Ceské Budéjovice: JihocCeska univerzita v Ceskych
Budéjovicich, Pedagogicka fakulta, 2023, 153 s.

UCITEL jako spolutviirce inkluzivni $ko-
ly: Vzdélavani zakt s potfebou podpory
z dtivodu odlisnych kulturnich a Zivotnich
podminek je monografia, ktord zdéraznuje,
ze kazdému dietatu, s dobrym socidlnym
zazemim, ale aj dietatu zo socidlne znevy-
hodneného prostredia, by malo byt umoz-
nené vzdelanie, ktoré mu dovoli maximalne
rozvinut svoje schopnosti a pomdze mu najst
¢o najlepsie uplatnenie v spolo¢nosti.

Tato publikacia vznikla v ramci projektu
o a ¢. EHP-CZ-IN-2-003 Posileni kompetenci

T Aol Y, ucitelti a dalsich pedagogickych pracovniki

v oblasti zaclenovani zéka ze sociokulturné

znevyhodnéného prostredi, ktory bol rieseny

v rokoch 2020-2023 na Pedagogickej fakulte Jihoceskej univerzity v Ceskych
Budejoviciach.

Autori sa v publikdcii snazia v $irokom obsahovom zdmere ¢o najvystiz-
nejsie popisat okolnosti, ktoré ovplyviuju tspesnu pracu s detmi - ziakmi
zo socioekonomicky znevyhodneného prostredia, vratane romskych ziakov
a ziakov s odlisnym materinskym jazykom. Za zdkladny menovatel uspechu
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povazuju ucitela a jeho orientaciu na ziaka ako adresata edukacie. Vzdelava-
nie deti zo socidlnymi a kulturnymi hendikepmi je pre ucitela velmi naro¢na,
ale svojim charakterom uplne zasadna praca. Zakladom pre prekonavanie
sociokultdrnych handicapov si kompetencie ucitela (didaktické, diagnos-
tické a hodnotiace, socidlne a komunikativne). Empiricka ¢ast monografie
predstavuju skusenosti riaditelov, pracovnikov s$kolskych poradenskych
pracovisk. Tie ukazuju potreby, ktoré pedagdgovia maji a postupy, ktoré sa
v $kolach vyuzivaju k dosahovaniu pedagogickych uspechov v praci (nielen)
s romskymi ziakmi z marginalizovaného prostredia. V monografii je pre-
zentované tiez vzdelavanie ucitelov a ramec vzdelavacej politiky na Islande
a v Norsku. Vzdelavacia politika na Islande podporuje kultrne citliva pe-
dagogiku. Jednym zo zakladnych rysov kultarne citlivej pedagogiky je doraz
na reSpektujucu vychovu. Norsky vzdelavaci systém zahrna inkluziu novo
prichadzajucich studentov a Ziakov z radov migrantskych rodin vo verejnom
$kolskom systéme. Na inakost sa na Islande a tiez v Norsku nazera ako na pri-
lezitost a obohatenie pre vacsinovu spolo¢nost. Treba tiez ale povedat, ze ani
v tychto krajinach nie su ¢asto vysledky inkluzie stopercentné. Ako uvadzaja
autori ,,novo prichadzajuci ziaci z radov migrantskych rodin predstavuju
skupinu, ktora dosahuje horsich studijnych vysledkov, castejsie predcasne
ukoncuje $tudium alebo po uplynuti piatich rokov od nastupu na stredna
$kolu nedokon¢i 3-4 roky stanovené pre jej absolvovanie®
Publikdcia prindsa nové pohlady na inkluziu Ziakov z marginalizovanych
komunit a zaroven prispieva a inspiruje k novym postupom a rieSeniam
v praci s (nielen) s romskymi ziakmi.
Monika Strbovd
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Sprava

Studenti UMKTKE a ich participacia na projekte
Inkubator IDEA

V dnoch 14. aprila az 5. mdja 2023 bol na pdde Filozofickej fakulty UKF
v Nitre realizovany Inkubator IDEAS3, ktorého cielom bolo poskytnut studen-
tom a Studentkdim UMKTKE FF UKF v Nitre doplnkovu formu vzdelavania
v oblasti kreativneho priemyslu a kultirneho manazmentu. Kurz prebiehal
pod z&stitou Kreativneho centra Nitra v spolupraci s Ustavom manazmentu
kultary a turizmu, kulturolégie a etnoldgie Filozofickej fakulty Univerzity
Konstantina Filozofa v Nitre.

Cielom inkubatoru je prostrednictvom interaktivnych stretnuti studentov
s odbornikmi a profesionalmi z praxe podporit u tc¢astnikov kurzu kreativne
myslenie, stimulovat ich schopnost implementovat idey v praxi, zhmotnit
kreativnu ¢i produktovu viziu, identifikovat osobny a kreativny potencial, roz-
vinut talent, schopnosti a danosti, vytvorit a rozvijat podnikatelsky koncept,
prezentovat myslienky a zruc¢nosti, vytvarat si kratkodobé a dlhodobé plany
aidentifikovat SMART ciele. Vedlajsou ideovou liniou je prostrednictvom in-
kubatorov posilnit kreativne a kulturne prostredie na Slovensku a zdoraznit
rozsiahly spolocensky, kultirny a ekonomicky vyznam kultirno-kreativneho
priemyslu v kontexte sucasnych globalnych ekonomickych, geopolitickych
a socio-kultarnych procesov.

8  Inkubétor IDEA bol sucastou tzv. Akadémie kultirneho a kreativneho priemyslu (Akadémie KKP
Kreativneho centra Nitra) a bol spolufinancovany zo zdrojov Eurépskej tnie z Eurépskeho fondu
regiondlneho rozvoja v ramci Opera¢ného programu Integrovany regionalny opera¢ny program.
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Obrazok ¢.1: Inkubator IDEA
B e

........

Zdroj: Michala Fuskovd, 2023

V ramci inkubatoru bolo spolu pripravenych 5 vzdelavacich dni, z ktorych
4 prebiehali prezenc¢ne a 1 den bol realizovany prostrednictvom on-line pla-
tformy. Zucastnilo sa ho spolu viac ako 20 studentov a Studentiek Studijnych
programov riadenie kultiry a turizmu a kulturolégia. Na prvom stretnuti 14.
aprila 2023 sa ucastnici inkubdtoru venovali prioritne otazkam marketingu
a brandingu pod vedenim lektora Mgr. Tomasa Kovalinku, PhD., konzultan-
ta Slovak Business Agency a zakladatela spolo¢nosti Meliora.Digital. Dalgie
dve stretnutia (21. aprila 2023 a 28. aprila 2023) viedla lektorka Ing. Zuzana
Laukovd, ktord sa venovala zakladom podnikania metédou Design thinking.
Studenti a $tudentky mali moZnost vysktsat si okrem roéznych néstrojov
vyuzivanych napr. v prostredi rozvoja personalnych zdrojov, aj metédu LSP
(Lego®Serious Play) alebo vyhotovit si osobnostny test MBTI. V stredu 3.
madja 2023 sa kurz preniesol do prostredia praxe — ti¢astnici inkubatoru mali
moznost nahliadnut do prevadzky praziarne a kaviarne InCuple v Topol¢a-
noch a Kamanovej, kde ziskali cenné informacie o tom, ako na baze jednodu-
chej idey moze aj v slovenskom prostredi vyrast zdrava konkurencieschopna
spolo¢nost, ktora originalnym sposobom prepdja technologické inovacie
s humannymi zru¢nostami a interpersonalnymi schopnostami. Posledny
vzdelavaci den kurzu viedol lektor Ing. Juraj Kucera, zakladatel Inovacnej
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a kreativnej agentury a majitel vinarstva Alora, ktory ucastnikov kurzu pre-
viedol svetom zakladania a rozvijania znacky s cielom budovania nielen eko-
nomického profitu, ale aj tvorby spoloc¢enskych a kultirnych hodnot.

Okrem priamych stretnuti mali ucastnici inkubatoru moznost partici-
povat aj na individualnych konzultacidch s vybranym expertom podla ich
potrieb a preferencii. Po ukonceni inkubatoru bol Gspesnym absolventom
a absolventkam inkubatoru udeleny certifikat o absolvovani.

Verime, Ze si $tudenti a Studentky odniesli mnozstvo cennych informacii
a poznatkov a sme presvedceni, Ze prepdjanie vzdelavania na akademickej
pode so ziskavanim praktickych zru¢nosti prinasa vsetkym zucastnenym
stranam cenné skdsenosti, ktoré moézu byt dalej efektivne zurocené v dalsich
nadvizujuicich projektoch a aktivitach.

Michala Fiskovad
Katarina Kompasovd

Sprava

Sprava zo SVOUC na Ustave manazmentu kultary
a turizmu, kulturolodgie a etnolégie FF UKF v Nitre

V diioch 27 - 29. marca 2023 sa na pdde Ustavu manazmentu kultiry a tu-
rizmu, kulturolégie a etnolégie FF UKF v Nitre konala Studentské vedeckd,
odborna a umelecka ¢innost. Po prvykrat bolo toto podujatie koncipované
ako kolektivny vystup oddelenia manazmentu kultiry a turizmu, oddelenia
kulturolégie a oddelenia etnolégie. Vieobecnym cielom SVOUC je podporit
samostatnu vedecku, badatelsku i tvorivu ¢innost studentov, vytvorit priestor
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pre ich sebarealizaciu, prezentaciu ich zru¢nosti a umoznit im ziskanie cen-
nych skudsenosti potrebnych pre dalsi $tudijny i osobnostny rast. Do SVOUC
na p6de UMKTKE FF UKF v Nitre bolo v roku 2023 prihlédsenych spolu 24
sutaznych préac. Pozitivne hodnotit mozno skutoc¢nost, ze medzi prihlasenymi
bol priblizne rovnaky pocet Studentov a Studentiek zo vsetkych 3 Studijnych
programov a primerane boli zastdpeni sttaziaci naprie¢ véetkymi ro¢nikmi.
Konanie bolo tematicky rozdelené do 3 sekcii: a) umelecka sekcia pod nazvom
Amateur Art Fest; b) vedecka sekcia so zameranim na manazment, marketing
a cestovny ruch; c) vedecka sekcia venovana tedrii a praxi v oblasti kultury.
Ako prva bola v ramci SVOUC 2023 realizovana umelecka sekcia, ktord
sa konala v Univerzitnom tvorivom ateliéri dna 27. marca 2023. Predsedom
komisie bol prof. Mgr. Miroslav Ballay, PhD., ¢lenmi komisie doc. PhDr. Iva-
na Kontrikovéa Sustekovd, PhD., Mgr. Kristina Jakubovska, PhD., Mgr. Ingrid
Hudecova a Mgr. Jan Vélek. Spektrum 8 sutaznych prac bolo velmi $iroké
a pokryvalo rozne umelecké prejavy a podoby, od fotografie (napr. sutazny
cyklus fotografii Panna-Matka-Carodejnica-Starena $tudentky Bc. Pauliny
Grolmusovej); cez videozaznam (Zdchytny bod - ,,Experimentdlna malba
s prvkami poézie‘, autorkou bola Martina Sklendrovd), cez performativny
koncept (Konverzdcia ako sklo od Emy Vlasédkovej) az po tanecné, spevacke
a hudobné vystupenia z oblasti tradi¢nej kultary.
Vitazné miesta v tejto sekcii obsadili:
1.miesto:
Karina Terézia Smolkova (2. ro¢., Bc. $tudium, etnoldgia)
Pastierske a Zartovné piesne zo Zdzrivej - Hra na heligonke a na koncovej pistale
Skolitelka: doc. PhDr. Jana Ambrézové, PhD.

2. miesto:

Maria Elena Bodnarova, Karina Terézia Smolkova, Julia Galdunova (2.
ro¢., Bc. §tadium, etnoldgia), Alexandra Bachledova (1. ro¢. Mgr. §tidium,
etnoldgia)

Interpretacia piesne z Horného Vadic¢ova ,,Poc¢ul som novinu...“

Skolitelka: doc. PhDr. Margita Jagerové, PhD.

3. miesto:
Diana Sokolova (1. ro¢. $tudium, Be. $tadium, kulturologia)
Neobmedzend (tane¢né sdlo)

Konanie SVOUC pokracovalo dia 29. marca 2023 v miestnosti B106.
Vedecku sekciu Manazment, marketing a cestovny ruch v tedrii a praxi viedol
prof. PhDr. Boris Michalik, PhD. Clenmi komisie boli PhDr. Michal Kurpas,
PhD., PhDr. Roman Zima, PhD., Mgr. Jana Huckovd, PhD., PhDr. Michala
Fuaskova, PhD. a PhDr. Katarina Kompasova, PhD. V tejto sekcii bolo opat
prihlasenych 8 prac, kde sa Studenti venovali roznym témam prevazne
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z oblasti cestovného ruchu, ale aj dalsich spolocenskych a ekonomickych
odvetvi. Bc. Radka Klemanova priblizila problematiku Content marketingu
v cestovnom ruchu, Mario Sabo sa zameral na ekonomicky a $tatisticky po-
hlad na Rozvoj cestovného ruchu v meste Barcelona, Kristian Lencés a Maria
Magathova sa venovali gastrondmii v projektoch Barovd kultiira v meste Nitra
a Foodblogerstvo ako kultirny fenomén. Zvlast je potrebné vyzdvihnut, ze
do vedeckej sekcie sa zapojil aj Student 1. ro¢. Bc. stadia, Nikita Grachey,
ktory upozornil na tému Hobo - vedomé bezdomovectvo.

Vitazné miesta obsadili nasledujuci studenti a Studentky:

1.miesto:

Bc. Zdenka Suhajdova (1. ro¢., Mgr. $tadium, riadenie kultury a turizmu
Mlieko - potravina tisicich tvari

Skolitel: PhDr. Michal Kurpa$, PhD.

2.miesto:

Bc. Vanesa Zaludkova (3. ro., Be. §tidium, riadenie kultdry a turizmu)
Cestovanie bez cestovnej kanceldrie

Skolitel: PhDr. Michala Faskové, PhD.

3.miesto:

Mgr. Adam Slovak (2.ro¢., Mgr. stidium, riadenie kultary turizmu)
Moderné trendy v propagacii cielovych miest - Vyvoj videohier
Skolitel: PhDr. Michal Kurpa$, PhD.

Stcasne s vedeckou sekciou A prebiehala v Univerzitnom tvorivom ate-
liéri aj vedecka sekcia B pod nazvom Tedria a prax v oblasti kultiiry. Predse-
dom komisie bol Mgr. Jozef Palitetka, PhD., ¢clenmi prof. PhDr. Julius Fujak,
PhD., doc. Mgr. Erika Morav¢ikova, PhD., Prof. PhDr. Jaroslav Cukan, CSc.,
Doc. PhDr. Silvia Letavajovd, PhD. a Mgr. Katarina Micicova. V tejto sekcii
rezonovali mnohé témy zo stucasnej kulturologickej, antropologickej i etnolo-
gickej tedrie a praxe. Vanda Sopkova priblizila tému Trauma v kniznych podo-
bdch, Alla Kapustina sa venovala historickej téme Kultiira kozdkov v Rostovskej
oblasti, Mgr. Natélia C4stova sa venovala problematike Divadlo z PasdzZe a jeho
prinos v oblasti inkliizie, Bc. Réka Pinkeova priblizila Drag ako kultirny feno-
mén, Paulina Grolmusovd analyzovala Pornografizdciu v digitdlnych médidch.

Vitazmi tejto sekcie sa stali:

1.Miesto:

Bc. Adam Benko (1.ro¢., Mgr. $tadium, riadenie kultury a turizmu)
Zacepceny Spis

Skolitel: Prof. PhDr. Jaroslav Cukan, CSc.
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2.miesto:

Mgr. Rebeka Palackova (2. ro¢., Mgr. stadium, kulturologia)
Necrotainment ako forma zabavy (so zretelom na fenomén temného turizmu
a medialnej podoby necrotainmentu)

Skolitelka: Doc. Mgr. Erika Morav¢ikova, PhD.

3.miesto:

Diana Sokolova (1. ro¢., Bc. studium, kulturologia)
Almara 21. storocia

Skolitelka: doc. Mgr. Erika Morav¢ikova, PhD.

Vitazné prace zaujali najma doslednostou spracovania, vybornym prezen-
ta¢nym uchopenim témy a tiez hibkou znalosti, ktoré vi¢sina $tudentov a $tu-
dentiek ziskala v ramci svojich volnocasovych, dobrovolnickych ¢i doplnkovych
pracovnych aktivit. Kvalita, pocet a spracovanie vSetkych prihlasenych prac boli
hodnotené ako nadpriemerné. Po ukonceni konania SVOUC na vsetkych pra-
coviskach fakulty sa v priestoroch FF UKF v Nitre na Stefénikovej ulici konalo
slavnostné udelovanie diplomov. Dekan FF UKF v Nitre, prof. PhDr. Martin
Hetényi, PhD., odovzdal vietkym ocenenym diplom a tiez bol udeleny Dakov-
ny list PhDr. Michale Faskovej, PhD. za vedenie viac ako 4 prac SVOUC.

Vzidjomné spojenie troch oddeleni malo nepochybne pozitivny vplyv
na priebeh podujatia, umoznilo ziskanie sir§ieho ndhladu, vymenu skdsenosti
participujucich $tudijnych programov. Po organiza¢nej, obsahovej, formal-
nej, personalnej i technickej stranke boli splnené vsetky potrebné naleZitosti.
Verime, e vyznam a kvalita SVOUC na Ustave manazmentu kultdry a turiz-
mu, kulturoldgie a etnoldgie bude nadalej narastat.

Michala Fiskovad
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