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Editorial

Druhé ¢islo 17. ro¢nika vedeckého ¢asopisu Kontexty kultdry a turizmu pri-
nasa viacero zaujimavych zaujimavych $tudii, recenzii a sprav o diani na do-
mécom pracovisku - Ustave manazmentu kultury a turizmu, kulturolégie a
etnoldgie FF UKF v Nitre.

Casopis uvadza prispevok v anglickom jazyku, ktorého autormi st
doc. PaedDr. Igor Lomnicky, PhD. a Mgr. Simona Rusznydkova z Katedry etiky
a estetiky FF UKF v Nitre. Clanok sa zaobera problematikou emocionality
a vplyvu emocionalnej inteligencie na osobnostné formovanie cloveka
s dorazom na re$pektovanie jeho jedinecnosti. Autorov zaujimaju najmi
etické suvislosti kontextu socialnej inteligencie cloveka prostrednictvom
identifikovania a komunikovania emécii. Focusuju sa na vyvazenost emocio-
nality a racionality, ako aj vnimanie vplyvu pozitivnych a negativnych emdcii
na psychiku c¢loveka. V ramci sebarealizacnych moznosti v $tudii konkreti-
zovali vybrané tvorivé ¢innosti v oblasti umenia a literatary, ktoré povazuju
za dolezité pre autentické prezivanie a komplexné kultivovanie osobnosti.

Problematike riadenia kultiry na miestnej drovni sa venuje $tudia
Mgr. Michaly Fuskovej, PhD. pod nazvom ,Organizacia kultirneho Zivota
na lokélnej Grovni - skisenosti a pozndmky z obce Stefanovi¢ov4“. Hlavnym
cielom prispevku je prezentovat praktické skisenosti z organizacie a par-
ticipacie na kultirnom Zivote v obci Nitrianskeho kraja — Stefanovic¢ova.
Autorka v texte oboznamuje citatelov s kli¢ovymi kultirno-spoloc¢enskymi
aktivitami v obci, popisuje ich typoldgiu, zameranie, finan¢né a organizac-
né zazemie, poukazuje aj na existujice limity a mozné perspektivy rozvoja.
Prispevok z hladiska metodolégie spaja vlastné skusenosti autora ako ¢lena
organiza¢ného vyboru a miestneho zastupitelstva, ako aj archivny vyskum.
Prispevok prinasa blizsie priklady skdsenosti a dobrej praxe, ktoré mozu
pomoct sicasnym aj budicim, profesionalnym i amatérskym aktérom zapo-
jenym do manazmentu miestnej kultdry.

Clanok PhDr. Katariny Kompasovej, PhD. sa venuje analyze stavu kltico-
vych typov a foriem cestovného ruchu v Nitrianskom kraji a identifikuje jeho
jednotlivé produktové rady. Jeho cielom je preskimat potencial Nitrianskeho
kraja ako turistickej destindcie a poskytnut uceleny prehlad o existujucich
formach cestovného ruchu a ich charakteristikach. Vysledky prace odhaluju
pestru $kalu aktivit vratane letnej, rekreacnej, kultirnej, vidieckej, kipelnej
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a kongresovej turistiky, pricom kazda forma ma Specificky potencial. Analyza
zdoraznuje potrebu synergickej spoluprace medzi miestnymi zainteresovany-
mi stranami — obcami, podnikmi a obyvatelmi - s ciefom vytvorit udrzatelné
a atraktivne turistické prostredie. Na zaver autorka predklada odportcania
pre buduci rozvoj v tejto oblasti, ktoré zahfnaju zlepsenie marketingovych
stratégii, investicie do infrastruktiry a posilnenie ponuky skusenosti. Ich
vyuzitim je mozné prispiet k zvyseniu konkurencieschopnosti kraja na trhu
cestovného ruchu a prispiet k ekonomickému rozvoju regiénu.

Mgr. Ema Vlasdkova je studentkou magisterského stadia odboru kulturo-
légia. Do casopisu prispela textom pod nazvom ,,Hudba a umelecka tvorba
za murmi terezinskeho geta (Hudobni skladatelia a ich diela poznacené
nacistickym rezimom). Jej ¢lanok rozoberd podmienky a moznosti rozvoja
umeleckého Zivota v kontexte umeleckej, divadelnej a literarnej tvorby v kon-
centra¢nom tabore, ktory nacisticky rezim vyuzival na propagandistické
ucely. Autorka mapuje zivot a tvorbu hudobnikov a skladatelov, akymi boli
Hans Krasa, Pavel Haas, Gideon Klein, Viktor Ullman a jazzova kapela The
Ghetto Swingers.

Blok studii uzatvara clanok doktoranda Mgr. Adama Slovika, ktory
spracovava problematiku nepriamej propagacie destinacii cestovného ruchu
prostrednictvom audiovizualnych a multimedialnych diel. V tvode textu vy-
svetluje zakladné pojmy, ktoré s danou problematikou stvisia, ako napriklad
propagacia a rézne typy marketingu, hlavne destina¢ny marketing, affiliate
a influencer marketing. Autor sa nasledne venuje vplyvu filmov a filmovych
serialov na cestovny ruch, skiima filmovu turistiku v kontexte rozvoja cesto-
vatelskych destindcii. Osobitne sa sustreduje na videoherné produkty, kto-
rych popularita na celom svete postupne narasta. Informacie k téme ziskava
aj prostrednictvom dotaznikového vyskumu, ktorého cielom je zistit, aky
efekt ma podla respondentov nepriama propagacia destinacii v cestovhom
ruchu prostrednictvom audiovzudlnych a multimedialnych prvkov. Jeho
zavery hovoria o tom, Ze videohry je mozné v su¢asnosti vnimat ako novo-
doby a relevantny sposob propagacie cielovych destinacii turistického ruchu.

Po studiach nasleduje dvojica recenzii vedeckych prac a $tyri spravy, ktoré
dokumentuju bohaté aktivity pracovnikov ustavu a jeho $tudentov. Verime,
ze texty budu podnetné a inspirujice pre Studentov aj odbornikov, ktori sa
venuju réznorodym kontextom $tudia kultury a turizmu.

Silvia Letavajovd
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Personality cultivation throulgh
selected aspects of emotionality

Igor Lomnicky - Simona Rusznyakova

Klucové slova: etickd vychova, emocionalita, inteligencia, autentickost, ludskost,
socidlnost, umenie

Key words: ethical education, emotionality, intelligence, authenticity, humanity,
sociality, art

Abstrakt: 'V $tudii sa zaoberdme problematikou emocionality v zmysle
autentického ludského Zivota. Zamyslame sa nad etickymi suvislostami
sirsieho kontextu socidlnej inteligencie cloveka prostrednictvom identifikovania
a komunikovania emdcii. Zaoberdme sa vplyvmi emociondlnej inteligencie
na osobnostné formovanie cloveka s dérazom na respektovanie jedinecnosti
cloveka. Podstatnd je vyviZenost emocionality a racionality, ako aj vnimanie
vplyvu pozitivnych a negativnych emdcii na psychiku cloveka. Jednym
z hlavnym faktorov je aj specifickost ndsho subjektivneho postoja, vyplyvajiiceho
z origindlnej podstaty cloveka ako jedinecnej socidlnej bytosti. V rdmci
sebarealizacnych moznosti sme v Studii konkretizovali vybrané tvorivé ¢innosti
v oblasti umenia a literatiiry, lebo sii doleZité pre nase autentické preZivanie
a komplexné kultivovanie osobnosti.

Abstract: In the study, we deal with the issue of emotionality in the sense of
authentic human life. We reflect on the ethical context of the wider context of
human social intelligence through identifying and communicating emotions.
We deal with the effects of emotional intelligence on the personality formation
of a person with an emphasis on respecting the uniqueness of a person. The
balance of emotionality and rationality is essential, as is the perception of the
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impact of positive and negative emotions on the human psyche. One of the main

factors is the specificity of our subjective attitude, resulting from the original
essence of man as a unique social being. Within the scope of self-realization
possibilities, in the study we specified selected creative activities in the field of
art and literature, because they are important for our authentic experience and
complex personality cultivation.

Introduction. The purpose of the study is to identify the essential
connections of the contemporary persons personality formation with an
accent on the development of selected postulates of the social intelligence.
The reader is within this processed text accompanied dominantly by the
development of emotional intelligence in the context of the variability of
relational interactions from the point of view of human practice. An important
part of the consistent development of the topic in corelation with its name
is development of the sharing of emotions and their authentic transmission
within interpersonal relationships. An important prerequisite for personality
cultivation is to make full use of the potential of ethical education and its
complex value focus. However, the field of education is so complicated that
we are unable to assume its value affinity. This issue is complexly discussed
in publication devoted to human interaction with preference for identification
of the origins of ethical education. “Our humanity, humanitas, is fueled by
inspirations for good and unique exceptionality, which are implemented in our
proceedings” (Rajsky — Podmanicky, 2016: 10). The problem of education in
historical continuity lies within the discourse whether we will give preference
to personality education with an orientation to the potential of a person so
that he is satisfied and happy in life, or will we prefer pragmatism in education
with an emphasis on its practical application in life. The model of ethical
education, in point of view of its content constitution offers the first alternative.
The nowadays imperative in context of prosocial behaviour is to prioritize
education of one’s personality in social context on emotional and cognitive
levels. Ethical education follows comprehensively communicated goal, in form
of rooting a person in terms of his potential and at the same time to update
and strengthen possibilities of his personal progress. That is how a person can
become who he was meant to become: for himself and other people in terms
of human practice and its relationships. Personal approach in education makes
it easier to have a responsible approach to our own personality, deepening of
identity, more complex understanding of ourselves and others and perception
of our emotionality and rationality. It is connected to the question of self-respect
and self-esteem, which includes conscious dispose of egoistic tendencies so we
can implement morals and dignity in our life.

Human behaviour and proceedings are in an ethical point of view in great
extent influenced by intellect and everyday emotions. Through the natural
experience of emotions, we enable our own inner stability and harmony.
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Cultivated outward expression of emotions is also a positive tool for creating
good and balanced interpersonal relationships. The study is not only about
emotions and emotional intelligence, but also about the connection with
the cognitive component. “Emotions activate a person, help him overcome
obstacles, lead him to compassion and deep social relationships, but often
cause irrational thinking and hasty thoughtless reactions” (Ruisel, 2008: 33).
The emotional component and the intellect are manifested at the personal
level of human consciousness, and their balance plays an important role in
human life. Emotional intelligence is an irreplaceable component, because it
ensures important social skills such as empathy, assertiveness, cooperative
behaviour, but also helps to form personal prerequisites such as dealing with
negative feelings, the ability to correct a mistake, not giving up. Rationality
serves as a control mechanism and brings responsibility for thoughts, words,
and actions carried out during emotional experiences. Rationality serves
as a control mechanism and brings responsibility for thoughts, words, and
actions carried out during emotional experiences. A person who can master
the art of emotional intelligence is truly mature and wise. Thanks to this, he
will use his rationality in favor of emotions so that he can find inner harmony
in himself and in relationships.

Emotions and emotional intelligence in human practice. Emotions
and human life are intertwined. Emotions accompany us and are part of our
everyday life. In order to be able to work with our emotions and use them to
our advantage and to the advantage of other people, we need to get to know
them and understand their mechanism. This is enabled by our emotional
intelligence, and its formation is an important part of ethical education. An
important postulate is the basicidea that emotions are a complex psychological
phenomenon, whose experiential core are emotions, and which also has
a physiological component, manifested by motor reactions (Nakone¢ny, 2012:
13). From the point of view of the conscious integrity of the personality, we are
responsible for the presentation of emotions as well as for our actions. Thus,
our emotions and feelings are the core of emotional intelligence. Emotional
intelligence from an ethical and educational point of view includes the ability
to perceive one’s own emotions, to have the knowledge how to deal with these
emotions, to use them for the benefit of personal cultivation, to motivate
ourselves, but also the ability to empathize with other people and to properly
handle relationships in a wide spectrum of interpersonality (Goleman, 2011).
In the context of this line of thought, we can talk about emotional intelligence
as the ability to self-control, manage one’s own feelings and emotions, which
must be properly and effectively directed in order to cooperate with other
members of the group to achieve a common goal. It is an important part
of prosocial cultivation of a person across his development stages, what
is significantly discussed in the concept of ethical education focused on
prosocial abilities and their integration into practical life (Zilinek, 1997;
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Kudlacova, 2006; Lomnicky, 2015). Understanding of our own motivations
will allow us to think about their potentiality, humanly variable availability,
originality, but also riskiness and destructiveness. From the point of view
of the procedural side of personality cultivation, permanent monitoring
and correction are necessary. It is the natural ability of a human being to
reflect on his experience and thereby deepen and strengthen self-awareness
in the lively and dynamically accelerated area of identifying and expressing
emotions. If we are not able to realize authentic feelings, we will be socially
and emotionally limited in achieving progress in interpersonal relationships
in all spheres of life. Emotions express a person’s relationship in the whole
range of social and professional interactivity. However, our emotional world
is also affected by external, often diversified and complicatedly recognizable
factors of the social environment. By gradually self-recognizing our emotions,
we should distinguish which stimulus and in what intensity affects us and our
emotionality. The depth of impact on our inner perception and subsequent
reaction reflects the significance of the event or situation we are currently
experiencing. This process is important, because it can increase the quality
of our interpersonal relationships, our attitude to ourselves and our job. It
also increases the happiness perceived from common daily activities and so
it helps us to achieve our inner peace. If we are able to recognise the reason
of our fear, nervousness and negative attitude, then we are able to work them
out. We can handle tense situations and navigate our attitudes, and we can
come to realization that in terms of hectic life, we cannot only deal with the
consequences. Focusing only on the consequences of our actions would be
unreasonable and ineffective. In order to achieve improvement, we must know
the very reason and root of the problem and eliminate it. For example, if we
know that presenting in front of people is problematic for us, it might help to
realize that we are not the only one who experiences stage fright. We can try
to get to know these people, who share the same problem and create friendly
relations with them. They can lighten the situation and help us overcome
the fear of performance. Consequently, this is how we can strengthen
interpersonal relationships and strengthen the relationship with ourselves.
There are many possibilities and ways how we can improve ourselves. There is
no such thing as a universal guide on how to achieve a solution to a problem,
but it is our responsibility to try to solve it for our own and others benefit.
It also applies on the positive aspects of our life. If we find out through self-
observation what brings us joy, inner peace, we can consciously strengthen
these bonds. In these situations, we can recognize that emotional intelligence
is being applied, which is, however, necessarily in coincidental relationship
with our general intelligence. Emotional intelligence presupposes the
involvement of a rational component, because if our feelings are to remain
authentic, a certain reinforcing measure of rationality must be introduced.
Otherwise, there is a danger that we will submit to our emotions too much and

10
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will not have them under control and our emotional component will remain
unstable. In this case, the manifestations, but mainly the consequences of
our experience, can have a negative impact on our intrapersonal, but also on
interpersonal relationships. To be aware of our emotionality is necessary. The
realization gives us moral obligation to experience emotions in such a way as
not to harm ourselves or the environment. However, the opposite case can
also occur when rationality prevails. It pushes our feelings to the background
of our mind and the dominance of reason prevails. A danger occurs again,
this time in the form of neglecting emotionality, which can result in a lack
of empathy and sensitivity, which will result in the disruption of our social
bonds. Thus, the destructive influence is reflected in social relations.
A person should be able to identify with his own interior and the world of
values. Both cases - the predominance of rationality or emotionality - are
extreme, and therefore we should strive to balance in the middle position
in the context of Aristotle’s practical philosophy. The currently implemented
ethical-educational project for authentic prosociality reflects on the ideas of
the philosophical and ethical tradition and at the same time accelerates the
need for the complex development of social intelligence. A current part of the
experts’ discourse is the saturation of mental health and this correlates with
the search for internal balance, because only when we are internally balanced
can we achieve a balance between our internal and external world of values.
Emotionality in context of social relationships. Emotions have an
attractive added value for our lives. They signal a threat to an individual,
influence the course of cognitive processes, help redirect our attention,
are necessary for communication - verbal and non-verbal, regulate social
interactions, activate our ability to act, help us protect the closest people,
and also preserve social values and norms (Slaménik, 2011: 12). Emotional
intelligence is also beneficial in achieving set goals and developing self-
regulation. It contains components that help progress: self-awareness,
self-control and self-motivation. Emotional intelligence can process these
components only with the cooperation of the rational side. A person’s EQ and
IQ can work well only if they complement each other. Not one component
can be put aside, because emotions are controlled by our needs, interests and
are subsequently modified by the cognitive component. As authors Varas-
Julca et al. (2024) state, cognitive perspective and its multidimensionality
coupled with coping strategies can help an individual in the processes of
developing psychological ability and socio-emotional well-being. Self-
awareness, self-control and self-motivation are not only basic elements of
emotional intelligence but are also necessary prerequisites for an individual’s
inner emotional maturity. Self-awareness, self-control and self-motivation
are not only basic elements of emotional intelligence but are also necessary
prerequisites for an individual’s inner emotional maturity. In the issue of
emotionality, it is about the level of personal moral development. A mature

11
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and prosocial personality, which is also the goal of ethical education, must
have sufficiently developed emotional maturity. Without this aspect, moral
personality would not be complex. And when it comes to emotionality and
emotional intelligence, it is a complex concept of dispositions to emotional
response (Nakonecny, 2012: 276). Sensitivity and intellect are like mutually
controlling mechanisms. If one fails, the task of the other is to replace it, or
to awaken him to activity. Only through their mutual functioning we can
achieve the desired state in the field of human behaviour. Feeling can correct
the intellect’s tendencies towards cold calculations for its own personal
benefit, prevent egoism that does not consider others, it can also intervene
in the unhealthy elevation of man over nature, etc. On the other hand,
people with a dominant emotional component may tend to wallow in their
emotions, overthink them, and be unable to recognize their unconstructive
behaviour. They succumb to emotional impulses at any time and do not want
to submit their behaviour to the necessary logic. In this sense, the connection
between controlling one’s experience on the basis of intellectual reasoning is
essential (Mihulovéa — Svoboda, 2008: 83-84). This is also related to emotional
regulation, with the help of which people can influence their experience,
intensity of emotions and mood. In the given example, we can see how
rationality and emotionality work together. Gross points out how emotional
regulation can help redirect negative attention to a more pleasant situation
or object. For example, it can help in managing negative emotions that
accompany some activity of children. We can shift attention to something
more pleasant by saying: It’s just a game. This redirection is intended to elicit
a different, more favourable response (Slaménik, 2011: 51). Being aware of
negative feelings is the first step in correcting them. By getting to know what
we like and dislike, we can direct our emotions and attention in the right
direction. As we mentioned, with the help of emotional regulation we can
influence not only ourselves, but even others.

It is necessary to think about emotions and evaluate their impact on
ourselves and our surroundings. There are four tasks in the process of
interpersonal emotion regulation. Firstly, we must identify the emotional
state of the target, secondly, we must set a regulatory goal, next we must
generate and select the most appropriate strategy to achieve this goal and
finally we must implement this chosen strategy. As a result, if the strategy
and implementation were successful, we may observe the intended
change (Wickett — Mubhlert — Niven, 2023). Emotionality, as we have
already indicated, has an important role in social relationships. Without
emotionality, the important mechanism, which relationships are based
on, would not take place. If we care about building quality relationships,
we need to be aware of our emotions when interacting with others. And
not only that. Also, it is equally important to notice emotional expressions
such as reactions, tone of voice, facial expression and attitude of others.

12
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We can notice that emotionality does not only involve the inner side of the
individual, but that it is also manifested externally. The inability to interpret
these expressions creates obstacles for us in social relations. On the contrary,
sensitivity to these manifestations opens the way for us to more permanent
and valuable interactions. In addition to the basic emotions that we know,
a wide spectrum of them takes place in every moment of human experience.
Consciously or unconsciously, we show them to the world with our face
and attitude. There are situations when we don’t want to present our real
emotions, which we are aware of, so we try to control them. The reason is
simple. We rationally evaluate how our physical displays of emotion might
reveal our true feelings, our true joy or dislike, our fear and displeasure.
That’s why we regulate emotions. Emotional self-regulation is conscious
and occurs when we feel the difference between the actual feeling and the
desired behaviour. It manifests itself by controlling our experience, our facial
expression, our behaviour. The problem of honesty occurs both in relation
to oneself and responsibility towards the environment. To what extent
should emotions be expressed and to what extent controlled? The authors
Mihulova and Svoboda (2008: 157) also deal with this issue of self-control
and spontaneity. “Unless a person is able to establish an adequate level of
self-control, he approaches the level of an animal with his life. However,
if spontaneous manifestations are suppressed, there may be an increase in
internal tension, spasms and other undesirable phenomena.” Two different
poles, two extremes are shown. The truth is in the middle because it does not
lead to the listed undesirable extremes. On the one hand, a person is directed
to improving his character traits, to better self-control and self-mastery, and
on the other hand, to naturalness and spontaneity.

Authenticity and emotionality in the sense of personality cultivation.
Many people consciously control the expression and manifestations of their
emotions in an attempt to cover up their true feelings and experiences. We
should try, whenever possible, to express emotions authentically, and thus
remain true to ourselves and in relation to others. If we are not yet able to
do so, we should learn the art of assertiveness and empathy, because these
important social skills provide a prerequisite for authentic living. Authenticity
with oneself and with other people is liberating, because we cannot create
relationships based on honesty from suppressing our true experience. Also,
shapeshifting is very mentally draining. The solution is creativity. Without
creativity, relationships become mundane and cease to fulfill their original
function. The uniqueness of a creative personality “is mainly characterized
by a unique composition and interplay of individual characteristics, forming
an unrepeatable image of a creative personality. Self-regulation, self-
management, own personal contribution plays a significant role in shaping
the uniqueness of a creative personality. A unique personality is largely
a product of self-development”” (Juréova, 2009: 133)

13
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Imagination helps us keep ourselves and others in anticipation of what
mutual coexistence and cooperation will bring us. People do not desire
a stereotype, but a pleasant feeling of excitement from the unknown. By
experiencing common pleasant feelings, relationships are strengthened
and deepened. Negative feelings that result from the relationship, e.g.
disappointment, failure of support, lies, break these relationships. However,
we draw these emotions from deeds when we did not act for the benefit of
the other. Even the Dalai Lama, winner of the Nobel Peace Prize, says that
“first of all, we must use human intelligence to get rid of negative emotions.”
(Olejarova, 2016: 20) Negative feelings that we experience alone under the
influence of various circumstances, which a partner, friend or parent will
help us overcome, strengthen our relationships just as well as positive feelings
that we experience together. Social interactions help us transform unpleasant
emotions into pleasant or otherwise useful ones through the activity of
emotional intelligence. The success of such a transformation depends only
on our attitude and on the level of our emotional intelligence.

Through free experience and awareness of the need for emotionality and
intellect, an authentic community is built. Thanks to emotional intelligence,
those involved can create a good relationship with themselves and others,
realize their own and other person’s value, strengthen positive behaviour, be
balanced and find inner peace, and shape such areas of personality that lead
to a complex prosocial personality. Creative communication, which includes
active listening and feedback, is therefore essential in relationships set up in
this way. These aspects are a prerequisite for responsible relationships and
social bonds.

According to H. Urban, it is possible to reveal ethical truths about others
through authentic lifestyle such as:

o There is much more good than bad in people.

o We shall get used to searching good in others.

o Supporting people is more efficient than rejecting them.

« Nothing is better than the sincere appreciation of others.

« Everybody needs recognition and encouragement.

« When a person pleases someone, he feels good himself (Urban, 2004: 88).

If a person internalizes doing good deeds, he realizes his own value and
the value of the life we live together in society. In such an environment,
an authentic human understanding has got its space, that cannot be truly
experienced without emotionality. Experience and demonstrated authenticity
are also a starting point for emotional intelligence, because demonstrated
authenticity will help us find inner peace, understanding of ourselves and
others, improve our relationship with the world around us, and thus non-
violently lead us to greater responsibility for ourselves and others. A person
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who uses intellect and emotional intelligence without calculation, in favour
of good, is a bearer of positive changes and at the same time a creative and
prosocial personality.

Emotional transfer - transfer of emotions in relationships. A proper
understanding of emotional intelligence will allow an individual to find
a middle position. Through it, he does not have to control himself so much
that he ceases to be himself, nor does it lead him to complete arbitrariness.
It manifests itself through interiorization. If we take it as our own, we can
control our emotions and their experience on the basis of reason, which
is natural to us and we don't have to force ourselves into it. Intelligent
handling of one’s own emotionality and the emotions of other people creates
a basic prerequisite for empathy, harmonious relationships and cooperative
behaviour. Emotional contagion is a term that demonstrates the transmission
of our emotions to another person, both positive and negative. Our facial
expressions and gestures synchronize with our emotions and feelings.
Emotional contagion occurs when the facial expression is distinct and
clear (Slaménik, 2011: 121). If we feel the joy of meeting a close person, we
often have a smile on our face before we say hello. Manifestations of facial
expressions and attitude are visible manifestations of our experience. Such
emotions and their manifestations strengthen mutual emotional closeness.
This happens on the basis of the processes that we perceive and interpret when
observing the faces of people. However, emotional contagion works equally
well with negative emotions that can disrupt interpersonal relationships.
Feelings are reflected not only by the facial expression and attitude, but
also by the voice. All this gives us important information about the quality
of social connections. Emotional expression serves to reward or reject each
other depending on the polarity of the emotion. Because of the fact that our
experience has a great influence on our non-verbal communication and social
interaction, it is often suppressed or over-regulated. Conscious regulation of
emotions occurs mainly in the presence of other people. Especially when
we realize that our true emotions, once they are negative towards the other
person, can offend, humiliate or otherwise negatively affect the other person.
Responsibility for our actions stems from the consequences that occur. Just
as we are careful about our choice of words because they can hurt, conscious
negative emotional expressions can disrupt our social bonds. The perception
and processing of emotions is different for each person. It depends on
his character traits. We should handle emotions that could disrupt our
functioning relationships with those around us with care. Impulsive action,
which is accompanied by a great rush of emotions, is often not respected
and in turn causes negative reactions from the environment. Therefore,
people often hide their true emotions, which can disrupt social interactions,
or they are afraid of not presenting themselves well in front of others. Such
calculation suggests that emotionality is deliberately suppressed by reason
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in order to avoid problems with other people. Suppression of our emotions
can cause problems with expressing our experience. Often suppressing your
emotions can cause problems with expressing your experience. “The current
relevance of emotional regulation lies in its significant impact on physical
and mental health, as well as psychological wellbeing” (Rios-Rodriguez et
al., 2024) Disguising and covering up authentic emotions contributes to
emotional atrophy. Neglected emotionality can cause a person’s mental crisis
and does not contribute to mental psychohygiene either.

Emotions as part of social interaction. Emotions are also carriers of
information about the world and about oneself. They can tell us more about
our attitudes or desires. For example, anxiety may stem from the judgment
that something unwanted will happen. If someone acts dishonestly, against
our will, we get angry. Reality and we ourselves influence our experience, and
emotions affect our physical and mental state. With the help of emotional
intelligence, we should try to spread positive thoughts and process negative
ones so that they do not have a big impact on us and others. However,
negative thoughts are not automatically useless. They also hold up a mirror
and help us in self-discovery. Thanks to them, we have the opportunity to
improve what we are inconsistent in. Every social interaction is a reflection
of ourselves. If our interpersonal relationships are disturbed, our relationship
with ourselves can also be distorted. People who treat us coldly and keep
their distance often mirror something to us. Their feelings towards us speak
volumes about ourselves. Therefore, we should perceive these signals and not
be indifferent to them. If we want to change something, we have to admit that
the fault can also be on our side and/or in our attitude. If people have trouble
opening up and speaking openly in front of us, the problem may be within us,
because we ourselves either cannot do it or we feel mistrust. In such a case,
relationships are strained, inauthentic, social ties are broken, and cooperative
behaviour is difficult to implement. At the same time, the existence of such
relationships gives us a new chance and opportunity to change our behaviour
and expressions. We should consider it as our responsibility for ourselves and
for the relationships we have. We should not ignore the signals of mistrust
in the relationship, which prevents us from living a contented and balanced
life but take them as a challenge. It is a chance to change for the better. Only
an emotionally mature person can understand the cause of negative feelings.
An emotionally mature person takes their presence in his life as a resource
for constant self-improvement. It is an endless process that is present in our
life. If it weren't for negative emotions and experiences, we wouldn’t be able
to fully experience happy and pleasant feelings. We are unable to experience
happiness without suffering. Presence of unpleasant feelings is inevitable in
life, but each person must discover their usefulness for himself. It is a path
laid out by emotional intelligence, part of which is self-knowledge and coping
with unwanted emotions in such a way that the person in question maintains
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inner peace and does not harm those around him. The connection between
emotionality and rationality is therefore hidden in the ability to influence
such thoughts that cause us useless emotions, such as: low resistance to
stress, demandingness, uncertainty, doubts. We don’t necessarily need to get
rid of unhelpful emotions, but “the key is rather to accept the thoughts that
appear on the way to the goal - effective orientation and learn to follow them
from a vantage point and not look at the world through their prism. The
key is to have unhelpful thoughts, but should not necessarily believe them.”
(Schulzex — Roberts, 2007: 100)

A person constantly thinking about his thoughts can gradually fall into
passivity and will think about a given problem by repeatedly using the same
pattern. In this way, however, he will not mature or at least make his way
to solving problems more difficult. These problems then no longer have to
depend only on a specific person or thing, but a passive-minded individual
becomes a stumbling block. Although he may not realize it, or even deny
participation in the responsibility for the problem, he is responsible for it. The
behaviour we describe here is called rumination. “Rumination is thoughtless
jumping from one negative thought to another, perhaps in an attempt to
escape an unpleasant emotion by trying to control the uncontrollable”
(Schulze - Roberts, 2007: 101) This escape from the negative thought is
ineffective. There is an obligation towards oneself and others, it refers to some
appeal to show such an action that leads to correction, to change, to shift, to
action, because passivity is as dangerous as a bad thought or deed. This is one
of the aspects where emotional intelligence is not used correctly, or one is
not aware enough of his emotional intelligence to be helpful in dealing with
emotions that we do not want to experience. An individual who is aware of
this sphere of intelligence and consciously works with it can also use negative
thoughts or influence them so that they do not have an unpleasant effect
on him. At this point, we have to remind ourselves again that what we feel
and experience in ourselves will also reach others, and if this experience is
negative, our social interactions will also reflect it negatively. The question
that remains is that to what extent are we willing to realize this and admit our
complicity in our relationships.

Understanding and coping our emotionality is of great importance for us
and the surrounding world. Therefore, we should be more sensitive to the
sensations from which it arises, and we should learn to recognize them at the
moment of their occurrence. If we do not figure out how to work with them,
we will be defenceless against them. Through emotions and thoughts, both
positive and negative, and their interpretation, we also influence our feelings
and motivation. E. Niirnberger (2011: 18-19) claims that “the very way we
evaluate our failures and the feelings resulting from them, for example, a failed
exam, a rejection at a job interview, an argument with parents, often become
a certain individual attributional style by which we evaluate the world. In
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addition, these attitudes affect our future motivational level” The reasons for
success or failure can already stem from the attributions and evaluations that
a person has worked with before. K. Nespor (2011: 51) stated “effective yet
simple procedures for managing negative emotions:

« Avoiding the influence of external triggers or constraints: An external
trigger is a situation or environment that induces risky mental states.

« Avoiding the influence of internal triggers or constraints: An internal
trigger is an internal state that produces risky mental states, for example,
fatigue, boredom, and lack of fluids.

 To work with our own motivation: Awareness of the risk of inappropriate
response and the benefits of good self-control. For this, your own
experience and the experience of other people will serve you well.

« Relaxation: Depending on the situation, you can use a relaxation
technique, to relax with the help of calm belly breathing, to find a quiet
environment or to smile. Physical and mental activity helps. After they
end, the realization often occurs spontaneously.

« By using reason: For example, get advice, to learn to communicate, to
look at a situation from another side, to focus on something useful, to
perceive thoughts”

Not only utility, but also moral responsibility obliges us to learn to
distinguish our emotions and to be able to work with them effectively for the
benefit of ourselves and society. Some emotions should not be suppressed
unnecessarily and should be shared with others, other emotions are good to
control and ventilate in an appropriate way. Only our attitude can guarantee
us joy and happiness. It is not necessary to change the stimulus, it is enough if
we change our thinking about the stimulus. For example, if we put a rabbit in
front of a certain number of people, each of them may take a different attitude
towards it. One may be afraid of it, another will feel excited, another will be
uncomfortable with its smell, and for another it may be a creature they want to
care for. The object of their diverse feelings is always the same. The subject does
not change, only the stimulus and the attitude towards the given hare changes.
If we can think about it, we will realize a very simple yet important thing. How
we treat people and things and how we behave in various situations, what
feelings it evokes in us, can mostly be influenced only by us.

Emotionality in the sphere of art. Emotionality and experientiality are an
integral part of art, literature, music, etc. Experiencing is an essential element
in the creative sphere. According to I. Ruisla (2008: 33) “emotional experience
can also be explored through art” We cannot understand or enjoy art without
feeling it. This would also lead to a decrease in happiness and joy from art
and everyday things. It mainly happens when we neglect our emotional side
and look at the world too rationally. When our emotions are controlled the
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reason and rationality, our experiencing is of these emotions is limited. These
components of rationality and emotionality must constantly cooperate. If you
give mathematical logarithms to a group of mathematicians, they certainly
have to engage their minds to use knowledge and logical reasoning, analysis
and synthesis. But if they want to solve the problem effectively, they should
also involve their cooperative behaviour, they should not give up in the face
of obstacles and problems that arise during the solution, they should be able
to communicate effectively with each other and be creative when finding
a solution. These aspects are included in the emotional intelligence, which, as
we see, is also necessary for purely rational problems.

Art is of great importance for emotionality and intellect. It is such
a phenomenon that we can perfectly feel only through our perception.
Listening to music, dancing, painting, reading are activities in which we
cannot be authentically involved unless we involve emotionality. These are
elements in which human experiencing is essential. For example, literature
offers us an incredible place of mediated experiences and knowledge. We have
the opportunity to encounter ethical dilemmas, and we have the opportunity
to learn how the opposite sex thinks through the literary character in the
story. Through art, we get an experience perceived by our emotionality, which,
however, needs to be further processed. Here the necessary cooperation with
reason is shown. In order to be able to realize the moral aspect of a literary
work, draw further from it and use it in real life, rationality must enter into
this process of experiencing. Rationality will enable us to complete the
process of becoming aware of doing good, because rationality reflects on
the literary work and its moral message and, based on experience, it can
predict the possible consequences of our actions. I. Lomnicky (2011: 25)
states that “art conveys knowledge, but at the same time it offers and brings
us closer to the inner view of a person and thus motivates and encourages
us to think about life. Therefore, in connection with literature, but also with
art as such, we should think about its moral aspect in addition to its artistic
value. Experientiality, which is closely connected to emotionality, is its most
important feature, through which we can empathize with various situations,
and which then motivates us to think about ourselves, others, and the world”

Nowadays, people devote themselves to art less, they do not train
themselves to experience what is beautiful. At the same time, art brings
pleasant and useful feelings such as joy, gratitude, interest, hope, inspiration,
well-being and directly affects our emotional development. In this context,
we can talk about “emotional atrophy, when there is a decrease in happiness
and a negative impact on the intellectual and moral side of a person can also
be observed. Person’s mediated experience, moral responsibility, which is an
essential part of human nature, is weakened.” (Rollo, 1993: 47) Through the
literary protagonist, it allows us to understand the motives of other people,
for example from the point of view of the opposite sex and it awakens and
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improves empathy as well as understanding of others. It is a space for the
formation of morality in a person and includes unconscious and conscious
learning about emotions, human relationships, communication skills and
other abilities and competences that emotional intelligence understands.

Conclusion. In this article, we dealt with the importance of emotionality
in human life, which, however, should also be accompanied by rationality.
The harmony between these two components of social intelligence largely
determines the formation of attitudes towards oneself and the environment.
We have pointed out the great influence of self-experience, the manifestations
of which act on the outside and with the help of which we build our social
interactions. That is why we are responsible for them. We dealt with the effects
of emotional intelligence on us and on others. Its great advantage is that we
can deal with negative feelings and can identify their origin. It is one of the
prerequisites so that we can direct our experience and behaviour in the right
way and remain authentic in our relationships. Thanks to this, our experience
will be sincere, and our emotionality balanced. One of the main factors
related to emotionality and rationality is our subjective attitude. We create
this subjective attitude by ourselves, it represents our thinking. It reveals our
values, attributions and its positive direction depends to a large extent on the
individual. We also commented on the activities that should accompany us,
because they are important for our real experiencing. It is culture in various
forms, especially art and literature. We use them to shape our behaviour
and gain mediated experience so that we can confront the authentic world.
Emotions are one of the main carriers of information about us and others
and are the basis of our experience. However, unless we learn to perceive our
emotions, identify them, realize the causes of their occurrence, or suppress
them, our life will not be based on quality and authentic relationships. Through
self-knowledge, self-regulation and self-motivation, as elements of emotional
intelligence, we build the ability to notice the needs of others, recognize their
experiencing and expand our social competences. Conscious awareness of
these factors helps to maintain healthy and harmonious relationships with
oneself and the surrounding world.
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Organizacia kulturneho Zivota
na lokalnej urovni — skusenosti
a poznamky z obce Stefanovicova
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Abstract: Support of local culture is one of the important competences of lo-
cal government. The main goal of the paper is to present practical experience
from the organization and participation in cultural life in the municipality of
Stefanovicovd, Nitra Region. The contribution presents key cultural and social
activities in the area, it describes their typology, targeting, financial and or-
ganizational background, also points to existing limits and possible develop-
ment perspectives. In terms of methodology, the paper combines author’s own
experience as a member of organizational committe and the local municipal
council, as well as the archival research, data collecting and the categorization
of cultural potential adopted from the Evaluation Model of Cultural Potential.
The paper also brings closer examples of experiences and good practices that
can help current and future, professional and amateur actors involved in local
culture management.
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Uvod. Kulturny sektor prinasa neustéle nové vyzvy na lokélnej i globalnej
urovni a to nielen v teoretickom diskurze, ale aj na trovni praktickej implemen-
tacie nastrojov a opatreni. Otvorené zostavaju otazky ako ukotvenie vyznamu
kultarnych hodnét pre spolo¢nost, jej ekonomické, technologické, ideologické
a politické suvislosti ¢i fenomény ako komodifikdcia a homogenizacia kultary
alebo strata autenticity kultirnych $truktdr. Pritomné su aj tenzie medzi maso-
vou a alternativnou kultirnou sférou, medzi tradovanou a novo-vznikajicou
¢i instituciondlne budovanou a ,,zivou“ kultirou. Napriek problematickym
javom je kultura v réznych podobach stale pevnou sucastou individualneho
zitia jednotlivca i skupinovych vztahov v rodinach a komunitach. Na jej pod-
pore sa podiela rozsiahle spektrum subjektov verejného a sikromného sektora.
Ochrana, obnova a rozvoj lokalnej kultury patri medzi vyznamné kompetencie
miestnej samospravy. Hlavnym cielom prispevku je priblizit praktické skuse-
nosti z organizécie a participacie na kultirnom Zivote v obci Stefanovicova
v okrese Nitra. Prispevok predstavuje klti¢ové kultirno-spolocenské aktivity
v obci v rozmedzi rokov 2022 - 2024, priblizuje ich vyznam, typoldgiu, zacie-
lenie, personalne a ekonomické zabezpecenie, poukazuje na existujice limity
a naznacuje perspektivy dal$ieho vyvoja. Cielom prispevku je predstavit aj
konkrétne priklady zazitej praxe, ktoré mozu napomoct sucasnym i budicim,
profesionalnym i amatérskym, aktérom kulturneho Zzivota. Z hladiska meto-
diky prispevok cerpa predovsetkym z empirie autorky. Vyuzitd bola metéda
zucastneného pozorovania (aktivna ucast na takmer 30 podujatiach v rokoch
2021 - 2024), realizované boli aj nestandardizované rozhovory s reprezentant-
mi kultarno-spolocenského Zivota a predovsetkym je tu zohladnena skisenost
autorky ako realizatorky marketingovych aktivit v regione (3 roky), clenky
kultdrneho spolku ,,Kulttra v Stefanovi¢ovej“ (2 roky) a poslankyne obecného
zastupitelstva (1 rok). V prispevku st vyuzité aj zistenia z autorkinho archivne-
ho vyskumu v Statnom archive v Ivanke pri Nitre a idaje z dostupnej literatiry
a roznych dokumentov’. Tieto data boli ndpomocné najmé pri vymedzeni
osobitosti obce z hladiska jej lokalizacie ¢i demografického, administrativneho
a historického vyvoja, ktoré reprezentuju dolezité ¢initele ramcujuice priestor
pre identifikdciu miestnych $pecifik a rozvoj miestnej kultary. Prispevok re-
flektuje aj koncept tzv. Hodnotiaceho modelu kultirneho potencialu® (Lenov-
sky — Cukan — Dubska - Michalik, 2014), ktory volne aplikuje pri $truktdrovani
jednotlivych zloziek kulturneho potencialu v skiimanej obci.

' Tieto vystupy sa v prispevku z dovodu limitovaného rozsahu i mierne odlisného zacielenia textu obja-

vuju skor ako dopliujtce informdcie a ich plné znenie bude publikované v pripravovanej monografii
o obci Stefanovi¢ova.

Hodnotiaci model kultirneho potencidlu vychddza z klasifikicie 5 klti¢ovych kategérii kultirneho
potencialu, ktorymi st hmotné a nehmotné kultirne dedi¢stvo, kultiirne organizacie a institacie, kul-
tarne podujatia a produkty, kultirna infrastruktdra a ludské zdroje v kultrnom sektore; a to v kon-
texte ich identifikicie, obnovy a nasledného vyuzZivania. V sulade s touto klasifikiciou su v prispevku
bliz$ie popisané a analyzované jednotlivé kategoérie kultirneho potencidlu pritomného v skiimanej
lokalite z pohladu ich suc¢asného stavu a tiez odhadovaného vyvoja v blizkej buducnosti.
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Kultara v lokalnom spolocenstve. Podpora kultdry patri medzi vyznam-
né kompetencie uzemnej samospravy. Kazda obec ako ekonomicka, socialna
a priestorova entita (Kovacova — Kovacova, 2022: 18) ma svoje $pecifika.
O rozmanitych suvislostiach kultiry a lokalneho spoloc¢enstva pojednava
rozsiahla literatdra slovenskej i zahrani¢nej proveniencie. Vstupnou pracou
k problematike bola publikacia autorov Mennel — Lewes (1976). Ku kultirnej
transmisii v lokalnom spolocenstve publikoval Murin (2017), k organizacii
kultarneho Zivota napr. Bahna (2019), ku kulture a kultirnemu manazmentu
Uli¢ianska — Lidstone (2000), Chomova (2009), Hallon - Leskova (2018) ale-
bo Pecnikova (2020). Vztahu kultury, osvety a turizmu sa venovala Strelkova
(2009), suvislostiam voIného ¢asu a kultdry Hanuliakova (2020), zdujmovému
vzdelavaniu dospelych v koncepte kulturno-osvetovej ¢innosti napr. Kupcova
(2014), $pecificky Nitrianskemu kraju napr. Gubanova (2011). Cenné su aj
zborniky o miestnom a regiondlnom rozvoji (eds. Danglova - Benuskova,
2007), tradi¢nej kultare (ed. Feglova, 1994) ¢i rozvoji manazérov v kultare
(ed. Chomova, 2023). Podla Denciovej (2013: 278) mozno miestnu kultiru
definovat ako ,koherentny systém vsetkych kultirno-umeleckych, kultir-
no-osvetovych a kultiirno-spolocenskych fenoménov, objektov a zariadeni vy-
skytujucich sa v jednej obci.“ Stratégia kultury a kreativneho priemyslu SR 2030
(2022: 124) popisuje miestnu kulturu ako ,,geograficko-teritoridlne najmensiu
zlozku kultiry. Predstavuje podstatnii crtu kultiry, sebavyjadrenia miestneho
obyvatelstva, jeho prispevok do regiondlnej a ndrodnej kultiiry. Zahitia kultir-
ne prejavy a cinnosti (kulturne produkty, kultiirne procesy a ich kultivovanie)
a kultirnu osobitost a svojrdznost, jej mieru a tirover, akou sa miestna komu-
nita zucastiiuje na kultirnom Zivote a tvorbe vo svojom prostredi. Predstavuje
systém vsetkych kultiirnych a kultiirno-spolocenskych fenoménov vyskytujiicich
sa v jednej obci, meste, pripadne jej/jeho casti.“

Vymedzenie skimaného tizemia. Obec Stefanovi¢ovd je situovand v ju-
hovychodnej ¢asti Nitrianskej pahorkatiny, lezi priblizne 19 km od mesta Nit-
ra, 3km od obce Mojmirovce a je sacastou mikroregionu CEDRON. Lokalita
sa prvykrat spomina pod nazvom Taran v roku 1269, neskdr sa objavuju
ndzvy Tharanteluky, Tardn & Tardny (Maslikova, 2011: 16). Uzemim prete-
ka Tvrdosovsky, predtym Taransky potok (Hladky, 2004: 27). Ide o niZinnu
oblast s rozsiahlymi ¢ernozemami, ktora sa v minulosti vyuzivala na chov
oviec (Podolak, 1982: 21-33), pestovanie plodin, vinohradnictvo a majerské
hospodarenie, najma v stvislosti s Hunadyovskym panstvom v Mojmirov-
ciach (Kerestes, 2006). V minulosti obec netvorila kompaktny celok, ale bola
rozdelena na osady Horny a Dolny Tardn, resp. Alsé Tardny a Felso Tardny
(2. vojenské mapovanie, 1839), pricom samotné jadro dnesnej zastavby bolo
vybudované az v 20. storo¢i. Mnohé jej teritoridlne Casti striedavo pustli
a opat sa zaludnovali, menili vlastnikov, pricom administrativne prisluchali
k roznym panstvam a neskor obciam, preto aj zdznamy o lokalite spadaju
pod dva rozne archivne systémy. Cez osady viedla vyznamna obchodna
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Komjaticka cesta (Cifrova — Vrabcova, 2008: 112) a tiez tzv. bran¢ska trat
(Gulik, 2021), vybudovana v 30-tych rokoch 20. storocia, ktora zvazala cuk-
rovi repu do Nitry a Surian. Blizkost a historické prepojenost s okolitymi ob-
cami a mesteckom Urmin (Mojmirovce) znamenala aj to, Ze lokalita nemala
vybudovanti samostatnti spravu. Specifickd bola aj v kontexte demografickej
rozmanitosti — na majere prichadzali pracovnici a biresi z okolitych obci,
neskor sa objavuju spravy o interakcii s vojakmi, zajatcami ¢i Zidovskymi ute-
¢encami (Hetényi, 2008: 150). Do koloritu obyvatelov po 1. sv. vojne prispeli
pristahovalci z Dolnej Zeme a z Juznej Moravy (Vrabcova, 2001: 157). Ludia
tu zili izolovane a su¢asne pomerne otvorene k okolitému prostrediu. V 20.
storo¢i tu bola vybudovand administrativna sprava, obchod, jednotriedna
$kola, neskor kulturny dom a zastavba sa rozsirila do dnesnej podoby. Ako
samostatnd obec sa vy¢lenila az v roku 1935 pod nazvom Tardi, ndzov Ste-
fanovicova sa pouziva od roku 1948 (Program hospodarskeho a socialneho
rozvoja obce Stefanovi¢ova 2014: 12). Dnes je to mald obec polnohospo-
darskeho charakteru, ktorej intravilan sa rozrastd len mierne. V roku 2024
mala priblizne 330 obyvatelov, pricom pocet narasta prirodzenym sposobom
a migracné saldo md stabilnu hodnotu.

Ludské zdroje a kultirne organizacie ako impulz pre rozvoj kulturneho
zivota. Po volbach do organov samospravy obci v roku 2022 sa otvorili moz-
nosti pre intenzivnejs$i rozvoj kultirneho zivota. Mozno prave absencia roz-
nych zaujmovych organizacii uvolnila priestor pre reakciu zdola a podnietila
zapojenie samotnych obyvatelov, najma mladych rodin. Prvym novo-etablo-
vanym konceptom sa v roku 2022 stali detské tvorivé dielne, ktoré podnie-
tili organizovanie dal$ich podujati a zaloZenie nadvézujucich neformalnych
skupin. Kultirno-spolocenské aktivity v obci v sucasnosti zastreSuje predo-
vsetkym spolok ,,Kultura v gtefanoviéovej“ (4 - ¢lennd neformélna skupina
zalozend v roku 2022) v kooperacii so starostom obce, no na organizacii sa
podielaju aj pracovnicky obecného uradu, ¢lenovia obecného zastupitelstva
a Siroka verejnost. Kone¢na podoba kalendaria je vzdy vysledkom horizon-
talneho riadenia a konsenzu zucastnenych stran. Spolok funguje na baze
dobrovolného, neregistrovaného spolku s nehonorovanym posobenim,
¢o sice spdsobuje isté limity rozvoja, sticasne vsak ponechédva isti volnost
a spontannost pri planovani aktivit. Poukazuje na to aj Slusnd (2014: 61), kto-
ra uvadza, ze ,kreativna energia sa negeneruje len prostrednictvom formdlnych
aktivit: dolezity katalyzdtor kreativity, najmd v podmienkach mensich miest
a obci, predstavujui aktivity lokdlnych kultirnych aktérov: zdruzeni, spolkov
a kruzkov, fungujucich najmd na bdze dobrovolnosti a neprofesiondlnosti.*
Od roku 2022 realizoval spolok priblizne 25 kulturno-spolo¢enskych aktivit,
medzi ne patrili napr. fadiangové slavnosti, dent Zeme, blsi trh, vajickové hry,
stavanie mdja, juniales, Medzinarodny den deti, $arkaniada, rodinné opekac-
ky, divadelné predstavenie ,,Kamaratka z nosa“, oslavy venované seniorom,
degustacia vin, hodové slavnosti, viano¢né trhy ¢i prichod sv. Mikulasa.
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Kalendarium dopliiaju pravidelné aktivity ako detské dielne, nacviky tane¢-
ného spolku, $portové cvicenia, stretnutia zien ¢i nacviky divadelného su-
boru. Zabezpecenie diverzifikovanych prilezitosti pre travenie volného casu
je jednym z cielov spolku, kedZe ,,sucasny clovek od svojho socidlneho okolia
ocakdva dostatok podnetov, ktoré mu umoznia plnohodnotné travenie volného
Casu. Kvalita a rozsah ponuky kultirnych a volnocasovych aktivit je jednym
z primdrnych cielov lokdlnych kulturnych a socidlnych politik.“ (Slusna, 2012:
65) Cinnost organiza¢ného timu spolku je velmi rozsiahla, pokryva vela
oblasti (od legislativy, cez marketing, planovanie, financovanie az po bez-
pecnostné a technologické zabezpecenie) a v tomto kontexte je potrebné
zdoraznit, ze podla Chomovej (2023: 4) ,,manazér kultiiry je coraz Castejsie
multidimenziondlna funkcia.“ Chomova (2023: 45) dalej dodéava ze ,,v praxi
kultirno-osvetovi pracovnici vykondvajii v lokalite rozsiahle a déleZité innosti
(Casto riadia cinnost zdujmovych kolektivov, komunikujii s nadriadenymi
orgdnmi, spractivaji stratégie a koncepcie rozvoja urcitych tisekov cinnosti,
realizujii regiondlne aj nadregiondlne aktivity/festivaly, riesia financovanie
aktivit a vykondvaju dalsie ¢innosti), ktoré si vyzaduju manaZérske zrucnosti
a predpokladajii vysokoskolské vzdelanie.“ Je prirodzené, Ze tieto schopnosti
nemozno kumulovat v jednej osobe, preto su ulohy diverzifikované na via-
ceré ¢lenky timu a kazda z nich ma urcent svoju poziciu. V skladbe timu je
adekvatne balansovand diverzita z hladiska veku ¢i profesijného zamerania
- od akademického pohladu, cez kreativny az po podnikatelsky. Tato rézno-
rodost je silou aj moznym ohrozenim kolektivu, no ukazuje sa, ze dolezitejsie
ako pracovné skidsenosti ¢i nazorova odli$nost su osobnostné charakteristiky
¢leniek, ich komunikacné schopnosti, interpersonalne zru¢nosti a schopnost
ustapit z osobnych preferencii v prospech verejného zaujmu. Zabezpecovanie
$irokého spektra aktivit konzistentnym a ustalenym timom umoznuje nielen
jednoduchsiu organizaciu, ale podporuje aj postupné zvysovanie kvality kul-
tarnej ponuky na principe opakovania vyrocného cyklu. Vyhodou kolektivnej
prace je aj moznost vzajomnej kompenzacie tsilia a ponechanie dostato¢né-
ho ¢asu na regeneraciu sil jednotlivych c¢leniek a ich rodin. Bahna (2019: 339)
v tejto stvislosti spravne poznamenava, Ze , inicidtori a tistredni organizatori
aktivit predstavujii v kazdej obci relativne maly kruh vysoko aktivnych ludi,
z ktorych niektori sa casto angazZujii napriec viacerymi podujatiami.
Planovanie a financovanie kultirnych podujati a produktov. Kom-
plexné nastavenie ideového konceptu kultirno-organiza¢nej skladby je
dolezitym prvkom planovania. Je potrebné prihliadat na kvalitu i kvantitu
aktivit, ich diverzitu, cielové skupiny, rozmanitost repertoaru, motivaciu,
ocakavania a preferencie verejnosti ¢i tzv. substitu¢né alternativy travenia
volného c¢asu (Chan - Mauborgne, 2015: 60). Kazda aktivita je planovana
vopred s dostato¢nym ¢asom na pripravu a v harmonograme sa uplatiuje
adekvatny casovy odstup medzi podujatiami, potrebny tak pre tvorcov,
ako aj prijimatelov kultarnej ponuky. Prvky, ktoré su verejnostou vnimané
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pozitivne, su pouzivané opakovane ako stabilné jednotky, naopak tie, ktoré
sa ukdzu ako nerelevantné ¢i neodoévodnené, byvaji odstranené a nahradené
novymi. Zvy$eny akcent je v porovnani s predchadzajicim obdobim kladeny
na estetické aspekty ponuky, napr. vyzdobu ¢i udrziavanie Cistoty aredlov.
Koncepcia podujati je vytvarana aj zdola na zdklade iniciativy obyvatelstva,
no k tymto navrhom je potrebné pristupovat obozretne a selektovat ich podla
miery relevantnosti. Struktdra aktivit zohladfiuje neustale hladanie krehkej
rovnovahy medzi novou a zauzivanou formou, medzi inovaciou a imitaciou,
originalitou a $tylizaciou. Balansuje medzi poziadavkami réznych generac-
nych skupin a tiez medzi vysokou a ,nizkou“ kultdrnou ponukou (napr.
pri vybere programu istej umeleckej kvality). Spolok usiluje tiez o to, aby
jednotlivé prvky nejestvovali ako fragmentované zlozky, ale vytvarali zmys-
luplny komplexny celok. Vacsina podujati kombinuje moznosti aktivneho
zapojenia a pasivneho rekreacie (napr. pri detskych podujatiach sa integruju
pohybové, edukacné aj kreativne aktivity). Velkou vyzvou st multizanrové
podoby a medzigeneracné prepojenia, ktorych zamerom je budovanie istej
kolektivnej prislusnosti a upeviiovanie vztahovych vazieb medzi generaciami
k lokalite. Faktorom, ktory principidlne determinuje uspes$nost aktivit, je
volba terminu. Konanie podujati je potrebné urcit vopred s casovou rezer-
vou (napr. v podobe kalendaria alebo pouzitim hlavicky ,pripravujeme®)
a s prihliadnutim na sviatocné dni, prazdniny ¢i miestne zvyklosti. Zohlad-
nuju sa aj dolezité nadregiondlne podujatia, ktoré by vyraznym spdsobom
mohli ovplyvnit ucast verejnosti. Ddlezité je aj presné nacasovanie trvania
podujatia, ktoré je potrebné spravne zvolit s ohladom na navrat obyvatelov
z prace, dokoncenie prac ¢i spanok deti. Pri realizacii aktivit sa najcastejsie
uplatiiuje viaczdrojové financovanie. Prvy rok boli aktivity spolku financ-
ne realizované na dobrovolnej baze. Po stabilizacii timu boli pre rok 2024
schvalené aj doplnkové zdroje z obecného rozpoctu. Vydavky su okrem toho
pokryvané zo vstupného, z vybratych prispevkov ¢i z predaja tombolovych
listkov. Osvedcilo sa aj zavedenie dobrovolného prispevku, ktorym moézu
obyvatelia Iubovolnou sumou prispiet na realizaciu kultirnej ponuky. Finan-
cie su vynakladané uvazlivo a transparentne, pokryvaju najmé obcerstvenie,
honorare pre uc¢inkujucich a spotrebu energii. Kedze obec sa usiluje minima-
lizovat vynalozené zdroje, mnohé pripravné aktivity (kosenie arealov, iprava
hracich prvkov ¢i Cistenie priestorov) su organizované svojpomocne, napr.
na baze obecnych brigad. Ekonomicka sila malej obce prirodzene ovplyviuje
aj diapazon ponukanych sluzieb - kedZze mnohé podujatia nedokdzu z po-
hladu profesionalnych poskytovatelov generovat potrebny obrat, dochadza
ku kompenzacii ponuky réznymi kooperativnymi vztahmi, medzi-obecnymi
prepojeniami ¢i barterovou vymenou. VSetky ziskané prijmy st opatovne vy-
uzité v prospech organizacie kultirneho zivota. Medzi dolezité ciele spolku
patri okrem udrzania finan¢nej stability aj postupna integracia udrzatelnych
rie$eni (napr. s cielom znizovat produkovany odpad).
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Kultarna infrastruktdra ako dolezita podmienka kulturnych aktivit.
Pri organizacii kultirno-spolo¢enskych aktivit v lokalnom spolocenstve je
mimoriadne vyznamna skladba a radius kultarnej infrastruktiry. Lenov-
sky — Cukan - Dubskd - Michalik (2014: 47) uvadzaja, Ze ,kvalita, rozsah,
uroveri, vybavenie, vlastnictvo a stav tychto zariadeni moZe vyrazne ovplyv-
niovat (stimulovat i obmedzovat) kultirne dianie a ovplyvfiovat tak pasivnu
i aktivnu participdciu obyvatelov na produkcii a ,konzumdcii® kultury.“V obci
sa nachadza 6 takychto prvkov, vsetky su vo vlastnictve obce. Velké otvorené
podujatia st organizované na futbalovom ihrisku, mensie outdoorové aktivity
sa konaju na detskom ihrisku a v rekrea¢nom areali. Na interiérové podujatia
sa vyuziva sala kultirneho domu a zasadacka obecného tradu. Variabilita
priestorov umoznuje spravne nastavenie ideového nametu — napr. malé tvo-
rivé dielne su umiestniované do miestnosti s intimnejSou atmosférou, velké
slavnosti do sély. Priestorové alternativy motivuju k zvy$eniu pestrosti aktivit,
umoznuju simultdnnu organizaciu a tiez alternaciu priestranstiev v pripade
problematickych situdcii. Na informovanie verejnosti st vyuzivané ,,ostatné
podporné mechanizmy, ndstroje, podmienky a predpoklady, teda prvky zvysu-
jtice dostupnost kultiry v najsirsom vyzname.“ (Lenovsky — Cukan - Dub-
skd — Michalik, 2014: 47) Oznamy o kultirnom diani st distribuované na so-
cidlnej sieti Facebook (profil Kultira v Stefanovi¢ovej), prostrednictvom
obecného e-mailu, vyvesnych tabul ¢i obecného rozhlasu. Limitovana velkost
obce v tomto pripade umoznuje aj uc¢innu distribuciu pozvanok v tlacenej
podobe do postovych schranok. Kazdé podujatie je podporené individual-
nym marketingovym pldnom. Spolok ma stanovené svoje logo a graficky ma-
nual, ktory vyuziva v online i offline priestore. Vizualy maju svoju vnutorna
konzistenciu s vyuzitim jednotnych $ablén, odlisuju sa len napr. typom pisma
¢i inymi prvkami charakteristickymi pre konkrétnu aktivitu. Pri ich koncipo-
vani je nesmierne dolezité spravne uchopit esenciu podujatia a komunikovat
kultarny produkt tak, aby prijimatelia pochopili jeho charakter. Je potrebné
dbat na detaily (napr. pri uzivani prvkov z tradi¢nej kultiry) a vyvarovat
sa pouzivaniu motivov ¢i kombindcii farieb s viacvrstvovou interpretaciou.
Velmi dolezita je v¢asna informovanost, spdsob vyjadrovania, gramaticka
spravnost, ale aj vhodny, neutralny téon komunikacie. Zo vSetkych podujati
je zhotovovany fotograficky a video material, ktory je archivovany a uverej-
novany. Profil na socialnej sieti je pravidelne aktualizovany a verejnost tak
ziskava v¢asné a relevantné informacie. Prispevky st vzdy zdielané aj v skupinach
okolitych obci, kde maju dobré zacielenie — d6vodom nie je ani tak pritiahnutie
dalsich zaujemcov (z hladiska kapacity to casto nie je ani mozné), ich cielom je
skor prispiet k tzv. udrziavaciemu marketingu a dlhodobému budovaniu obrazu
kultirne aktivnej obce v $irSom regione. Kedze obec si zatial nevedie obecnu kro-
niku, ako alternativa je raz rocne publikovany ¢asopis Taranske zvesti. V roku 2023
bol vydany v elektronickej aj printovej verzii, a to po niekolkych rokoch ne¢innosti.
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Obrazok¢. 1: Prlklady vizudlov vybranych podujati z rokov 2023, 2024 Obrazok ¢. 2, 3: Miestni obyvatelia ako rozpravkové postavy pocas Medzinarodného dna
moreg deti 2023 a 2024
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Zdroj: Michala Fuskova, 2024

Participacia verejnosti nakultirnom zivote. Ucast verejnosti na kultirnom
diani je otazkou, ktorou sa zaoberaji mnohi aktéri kultirnej ponuky.
V predmetnej obci je kluc¢ovym aspektom participacie demograficka Struktura.
Kym percento povodnych rezidentov klesa, zvysuje sa pocet pristahovanych
obyvatelov a urcity objem tvori aj skupina chatarov a chaluparov (st to napr.
povodni obyvatelia, ktori trvale ziju v mestach a v lokalite sa rekreuju pocas
vikendov). Az na vynimky vsetci obyvaju rodinné domy - starostlivost o ne
zabera obyvatelom znacnu cast disponibilného volného ¢asu. Svoj vplyv ma
aj vekovd, ekonomicka a vzdelanostna skladba, susedské vézby ¢i zdravotny
stav starsich obyvatelov. Mnohi ob¢ania maju rézne zaujmové aktivity ¢i pracu
na zmeny, rodiny casto organizuju rézne volnocasové stretnutia na individu-
&lnej trovni. Ulohu zohréava aj zvysend mobilita obyvatelov (mnohé rodiny
vlastnia minimalne dva automobily), dostupnost miest a obci, ktorych kul-
turno-spolocenska ponuka sa bohuzial ¢asto prekryva. Tieto aspekty zasadne
formuju krivku dopytu. V tejto stuvislosti rozlisuji Boniface, Cooper a Cooper
(2020: 12) 4 kategérie dopytu: zamyslany, realny, potlaceny (potencialny alebo
odlozeny) a nulovy dopyt. Vo velmi simplifikovanom vnimani (evidovanie
presnych $tatistickych udajov je planované v roku 2025) mozno odhadovat, ze
tretina obyvatelov je velmi aktivna a navstevuje takmer véetky podujatia, treti-
na sa rozhoduje podla momentalnej situdcie a tretina sa nezucastiuje takmer
vobec. V ramci tretej skupiny existuje $pecificka zlozka obyvatelov, ktora sice
na verejnom Zivote neparticipuje, ale kultirne dianie sleduje a istym sposobom
podporuje. Ako isté negativum mozno vnimat skuto¢nost, Ze ¢asto na aktivi-
tach participuju predovsetkym povodni obyvatelia a ich rodinni prislusnici,
teda dolezitym aspektom su v tomto kontexte rodinné a susedské vztahy. Vy-
zvou zostava uspokojenie potrieb novych obyvatelov.

Zdroj: Michala Fuskova, 2023, 2024
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Obrazok ¢. 4, 5: Fotografie z divadelného predstavenia Kamaratka z nosa, 2024
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Zdroj: Archiv spolku Kulttra v Stefanovicovej, 2024

Kultirne dedi¢stvo a limity kultirneho Zivota v obci Stefanovicova.
Zlozity historicky, administrativny, teritoridlny i demograficky vyvoj sku-
manej lokality dodnes ovplyvnuje jej charakter, miestnu kulturu i podmien-
ky pre rozvoj. Aj Bahna (2019: 340) v tejto suvislosti poznamenava, ze pri
organizacii kultdrneho Zivota dolezité rozdiely medzi obcami ,pramenia
z ich historického a socidlno-ekonomického pozadia.“ Kulturna transmisia tu
bola viackrat narusend. V obci nie st vyrazne pritomné kultirno-historické
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pamiatky, objekty drobnej architektary ¢i iné kultirne symboly, ktoré by
uchovavali kulturnu identitu uzemia (vynimkou je centralna budova byvalej
$koly, zachované prvky byvalej zZeleznice ¢i niekolko objektov z byvalych ma-
jerov so znakmi vystavby nizinného typu). Dodnes k obci nie je spracovany
ziadny odborny etnograficky ani historicky materidl, zdznamy o kultirnej
tradicii su ojedinelé. Sporadicky sa objavuje napr. v spracovani regionalnych
legiend a povesti (Har$éniovd, 2015), vo vyskume gajdosskej tradicie (Zilik,
2019) ¢i v ramci regionalnych dejin (Kerestes, 2006; Koppan, 2022).

Obrazok ¢. 6

[l

TN, Fasiangy zacali

Zdroj: Michala Fuskov4 a archiv spolku Kulttra v Stefanovicovej, 2024
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Mnohé hmotné i nehmotné prvky (odev, strava, narecie a pod.) nie je
mozné jednoznacne oznacit za autochtéonne a typické len pre vymedzené
uzemie - blizkost ostatnych usadlosti a tiez kultirny synkretizmus nizin-
nych oblasti Ponitria v tomto ohlade akoby ,,pohltil“ lokélne $pecifika a su
tu pritomné skor zastupné prvky typické pre cely region. Mnohé kategérie
kultarneho potencialu su v lokalite nepritomné alebo nezaznamenané a az
v stcasnosti dochadza k ich postupnej identifikdcii. Vyhladdvanie udajov
je vSak velmi zlozité a zdlhavé, vyZzaduje si hibkovy archivny vyskum a dl-
hodobu etnograficki sondu medzi najstar§imi obyvatelmi, ktorych je uz
dnes velmi malo. Tento stav prindsa isté vyzvy a ¢iasto¢ne redukuje vyuzi-
teny kultiurny potencial skor na oblast kultirno-spolo¢enskych podujati,
na druhej strane otvara moznosti pre kreovanie novej kvality a dynamiky
kultirneho Zzivota. Marko - Kobielsky - Zigkovéd — Devecka - Pipiskova
(2022: 28) v pribuznom kontexte uvadzaju, ze ,aj obce, ktoré nemajii kul-
turnu tradiciu, majii potencidl vytvorit novii kultirnu ponuku.“ V ramci
portfélia aktivit spolku teda dochadza aj k postupnému odkryvaniu novych
prvkov kulturneho potencialu - v obecnom casopise bol napr. publikovany
¢lanok venovany historickému vyvoju obce, ktory vykonala autorka
na zdklade vyskumu v Statnom archive v Ivanke pri Nitre a priniesol tiez
profil miestneho umelca; v roku 2024 doslo aj k obnove divadelnej tradicie
a k revitalizdcii fadiangovych sprievodov, ¢o zaznamenalo aj celoslovensky
medialny zdujem (reportaz na TV Markiza). Identifikacia, dokumentacia
a ochrana dal$ich kategoérii kultirneho potencidlu, postupné odkryvanie
kultdrneho dedicstva, zber dat medzi najstarsimi obyvatelmi a vyskum lo-
kalnych dejin by umoznili, spolu s dal$imi faktormi, kreovanie novej trovne
vyuzivania kultirnych hodnot v predmetnej lokalite. Denciova (2013: 274)
v tejto suvislosti piSe, ze ,kultira je citlivym barometrom zmien. Lokdlne
kultiirno-osvetové zariadenia a institiicie nanovo kreujii i obsah a orientdciu
svojich aktivit, rozsirujii ponuku podujati v snahe zosiladit ich s aktudlnymi
poziadavkami a trendmi doby. Ich vyznam a kultirno-spolocenskd uloha
napomoct transformacnym procesom v podmienkach meniacej sa spolocnosti
stiipa.“ PodIa Slusnej (2012: 56) moze byt ,, fungujiica a aktivna ,kreativna
trieda“ na miestnej uirovni vyraznym faktorom zvysenia konkurencieschop-
nosti lokality.“ Takéto prilezitosti st pritomné napr. v skvalitneni a roz$ireni
infradtruktdry, napr. v zriadeni pamitnej izby, otvoreni expozicie o Zze-
lezni¢nej trati, v prevddzke lokdlnej kaviarne ¢i v uprave kultarnej krajiny
a v realizacii dal$ich krokov implementovatelnych v komunalnom Zivote,
regionalnom vzdeldvani ¢i v turizme Nitrianskeho kraja.
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Obrazok ¢. 10, 11: Titulna strana a ukdzka ¢asopisu Taranske zvesti

Restownr 8 wygewarnlom Paviom Sevtion

TARANSKE
ZV STI

Zdroj: Michala Fuskova, 2024

Zaver. Vyznam kultary sa odzrkadluje nielen v ekonomickych, ale aj
socialnych dimenziach. Kultirny Zivot prispieva k elimindacii neziaducich
spoloc¢enskych javov, je protipolom individudlne zitého, izolovaného bytia
a je katalyzatorom dal$ich zmien. Kultirne aktivity sa vyuzivaja pri prevencii
socialno-patologickych javov, odstranovani mechanizmov socialnych bariér,
pri upeviovani sudrznosti spolocenstva, redukcii polarizacie a zvySovani
spolupatri¢nosti. Podla Kacirkovej (2017: 18) ,,socidlny charakter lokality, jeho
socidlne kvality prezentované tvorivym ludskym potencidlom, jeho talentom, na-
danim a kultirnym prostredim, ktoré danii lokalitu zatraktiviiujii, su faktorom,
ktory stoji za oZivenim ddleZitosti lokdlneho v globdlnej ekonomike. “ Jakubovska
(2017: 132) doslova uvadza, ze ,revitalizdacia kulturnych tradicii regeneruje
lokdlne komunity.“ Skimana lokalita je dokazom, Ze aktivny model kultary
je mozné realizovat aj v lokalitich s mensou ekonomickou silou. Stabilny
kultdrny ramec malej obce je aj dokazom istej obecnej suverenity, vitality, se-
besta¢nosti a schopnosti tvorivej reprodukcie. Hoci stav uvedeny v prispevku
dokumentuje len dva roky intenzivnej$ej kultirno-spolocenskej ¢innosti, je
uz dnes viditelné, ze generuje priame i sekunddrne prinosy a prispieva k dl-
hodobému rastu. Vo vSeobecnosti mozno povedat, ze takmer vSetky aktivity
maju zaplnenu kapacitu, ucast obyvatelstva ma vzrastajucu tendenciu a obec
sa zac¢ina etablovat aj v $irSom regioéne ako kultirne aktivny subjekt. Nastro-
jom, ktory dominantne prispieva k narastu ucasti, je skuto¢nost, ze verejnost
je vnimana nielen ako recipient, ale aj spolu-tvorca kultirnej ponuky. Orga-
nizatori kultirneho diania v obci si uvedomujt, ze budovanie silnej komunity
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zvnutra, resp. zdola nahor, je jednym z pilierov revitalizacie kulturneho diania
a preto je verejnost vzdy prizyvana na stretnutia ako spolu-tvorca obsahu
i foriem kulturnych aktivit. Tvorivy potencial obyvatelov, ich zruc¢nosti, talent
¢i zaujmy sa postupne odhaluj, ¢o iniciuje dalsie nadvézujuce kultirno-spo-
locenské aktivity a vytvara priestor pre zvySovanie kvality ludskych zdrojov,
sebarealizaciu a nové socidlne podnety. V obci sa postupne vytvara priazni-
vejsia atmosféra medziludskych aj medzigeneracnych vztahov, zintenziviuje
sa kultivacia verejného priestoru a upeviuju sa susedské, rodinné i priatelské
vdzby, ktoré sa prejavuju o.i. ozivenou vzajomnou pomocou pri pracovnych
aktivitach (napr. pri odstranovani $kdd), intenzivnejsou neformalnou komu-
nikdciou v beznom zivote ¢i narastom spolo¢nych aktivit obyvatelov organi-
zovanych napr. v spolo¢nych priestoroch, na ulici ¢i v zdhradach. Stacasne je
vsak potrebné pripustit, ze popisany stav nie je konecny, podliecha zmenam
a moze prinasat nec¢akané vyzvy a rizika. Mozna obmena situdcie a atmosféry
v obci, inava organiza¢ného kolektivu, zmeny v ramci obecnej samospravy ¢i
iné okolnosti a vyvojové tendencie (napr. klimatické problémy ¢i energeticka
naroc¢nost) postupne modifikuju pritomnost a je potrebné sa na ne pripravit aj
v ramci kultarneho planovania.
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Produktové linie cestovného ruchu
na priklade Nitrianskeho kraja

Katarina Kompasova
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cestovného ruchu, forma cestovného ruchu
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Abstract: This article examines the analysis of the status of key types and forms
of tourism in the Nitra Region and identifies the product lines in this area. The
aim of the analysis is to explore the potential of the Nitra Region as a tourist
destination and provide a comprehensive overview of existing forms of tourism
and their characteristics. The region, rich in culture, history, and natural beau-
ty, faces challenges in maximizing the use of its tourist resources. The results
reveal a diverse range of activities, including summer, recreational, cultural,
rural, spa, and congress tourism, with each form possessing specific potential.
The analysis emphasizes the need for synergistic cooperation among local stake-
holders—municipalities, businesses, and residents—to create a sustainable and
attractive tourist environment. Recommendations for future development in-
clude enhancing marketing strategies, investing in infrastructure, and strength-
ening the offering of experiences. Implementing these measures could increase
the competitiveness of the Nitra Region in the tourism market and contribute to
the economic development of the region.

Uvod. Cestovny ruch je vyznamnym ekonomickym sektorom, ktory
vyrazne prispieva k hospodarskemu rastu, tvorbe pracovnych miest a roz-

voju regidnov. Pre zabezpecenie jeho dlhodobej udrzatelnosti je nevyhnutné
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efektivne zosuladit ekonomicky rozvoj s udrzatelnym pristupom, ktory ma
dosah na vietky sféry spoloc¢enského a environmentdlneho Zivota. Aktualny
vyvoj v oblasti cestovného ruchu je charakterizovany rasticim vyuzivanim
smart technoldgii, inovativnych pristupov a digitalnych rieseni, ktoré pod-
poruju efektivny manazment destinacii, regionalny rozvoj a optimalizaciu
distribucie produktov cestovného ruchu.

Pandémia COVID-19 zasadne ovplyvnila globalny cestovny ruch, ¢o sa
prejavilo prudkym poklesom medzinarodnej navstevnosti a spotreby. Sve-
tova organizacia pre cestovny ruch (UN Tourism) v roku 2020 predpokla-
dala pokles medzinarodného cestovného ruchu o 60 % az 80 % v porovnani
s predchadzajicim rokom, ¢o predstavovalo straty vo vyske 840 mld. az 1,100
mld. EUR z celosvetovych prijmov z vyvozu (eur-lex.europa.eu, 2020). Slo-
vensky cestovny ruch nebol vynimkou, pricom Nitriansky kraj, podobne
ako ostatné slovenské regiony, zaznamenal vyrazny prepad v pocte turistov.
Kym v predpandemickych rokoch (2017, 2018, 2019) pocet navstevnikov
Nitrianskeho kraja vzdy presiahol 320 tisic, v roku 2020 klesol na 180 tisic,
o rok neskor na 146 tisic. Zatial, ¢o v roku 2021 pocet navstevnikov Slovenska
dosiahol 42,35 % uroven navstevnosti z roka 2019, tak v pripade Nitrianske-
ho kraja pokles bol este vacsi: v roku 2019 predstavovala len 39,58 % troven
névstevnosti z roka 2019 (Statisticky trad SR, 2022), ¢o sposobilo regresiu
v odvetvi, ktoré bolo jednym z najviac postihnutych restrikénymi opatrenia-
mi a obavami z cestovania.

Kriza sposobena pandémiou vyvolala tlak na tvorbu novych koncepcii a stra-
tégii, ktoré by nielen podporili zotavenie cestovného ruchu, ale aj zabezpecili
jeho odolnost voci buducim krizovym situaciam. Tento tlak podnietil zavadzanie
smart rieSeni v oblasti destinacného manazmentu, ktoré sa dnes ukazuju ako
klacové pri obnove cestovného ruchu na miestnej aj globdlnej urovni.

Nitriansky samospravny kraj, hoci patri medzi menej navstevované regio-
ny Slovenska, pred pandémiou zaznamenaval priaznivy ndrast poctu turistov.
Napriklad, v roku 2019 sa pocet navstevnikov ubytovacich zariadeni v kraji
zvysil 0 5,6% v porovnani s predchddzajicim rokom (Statisticky trad SR,
2022), ¢im sa cestovny ruch stal jednym z najdynamickejsie sa rozvijajucich
odvetvi v kraji. Aj ked cestovny ruch v kraji po vypuknuti pandémie vyrazne
poklesol, region stale disponuje vysokym potencidlom pre rozvoj udrzatelné-
ho cestovného ruchu, pricom jeho hlavnymi piliermi st kultirne, historické
a prirodné atrakcie.

Rozvoj cestovného ruchu v Nitrianskom kraji je dnes postaveny na prin-
cipoch destinaéného manazmentu, kde klucovi tlohu zohrédva Urad
Nitrianskeho samospravneho kraja v spolupraci s Krajskou organizaciou ces-
tovného ruchu Nitriansky kraj. Tieto institucie spolo¢ne s oblastnymi orga-
nizdciami cestovného ruchu zameriavaju svoju ¢innost na efektivne vyuzitie
kultirneho a prirodného dedicstva regionu a jeho prepojenie s modernymi
technoldgiami a marketingovymi stratégiami.
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Cielom prispevku je na zaklade nasich predchadzajicich analyz potenci-
alu Nitrianskeho kraja pre rozvoj cestovného ruchu?®, objasnit stav klticovych
druhov a foriem cestovného ruchu v skiimanom tzemi a nasledne zhodnotit
produktové linie cestovného ruchu, ktorymi destindcia disponuje. Nasou
ulohou je nielen preskimat, ale zaroven identifikovat potencial tejto oblasti ako
atraktivnej destindcie cestovného ruchu. Cielom analyz je poskytnit komplexny
prehlad o existujucich formach cestovného ruchu, ich charakteristikach,
ako aj o produktovych skupinach, ktoré mozu byt zakladom pre dalsi rozvoj
a marketing tejto destindcie. Metodika sa opiera o multidisciplindrny pristup,
ktory kombinuje teoretické vychodiska z oblasti tvorby produktu cestovného
ruchu v destinacii. Zohladnuje nielen geografické a kultirne aspekty
destindcie, ale i perspektivu a ocakavania turistov. Pri spracovavani témy boli
pouzité rozhovory so zastupcami miestnych aktérov v oblasti cestovného ruchu
s cielom pochopenia dynamiky a rozmanitosti turistickych ponuk.

Teoretické vychodiska skumania destinacie ako produktu cestovného
ruchu. Destindcia je z geografického hladiska konkrétnym miestom, ktoré
turista planuje navstivit. Pri vybere zvycajne zohravaju hlavnua tlohu prirod-
né a ludské atrakcie. Ide o tzv. ,cielové miesto pre navstevnika nazyvané aj
destindcia cestovného ruchu. Prave destinaciu (krajinu, region, lokalitu) si
host vybera ako ciel svojej cesty, resp. pobytu. Takého miesto sa vyznacuje
aj tym, Ze disponuje potrebnymi ubytovacimi, ¢i stravovacimi zariadeniami,
moznostami zabavy a travenia volného casu. Prave tym sa destindcia stava
komplexnym produktom a zaroven jednotkou hospodarskej sutaze, ktora
musi byt strategicky riadend. Destindcia cestovného ruchu musi fungovat ako
integrovany systém, v ktorom rozni aktéri spolupracuji na vytvarani a ma-
nazmente turistického produktu, marketingu a udrzatelného rozvoja s ciefom
prilakat navstevnikov a zvysit ekonomicky vynos. Problematika destinacie
cestovného ruchu je multidisciplinarnou oblastou, ktorej sa venuje nielen
odborna literatura, ale i medzinarodné organizacie, vlady a Statne institucie,
DMO (Destination Management Organization) a odbornici z praxe. Destina-
cie su zdkladnym stavebnym prvkom pre tvorbu produktov cestovného ruchu
a vytvarania integrovaného zazitku cestovatela. Tradi¢ne su destinacie defi-
nované ako vyssie spomenuté geograficky vymedzené oblasti (ostrovy, mesta,
region). Avsak stale Castejsie sa uplatiiuje koncept, kedy si hranice destinacie
urcuje sam navstevnik, a to tvorbou svojho itineraru, kultirneho zdzemia,
ucelu navstevy, ¢i cestovatelskymi skiisenostami. K vyskumu a definovaniu
destinacie cestovného ruchu z roznych uhlov pohladu prispelo mnoho au-
torov, napr. Hall (2005) v praci ,Tourism: Rethinging the Social Science of

*  Bliz8ie pozri ,,Potencial cestovného ruchu v Nitrianskom samospravnom kraji“ (Kompasova, 2023)

a ,,Aktudlne pristupy ku koncepcii cestovného ruchu v Nitrianskom samospravnom kraji“ (Kompa-
sova — Michalik - Lelkes, 2023).
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Mobility“ sa zameriava na geopolitické, ekonomické a socialne aspekty desti-
nacii. Taktiez skiima, ako su destinacie ovplyvnené globaliza¢nymi procesmi
a ako tieto procesy formuju destindciu. Obdobné skimania destinacii najde-
me aj u autorov Urry — Larsen (2011), ktori skiimaju destinaciu z perspektivy
toho, ako ju vnimaju a konzumuju turisti. Ti vraj vyhladavaja destinacie kvoli
$pecifickym vizualnym a kultirnym skdsenostiam, a to ¢o definuje destinaciu
je Casto suhra medzi jej materidlnymi vlastnostami a ocakdvaniami turis-
tov. Podobny pristup maju i Cooper, Fletcher, Gilbert, Shepherd a Wanhill
(2005) popisuju destindciu vynimoc¢nou nielen svojou geografickou polohou
ale i miestom, ktora ma komponenty na prilakanie turistov a uspokojenie
ich potrieb, teda destinaciu ako kombinaciu vybavenia a sluzieb uréenych
k uspokojeniu potrieb turistov. Ta sa podla autorov sklada z komponentov,
tzv. 4 ,, A", ktoré sa klasifikuju nasledovne: Attractions (atrakcie) - ide o hlavny
dovod, preco turisti navstevuju destindciu. Ide o tzv. primarnu ponuku, ktora
svojou jedinecnostou, kvalitou a atraktivitou vyvolava navstevnost (prirodné,
kultarno-historické, zazitkové atrakcie; Accessibility (pristupnost) - ide o vse-
obecnu dopravnu infrastruktdru, ktord umoznuje pristup do destinacie a po-
hyb za atraktivitami. Zahrna nielen dopravnu infrastrukturu, ale i dostupnost
informacii, ako sa dostat k atrakcidm a ako sa v ramci destindcie orientovat;
Amenities (vybavenie) — suprastruktura a infrastruktira cestovného ruchu,
ktoré umoznuji samotny pobyt v destindcii a vyuzitie jej atraktivit. Radime
sem ubytovacie, stravovacie, ¢i §portovo-rekreacné, sluzby; Ancillary Services
(doplnkové sluzby) - st to sluzby poskytované napr. informa¢nymi centrami
cielovym zakaznikom.

Destinacia ako produkt cestovného ruchu je dolezitym aspektom v ramci
turizmu, pretoze destinacia predstavuje komplexny produkt, ktory zahrna
teda mnozstvo sluzieb, zazitkov a miestnych zdrojov. Tvorba takéhoto pro-
duktu je komplexny proces vyzadujuici spolupracu viacerych aktérov na roz-
nych drovniach (miestna samosprava a verejny sektor, DMOs, sikromny
sektor), ale i miestna komunita a obyvatelia. Kazda z tychto skupin hra dole-
zitt rolu pri tvorbe atraktivnej a udrzatelnej destindcie, ktora moze efektivne
konkurovat na globalnom trhu.

Analyza stavu kltucovych druhov a foriem cestovného ruchu v Nitrian-
skom kraji. Nitriansky kraj je miestom s bohatou histdriou, kultdrou a pri-
rodnymi zaujimavostami. Primdrny potencial je v mnohych faktoroch vyni-
mocny, ¢o vytvara kvalitna vychodiskovt poziciu pre vyraznejsie presadenie
sa na trhu cestovného ruchu v ramci Slovenska.* Uzemie vsak patri k naj-
menej vyuzivanym krajom Slovenska. Vykony zaostavaju za potencialnymi

Analyza ponuky cestovného ruchu v Nitrianskom kraji s dérazom na primarny potencial je su¢astou
autorkou spracovanej Koncepcie rozvoja cestovného ruchu v NSK na roky 2021 - 2027 a zdroven
vedeckym vystupom v spracovanej publikdcii Aktualne pristupy ku koncepcii cestovného ruchu
v Nitrianskom samospravnom kraji (Kompasova — Michalik - Lelkes, 2023).
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moznostami, aj ked Gzemie je idedlne situované a dostupné vdaka kvalitnej
dopravnej infrastruktire. Z hladiska Regionalizacie cestovného ruchu sa
na uzemi kraja nachadza prevazne Nitriansky region a ¢iasto¢ne don zasahuju
regiony Dolnopovazsky, Hornonitriansky a Ipelsky. Podla spominanej Regio-
nalizacie cestovného ruchu su vsetky tieto regiony cestovného ruchu zarade-
né v III. kategorii, teda v kategérii s nadregiondlnym vyznamom. Vynimku
tvoria obce patriace do Ipelského regionu, ktoré st zaradené do IV. kategorie.
V ramci regionalizacie boli vytipované aj mensie uzemia - subregiony, ktoré
maji vyznamny potencial cestovného ruchu. Patria k nim Nitra a okolie,
Komdrno a okolie, Zlaté Moravce (Topolcianky) a okolie, Starovo a obec Pod-
hdjska. V sulade s navrhom prioritnych oblasti podpory cestovného ruchu
Ministerstva cestovného ruchu a $portu Slovenskej republiky je potencial
Nitrianskeho kraja v sulade s produktovymi skupinami, a to v rozvoji budo-
vania letného cestovného ruchu, rekrea¢ného cestovného ruchu, kipelného
a zdravotného cestovného ruchu, $portového cestovného ruchu, vidieckeho
cestovného ruchu a agroturistiky, ekologického cestovného ruchu a MICE
turizmu (Tabulka ¢&. 1).

Tabulka ¢. 1: Hlavné produktové skupiny v Nitrianskom kraji

Druh/Forma cestovného ruchu Sposoby vyuzitia

letny cestovny ruch pobyt pri vode, turistika, spoznavanie kraja

prirodné prostredie (hory, vodné plochy) — pohyb,
rekreacny cestovny ruch zébava, primestska rekredcia, parkové zony, chatové
oblasti v prirodnom prostredi

poznavanie histdrie, architektury, kultirno-
spolocenské podujatia, zabava, nakupovanie
kultirny a mestsky cestovny ruch/putnicky/ (city breaks), patnické miesta, festivaly, jarmoky,
nabozensky cestovny ruch trhy, folklérne slavnosti; nabozenské podujatia,
pute;gastroturistika (vinne a pivné cesty,
gastronomické podujatia);cykloturistika

pobyty vo vidieckom prostredi, poznavanie Zivota
na vidieku, pobyty na farmach, névtevy miestnych
producentov, farmdrov, pestovatelov; gastroturistika,
vinne cesty, cykloturistika

vidiecky cestovny ruch a agroturistika

vyuzivanie termalnych a mineralnych pramenov
kuapelny a zdravotny cestovny ruch na uzemi kraja, navsteva/pobyty termalnych kupalisk,
wellness

organizovanie kongresov, konferencii, veltrhov, vystav

kongresovy cestovny ruch (MICE) na dzemi kraja

organizovanie a navsteva $portovych podujati

$portovy cestovny ruch : . B L . .
portovy Y miestneho, ndrodného a medzinarodného vyznamu

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2022
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Nitriansky kraj je destinaciou, ktora sa identifikuje v povedomi Iudi predo-
vSetkym prvkami, akymi st: prirodné zdzemie - chranené krajinné oblasti
(Dunajské luhy, Stiavnické vrchy a Ponitrie), ndrodné prirodné rezervacie,
prirodné pamiatky a chranené arealy; existencia termalnych vod a ich vyuzitie
v ramci rekredcie, tradiciou pestovania plodin a vinohradnictva so zdzemim
troch vyznamnych vinohradnickych oblasti (Nitrianska vinohradnicka ob-
last, Juznoslovenska vinohradnicka oblast a Stredoslovenska vinohradnicka
oblast) a v neposlednom rade kulturno-historickym zazemim. Na zdklade
tychto atributov sa pristapilo k identifikacii klu¢ovych druhov a foriem ces-

tovného ruchu a ich lokalit v ramci jednotlivych okresoch kraja.

Tabulka ¢. 2: Hlavné produktové skupiny v okrese Nitra

Druhy/Formy cestovného ruchu

Lokalita

uzemie celého okresu:
turistika — Pohorie Tribe¢, Zoborska lesostep, CHKO
Ponitrie, Rozhladiia Radosinka, Rozhladiia Dolna

letny cestovny ruch Nitra (Klasov), Vyhliadkové veza Podhorany
vodné plochy - RemitdZ (Jelenec), termalne
kupalisko (Thermal Park NITRAVA - Polny Kesov)
termédlne kupalisko Thermal Park NITRAVA - Polny
rekreacny cestovny ruch Kesov

Remitaz - Jelenec

Tabulka ¢. 3: Hlavné produktové skupiny v okrese Topol¢any

Druhy/Formy cestovného ruchu

Lokalita

letny cestovny ruch

uzemie celého okresu:

turistika — Povazsky Inovec, CHKO Ponitrie,
Rozhladna na Marhate, Rozhladmia Pansk4 Javorina,
Topol¢iansky hrad (Podhradie), Oponicky hrad
vodné plochy na izemi - Duchonka, Kulhan

rekrea¢ny cestovny ruch

vodna plocha Duchonka
Kulhan

kultirny a mestsky cestovny ruch/putnicky/
nabozensky cestovny ruch

Topol¢any
Oponice

Bojna

Nitrianska Blatnica

vidiecky cestovny ruch a agroturistika

Kulhan
Ran¢ pod Babicou (Bojna),
Pivnica Radosina (Radosina)

kupelny a zdravotny cestovny ruch

kongresovy cestovny ruch (MICE)

Kastiel Oponice — Chateau Appony

$portovy cestovny ruch

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2022

Tabulka ¢. 4: Hlavné produktové skupiny v okrese Zlaté Moravce

kultirny a mestsky cestovny ruch/putnicky/
nabozensky cestovny ruch

Nitra
Dréazovce
kastiele v obciach okresu

Druhy/Formy cestovného ruchu

Lokalita

vidiecky cestovny ruch a agroturistika

Ran¢ Nové Sedlo,

vinohradnicke lokality: obce — Nitra, Bita

(Nitra — Krskany) Mojmirovce, Bab, Vinodol,
Kolinany, Lehota, Velké Zaluzie

TERRA WYLAK - Velké Zaluzie, Vinarstvo Predium
Vréble

Mojmirovce — mikroregiéon Cedron

Masekov mlyn — Horny Ohaj

uzemie celého okresu:
turistika — Pohorie Tribe¢, CHKO Ponitrie,
Pohronsky Inovec, Rozhladna na Vapennom vrchu

kupelny a zdravotny cestovny ruch

termélne kupalisko Thermal Park NITRAVA - Polny
Kesov

letny cestovny ruch (Skycov), Rozhladna na Drinovej (Jedlové Kostolany)
Arborétum Mlynany SAV (Vieska nad Zitavou)
Zubria zvernica (Topol¢ianky)

rekrea¢ny cestovny ruch Topoltianky

kultirny a mestsky cestovny ruch/putnicky/ Topoltianky

nabozensky cestovny ruch Zlaté Moravce
Kostolany pod Tribecom

kongresovy cestovny ruch (MICE)

Nitra - Agrokomplex
Mojmirovce — Kastiel Mojmirovce

vidiecky cestovny ruch a agroturistika

vinohradnicka obec Topol¢ianky, (Chateau
Topol¢ianky)
Vodny mlyn v Machulinciach

$portovy cestovny ruch

Nitra - strategické kluby HK Nitra, FC Nitra, ZSK
UKEF Nitra, VKP SPU v Nitre, SOG Atletika, T}
Stavbar, T] AC, BOC Stavbar, SK Farmex

kupelny a zdravotny cestovny ruch

kongresovy cestovny ruch (MICE)

Beladice

$portovy cestovny ruch

Sportovy klub FC ViOn Zlaté Moravce

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2022

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2022
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Tabulka &, 5: Hlavné produktové skupiny v okrese Sala

Druhy/Formy cestovného ruchu

Lokalita

letny cestovny ruch

Vodné dielo Krélova

rekreacny cestovny ruch

Krélova - Kaskady,
Termalne kuapalisko Diakovce

kultirny a mestsky cestovny ruch/putnicky/
nabozensky cestovny ruch

Sala
Mocenok

vidiecky cestovny ruch a agroturistika

kupelny a zdravotny cestovny ruch

Termalne kupalisko Diakovce

kongresovy cestovny ruch (MICE)

$portovy cestovny ruch

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2022

Tabulka ¢. 6: Hlavné produktové skupiny v okrese Levice

Druhy/Formy cestovného ruchu

Lokalita

letny cestovny ruch

uzemie celého okresu:

turistika — horské a podhorské oblasti Stiavnickych
vrchov, Krupinskej planiny

Rieka Hron - splav

termadlne kupaliska - Magita-Ilona (Levice), Santovka
Camp Vodnik (Jur nad Hronom), tdborisko pri Obci
Kamenin

rekrea¢ny cestovny ruch

termdlne kupalisko Margita-Ilona (Levice),
termalne kuapalisko Santovka

Camp Vodnik (Jur nad Hronom)
taborisko pri obci Kamenin

kultirny a mestsky cestovny ruch/putnicky/
nabozensky cestovny ruch

Levice
Bétovce
Brhlovce
Pukanec
Sahy

vidiecky cestovny ruch a agroturistika

Tekov a Pukanecky mikroregion

Vinohradnicke obce - Cajkov, Novy Tekov, Batovce,
Pukanec

vodné mlyny - Bohunice, Hor$a, Batovce

kiipelny a zdravotny cestovny ruch

termalne kupaliskd: Santovka, Margita-Ilona

kongresovy cestovny ruch (MICE)

ekoturizmus

Horské oblasti Stiavnickych vrchov a Krupinskej
planiny

Horsianska dolina

Patianska cerina

Brezova stran

Tabulka ¢. 7: Hlavné produktové skupiny v okrese Nové Zamky

Druhy/Formy cestovného ruchu

Lokalita

Gzemie celého okresu:
turistika — Pohorie Burda, Rozhladiia na Zitavskom luhu
oblasti niv riek Dunaj a Ipel

letny cestovny ruch termélne kupalisk4: Vada (Stirovo), Podhajska, Strand
Emila Tatarika (Nové Zamky)
vodné plochy: Odza Camp Komoca, Fun Yachting Stirovo
termélne kupalisk4: Vadas (Stirovo), Podhéjska, Strand
rekreacny cestovny ruch Emila Tatérika (Nové Zamky,
vodné plochy: Odza Camp Komoca, Fun Yachting Stirovo
kultérny a mestsky cestovny ruch/putnicky/ | Nové Zamky
religiézny cestovny ruch Biila

vidiecky cestovny ruch a agroturistika

vinohradnicke rajény: Sturovsky, Strekovsky
vinohradnicke obce: MuZla, Maria, Chlaba a pod.
vindrstva: Vilagy Winery (Chlaba), Chateau Riban
(Rubari)

kupelny a zdravotny cestovny ruch

termalne kupalisko Podhajska

kongresovy cestovny ruch (MICE)

Chateau Béla (obec Beld)

Ekoturizmus

Kameninske slanisko
Cenkovska step
Cenkovska lesostep
Kovacske kopce

Parizske mociare (Gbelce)

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2022

Tabulka ¢. 8: Hlavné produktové skupiny v okrese Komdrno

Druhy/Formy cestovného ruchu

Lokalita

uzemie celého okresu:
okolie vodnych tokov (Dunaj, Véh)

letny cestovny ruch okolie vodnych ploch
termélne kupaliska: Patince, Komdarno
rekrea¢ny cestovny ruch termadlne kupaliska: Patince, Komarno

kultirny a mestsky cestovny ruch/putnicky/
nabozensky cestovny ruch

Komarno
1za
Kolarovo
Hurbanovo

vidiecky cestovny ruch a agroturistika

vinohradnicke obce: Bétorove Kosihy, Svity Peter,
Hurbanovo, Bu¢

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2022
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kipelny a zdravotny cestovny ruch termédlne kupalisko Patince
} , Komarno
kongresovy cestovny ruch (MICE) Palirikovo

ekoturizmus

Narodna prirodné rezervacia Ci¢ovské mftve rameno
CHKO Dunajské luhy - pozorovanie vtakov

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2022
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Zo spracovanej analyzy cestovného ruchu v Nitrianskom kraji vyplyva,
ze kraj preukazuje rozmaniti ponuku aktivit v ramci réznych druhov a fo-
riem turizmu. Kazdy z okresov v kraji sa $pecializuje na také druhy a formy
cestovného ruchu, ¢o dava predpoklad podpory sirokospektralneho zaujmu
navstevnikov s réznymi preferenciami.

Letny cestovny ruch je pritomny vo vsetkych okresoch kraja, pricom je
zamerany predovsetkym na turistiku v horskych a prirodnych oblastiach, ako
st pohoria Tribe¢, Povazsky Inovec a Stiavnické vrchy. Okrem turistiky st
v ponuke aj vodné plochy, termalne kupaliska a rozhladne, ktoré poskytuji
atraktivne moznosti na rekreaciu a oddych. Sucastou letného cestovného
ruchu je i rozvijajuci sa ekoturizmus, ktory ma zastupenie v prirodnych re-
zervéciach a chrdnenych krajinnych oblastiach, akymi st Stiavnické vrchy,
Krupinska planina a CHKO Dunajské luhy. Tieto miesta ponukaju navstev-
nikom moznost spoznavat miestnu fléru a faunu, pricom podporuju udrza-
telny a ekologicky pristup k turizmu.

Rekreacny cestovny ruch sa koncentruje hlavne okolo termélnych kupa-
lisk a vodnych ploch. Termalne kapaliska, ako su Thermal Park NITRAVA,
Patince, ¢i Santovka, pontkaju relaxac¢né a liecebné aktivity pre navstevnikov
celého regiénu i mimo neho. Termalne kapalisko Podhdjska ma dokonca ce-
zhrani¢ny dosah. Vodné plochy ako Duchonka a Kralova st popularne medzi
milovnikmi vodnych $portov a rekreacie.

Kulturny, mestsky a putnicky cestovny ruch je zastipeny v takmer
kazdom okrese, s dorazom na historické mestd ako Nitra, Komérno, Le-
vice. Tieto lokality st bohaté na historické a kulturne pamiatky, vratane
hradov, kastielov a kostolov, ¢i putnickych miest, ¢o podporuje cestovny
ruch zamerany na histdriu, kultiru a religiozitu. Vidiecky cestovny ruch
a agroturistika su v kraji rozvinuté predovsetkym v oblastiach s vinohrad-
nickou tradiciou. Obce ako Muzla, Strekov, Ruban, Vinodol, Radosina
a iné poskytuju navitevnikom moznost spoznat tradi¢né vinohradnictvo,
vidiecky zivot. Kupelny a zdravotny cestovny ruch je podporeny pritom-
nostou termalnych pramenov. Termélne kapalisko mozno najst takmer
v kazdom okrese. Klucovou destinaciou, ktora ladka domacich aj zahra-
ni¢nych navstevnikov hladajucich regeneraciu a zdravotné sluzby je obec
Podhajska. Kongresovy cestovny ruch (MICE) sa rozvija predovietkym
v Nitre a jej okoli. Vystavisko Agrokomplex a kastiele (Mojmirovce, Bela-
dice, Oponice) poskytuju priestory na organizovanie konferencii, firem-
nych stretnuti a kultarnych podujati, ¢im podporuji obchodny cestovny
ruch. Sportovy cestovny ruch je najviac sistredeny v Nitre. Nachadzajt sa
tu strategické Sportové kluby v roznych Sportovych odvetviach. Profilacia
ostatnych okresoch Nitrianskeho kraja v $portovych aktivitach je predo-
vSetkym miestneho charakteru.
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Produktové linie cestovného ruchu v Nitrianskom kraji. Ako vyplyva
z predchddzajucich zisteni, Nitriansky kraj disponuje hodnotnym primarnym
i sekunddrnym potencidlom’ cestovného ruchu. Aby cestovny ruch fungoval,
su potrebné zainteresovanost a kooperacia viacerych subjektov a suc¢innost
vietkych aktérov cestovného ruchu. Nasledujice zistenia su zamerané
na existujuce aktivity a produkty cestovného ruchu v ramci Nitrianskeho
kraja, ako i rozvojové moznosti a konkrétne projekty.

Kultiirny cestovny ruch

Produktovy rad: Putnicky/ ndbozensky cestovny ruch. Aktudlny stav pro-
duktu. Nitriansky samospravny kraj (NSK) aktivne podporuje pttnicky a na-
bozensky cestovny ruch. V spolupraci s roznymi subjektmi vratane miestnej
a regionalnej samospravy, kulturnych, spolocenskych a cirkevnych organi-
zacii, ako i dal$imi pravnickymi subjektmi sa zapojil do budovania a rozvoja
tras kulturnych a putnickych ciest Rady Eurdpy, pricom cielom je podpora
tychto tras a zabezpecenie ich trvalo udrzatelného rozvoja v najvyznamnej-
$ich historickych lokalitach kraja. Medzi tieto lokality patria: - Nitra (vratane
¢asti Drazovce), Bojnd, Kostolany pod Tribecom, Nitrianska Blatnica, Bina,
Diakovce, Komarno, Nové Zamky, Sala, Topol¢any, Stirovo, Levice. Tieto
miesta su spojené s historickym a kulturnym dedic¢stvom, pri¢om ich rozvoj
ma podporit cestovny ruch a zachovanie kulturneho dedi¢stva. Ide o nasle-
dovné putnické cesty®:

o Transromanica: Putnicka cesta spajajtica spolo¢né romdnske dedicstvo
deviatich eurépskych krajin, vratane Slovenska.

« Cesta zidovského kulturneho dedi¢stva: Zamerand na pamiatky Zidov-
skej kultury a ndbozenstva.

o Stredoeurdpska marianska cesta: Prepojenie vyse 150 marianskych put-
nickych miest v strednej Eurdpe.

o Svitojakubska cesta (Camino de Santiago): Eurdpska putnickd cesta,
ktora prechadza viacerymi krajinami vratane Slovenska.

o Eurépska kultirna cesta sv. Cyrila a Metoda: Specidlna vetva cesty
na Slovensku, ktord zahfna historické miesta spojené s misiou sv. Cyrila
a Metoda a Velkej Moravy, napriklad Nitra, Bojna, Kostolany pod Tribe-
¢om, Drazovce, Bifla, Nitrianska Blatnica, Mo¢enok a iné.

> Bliz8ie pozri Aktudlne pristupy ku koncepcii cestovného ruchu v Nitrianskom samospravnom kraji
(Kompasové — Michalik — Lelkes, 2023) a Potencidl cestovného ruchu v Nitrianskom samospravnom
kraji (Kompasovd, 2023).

¢ Pre konkrétne lokality kultdrnych ciest bliz$ie pozri Koncepciu rozvoja kultiry NSK na roky
2021 - 2027, v ktorej st jednotlivé lokality blizsie Specifikované.
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Produktovy rad: Kultirne dedicstvo (hrady, zdmky, kastiele, architektira,
archeologické lokality). Aktudlny stav produktu. Nitriansky kraj je bohaty na his-
torické pamiatky, ktoré su zaroven vyuzivané ako objekty cestovného ciela.

K najvyznamnej$im patria:

« Nitriansky hrad: Doélezita dominanta Nitry s bohatou histériou.

o Levicky hrad: Historickd pevnost v Leviciach.

« Hrad Hrus$ov: Zrtcanina hradu v blizkosti obce Skycov.

« Topoltiansky hrad: Zricanina hradu nachadzajtca sa v lesoch Povaz-
ského Inovca.

« Hrad Gymes: Zrucanina hradu v pohori Tribe¢.

« Oponicky hrad: Stredoveka zrtcanina v blizkosti Oponic.

« Zamok Topol¢ianky: Jeden z najvyznamnejsich slovenskych zamkov,
znamy svojou histériou a krasnymi zahradami.

Medzi vyznamné kastiele patria:

« Kastiel Pusty Chotar,

o Park Hotel Tartuf v Beladiciach,

« Chateau Appony**** v Oponiciach,

« Kastiel Mojmirovece,

o Kastiel rodiny Migazzi v Zlatych Moravciach,
Kastiel v Sali,

« Maly kastiel v Oponiciach,

« Kastiel Esterhdzyovcov v Zeliezovciach.

Sucasne do tohto produktového radu patri mestska architekttra v okres-
nych mestach. Tieto pamiatky sluzia nielen ako turistické atrakcie, ale aj ako
miesta kultirnych podujati, vystav a spolocenskych akcii.

Produktovy rad: Mestsky cestovny ruch (mestskd architektira, okresné
mestd). Aktudlny stav produktu. Nitriansky kraj pontka aj bohatt mestsku ar-
chitekttru, ktora je vyznamnym lakadlom pre navstevnikov okresnych miest.
Vyuziva sa predovsetkym potencial krajského mesta Nitra a mesta Komarno,
ktoré disponuju zaujimavymi historickymi budovami, verejnymi priestormi
a pamiatkami. Potencidl miest je taktiez pre navstevy kultarnych instituci,
ako su divadla, galérie, kina a v sti¢asnosti i nakupné centra a obchodné zény.

Produktovy rad: Kultiirno-spolocenské podujatia. Aktudlny stav produktu.
NSK podporuje rozne kultirno-spolocenské podujatia, ktoré lakaju turistov
i domacich navstevnikov. Medzi najvyznamnejsie podujatia patria:

o Divadelna Nitra: Medzinarodny divadelny festival, ktory predstavuje
sucasné eurdpske divadlo.

50

KONTEXTY kultury a turizmu 2/2024

o Akademicka Nitra: Folklorny festival organizovany univerzitami.

o Agrofilm: Medzinarodny filmovy festival zamerany na polnohospodar-
stvo, potravindrstvo a ekoldgiu.

o Nitrianske univerzitné dni: Spolocensko-kultirne podujatie s aktivita-
mi pre Studentov i verejnost.

o Cyrilo-metodské slavnosti: Slavnosti na pocest sv. Cyrila a Metoda
v Nitre.

o Cyrilometodska narodna put: Nébozenské podujatie venované sv.
Cyrilovi a Metodovi.

o Oslavy svetového dna cestovného ruchu: Podujatie venované propagacii
cestovného ruchu.

« Pribinova Nitrawa: Historické podujatie zamerané na obdobie Velkej
Moravy a Pribinu.

Produktovy rad: ZaZitkovd gastronémia. Aktudlny stav produktu. Gastro-
némia hra v Nitrianskom kraji vyznamnu tlohu a laka navstevnikov na roz-
ne gastronomické zazitky a festivaly. Medzi najoblubenejsie gastronomické
podujatia patria:

o Nitriansky vinny festival: Prezentacia vinarstva a ochutnavka regional-
nych vin.

« Festival chuti Nitrianskeho kraja: Ochutnavka tradi¢nych aj modernych
jedal z regionu.

o Slovak Food Truck Fest (Nitra): Festival moderného pouli¢ného jedla.

« Nitransky Street food fest: Podujatie zamerané na street food v meste
Nitra.

« Nitransky Oktéberfest: Festival piva, jedla a zabavy inSpirovany nemec-
kym Oktéberfestom.

« Oaza international gastrofestival (Komoca): Medzinarodny festival jed-
la v Komodi.

« Festival Moruse ¢iernej (Batovce, Pukanec, Devic¢any, Bohunice): Podu-
jatie venované tradi¢nym jedlam z ¢iernej moruse.

o Strekovsky festival vina: Tradi¢ny festival vinarstva v obci Strekov.

« Nové vina Nitrianskeho kraja: Prezentdcia novych vin z regiénu.

 Den otvorenych dveri v Chateau Topol¢ianky: Ochutnavka vin a pre-
hliadka zamku.

Dalsie podujatia pocas roka zahffiaja Agrovino Nitra, Danube wine Ko-
marno, Vinobranie v Mojmirovciach a Vino Choca, ochutnavka mladych vin
(Nova Ves nad Zitavou) a mnoho dalsich.
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Letny cestovny ruch

Produktovy rad: Pobyty v prirode, turistika. Aktudlny stav produktu. Nit-
riansky kraj disponuje viacerymi nau¢nymi chodnikmi, ktoré pontkaji nav-
$tevnikom moznost spoznavat prirodné krasy a histériu regionu. Chodniky
st rozlozené po celom tzemi kraja a pokryvajui rozmanité prirodné oblasti:

Nauc¢ny chodnik Zoborské vrchy (okres Nitra): Tento chodnik vedie cez
Zoborské vrchy, ponukajuc vyhlady na Nitru a okolita prirodu.

« Nauc¢ny chodnik v Rumanovej (okres Nitra): Zameriava sa na miestnu
prirodu a historické zaujimavosti.

« Partizansky nducny chodnik Zlatno-Skycov (okres Zlaté Moravce):
Chodnik mapuje histériu partizanskeho hnutia v regione.

o Nauény chodnik Vapenny vrch (okres Zlaté Moravce): Prechadza cez
zaujimavu prirodnu lokalitu s vapencovymi skalami.

« Stojslavov nauc¢ny chodnik Nitrianska Blatnica (okres Topol¢any): Ten-
to chodnik sa zameriava na miestnu fléru a faunu.

o Néuény chodnik Cajkovské bralie (okres Levice): Vedie cez prirodné
a geologicky vyznamné oblasti v okoli Cajkova.

« Nauc¢ny chodnik Po stopach starého rudného banictva v Pukanci (okres Le-
vice): Prechadza lokalitami spojenymi s historickym banictvom v Pukanci.

« Néuény chodnik Zitavsky luh (okres Nové Zamky): Vedie cez mokrado-
vé izemia v okoli rieky Zitava.

 Nau¢ny chodnik Arborétum Mlynany (okres Zlaté Moravce): Nachadza
sa v znamej botanickej zahrade, Arboréte Mlynany, a pontka prehliad-
ku vzacnych rastlin.

o Turisticko-nau¢ny chodnik Ramsarskd lokalita Poiplie (okres Levice,
Velky Krtis): Tento chodnik vedie cez chrdnené mokradové uzemie
s medzinarodnym vyznamom.

« Nauény chodnik Kovacske kopce - juh (okres Nové Zamky): Zameriava
sa na miestne prirodné zaujimavosti a panoramatické vyhlady.

Okrem uvedenych chodnikov sa v kraji nachadza mnoho dalsich tu-
ristickych tras v mestach a obciach, ktoré st vhodné pre pesiu turistiku aj
cykloturistiku.

Produktovy rad: Pobyty pri vode. Aktudlny stav produktu. Letné mesiace
lakaju turistov aj k vodnym plocham, kde si mo6zu vychutnat oddych, vodné
$porty a rekredciu. V Nitrianskom kraji sa nachddza niekolko oblubenych
lokalit pri vode, ako napriklad”:

o Odza Camp Komoca (okres Nové Zamky): Oblubené rekreacné stre-
disko s moznostou kempovania a vodnych aktivit.

7 Termalne kupaliskd v Nitrianskom kraji st popisané v predchadzajucej kapitole.
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« Fun Yachting Sttrovo (okres Nové Zamky): Pontika moZznost prenajmu
jacht a vodnych $portov na Dunaji.

o Pristav Patince (okres Komarno): Rekrea¢ny aredl s moznostami pre
vodné $porty a plavby po Dunaji.

o Taborisko pri obci Kamenin (okres Levice): Miesto vhodné pre kempo-
vanie a relaxaciu pri vode.

o Zugov (okres Nové Zamky): Vodny tdtvar s moznostou kupania
a oddychu.

« Rybniky Topol¢ianky: Miesto vhodné na rybolov a oddych v prirode.

» Vodna nadrz Nemecky: Vhodna pre rekreacné aktivity a rybolov.

 Rybniky na Kulhani: Oblast znama pre rybolov a rekredciu.

» Vodna nadrz Lipovina: Oblibené miesto pre kipanie a vodné Sporty.

 Rekreacné stredisko Duchonka: Popularne rekrea¢né stredisko s ponu-
kou ubytovania a vodnych aktivit.

» Vodna nadrz Velké Kozmalovce: Vhodna pre vodné $porty a relax.

» Vodna nadrz Kralova: Velka vodna plocha poskytujica moznosti pre
$portové a rekreacné aktivity.

 Vodna nadrz Remitdz - Jelenec: Kupanie, rybolov a turistika v prijem-
nom prirodnom prostredi.

Vidiecky cestovny ruch / agroturistika

Produktovy rad: vinna turistika. Aktudlny stav produktu. Uzemie
Nitrianskeho kraja je typickym polnohospodarskym regiénom s tradiciou
pestovania plodin, chovu dobytka a vinohradnictva. Krajom prechadzaju
tri vyznamné vinohradnicke oblasti — Nitrianska vinohradnicka oblast, Juz-
noslovenska vinohradnicka oblast a Stredoslovenska vinohradnicka oblast.
Z tohto dovodu sa na Gzemi nachadzaju dve zname vinne cesty - Nitrianska
kralovska vinna cesta a Juznoslovenska vinna cesta.

Nitrianska vinohradnicka oblast ma 9 vinohradnickych rajonov:
Nitriansky rajon, Zlatomoravecky rajon, Sintavsky rajén, Radosinsky rajon,
Vrabelsky rajon, Zitavsky rajon, Zeliezovsky rajon, Tekovsky rajon a Puka-
necky rajon. Kazdy z rajéonov zahfna vinohradnicke obce so zaujimavou
histériou a tradiciami.

o Obce s dominujtcimi slovenskymi vinarsko-vinohradnickymi spolo¢-
nostami st napr. Topol¢ianky, Mojmirovce a Radosina.

« Obce s rekreacno-turistickym potencidlom, vinohradnickym aredlom
st napr. Cajkov, Rybnik, Pukanec, Podhorany, Vrable, Mafa, Farna,
Kolinany, Dolné Obdokovce, Vinodol a iné.

« Oblubené podujatia si obecné ochutnavky napr. v Nitrianskych Hrn-
¢iarovciach, Nemcinanoch, Lehote, Velkom Zaluzi, Velkom Kyre, Kom-
jaticiach, Velkom Cetine a pod.
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« Oberackové slavnosti, vinobrania a jarmoky ndjdeme napr. v. Mojmi-
rovciach, Cajkove, Vrabloch, Topol¢iankach, Tesére, jarmoky v Pukanci,
jarmok v Leviciach, jarmok v Babe a pod.

« Degustac¢no-gastronomickymi podujatiami (otvorené pivnice a vin-
ne cesty) su napr. Den otvorenych dveri v Topol¢iankach, Janske
vina Bita v Nitre-Dolnych Krikanoch, otvorené vinne pivnice vo
Vrabloch, Cajkove, Velkom Kyre, Velkom Cetine, Kolinanoch, Dolnych
Obdokovciach.

Juznoslovenska vinohradnicka oblast md 8 vinohradnickych rajonov:
Strekovsky rajon, Hurbanovsky rajon, Starovsky rajén, Komdarnansky rajon,
Palarikovsky rajon a v ramci Trnavského kraja Galantsky rajon, Dunajsko-
stredsky rajon a Samorinsky rajén.

« Najvyznamnej$ie vinohradnicke obce si Muzla, Beld, Gbelce, Nova
Vieska, Strekov, Ruban, Dvory nad Zitavou, Bu¢, Bétorove Kosihy,
Modrany, Svity Peter, Hurbanovo, Komarno. Néjdeme tu zrenovované
historické kastiele a pivnice s popularnymi vinarstvami, napr. v Belej,
Rubani aj nové moderné vinarstva s ubytovanim, napr. v obciach Svaty
Peter a Chlaba.

o Tradi¢né odborné degustacie a ochutnavky vin s ponukou miestnych
a regionalnych vinarov najdeme napr. v Strekove, Muzle, Batorovych
Kosihach, Sviatom Petre.

« Festivaly vina a otvorené vinne pivnice najdeme v Strekove, Modranoch,
Batorovych Kosihach, Muzle, Novej Vieske a Kamenici nad Vdhom.

« Najvyznamnej$im podujatim je viacdnovy Strekovsky festival vina.

Vinohradnicke obce Stredoslovenskej vinohradnickej oblasti patria do 7
vinohradnickych rajénov, z ktorych 1 pokryva tizemie NSK - Ipelsky rajon
(obce v okrese Levice - Ipelsky Sokolec, Sahy, Tupa, Horné Turovce, Ipelské
Ul’any, Plastovce, Sazdice, Velké Turovce, Vyskovce nad Iplom).

MICE / svadobny cestovny ruch

Produktovy rad: Kongresovy/konferencny cestovny ruch. Aktudlny stav pro-
duktu. Nitriansky kraj, predovsetkym krajské mesto Nitra, poskytuje idedlne
podmienky na organizovanie vedeckych, odbornych a firemnych konferencii.
Kltcovu rolu hra medzinarodné vystavisko Agrokomplex AX, ktoré pontka
moderné vystavné a konferen¢né priestory. Okrem Agrokomplexu st k dispo-
zicii aj konferen¢né priestory v institdcii Agroinstitut a viacerych hoteloch. Me-
dzi najvyznamnejsie hotely a miesta pre konferenc¢né podujatia v kraji patria:

« Hotel Mikado v Nitre, ktory pontika moderné kongresové priestory
s kompletnym zadzemim.
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« Kastiel Mojmirovce (okres Nitra), ktory poskytuje historické a elegant-
né prostredie s konferen¢nymi priestormi.

o Park Hotel Tartuf v Beladiciach (okres Zlaté Moravce), ktory spaja kom-
fort a historicku atmosféru s modernym vybavenim.

« Zamok Topol¢ianky (okres Zlaté Moravce), kde sa da obdivovat zamoc-
ké prostredie s moznostou usporaduvat konferencie a iné podujatia.

Konferen¢né priestory st k dispozicii aj v univerzitnych priestoroch
v mestach Nitra a Komdrno, ¢o umoziuje realizovat akademické podujatia
na vysokej trovni.

Produktovy rad: vystavnicky a veltrhovy cestovny ruch. Aktudlny stav
produktu. Kraj je tiez centrom vystavnickeho a veltrhového turizmu. Medzi-
narodné vystavisko Agrokomplex AX v Nitre je miestom konania narodnych
aj medzinarodnych vystav a veltrhov. Tieto podujatia pokryvaju $iroku
gkalu tém, vratane agrosektora, chovatelstva, lesnictva, priemyslu, techniky,
nabytku a byvania, ako aj zahradnictva. Medzi najvyznamnejsie akcie patri
Agrokomplex, veltrh Gardenia, a dalsie $pecializované veltrhy.

Produktovy rad: motivacny a incentivny cestovny ruch. Aktudlny stav
produktu. Pre firemné akcie, $kolenia a semindre poskytuje kraj Siroku pa-
letu ubytovacich a konferenénych moznosti v réznych lokalitach po celom
uzemi. Hotely, penziény, zamky a kastiele ponukaju priestory s potrebnym
technickym vybavenim pre mensie aj vacsie firemné podujatia. Tieto miesta
st vhodné pre motivacné akcie, ktoré st dnes popularnou formou odmeny
pre zamestnancov alebo obchodnych partnerov.

Produktovy rad: svadobny cestovny ruch. Aktudlny stav produktu. V ramci
svadobného cestovného ruchu st na uzemi k dispozicii romantické historic-
ké priestory, ktoré vytvaraju dokonalé prostredie pre svadby. Patri sem vyu-
zivanie historickych kastielov, zdimkov, vinohradov a inych svetskych stavieb,
ktoré ponukaju nadherné kulisy pre svadobné obrady a hostiny. Kastiele ako
Kastiel Mojmirovce, Park Hotel Tartuf alebo Zamok Topol¢ianky ponukaju
kombindciu historickej atmosféry a moderného komfortu, ¢o ich robi oblu-
benymi destinaciami pre svadobné udalosti.

Osobitnou produktovou liniou Nitrianskeho kraja je cykloturistika.
Na zaciatku budovania cyklotras v Nitrianskom kraji bola v roku 2011 vy-
pracovana $tudia ,,Budovanie cyklotras v Nitrianskom samospravnom kraji“.
V roku 2013 bol vytvoreny prvok v rozpoc¢te NSK s nazvom ,,Budovanie
cyklotras®. Klu¢ovym faktorom podpory cyklodopravy v kraji je napojenie
vnutromestskych cyklistickych systémov na vonkajsiu siet cyklotras veducich
v ramci kraja. NSK ma vybudovand siet kostrovych cyklotras (Ponitrianska,
Pozitavska, Pohronskd a Vazska cyklomagistrala) s napojenim na medzina-
rodna cyklotrasu EUROVELO 6 - Dunajsku cyklistickt cestu. Najvacsia
hustota cyklistickych tras je v okoli miest Nitra, Komdrno a Zlaté Moravce
a obce Podhajska. Odbor kultary a cestovného ruchu NSK si stanovil ako
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jednu z priorit budovanie a znacenie cyklotras. Znacenie a obnova cyklotras
v NSK sa realizuje v ramci projektu ,,Vytycenie, vyznacenie a obnova cyklotu-
ristickych tras v NSK K 31. 12. 2021 je dizka vyznacenych cyklotrds v NSK
1596km. V roku 2019 zacal NSK s vystavbou asfaltovych cyklochodnikov.
V obdobi rokov 2019 - 2020 boli zrealizované 2 projekty vystavby cyklot-
ras: Projekt ,Ponitrianska cyklomagistrala — I. etapa, 1. ¢ast® (isek Dolné
Krikany - Cechynce) - celkova dizka cyklotrasy je 4km. Projekt ,,Cyklistic-
ky chodnik Nitra - Vrable III. etapa“ — celkova dlzka cyklotrasy je 11km,
z toho novy asfaltovy tsek je v dlzke 2 km, projekt bol financovany zo zdrojov
EU - z IROP. Jeho vytvorenim sa spojili dve centrd miest Nitra a Vrable. 1.
9. 2021 sa zacalo s budovanim Ponitrianskej cyklotrasy I. etapy — 2. Casti
z Cechyniec do Vinodolu v celkovej dizke 9,4 km, ktor4 bude pokracovanim
I. etapy 1. ¢asti z Dolnych Krskan po Cechynce. Trasa vedie po hrédzi rieky
Nitra a ma byt dokoncena v r. 2022. Popri cyklotrasach okrem cykloznacenia
a cyklosmerovnikov pribudla aj cyklodopravna infrastruktura ako su cyk-
loturistické odpocivadla, cykloservisné stojany, velkoplosné mapy, stojany
na bicykle a kamery na zabezpecenie spominanej infrastruktury pred van-
dalmi. Produktové baliky sluzieb budi v kompetencii KOCR a jednotlivych
OOCR v kraji. Systém zdielania bicyklov (bikesharing) - Nitra - realizuje sa
v ramci projektu Smart City. Prevadzkovatelom je spolo¢nost ARRIVA Nitra.
Od r. 2020 st v Nitre k dispozicii aj zdielané elektrické kolobezky Bolt a Mint.

Zaver. Analyza stavu klucovych druhov a foriem cestovného ruchu
v Nitrianskom kraji spolu s identifikdciou produktovych linii poskytla
komplexny pohlad na potencial tejto oblasti ako destinacie cestovného ru-
chu. Nitriansky kraj so svojou bohatou primédrnou i sekunddrnou ponukou
disponuje vyznamnymi zdrojmi, ktorych vyuzitie sa da zefektivnit. Analyza
ukazala, ze Nitriansky kraj ma rozmanitd ponuku aktivit naprie¢ roznymi
druhmi a formami turizmu. Letny cestovny ruch, vratane ekoturizmu sa
koncentruje v prirodnych oblastiach, zatial, ¢o rekrea¢ny cestovny ruch
ponukajici moznosti regeneracie a relaxacie okolo termalnych kupalisk.
Kultdrny, mestsky a putnicky cestovny ruch prispieva k zaujmu o historické
lokality, vidiecky cestovny ruch a agroturistika ponukaju autentické zazitky
z vinohradnickych oblasti. Rastovy potencial v kraji predstavuje zdravotny,
kongresovy a Sportovy cestovny ruch. Klucové faktory uspechu spocivaju
v spolupraci medzi miestnymi aktérmi, vratane samosprav, podnikatelov
a miestnych obyvatelov, ktori st nevyhnutni pre tvorbu a spravu destinacie
ako produktu cestovného ruchu. Preto je nevyhnutné, aby sa Nitriansky
kraj zameral na strategicky rozvoj cestovného ruchu, ktory by zvysil jeho
konkurencieschopnost predovsetkym na domacom trhu. Mal by zefektivnit
marketingovy manazment, posilnit infrastruktiru a vytvorit atraktivne ba-
liky zazitkov a to vietko za ucasti spoluprace medzi vietkymi zucastnenymi
stranami. Rovnako je v§ak potrebné zamerat sa na dopytovu stranku cestov-
ného ruchu v Nitrianskom kraji, kedZe kone¢nu tspesnost destinacie ako
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produktu urcuje prave zakaznik. Nitriansky kraj by preto mal identifikovat
potreby a ocakévania svojich navstevnikov a zahrnut ich do tvorby produk-
tov a sluzieb. Zaujem zakaznikov o udrzatelné, autentické a kultirne bohaté
zazitky by mal viest k dal$iemu rozvoju ponuky, ktora by reagovala na tieto
trendy. Posilnenie dopytu prispieva k efektivnemu a strategickému rozvoju
cestovného ruchu, ¢o podpori dlhodoby rast a atraktivitu Nitrianskeho kraja
ako turistickej destinacie.
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Hudba a umelecka tvorba
za murmi terezinského geta

(Hudobni skladatelia a ich diela poznacené nacistickym rezimom)

Ema Vlasakova

Kliicové slovd: vdazna hudba, Terezin, tvorba, geto, umenie, expresionizmus,
nacisticky rezim

Key words: classical music, Terezin, ghetto, art, expressionism, Nazi regime

Abstract: This article seeks to map the life and work of musicians and composers
in the Terezin ghetto during World War II. It also analyses the conditions and
possibilities for the development of artistic life in the context of artistic, theat-
rical and literary production in the concentration camp, which was used for
propaganda purposes by the Nazi regime.

Uvod. V tomto prispevku sa venujeme $pecifickému prostrediu a obdobiu,
v ktorom vznikala vazna hudba expresionistického charakteru a zosobnova-
la posolstvo nadeje a slobody v kontraste s krutostou a temnotou vtedajsej
reality. Napriek neprajnym okolnostiam obdobia druhej svetovej vojny sa
ludom podarilo ukoristit kusky bezného zivota, coho ddkazom je aj kultirny
zivot a kultivicia umenia v nehostinnych podmienkach terezinského geta.
Koncentra¢ny tabor Terezin sa nachddzal na tzemi ceského opevneného
mesta Terezin v okrese Litométice. Tato pevnost povodne sluzila na zaistenie
toku Ohte do Labe, po obsadeni Ciech a Moravy nacistami, sa zacala pou-
zivat ako koncentracny tabor (ekvivalentne je tiez toto miesto oznac¢ované
ako geto — uzavretd mestska cast pre vyclenenu cast obyvatelstva). Pevnost
je rozdelend na dve casti, Velk pevnost a Malu pevnost. V roku 1940 bola
v Malej pevnosti (dlhodobo pouzivanej ako vidznica), zriadena vdznica

59



KONTEXTY kultiry a turizmu 2/2024

gestapa a v novembri 1941 vznikol vo Velkej pevnosti zberny a tranzitny ta-
bor uréeny predovsetkym pre zidovské obyvatelstvo Ciech a Moravy. Od roku
1942 (po konferencii vo Wannsee) boli do tabora deportovani Zidia z Tretej
riSe a ostatnych obsadenych krajin (vritane Slovenska). Koncentracny ta-
bor Terezin sluzil teda ako vdznica gestapa, tranzitny tabor, ako ,,prikladné
sidlisko* nemeckej propagande (prezentované zahrani¢nym navstevnikom)
a geto, v ramci zidovskej otazky bol vyuzivany aj na likvidaciu ludi. Inspira-
ciou pre vyber tejto témy bol koncert v kultirnom centre Atrium na Zizkové
v Prahe, kde uc¢inkoval ¢esky slacikovy subor komornej hudby Bennewitzovo
kvarteto. Na navstivenom koncerte zaznela skladba pre Sla¢ikovy kvartet ¢.
3 od Viktora Ullmanna. Zoskupenie Bennewitzovo kvarteto vzniklo v roku
1998 a stalo sa $pickovym komornym suborom v medzinarodnom meradle,
¢o potvrdzuju vitazstva na prestiznych sutaziach (v Osake v roku 2005,
Premio Paolo Borciani v Taliansku v 2008) (Atrium Zizkov, 2023). Cielom
tohto textu je zvy$enie povedomia o umeleckej tvorbe hudobnych skladatelov
vaznenych v terezinskom gete a porozumenie, aké podmienky ich hudbu for-
movali, ¢im bola ovplyvnend, a pre¢o maju ich skladby taky umelecky vyraz,
ktory pri ich pocuvani apeluje na posluchaca. Touto pracou je vyjadrené
uznanie vSetkym autorom a autorkam, ktori zostali verni svojej profesii, vasni
a talentu, napriek represivnemu nacistickému rezimu.

Terezin vs. umenie. Umelecka tvorba sa v terezinskom gete rozvinula
do mimoriadnej miery. Medzi desat tisicami vaznov, ktori presli Terezi-
nom, bolo mnoho vyznamnych profesionalnych umelcov, ako aj mnoho
amatérskych umelcov. Spociatku velitel SS ich aktivity len toleroval, neskor,
v suvislosti s vyuzivanim terezinského geta na propagandistické ucely, do-
stali zidovské turady v tejto oblasti zna¢nu volnost. Tak mohlo v modelovych
koncentra¢nych taboroch ako Terezin vzniknut oddelenie pre organizaciu
volného ¢asu (nem. Freizeitgestaltung), ktoré sustredovalo a organizovalo
umelcov v gete pre $iroku $kalu kultdrnych aktivit. Moznost vystupovat do-
stali za¢inajuci aj amatérski umelci. V Terezine v tom ¢ase vznikali vyznamné
umelecké diela, ale praktizovali sa aj nenaroc¢né, cisto zabavné umelecké
zanre. Spolo¢nym znakom vsetkych podujati bolo posilnenie ducha véznov
i ich samotnych, posilnenie optimizmu a viery v lepsiu budicnost. Mnohé
kultarne aktivity mali vyrazna symboliku, ktora bola vyrazom duchovného
odporu véiznov (Blodig, 2019).

Literatara. Na rozdiel od verejnej produkcie, akou bolo divadlo alebo
hudba, literdrna tvorba bola intimnejsia a jej vysledky boli zname len vel-
mi obmedzenému okruhu zasvitenych. Diela neraz zmizli spolu so svojimi
autormi v miestach vyhladzovania a preto nie je mozné s presnostou urcit
ich skuto¢ny rozsah, vSetky poznatky z tejto oblasti mozno usudzovat len
z dochovanych zdrojov. Ceski Zidia boli prvou a zdroven najpocetnejsou
skupinou véznov. Citili sa byt stale vo vlastnej krajine, hoci uzavreti v neslo-
bodnom spolocenstve. Mali preto vicsie zazemie pre svoju pracu ako vdzni
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z inych krajin. Velmi silno tiez cerpali z tradicii ¢eskej narodnej literatury.
Najsilnejsou zlozkou ich tvorby boli lyrické verse. Literarnu produkciu geta
obohacovala tieZ nemecka tvorba. Mozno tu pozorovat dozvuky Prazského
kruhu literatiry pisanej v nemeckom jazyku, ktory spdjal prvky kulturneho
prostredia nemeckej, Zidovskej a ¢eskej literattry a bol prepojeny aj s raktiskou
literatiirou. Vyznamnu cast terezinskej literarnej tvorby tvorili mladi ludia.
Ich diela sa vsak vyznacovali nezvycajnou zrelostou a boli dokazom toho,
ze deti a mladi Iudia v podmienkach vizenia rychlo dospievali a ¢oskoro sa
na svet zacali pozerat o¢ami svojich dospelych spoluviznov. Najtypickej$im
prikladom je ¢asopis Vedem — tvorcami boli prevazne 13-16 rocni chlapci
(Moderni déjiny, 2010).

Vytvarné umenie. Centrom uvaznenych umelcov v gete bola kresliaren
Technického uradu zidovskej samospravy. Jej veducim bol Bedfich Fritta
(Zidovské muzeum v Praze, 2006) a zdstupcom vediiceho bol Petr Kien.
Pracovala tam vic$ina profesionalnych maliarov. V ramci svojej uradnej
prace boli umelci nuteni kreslit najmé grafy a ilustra¢né prilohy k spravam
zidovskej obce pripravovanym pre terezinske velitelstvo a dalsie jednotky SS.
Boli tiez nuteni podielat sa na priprave takych podujati, ako boli navstevy
zahrani¢nych delegdcii v Terezine. Cielom tychto prac bolo prezentovat geto
ako vzorové samospravne uzemie, ktoré zabezpecuje svojim obyvatelom bez-
starostny zivot uprostred vojnou zmietanej Eur6py.

Umelci slobodne tvorili po praci v kresliarni a mohli pouzit papier
a kresliace potreby zo svojho pracoviska, ktoré by inak ako vdzni nemali
k dispozicii. Tieto diela, tvorené vo volnom ¢ase, zobrazovali surovu realitu
kazdodenného zivota v gete, vyjadrovali pocity autorov alebo boli klasickymi
umeleckymi dielami, ktoré zachytavali krasu aj v podmienkach taborového
zivota, ktory ich obklopoval na kazdom kroku. Obrazy tak niesli nenahradi-
telnt dokumentarnu hodnotu, pretoze vypovedali pravdu o skuto¢nom zivo-
te geta a o svojich autoroch, ktorych vnutorné pocity a myslienky zachytavali.
Pre niektorych umelcov sa snaha o zobrazenie pravej tvare geta stala osudnou
po tom, ¢o velitelstvo SS v roku 1944 objavilo niekolko kresieb, ktoré oznacilo
za ,,propagandu hrozy“ Bedfich Fritta a spolupracovnici Otto Ungar, Ferdi-
nand Bloch, Leo Haas a architekt Norbert Troller boli vtedy zatknuti a spolu
s rodinami deportovani do nedalekej policajnej vdznice gestapa v terezinskej
Malej pevnosti. Mucenie a nasledné uvidznenie v koncentra¢nych tdboroch
prezili len posledni dvaja a syn Bedficha Frittu Tomas.
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Obrazok ¢. 1: Nazi ghetto - Bedfich Fritta
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Divadlo. Podobne ako iné druhy umeleckej ¢innosti aj divadlo bolo vyra-

zom tuzby ludi po umeleckej sebareflexii aj v tych najtazsich podmienkach,

po udrziavani kontaktu s krasou a po umeleckom stvarneni ludskych osudov
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a tizob prostrednictvom hereckych a strohych inscena¢nych vyrazovych pro-
striedkov. Prvé divadelné predstavenia sa odohravali tajne v izkych kruhoch,
bez kostymov a kulis. Po istom case povolilo velitelstvo SS tzv. kamaratske
vecery, ktorych sucastou boli aj prvé predstavenia dramatickych diel. Ani
tzv. lahky Zaner, ktory v nasledujtcich obdobiach reprezentovali terezinske
kabarety a revue, nebol len prostriedkom na ,,zabitie ¢asu“ alebo odputanie
sa od krutej reality. Obsahoval pribehy a podobenstva, ktoré boli pre diva-
kov lahko zrozumitelné a pomahali im vyrovnat sa so zivotom v neslobode
a posilnovat volu k odporu. S ohladom na velkost publika sa ¢eské a nemecké
kabarety a revue stali v Terezine najdolezitejsimi.

Divadelné predstavenia v podani ¢eskych i nemeckych divadelnych subo-
rov dosiahli vysoku troven. Vedtcim rezisérom ceského ¢inoherného siboru
bol Gustav Schorsch. V nemeckom divadle to bol najmi Carl Meinhard, pred
vojnou predstavitel impresionistického a psychologického divadla. Medzi
celym suborom vynikala Vlasta Schonova, ktora pdsobila aj ako rezisérka
(Institut Terezinske Iniciativy — Chtéla jsem byt hereckou. 2011). Stcastou
divadelného Zivota v gete bolo aj detské divadlo, ktoré pripravovali deti pod
vedenim vychovavatelov.

Hudba. Frekvencia a umelecka uroven hudobnych vystipeni v gete bola
mimoriadna, napriek nedostatku nastrojov a vhodnych priestorov. O to vi¢-
$ie bolo nadsenie organizatorov hudobného Zzivota, ktori vyuzili skutocnost,
ze do Terezina prislo mnozstvo vplyvnych umelcov. Franz Eugen Klein a Karl
Fischer tu spolupracovali s nemeckymi umelcami v oblasti opernej hudby.
Medzi hudobné osobnosti patril aj Rafael Schichter, ktory v gete zalozil
zmie$any zbor a inscenoval najprv Smetanovu Predant nevestu a neskdr aj
dalsie ceské a Mozartove opery. Jeho niekolko predstaveni Requierm Giusep-
pe Verdiho sa stalo velkolepou udalostou a hoci islo o krestansku cirkevnu
hudbu, vézni jej posolstvu jasne rozumeli - vyjadrovalo nddej na oslobodenie
trpiacich a vieru v lepsiu buducnost, ktorej symbolika bola pre deti a mladez
podobna. Zo skladatelov posobiacich v gete boli najvyznamnejsi Hans Krasa,
Pavel Haas, Gideon Klein, Viktor Ullmann a Karel Reiner, ktory ako jediny
prezil oslobodenie (Karas, 1985).

Potreba rozptylenia viedla hudobnikov k obrovskej kreativnej explozii,
ktora podnietila vznik jednej z najpozoruhodnejsich a najzivnejsich hu-
dobnych $kél v okupovanej Eurdpe. Zivotné okolnosti a prostredie tvorby
primélo autorov vychadzat z pesimistickych pocitov, zarmutku, bolesti, ne-
istoty a najma strachu. Vysledkom toho je, Ze sa hudobna tvorba vyznacuje
expresionistickymi tendenciami, t. j. umelci vyjadrovali hlavne zufalstvo,
prazdnotu a bolest. Skladatelia pouzivali nové kompozi¢né postupy (typické
pre expresionizmus). Charakteristickymi znakmi tvorby su: iritacia, disonan-
cia, diskontinuita, ostra variabilita tempa, razancia, vyrazovost, redukcia, ab-
strakcia, atonalita. Atonalny princip zaviedol Arnold Schonberg (ucitel Vik-
tora Ullmana, ktorému sa venujeme niz$ie v praci) likvidujuci véetky tradicné
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tonalne vztahy - vSetkych 12 ténov chromatickej stupnice ma rovnopravne
postavenie. Autori tvorili tiez vo folklorizme (vychadzajuceho z expresioniz-
mu), na ktorom mozno pozorovat vieobecny navrat k pramenom Iudového
umenia, navrat k prirode, ¢o sa prejavilo v hudbe ostrym rytmom.

Hans Krdsa. Narodil sa v bohatej rodine ako tretie dieta prazského advo-
kata Karla Krasu a jeho manzelky Amalie nemecko-zidovského povodu (ro-
dend Steinerova). Jeho vasen pre poéziu a hudbu mu pravdepodobne vstepila
matka, ale otec sa postaral o finan¢né zabezpecenie, aby Hans mohol svoju
zalubu rozvijat. Od mladosti sa ucil hrat na klaviri u Therese Wallersteinovej.
Neskor sa ucil hrat na husle u Josefa Frankenbuscha, koncertného majstra No-
vého nemeckého divadla. Uz ako malé dieta pisal. Pocas rodinnej dovolenky
v Salzburgu jeho otec zariadil, aby salzbursky kupelny orchester zahral jednu
z jeho skladieb (Hans mal vtedy len jedenast rokov). Podobna udalost sa stala
v roku 1913 v St. Moritz. Hans v§ak napriek velkému hudobnému nadaniu
Studoval klasické vzdelanie na Statnom nemeckom redlnom gymnéziu
v Prahe (Cervinkovd, 2003). Alexander Zemlinsky, umelecky riaditel Nového
nemeckého divadla a od roku 1920 rektor Nemeckej akadémie pre hudbu
a divadelné umenie v Prahe, si v§imol mladého muza, ktory sa nadchol pre
diela Gustava Mahlera a Arnolda Schonberga. Krasa v roku 1922 odcestoval
do Pariza, aby dokondil $tudium kompozicie u Alberta Roussela. Napriek
kratkemu pobytu v tejto metropole nadviazal vo Francuzsku pocetné pria-
telstva, ku ktorym patrili aj tie s predstavitelmi Parizskej Sestky®. Po navrate
z Pariza prezil Hans Krasa uspesné obdobie, bohémske roky, obklopeny
vtedaj$im prazskym intelektudlnym rozkvetom. Vstaval neskoro rano, kaz-
dy den navstevoval svojich priatelov v redakcii Prager Tagblattu a potom
si chodil uzivat no¢ny zivot. V kaviarni Slavia sa stretaval s vyznamnymi
¢eskymi spisovatelmi, ale eSte CastejSie jeho kroky viedli do kaviarne Arco,
v ktorej boli pravidelnymi hostami Krasovy blizky Franz Kafka ¢i Milena
Jesenska — muza tamojsieho umeleckého kruhu (Krdsovo meno sa dokonca
objavuje v Kafkovych Listoch Milene). V roku 1927 sa prestahoval do Berlina
(pravdepodobne za Alexandrom Zemlinskym, ktory prijal miesto kapelnika
v opere Kroll). Dostal tiez ponuku dirigovat v Chicagu a Parizi, skladatel sa
v8ak vratil do Prahy a vratil sa tak aj ku svojim spoloc¢enskym a tvorivym
aktivitdm. V roku 1928 zacal pracovat na opere Zasntuibenie vo sne (nem.
Verlobung im Traum), ktora vznikla na motivy Dostojevského poviedky Sen
stryka Toma. Libreto napisali basnik Rudolf Fuchs a redaktor dennika Prager
Tagblatt Rudolf Thomas. Opera bola dokoncend v roku 1930 a o tri roky na to

Pozn. aut.: PariZska $estka bola skupina $iestich francuzskych skladatelov, ktori posobili v prvej po-
lovici 20. storocia. Ich hudba bola charakteristickd snahou o novy, modernejsi a zaroven pristupne;jsi
$tyl. Toto neformalne zoskupenie bolo tvorené Dariusom Milhaudom, Georgesom Auricom, Loui-
som Dureyom, Arthurom Honeggerom, Francisom Poulencom a Germainom Tailleferre. Hudobné
diela tychto autorov sa vyznacovali snahou o jednoduchost, zmyslom pre humor (ironicky a satiricky
podton skladieb) ¢i odmietanim romantizmu (odklon od velkych gest a emdcii romantickej hudby).
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bola pod rezijnym vedenim Renata Mordu a Georga Szella prvykrat uvedena
18. méja 1933 v Novom nemeckom divadle v Prahe. Ceskoslovensky rozhlas
ju dokonca vysielal naZivo a Krasa za fiu v tom istom roku ziskal Ceskoslo-
vensku $tatnu cenu. Na nemecku premiéru vsak uz bolo neskoro - zidovsky
skladatel nemal po nastupe Adolfa Hitlera k moci Ziadnu $ancu. Napriek
ukotveniu v nemeckej kulture a jazyku, Hans Krasa pocitoval pribuznost
s ceskymi umelcami, o ¢om svedc¢i aj jeho ¢lenstvo v spolku Manes. V druhej
polovici 30. rokov dokonca odmietol komponovat hudbu na nemecké texty,
¢im reagoval na nacisticky teror vo¢i zZidovskému obyvatelstvu.

Hans sa stal vedticou postavou hudobného Zivota v ramci Freitzeitgestal-
tung terezinskeho tdbora. Gideon Klein, klavirista, skladatel a usporiadatel
tajnych vecernych klavirnych recitalov, sa nakratko stal Krasovym $vagrom,
ked sa Krasa niekedy medzi augustom 1943 a aprilom 1944 ozenil s klavirist-
kou Eliskou Kleinovou, Gideonovou sestrou. Vzal si ju s imyslom zachranit ju,
ako osamelt Zenu, pred deportaciou do vyhladzovacieho tdbora. Po mesiacoch
prezitych v Terezine napisal Hans mnozstvo skladieb vratane Passacaglie a fiigy
pre sldacikové trio (1944). Kratko po jej dokonceni, 16. oktobra 1944, ho spolu
s dal$imi umelcami z Terezina, ako boli Viktor Ullmann, Paul Haas a Gideon
Klein, zaradili do ,,transportu umelcov, ktory smeroval do vyhladzovacieho
tabora Auschwitz. Jeho Zivot sa skoncil v plynovej komore o dva dni neskor.
Portal musicanongrata.cz uvadza: ,,Podle dobovych svédectvi byl Krdsa umélcem,
jenz nepovazZoval komponovdni za povoldni, za prostredek k obzivé. Tvofil pouze
v okamZzicich vlastniho tviirciho zdajmu. Odpovida tomu i charakter jeho hudby:
origindlni, hluboce odrdZejici jeho umélecké presvédcent, inteligenci, a predevsim
jeho lidstvi.“ (Musica non grata, 2021)

Hans Krasa kompozi¢ne vychadzal z tvorby Gustava Mahlera a Arnolda
Schonberga. Najvacsi vplyv vsak na neho mal Alexander Zemlinsky, pod ktoré-
ho vedenim ako dospievajuci skladatel napisal svoj prvy opus Styri orchestrdlne
piesne, na poéziu Christiana Morgensterna zo zbierky Sibenicné piesne. Zemlin-
sky ich uviedol v maji 1921 v ramci cyklu filharmonickych koncertov Nového
nemeckého divadla v Prahe. Posmeleny povzbudzujtcou kritikou Maxa Broda
zacal Krasa pisat Sldcikové kvarteto op. 2. Symfoniu pre maly orchester zacal
komponovat este pocas pobytu v Parizi. Svetovi premiéru mala v roku 1923
v Théatre des Champs-Elysées a o tri roky neskor reprezentovala Ceskoslo-
vensko na festivale Medzinarodnej spolo¢nosti pre suc¢asnui hudbu v Ziirichu.
Leopold Stokowski dirigoval Filadelfsky orchester, Sergej Koussevicky viedol
Bostonsky symfonicky orchester a Alexander Zemlinsky uviedol jej domacu
premiéru v marci 1927 v Cechich s Ceskou filharméniou. V kazdom z tychto
pripadov zazneli len dve orchestralne casti. Kompletna Symfonia pre maly or-
chester - vratane vokalnej Casti - ako aj cyklus Pt piesni op. 4 vysli v roku 1926
vo viedenskom vydavatelstve Universal Edition. V oboch dielach pomdhal
s nemeckym prekladom materialov Max Brod, ktory Hansa Krasu do Univer-
sal Edition odporucil (Musica non grata, 2021).

65



KONTEXTY kultiry a turizmu 2/2024

Hru Adolfa Hoftmeistera Mladost v hre, ku ktorej Krasa skomponoval
sprievodnu hudbu, uviedlo v roku 1935 divadlo D 34 Emila Frantiska Bu-
riana v Prahe. V tom istom roku hru v preklade Friedricha Torberga uviedlo
aj Malé divadlo (nem. Kleine Bithne) Nového nemeckého divadla v Prahe.
O tri roky neskor Krasa opit spolupracoval s Hoffmeisterom na detskej opere
Brundibdr. Piesen Anna, ktora raz zaznela v hre Mladost' v hre, sa stala na krat-
ky ¢as hitom. Krasa ju neskor nevahal pouzit znova v dvoch roznych dielach:
Komornd hudba pre cembalo a sedem ndstrojov a Téma a varidcie pre sldcikové
kvarteto. Druhd menovana skladba patrila spolu s dielami Pavla Borkovca,
Frantiska Barto$a, I$i Krej¢iho a Jaroslava Jezka, k programu mimoriadneho
veCera Spolku vytvarnych umelcov Mdanes. Pocas dvadsat Sest mesa¢ného
pobytu v Terezine napisal Krasa niekolko skladieb vratane testamentu — Pas-
sacaglie a fugy pre slacikové trio, dielo ktoré je zaradené do klenotnice ceskej
komornej hudby, Tanca pre slacikové trio, Predohry pre maly orchester a Troch
piesni pre baryton, klarinet, violu a violoncelo (na texty Arthura Rimbauda
v preklade Vitézslava Nezvala) (Svatos, 2024).

Detska opera Brundibdr vznikla este v roku 1938 na libreto Adolfa Hoffme-
istera pre stifaz, ktord vypisalo Ministerstvo $kolstva a narodnej osvety Cesko-
slovenskej republiky. Stfaz nebola ukoncena kvoli okupécii Ceskoslovenska
v 1939. V juli 1941 sa dielo zac¢alo nacvic¢ovat v prazskom zidovskom sirotinci
na Belgickej ulici na Hagibore pod vedenim skladatela, klaviristu a dirigenta
Rafaela Schichtera (zomrel v roku 1945 pocas pochodu smrti z Osvien¢imu).
Klimesova (2015) uvadza, ze prvykrat bola v Terezine uvedena 23. septembra
1943. Skladatel ju sam nastudoval spolu s Rafaelom Schiachterom, Rudolfom
Fraitkom a najmi s detskymi zidovskymi véznami. Tu zozala velky uspech
a bola hrand viac ako patdesiatkrat. Zial, toto dielo zneuzZili nacisti na svoju
propagandu, pretoze bolo vybrané ako reprezentativne predstavenie. Na jar
1944 malo byt odprezentované komisii Medzinarodného cerveného kriza,
ktora prisla navstivit terezinske geto, aby posudila jeho ulohu ako ,,vzoro-
vého* geta. Architekt FrantiSek Zelenka dostal materialy na vylep$enie kulis
a kostymov po tom, ako sa predstavenie presunulo do velkej saly sokolovne
mimo geta. Neskdr v lete 1944 sa posledné scény z Brundibdru natacali pre
propagandisticky film Theresienstadt (znamy aj pod nazvom Vodca daroval
Zidom mesto). Ako zdveretné scény boli vybrané préve tie, kde je postava
Brundibara porazend. Film sa pocas vojny nikdy nepremietal v nemeckych
kinach. ,,Vymenili sme utrpenie kazdodenného Zivota za sen o slobodnom Zi-
vote na druhej strane ostnatého drotu, kde sa moézZeme dosyta najest. Detskd
opera Brundibdr sa pre nds stala zdbleskom nddeje, svetlom v temnote zaja-
tia,“ spominal po vojne na terezinske predstavenie Paul Sandfort, trubkar
Brundibara, ktory mal v roku 1943 trindst rokov (Musica non grata, 2021).
V reportézi Klary Stejskalovej z Ceského rozhlasu (2018) sa mozeme docitat:
»Zavérecny vers z pera A. Hoffmeistera znél: ,Kdo md rad maminku s tatinkem
a nasi rodnou zem, je nds kamardd a smi si s ndmi hrat.“ Erik A. Saudek pro
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provedeni opery v terezinském ghettu prepsal zdvér na: ,Kdo md prdvo rdad
a pri ném obstoji a nic se neboji...“ Findle se stalo jakousi terezinskou hymnou.
Herci i divdci velice dobfe védeli, co tato slova spolu s bojem nevinnych déti
proti zlému Brundibdrovi znamenaji.

Obrazok ¢. 3: Plagét k detskej opere Brundibar

HANS KRASA /
LASINETAR

KA OPERA 0 2 OBRAZECH
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Zdroj: Institut Terezinske Iniciativy, 2024
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Pavel Haas. Pavel Haas sa narodil 21. jina 1899 v Brne do Zidovskej
rodiny. Jeho brat Hugo sa preslavil ako herec a rezisér. Chlapci chodili
do nemeckej zakladnej skoly, ale strednu $kolu navstevovali uz ¢eskud. Pavel
svoje hudobné nadanie odhalil najma vdaka hre na klavir. Na brnianskom
konzervatoriu $tudoval u Jana Kunca, Viléma Petrzelky a Leose Janacka.
Neskor sa zamiloval do vydatej lekarky Soni Jakobsonovej, ktora sa rozvied-
la, aby sa 17. oktobra 1935 mohli vziat. V roku 1937 sa im narodila dcéra
Olga, ktora sa napokon stala hereckou. Pavel sa na naliehanie svojej man-
zelky naplno venoval pisaniu a komponovaniu. Po prichode nemeckych
vojsk uvazovali o odchode, no nepodarilo sa im ziskat prislusné povolenia.
Zatiatkom vojny bol Pavel ako Zid vynechany z verejného Zivota, na klavir
mobhol ucit iba tajne. K dcére Olge pribudol synovec Ivan, syn Huga, kto-
rému sa s manzelkou podarilo emigrovat véas. Chorého syna, ale museli
nechat u pribuznych, ktori sa o neho slubili postarat. Pavel v§ak umelecky
pracovat nesmel a Sona, ktorej sa podarilo utajit svoj zidovsky povod, ako
manzelka Zida mala pracovnu ¢innost tiez stazenu. Jedinym vychodiskom
bol rozvod, vdaka ktorému Sona ziskala spat lekarsku licenciu a mohla sa
tak postarat o obe deti. Na zaciatku decembra roku 1941 bol Pavel Haas
zatknuty gestapom a transportovany rovnako ako mnoho dalsich do Te-
rezina. Po troch rokoch, bol odtialto prevezeny do Osvien¢imu, kde 17.
oktébra roku 1944 zahynul v plynovej komore (Internetova encyklopedie
dejin Brna, 2020).

Jeho hudobna tvorba zahfna len niekolko desiatok skladieb; uplatiuju sa
v nej prvky ceskej a moravskej ludovej hudby, autor tiez casto cituje husit-
ské piesne a svatovdaclavsky chordl. Medzi najznamejsie diela patria sklad-
by: Zesmutnélé scherzo (povodne komponovand za Janackovho dohladu),
Fata morgana opisujuca sklamanie z lasky (napisand pre klavirny kvintet)
a skladba Z opicich hor (vznikla na zéklade autorovho pobytu na Ceskomo-
ravskej vysocine, kde je tento fudovy vyraz naozaj pouzivany). Pavel so svo-
jim bratom Hugom spolupracoval na troch filmoch, pre ktoré zlozil hudbu:
Zivot je pes, Mazlicek, Kvo¢na (Poncova, 2014). Svoju jedina operu Sarlatdn
skomponoval na prozaicky text romanu Josefa Wincklera. Tato tragikomic-
ka opera rozprava o veselych i vaznych prihodach zazra¢ného lekéra, tzv.
mastickara, je pojatd ludovou formou v 3 dejstvach (v 7 obrazoch) a mala
premiéru v aprili 1938. Z koncentra¢ného tabora sa zachovala skladba pre
muzsky zbor s ndzvom Nenartikej! - napisana v hebrejskom jazyku, ¢im boli
jej revolu¢né uvahy na prvy pohlad skryté. Dalej sa zachovala skladba Studie,
ktoru hral terezinsky komorny orchester. Poslednou zachovanou skladbou
z doby autorovho viznenia st Ctyfi pisné na slova ¢inské poezie, v ktorej je
vyjadrend clivota, tizba po domove a vizia $tastného navratu. Na prelome
tridsiatych a Styridsiatych rokov pracoval na symfénii, ktorta v8ak uz nestacil
dokoncit (Sedlackova, 2011).
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Gideon Klein. Gideon Klein pochadzal z moravsko-zidovskej rodiny ob-
chodnika z Pferova. Hudobné nadanie ho priviedlo do Prahy za profesorkou
klaviru Rizenou Kurzovou, manzelkou Viléma Kurze, u ktorého Klein neskor
$tudoval na konzervatoriu. V septembri 1939 musel $kolu kvoli restrikciam
zavedenym nacistami (tzv. norimberské zakony) ukoncit. Hoci bol pozvany
na Kralovska hudobnu akadémiu do Londyna, nebolo mu umoznené vyces-
tovat, ako Zid, nesmel verejne vystupovat, a tak pod pseudonymom Karel
Vranek hral na klavir v malych divadlach. V tej dobe tiez sukromne $tudoval
skladbu u Aloisa Haby. Na sklonku roku 1941 bol odvleceny do Terezina,
kde sa zapojil do hudobnych produkcii v ramci tzv. ,utvarania volného ¢asu”
a stal sa jednym z hlavnych skladatelov v Terezine (spolo¢ne s niektorymi
ziakmi L. Jandcka - Pavel Haas, Hans Krasa a Ziakom A. Schonberga - Vik-
torom Ullmannom). Gideon tu vystupoval ako sélovy klavirista na najmenej
15 vystpeniach a zucastnil sa tiez komornych predstaveni. Na jesent 1944 ho
deportovali do Osvien¢imu a bol prideleny do blizkeho pracovného tabora
Fiirstengrube, kde zahynul ako 25-ro¢ny, pravdepodobne v januari 1945,
pri likviddcii tdbora samotnymi nacistami pred priblizujicou sa Cervenou
armdadou. Kleinova starsia sestra Eliska, ktorej sa z nacistického vdzenia po-
darilo ujst do Prahy, zalozila v roku 1994 Nadaciu Gideona Kleina (Musica
non grata, 2021).

K najvyznamnejs$im dielam patri Divertimento pre 8 dychovych nastrojov
(s motivom diela Zdpisnik zmizelého od L. Janacka). Dielo T¥i pisné pro vyssi
hlas a klavir, opus 1 je rozdelené do troch casti: I. Vodotrysk (Johann Klaj);
I1. Polovina Zivota (Franz Hoélderin); II1. Soumrak shiiry sesouvd se (Johann
Wolfgang Goethe - cesky preklad: Erich A. Saudek) (Slavicky, 1995) . V Te-
rezine potom zlozil Madrigal pre pathlasny komorny zbor (2 soprany, alt,
tenor a bas ) na text Frangoise Villona v preklade Otokara Fischera. Dal$imi
dielami st Ctyfi pisné pro alt a klavir Die Pest (Cesky hudebni slovnik osob
a instituci, 2015), Prvni hiich (ludova poézia) pre muzsky zbor, Fantazie
a Fuga pre slacikové kvarteto, Klavirna sondta, uspavanku na hebrejsky text
Schichav b'ni pre spev a klavir a i.

Viktor Ullman. Obaja rodicia Viktora Ullmanna pochadzali zo zidovskej
rodiny, ale este pred Viktorovym narodenim konvertovali na katolicku vieru,
aby sa jeho otec Maximilidan Ullmann mohol venovat kariére profesional-
neho dostojnika. Od roku 1909 navstevoval Viktor gymndzium vo Viedni.
Jeho hudobné sklony a talent ho ¢oskoro priviedli do kontaktu s Arnoldom
Schonbergom a jeho hudobnym krazkom. Hned po maturite sa dobrovolne
prihlasil do armady. Po narukovani do armady pocas prvej svetovej vojny
ho poslali na taliansky front, kde sa ztcastnil bitky v udoli rieky Soca (tal.
Isonza) ako delostrelecky pozorovatel. Neskor mu bolo umoznené studovat
pravo na Viedenskej univerzite. Zac¢iatkom oktdbra 1918 bol prijaty do skla-
datelského semindra Schonberga. V maji 1919 vsak prerusil obe svoje stadia,
opustil Vieden a prestahoval sa do Prahy, aby sa mohol venovat vylu¢ne
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komponovaniu. V roku 1920 bol vymenovany za zbormajstra prazského No-
vého nemeckého divadla. Tam sa jeho mentorom stal Alexander Zemlinsky,
pod ktorého vedenim sa Ullmann neskdr vypracoval na poziciu dirigenta
(Cesky hudebni slovnik osob a instituci, 2009). V roku 1928 sa stal $éfom
opery v Usti nad Labem a o rok neskér odisiel do Svajéiarska, kde posobil
ako dirigent v Schauspielhaus v Ziirichu (1929-31), pre ktory komponoval aj
scénickd hudbu. V tom case sa zaujimal aj o antropozofiu®, novy filozoficky
smer zalozeny Rudolfom Steinerom, a v nasledujucich dvoch rokoch (1931-
33) viedol antropozofické knihkupectvo v Stuttgarte. V roku 1933 sa natrvalo
vratil do Prahy, kde posobil ako novinar a hudobny pedagdg. Recenzoval hud-
bu pre prazské nemecké noviny Bohemia a spolupracoval s hudobnou redak-
ciou Ceskoslovenského rozhlasu. Este pred nastupom nacizmu sa netispesne
pokusal ziskat ¢eskoslovenské obcianstvo a vystahovalecky pas. Zo svojich
$tyroch deti sa mu podarilo vybavit len dvom miesto v transporte Sira N.
Wintona do Britdnie. Dna 8. septembra 1942 bol so svojou trefou manzelkou
a zvy$Snymi detmi deportovany do Terezina, kde sa zapojil do umeleckého
zivota. Viktor Ullmann bol spolu so skladatelmi P. Haasom, H. Krasou a dal-
$imi hudobnikmi prevezeny do vyhladzovacieho tabora Auschwitz-Birkenau,
v tzv. umeleckom transporte a kratko po prichode zavrazdeny v plynovej
komore 16. oktobra 1944 (Bloch, 2024).

Posobil vo viacerych divadlach, venoval sa komponovaniu a v roku
1934 napisal operu Der Sturz des Antichrist (Pad Antikrista) (Maurd,
2021). Skladby skomponované v rokoch 1938 az 1942, vratane Slovanskej
rapsodie a Klavirneho koncertu, sa dockali verejného uvedenia az po roku
1975, takisto ako opera Der zerbrochene Krug (Rozbity dzban). Len tri dni
pred autorovou smrtou mala premiéru melodrama Pieseri o ldske a smrti
od korneta Krystofa Rilkeho pre recitatora a klavir, ktort skladatel vytvoril
pocas svojho pobytu v gete. Skladba je in$pirovana tragickym pribehom
korneta Rilkeho, ako ho opisal nemecky basnik Rainer Maria Rilke vo
svojej rovnomennej epickej basni. Na internetovom portali musicanograta.
cz je priamo uvedeny vyrok Viktora Ullmanna: ,,Chtél bych jen zdiiraznit,
Ze Terezin nebyl pro mou hudebni prdci prekdzkou, ale inspiraci. Ze jsme
v Zddném pripadé pouze neplakali na brezich babylonskych ek a zZe nase viile
ke kulture plné odpovidala nasi viili k Zivotu.“ (Musica non grata, 2021).
V gete vznikla napriklad opera Der Kaiser von Atlantis (Cisar Atlantidy ale-
bo odmietnutie smrti). Karel Berman, neskorsi popredny sélista Narodné-
ho divadla v Prahe, dostal basovy part (opera sa pocas vojny v terezinskom
gete nikdy nehrala) a neskor o skladbe vydal svedectvo. 26 zachovanych
Ullmannovych recenzii hudobnych podujati v Terezine, ktoré vznikli ako

°  Pozn. aut.: oznacuje spiritudlny a ezotericky svetondzor, pokusajici sa prepojit prvky nemeckého
idealizmu, vychodnych nauk, Goetheho postojov, krestanskej mystiky, gnozy ako aj prirodovednych

poznatkov prvej §tvrtiny 20. storocia.
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vysledok jeho neustalej prace hudobného kritika v tabore, poskytuje dole-
zity pohlad na bohaty kultarny Zivot, ktory sa tam rozvijal. Ullmann sa vo
svojej tvorbe v tabore po prvykrat konfrontoval so zidovskou tematikou
v hebrejskych textoch (sam bol totiz pokrsteny podla katolickeho obradu,
ale na svojej prvej svadbe uviedol, ze je bez vyznania a v 30. rokoch 20.
storocia konvertoval na protestantizmus). Jeho hudba prvej polovice 20.
storocia sa povazuje za vrchol prazskej hudby. Mnohé z jeho skladieb sa
dlho povazovali za stratené az v roku 1989, kedy bolo niekolko z nich zno-
vuobjavenych (niektoré este stale cakaju na spracovanie).

Jazzovd kapela The Ghetto Swingers. Povodnu amatérsku cesku kapelu
hrajucu v kaviarni geta viedli Eric Vogel a Pavel Libensky. Povodne islo
o kvintet, v priebehu pdr mesiacov od vzniku sa rozsiril na big-band. Vogel
podal 8. januara 1943 Ziadost velitelovi — personalne zlozenie The Ghetto
Swingers malo byt nasledovné: Brammer (klavir), Kurt Bauer (bicie nastro-
je), Goldschmidt (gitara), Fasal (basgitara), Vogel (trubka), Langer (tenor
saxofon a klarinet) a Mautner (tromboén) (Karas, 1985). Ked do tabora pri-
Siel slavny jazzovy klavirista Martin Roman, bol povereny vedenim kapely.
Skupina vystupovala v terezinskej kabaretnej revue, znamej ako Karussell
(Koloto¢). The Ghetto Swingers vystupili viac ako pétdesiatkrat, najcastej-
$ie v junia juli 1944. Kabarety organizoval Kurt Gerron, ktory mohol ¢erpat
z najlepsich talentov v tdbore a sam bol zabavacom a spevakom. Roman
aj Gerron prisli do Terezina cez tranzitny tdbor Westerbork. Velitel Karl
Rahm poveril Gerrona, aby v spolupraci s Karlem Pe¢enym nato¢il propa-
gandisticky film (uz vyssie spominany Theresienstadt). Historik Petr Koura
z Filosofické fakulty Univerzity Karlovy v rozhovore pre kandl Ceskej tele-
vizie CT24 $pecifikuje: ,,Orchestr byl zneuZit k nacistické propagandé uz p¥i
navstévé Mezindrodniho cerveného kiiZe v cervnu 1944. Nacisté ale nafidili
zménit jeho jméno, protoze ndzev Ghetto Swingers zavanél kvili slovu ,,ghet-
to“ sttedovékymi zpiisoby, a tak se z néj stal Swing Orchestra a byl nafilmovin
pro propagandistické ticely v lété 1944.“ (CT24, 2015) Zébery ukazujt, ako
The Ghetto Swingers hraju na drevenom pddiu postavenom pre slacikovy
orchester Karla Ancerla na hlavhom namesti (Sujo, 2001). Po zatvoreni
tabora boli ¢lenovia jazzovej kapely transportovani do Osvien¢imu. Rov-
nakému prikazu sa musel podriadit aj Kurt Gerron, ktory nevidel ani jeden
zaber z filmu, na ktorom pracoval. Prezil Martin Roman a gitarista a bicista
Coco Schumann (Terezin Initiative, 2001).
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Obrazok ¢. 4: Ghetto
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Swingers

Zdroj: Terezin Arte, 2014

Zaver. Umenie a kultira st pre plnohodnotné bytie cloveka nepostra-
datelnymi aspektmi a aj v paradoxe obmedzeného Zivota v ramci koncen-
tra¢ného tabora Terezin si vdzneni a vycleneni udia dokazali dni obohatit
prostrednictvom literatury, vytvarného umenia, divadla ¢i hudby, ¢o sa jasne
zrkadli v ich vyslednej umeleckej tvorbe. Kulturny Zivot sa v terezinskom
gete udrzoval vo vyraznej miere a medzi desat tisicami vaziov, ktori presli
Terezinom, bolo vela vyznamnych profesionalnych umelcov, ako aj mnoho
amatérskych umelcov. Mohli by sme hovorit o $tasti v nestasti, pretoze vdaka
vyuzivaniu terezinského geta na propagandistické ucely nacistického rezimu,
tu dostalo umenie a kultira priestor a mohli sa rozvijat. V Terezine v tom
case vznikali vyznamné umelecké diela, ale praktizovali sa aj nendroc¢né,
Cisto zabavné umelecké zanre. Spolo¢nym znakom vsetkych podujati vsak
bolo posilnenie ducha véznov i ich samotnych, posilnenie optimizmu a viery
v lepsiu budiicnost. Mnohé kultirne aktivity mali vyraznai symboliku, ktora
bola vyrazom duchovného odporu viziov. Aspon ciasto¢ne sa fudia mohli
realizovat a do svojich diel v inotajoch vlozit posolstva nadeje ¢i zarmutok
a nenavist voci rezimu. Vsetky zachované autorské diela si nositelmi ume-
leckej hodnoty, tiez vSak kulturneho a historického odkazu, na ktory by sme
nemali zabudnut.
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Propagacia destindcii cestovného
ruchu vyuzivanim audiovizualnych
a multimedidlnych diel

Adam Slovak
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audiovizudlne a multimedialne diela, propagdcia cielovych destindcii
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Abstract: Entire article is focused on the development of the digital age in whitch
travel destinations are gaining new opportunities for promotion and visibility.
This article analyzes the utilization of indirect promotion through audiovisual
and multimedia works such as movies, film series and video games in target
destinations. Destination marketing and its tools are presented with an empha-
sis on new promotion trends like affiliate marketing and influencer marketing.
Specifically, we delve into film tourism and its impact on the development of
travel destinations, aswell as the videogame products whitch in descent year be-
came its own branch in its popularity all across the world. The article’s output is
presented through delving into specific aspects of new trends of marketing, film
tourism, videogame products and questionnaire for an in-depth analysis of the
effectiveness of audiovisual and multimedia works in destination promotion.

Uvod. Primarnou dlohou cestovného ruchu je zviditeltiovat a propagovat
cielové destinacie. Specidlne v dnesnej digitalnej dobe sa medializécia a pro-
pagdcia cestovného ruchu stavaju nevyhnutnou stcastou ich posobenia vo
verejnej mienke, ktord si vyzaduje preciznu a dokladni pozornost. Sposoby
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medializacie a propagécie cestovného ruchu su predmetom konstantnej zme-
ny. S postupujucou digitalnou dobou prichadzaju nové technoldgie a moznosti,
ktoré dokazu ¢loveka alebo lokalnu spolo¢nost ludi zviditelnit. Taktiez to samé
plati aj o cestovnom ruchu, najma, ak je re¢ o cestovnych destinaciach, ktoré sa
snazia kazdy rok upttat ¢o najvacsi pocet potencidlnych navstevnikov.

Hlavnym cielom ¢lanku je analyzovat a hodnotit nepriamu propagaciu
cielovych destinacii prostrednictvom audiovizudlnych diel, ako aj multi-
medidlnych videohier. Ciastkovym cielom je predstavenie destina¢ného
manazmentu a marketingu, ktoré sa primarne zameriavaju na zvySenie
povedomia a navitevnosti cielovych miest. Dalsim cielom je predstavit
propagaciu, ako hlavny néstroj destinatného manazmentu a nové trendy
propagacie — affiliate marketing, influencer marketing. Medzi ciastkové ciele
patri aj analyza $pecifickych, audiovizualnych diel - ako st kinematograficky
snimok, filmova séria a multimedialne videoherné produkty.

Metodika. Pri tvorbe ¢lanku boli vyuzité viaceré metody a techniky sku-
mania (analyza, syntéza, heuristika, dotaznik) s primarnym cielom opisat
problematiku propagdacie marketingu v cestovnom ruchu. Pomocou met6dy
analyzy sme sa zamerali na $tudium dostupnych informacii zameranych
na cestovny ruch, propagaciu a marketing v kontexte sucasného stavu a tren-
dov v danej oblasti. Nasledné vyuzitie metddy syntézy sme prepdjali viaceré
pristupy a definicie zodpovedajtice skimanej problematike. Dolezita bola
metdda heuristiky pri spracovavani viacerych typov zdrojov, ako literatura,
internetové ¢lanky, blogy a videa bola zvolena. Sucastou ¢lanku je dotazni-
kovy prieskum s vybranymi otazkami zameranych na skiimanie povedomia
respondentov o efekte nepriamej propagacie destindcii v cestovhom ruchu.
Prihliadajuc na prostredie, z ktorého pochadzali respondenti — online social-
ne siete a platformy, je predvidatelné, ze ich znalost a zaujem o audiovizualne
a multimedialne diela bude znac¢ne rozvinuta.

V zavere ¢lanku sa nachadza zhrnutie vysledkov skimaného efektu pod-
lozeného z dotaznikového prieskumu, ako aj hypotézy o uplatneni a sprav-
nom vyuziti propagacie v audiovizudlnych a multimedialnych dielach pre
opétovny rozvoj cestovného ruchu.

Pri opise konkrétnych typov audiovizuilnych a multimedialnych diel
bude predstaveny ich vplyv na turizmus a cielové destinacie v ramci novej
formy turizmu - filmovému turizmu.

Ulohou cestovného ruchu je zvidite[fiovat a propagovat cielové destincie.
Specidlne v dnesnej digitélnej dobe sa medializdcia a propagacia cestovného
ruchu stavaju nevyhnutnou sucastou, ktora si vyzaduje preciznu a dokladnu
pozornost. Spdsoby medializacie a propagacie cestovného ruchu sa neustéle
vyvijaju, zdokonaluju a hladaji sa nové sposoby, ako zdoraznit atraktivitu
cielovych destinacii. Pri tomto vyhodnocovani mozeme taktiez oznacit on-
line prostredie za relevantné, stalo sa nastrojom globalizacie a ultimatnym
komunikativhym médiom v nasej spolo¢nosti.
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Analyza zakladnych pojmov suvisiacich s rieSenou problematikou.

Propagdcia. Existuje mnoho definicii, ktoré opisuju pojem propagacia.
My si ju dovolime nazvat cielavedomou c¢innostou, ktora ma za tlohu $irit
informacie, alebo osvetu na urc¢itom tzemi s najva¢sim poctom oslovenych
subjektov (porovnaj Slovak, 2023: 25).

V cestovnom ruchu mozeme rozliSovat rozne formy propagacie. Kltuco-
vym aspektom je hlavne vedomie, o aky typ produktu ide a podla toho sa
nasledne zvoli forma jeho propagacie. Ddlezité pri tvorbe propagacie je, aby
sa ¢o najefektivnejsie $irila medzi subjektmi a uputala na seba ¢o najvacsiu
pozornost (Bujna, 2017).

Cielova skupina predstavuje skupinu tcastnikov, ktoru spajaji spolo¢né
$pecifické charakteristiky. V cestovhom ruchu rozliSujeme rozne skupiny
subjektov: podla veku, pohlavia, zdravotného stavu, socidlneho statusu a po-
dobne. V pripade tvorby propagacie je najdolezitejsie, aby dokazala oslovit
véetky typy subjektov. Dolezity je vyber spravneho nastroja pre Sirenie danej
propagacie. Ide o priamu monetiziciu, ktora je tvorend timom zaoberajucim
sa marketingom, alebo je to propagicia na objednavku pre tretiu stranu,
ako napriklad timy Iudi alebo influencerov. Propagacia moze mat aj fyzicka
formu - plagaty, katalogy a casopisy. V digitalnej forme sa zasa najcastejsie
objavuje v podobe rozhlasu, reklamnych usekov v televizii, na socialnych
sietach, alebo na internetovych platformach zameranych na audiovizualnu
a multimedidlnu tvorbu. Spominané formy a podoby dokazeme zdruzit
do kategorie priamej propagacie. Nepriama propagacia vznika vtedy, ked sa
nevytvara ziadna platena snaha $irit informacie o produkte, no napriek tomu
sa medzi subjektami $iri. Tato forma propagicie je jedna z najefektivnejsich
kvdli tomu, Ze nezanechava pocit nuteného presunu informécii, ziskava
doveryhodnt reputdciu, a tym aj status kvality. Do nepriamej propagacie
patri napriklad literarna tvorba, detailne opisujuica prirodne prostredie danej
turistickej destinacie alebo umelecké diela, ktoré zachytavaju jej prirodna
scenériu. ,Audiovizudlne média maji pre marketingovii komunikdciu velky
vyznam, Co plati aj pre oblast propagdcie cestovného ruchu. Popri televiznej
reklame, ktord je dlhodobo najrozsirenejsim nosicom marketingovo-komuni-
kacnych ozndameni, je vo vSeobecnosti na vzostupe trend ich umiestfiovania
dovniitra medidlnych textov. Dévody rozptylovania marketingovych posolstiev
mimo reklamného casu vo vseobecnosti suvisia s vysokou cenou televiznej re-
klamy a na druhej strane s jej klesajiicim potencidlom.... Ten md dva dévody:
rastiici informacny clutter a technologické inovdcie digitdlnej televizie umoZriu-
juice eliminovat 30 sekundové reklamné spoty umiestnené v identifikovatelnych
blokoch vysielania.“ (Mikulas, 2013)

Najpopuldrnejsie v dnesnej dobe st aj filmy, vyuzivajice redlne krajinné
prostredie, ¢i uz pri stavbe kulis v stadidch alebo natacanie priamo v teré-
ne. Takto sa dokdze nepriamo propagovat celkova krajinna destinacia bez
priameho zasahu cestovnych kanceldrii. K dal$ej moznosti nepriameho
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propagovania patri aj videoherny priemysel. Videohry sa rozvinuli do takej
miery, ze ich mozno oznacit za mainstream. Tento trend propagovania cie-
lTovych destinacii vytvara nové moznosti, akymi mozu cestovné kancelarie
tvorit produkty v spolupréci s videohernym priemyslom (Kraus, 2021).

Destinacny marketing. Neodmyslitelnou stc¢astou marketingu v cestov-
nom ruchu je destina¢ny marketing. Tento typ marketingu sa ststreduje
na vytvorenie a obsadenie miest Gc¢astnikmi v cielovej destinacii. Z tohto
vyplyva, ze ide o klucovy a najviac relevantny typ marketingu v ramci roz-
voja cestovného ruchu. Destina¢ny marketing vyuziva rézne komunikac¢né
nastroje a pracu/spolupracu s institiciami, tretimi stranami a jednotlivcami.
Na druhej strane destina¢ny marketing pre svoju komplexnt §truktiru pred-
stavuje obzvlast narocny aspekt pre jeho udrziavanie. Je potrebné sledovat
aktualne trendy, snazit sa vytvorit putavy produkt, plnit priania a poziadavky
subjektov cestovného ruchu a vytvorit imidz unikatneho poskytovatela slu-
zieb, ¢im sa odlisite od konkurencie. ,, Velmi strucne by sme mohli povedat, Ze
turistickd destindcia je kazdé vizemie, ktoré je predmetom turistického zdujmu.
Pre potreby marketingu je potrebné vymedzenie pojmu turistickd destindcia
precizovat a vyjasnit predstavu o velkosti iizemia, ktori reprezentuje; o akté-
roch, ktori sa na jej fungovani podielaji; o cielovych skupindch, ktoré sa snazi
oslovit.“ (Matlovi¢ova — Matlovié, 2017: 25)

Destina¢ny marketing je naro¢ny na financovanie. Bez kvalifikovanych
ludskych zdrojov sa da tazko predstavit riadenie tak komplexného mechaniz-
mu, akym je destina¢ny marketing. Prave preto sa mnozstvo zamestnancov
venuje reklame, tvorbe promo¢nych materialov, praci na socialnych sietach.
Ak v destina¢nom marketingu porovname stav manazmentu na Slovensku
a v zahrani¢i, tak zistime zna¢né zaostavanie oproti inym eur6opskym kraji-
nam. Podla MAS Orava o.z: ,,Slovensko za svojou konkurenciou dnes zaostdva
hlavne v systémovych rieseniach (podporujiicich napriklad podnikanie v od-
vetvi, budovanie riadiacich organizdcii CR v destindcidch, inovdcie, riadenie
a certifikdciu kvality ¢i budovanie znacky), v spoluprdci subjektov, profesionalite
a kvalite sluzieb, navstevnickom servise ako systéme starostlivosti o zdkaznika,
v inovdcidch a vzdeldvani.“ (Zmeny, 2020)

Obdobie Covid 19 ochromilo odvetvie cestovného ruchu nielen na Slo-
vensku, ale aj po celom svete. Toto obdobie zapricinilo este vacsi upadok nie
velmi rozvinutého destina¢ného manazmentu na Slovensku. Mozné rieSenie
by zabezpecilo vytvaranie oblastnych krajskych organizacii, alebo zoskupeni
podobného charakteru, ktoré by sa zaoberali prave rozvojom destina¢ného
manazmentu. Pre tspe$nu koordindciu a rozvoj je klucova spolupraca a ko-
munikacia medzi podnikmi v danom regione. Spominany trend mézeme sle-
dovat v zahrani¢i, kde podniky cestovného ruchu v jednej spolo¢nej destina-
cii spolupracuji v podobe podsuvania si klientov prostrednictvom odkazov
jeden na druhého. Podniky taktiez mozu tvorit jeden velky spolo¢ny balicek
sluzieb, pricom musia byt odli$ného zamerania v lokalite ich pdsobenia. Pre
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uspech podniku je podstatna individualna schopnost ,,sa predat® a zanechat
dobry dojem. Na Slovensku je tento typ stratégie vzacny a malo rozvinu-
ty — kvoli tomu prevlada individualny pristup ,,na vlastna past®, ¢o likviduje
podniky. V stcasnej dobe spolupraca predstavuje novy efektivnejsi sposob
podnikania. Je potrebné viac vnimat seba ako stcast nejakého kolektivu ,,lo-
kalu®, v ktorom figuruje viacero podnikov a vytvaraji konkurenciu ostatnym
lokalom v oblasti danej cielovej destinacie. (Michalkova — Gajdo$, 2015:
62 - 63)

Propagdcia v cestovnom ruchu. ,,S destinacnym marketingom v nemalej
miere tizko suvisi aj propagdcia, bez ktorej turizmus nemoZe efektivne fungo-
vat. Vyznam propagdcie cestovného ruchu najviac reflektujeme v oblasti online
médii (socidlne siete, mobilnd komunikdcia), ktoré su taZiskom dostupnosti
dolezitych informdcii. “(Orban, 2020: 72)

Tento konkrétny marketingovy nastroj je oznac¢ovany za nevyhnutny kla-
¢ovy prostriedok k dosiahnutiu maximélneho povedomia vo verejnom a on-
line priestore. V digitalnej dobe sa marketing zvacsa $pecializuje na vyvijanie
propagac¢nych stratégii v online priestore a vytvaranie povedomia na social-
nych sietach - ako su Facebook, Instagram, X (Twitter) a pod. Stranka Euro-
Ekoném uvadza: ,,Urcity vyrobok, alebo sluzbu, ktorii sa snazime spropagovat,
nazyvame predmet propagdcie. Nari sa viaze propagacny prostriedok, ktory mad
byt ticinnym ndstrojom propagdcie. MozZu nim byt vsetky formy reklamy. Pou-
Zivaju sa aj rozne metddy, ako tieto propagacné prostriedky vyuZivat. Zavisi aj
od rozsahu pouZitych prostriedkov, ich intenzity aj tizemného rozsahu. DéleZitui
ulohu hrd Cas, v ktorom mad propagdcia posobit a v akych casovych intervaloch.
Rozsah propagdcie a aj vyber prostriedkov musi byt timerny rozsahu c¢innosti
a jeho posobenia na trh.“ (Propagacia, 2008)

Affiliate marketing. Je novodoby marketing, ktory sa podoba na ,,tradi¢ny*
marketing, len je prisposobeny pre online aktivitu a online publiku. Z hladiska
marketingovej stratégie si konkrétna osoba alebo spolo¢nost, taktiez oznacova-
na ako inzerent affliate, vytvori spojenie alebo cestu cez dalsiu osobu zvycajne
s dosahom na va¢siu skupinu ludi na internete. Takdto osoba sa oznacuje ako
affiliate publisher. ,, Affiliate publisher propaguje produkt na svojom webe alebo
socidlnych sietach tak, aby presvedcil spotrebitelov, Ze produkt je pre nich prospes-
ny a presvedcil ich, aby si produkt kiipili.“ (Polgari, 2021)

Vicsinou sa ako affiliate vybera znama osoba z verejného Zivota alebo
online sieti, ktord by mala mat nejaky vztah k danému produktu a dokaze ho
odprezentovat pred jej publikom. Moze tak oslovit moznych zaujemcov, ktori
by si dany produkt cez jej odkaz kupili od inzerenta.

Takato osobu taktiez mozno oznacit za influencera. Tato stratégia sa da
oznacit ako nové efektivnejsia forma reklamy. Produkt prezentuje dovery-
hodna osoba, ktort jej publikum vnima ako Gprimnu a sympaticka osob-
nost, naco vznika parasocialny vztah publika k znamej osobe. Nevyhodou
moze byt, ak si dany affiliate neplni zavazky voci inzerentovi a neprezentuje
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dostato¢ne dany produkt, alebo ho priamo ¢i nepriamo znehodnocuje neob-
jektivnou kritikou alebo priamym hanlivym vyrokom. Vtedy zvicsa inzerent
moze ukoncit vztah s danym publisherom, ¢o mdze ovplyvnit aj buduce
spoluprace od inych inzerentov. V niektorych pripadoch inzerent médze po-
zadovat aj scendr/zoznam bodov a slov, ktoré publisher musi zahrnut do pub-
likacie daného produktu pri jeho prezentovani. V tomto pripade ma inzerent
vacsiu kontrolu nad publikovanim svojho produktu pri publisherovi, pricom
to obmedzuje slobodu a tvoriva myslienku publishera, a tym sa z moznej
propagacie moze stat len obycajna bezna reklama, kde affiliate len odrecituje
zaslany text s danymi bodmi (bliz$ie napr. Klein, 2024).

Stava sa, ze inzerent spolupracuje s viacerymi publishermi, véetkym sa
dostava rovnaky scenar a online publikum pocuje a vidi tu istd formu prezen-
tovania informacii skrz ¢itany scendr. Inzerent pozaduje len kladné vyroky
od publishera na dany produkt, ¢o moze vytvorit skresleny dojem a moze to
poskodit meno affiliate.

Tieto fakty mozem potvrdit aj na zaklade vlastnej skisenosti. Ako osoba,
ktora mala ur¢itu online aktivitu, konkrétne na zivych vysielaniach na online
vysielacej platforme Twitch.tv, som dostal ponuku od znameho vydavatela
mobilnych videohier Plarium na ich herny titul Raid: Shadow Legends. Cela
spolupraca spocivala v tom, Ze som obdrzal detailny scenar s podrobnymi
frazami - ktoré si spolo¢nost zelala, aby boli vyslovené v zivom vysielani. Mal
som napriklad povinnost upozornit, Ze ide o hru zdarma, ktora ma niekolko
milionov stiahnuti a este viac aktivnych hracov. Parkrat za vysielanie som mal
povinnost prehrat komeréné video s danou hrou. Co sa tyka kritiky, mohol
som vyjadrit svoj vecny nazor, ocenit a vyzdvihnut pozitivne prvky, vyjadrit
konstruktivnu kritiku na prvky, ktoré by mohli byt predmetom mozného
zlep$enia. ISlo o spolupracu s terminovanym datumom. Nésledne bola moja
»kampan“ uzavreta a v zavislosti od poctu ludi, ktorych sa mi podarilo oslo-
vit, aby si hru z mojho linku stiahlo, mi bol vyplateny honorar.

Influencer marketing. Influencer marketing je marketingova stratégia, pri
ktorej si firma zaobstarava spolupracu s osobou znamou na socialnych sie-
tach s vysokou mierou sledovatelov (followerov). Slovo influencer pochadza
z anglického slova influence, ¢ize ovplyvnit.

Predstavuje novy spdsob zivnostenského podnikania v 21. storo¢i. In-
fluencer je osoba, ktorej aktivita na socialnych sietach uptutava pozornost.
Aktivita spociva v tvorbe roznych blogov, postov, videi s vtipnym, ndu¢nym
obsahom alebo nejakych $pecifickych aktov, ktoré dant osobu preslavia.
Influencer si uvedomuje svoje pdsobenie na mnozstvo uzivatelov, ktori ho
sleduju a Casto sa snazi tento vplyv vyuzit vo vlastny prospech, ako napriklad
kariérny rast, alebo vytvorenie platenych spoluprac s roznymi znackami.
Influenceri sa najcastejsie delia podla toho, v akej oblasti su aktivni, od poc-
tu sledujucich, alebo ich sféry vplyvu, ktory moze presahovat viac ako len
jednu oblast. Stranka Visibility uvddza: ,ak je influencer slaby v jednej oblasti,
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nemoze byt silny v inej, ak sa na neho pozrieme inym meradlom. Napriklad
influencer s nizsim poctom sledovatelov, ktory sa ale tizko Specifikuje na jednu
tému, moze mat velky vplyv a zdsah v skupine sledovatelov, ktori ho followuji.
A naopak, influencer s velkym poctom sledovatelov nemusi mat taky zdsah
na vasu cielovii skupinu, pretoze mu chyba odborné publikum, ktoré prdve vy
pre propagdciu svojho produktu alebo sluzby potrebujete.“ (Slovo, 2023)

Influencing prinasa nové moznosti do oblasti marketingu. V dnesnej dobe
sa reklamné spoty a celkové povedomie o monetizovani produktov a sluzieb
prehlibilo do takej miery, Ze online uZivatelia zacali vyuzivat rozne rozsirenia
na internetovych prehliadacoch ktoré efektivne blokuju reklamy. Napriklad
kvoli popularnemu rozsireniu adBlock sa prehliada¢ Chrome rozhodol, ze
od jiina 2024 prestane podporovat toto blokovacie rozsirenie a aj iné spdsoby
obchadzania reklam. Toto rozhodnutie sa stretlo s negativnym postojom
uzivatelov po celom internetovom priestore, kde vznikali posty a vyhrazania
sa s ukon¢enim pouzivania Google Chrome a presunom na iné prehliadace,
ktoré maju stale moznost blokovania reklam (Naprys, 2024).

Influenceri, ale prindsaju novy spdsob monetizacie, ktora je vo vse-
obecnosti viac pozitivne prijimand od jeho publika. Dovodom je blizka
spojitost influencera s produktom a tym vytvaranie pocitu déveryhodnosti
a potvrdenia kvality od niekoho ,,znameho". Taktiez vyzdvihnuta moze byt
mozna kreativita tvorcu obsahu kedy zahrnutie reklamy do stcasti prezen-
tovaného obsahu - videi, v ktorych je zabavne prezentovany sponzorovany
produkt (Saffari, 2023).

Taktiez influencer modze monetizovat dany produkt — bud v ramci jeho
online interakcie, alebo aktivity v zivom vysielani, kde nie je mozné reklamu
preskocit. Influenceri sa taktiez daju vyuzit v samotnej reklame prezentova-
nej prostrednictvom televizneho vysielania, reklamnej plochy alebo v po-
dobe ,,pop-up“ reklam na internete. Tento sposob ale neposkytuje moznost
oslovenia vic¢sieho publika a taktiez moze spustit kritiku alebo odpor k danej
spolupraci.

Priklady propagacie cielového miesta vyuzitim audiovizualnych
a multimedialnych produktov. Existuju rézne faktory, ktoré na nds vply-
vaju a nabadaju k roznym tkonom, pri¢om si ich ani nemusime uvedomit.
Tento $tyl ,,podprahového” vysielania informacii sa da lahko rozoznat aj pri
propagacii cielovych miest prostrednictvom audiovizudlneho a multime-
dialneho diela. Hovorime o kinematografickych dielach, filmovych sériach
alebo o multimedialnych videohernych produktoch, ktoré vyuzivaju rozne
destindcie cestovného ruchu ako predlohy pre pozadie deja, v ktorom sa dielo
odohrava.

Vytvaraju tak nepriamu propagaciu roznych lokalit v cestovhom ruchu.
Tento trend zaradujeme medzi prvky amerikanizacie, najma pre jeho prvotné
posobenie v kinematografickych filmoch produkovanych v USA, kde v stadi-
ach v Hollywoode vyuzivali prave americké velkomesta a ikonické prirodné
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lokality pri tvorbe pozadia a kulis pre dej. Trend vyuzivania realnych lokalit ako
pozadia pre filmovy dej sa nasledne rozsiril v celosvetovom filmovom priemys-
le a pretrvava dodnes. Tomuto trendu sa venuje aj Tomas Galierik (2021) v jeho
praci o propagdcii filmového turizmu, v ktorej sa zaobera zviditelnenim a nav-
$tevou lokalit, vyuzitych pri natacani kinematografickych snimok. Ako uvadza:
»filmové miesta majii vo svete svoju osobitnii cielovii skupinu nadsencov pre film
a cestovanie sticasne. Rovnako ldka aj samostatné skupiny bez primesi tej druhej.
Ved aj na pobrezie Irska vyrdZaju Slovdci, ktorych bezne ni¢ nepriniiti cestovat,
Avsak vidiet miesta zo scén seridlu Game of Thrones je vec Zivotnej potreby. Aj
filmovy turizmus je teda cesta, ako zaujat urcitii skupinu cestovatelov, hoci stdle
akoby ani neexistoval. “ (Galierik, 2021: 7 - 8)

Ako najlepsi priklad vyuZzivania filmového turizmu moéZeme spomenut
filmovu sagu Pan Prsteniov a Hobbit. K vyobrazeniu Stredozeme v trildgii vy-
uzili autori vyse 150 lokalit na Novom Zélande. Dodnes zostava najviac iko-
nicka okrajova oblast mestecka Matamata, vyuzita pre vyobrazenie ,,Kraja“
Filmovy $tab tu vybudoval ,hobbitie nory, ktoré dodnes lakaju turistov.
Filmovy turizmus taktiez neobisiel Slovensko, ktorého lokality boli vyuzité
v roznych zahrani¢nych dielach. Napriklad filmova snimka Dracie srdce
(1996) sa natacala na hradoch Spis, Cachtice a Stre¢no, film Za Nepriatelskou
liniou (2001) v Bratislave a okoli Kosic, filmova séria Dracula na Oravskom
hrade. Do kinematografickych snimok musime zaradit aj filmové série, kto-
ré patria k najpopularnej$im druhom audiovizualneho diela. Ako najlepsi
priklad mozeme predstavit serial Game of Thrones, ktory sa stal historicky
jednym z najaspesnejsich seridlov vsetkych ¢ias. Tento tspech dokizeme
evidovat aj vo forme prekvitajuceho filmového turizmu v krajinach, ktoré
posluzili pri vyobrazeni prostredia deja serialu, akymi bolo Skétsko, Spaniel-
sko, Malta, Maroko, Island a v neposlednom rade Chorvatsko. Nase tvrdenie
si dovolujeme podopriet informdaciami z ¢lanku od Dana Selcke z filmovej
stranky fansided.com: ,,Podla neddvnej studie Univerzity v Zadare priniesol
cestovny ruch Game of Thrones do Chorvitska, v rokoch 2013 az 2018, 180,7
miliona eur (priblizne 203,1 miliéna doldrov). Pocas tretej a stvrtej sezony Sou
HBO vyuzilo chorvdtsky motivacny program, ktory vracia 20 % ndkladov vy-
naloZenych pocas nakriicania v Chorvatsku.“ (Selcke, 2021)

Ako stcast mainstream médii sa do popredia dostava aj videoherny prie-
mysel s jeho produktami, ktoré kazdym rokom dokazuji zna¢ny technologicky
pokrok. Re¢ je hlavne o videohernych produktoch, ktorych dej a prostredie
st zasadené priamo v redlnych destinaciach cestovného ruchu. Videoherné
produkty umoznuji konzumentom unikatny sposob svojvolného prezerania
prostredia a moznej interakcie s nim, ktoru by v audiovizualnych médiach
nedokazali uplatnit. Ako priklad mézeme uviest herné tituly Tomb Rider — kde
prostrednictvom fiktivnej postavy Lara Croft, hra¢ navstevuje virtualnu repre-
zentaciu krajin ako Nevada, Peru, Kazachstan, Kambodza, Bolivia a podobne.
Séria Assassin’s Creed zobrazuje v jednotlivych dieloch okrem krajin ako
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Taliansko, Grécko, Anglicko alebo Severna Amerika aj $pecifické historické
obdobia a udalosti ako renesancia, antika, Velkd francizska revoluicia alebo
vikingska expanzia. K videohernym dielam mozeme pripojit aj produkty, ktoré
vychadzaju z kniznej predlohy a vyuzivaja autentické prostredie realnej krajin-
nej $truktury napriek tomu, Ze sa ¢asto jedna o fikciu. Napriklad hra Zaklina¢
zobrazuje krajinu v Polsku, hra Hogwards Legacy prostredie Britanie.

V pripade hry Assassin’s Creed je mozné spomentt aj priklad opacnej
interakcie. V roku 2017 bol videoherny trh uvedeny produkt Discovery Tour:
Ancient Egypt, ktory vyuzil hernti mapu z Assassin’s Creed Origins a zakom-
ponoval do nej nau¢né prvky, ako vysvetlivky k réoznym architektonickym,
spoloc¢enskym, alebo kultirno-etnickym $pecifikam Egypta. Taktiez bola
zakomponovand forma herného sprievodcu, ktory dokazal hraca sprevadzat
cez vy$e 30 mestskych a prirodnych lokalit s poniknutim mozného vykladu.
Simuldcia vyobrazenia starovekého Egypta bola natolko tspesnd, Ze v nasle-
dujtcich rokoch boli vydané aj pokracovania pre antické Grécko a stredove-
ké anglické kralovstvo a Norsko. Ubisoft na svojej oficidlnej stranke uvadza
Discovery Tour titulom ,Vitaz oceneni Best Learning Game a G4C People’s
Choice Award na Games for Change Awards 2019. Discovery Tour bol ucitelmi
pouzivany na pribliZenie Studentov k historii. Okrem svojich vedenych prehlia-
dok umoznuju volne preskuimatelné rekredcie starovekého Egypta, starovekého
Grécka a doby Vikingov studentom vizualizovat krajinu, architektiiru a kultiiry
minulosti ako nikdy predtym.“ (2024, https://www.ubisoft.com/en-us/game/
assassins-creed/discovery-tour)

Taktiez sem moZeme zaradit priamu spolupracu medzi stadiom Ubisoft
a Tourism Ireland. Tourism Ireland je $tatnou organizaciou, ktora spada pod
Severojuznti ministerskd radu ministerstva hospodérstva v Severnom Irsku
a ministerstva turizmu, kultdry, umenia, Gaeltachtu, $portu a médii v Trsku.
V spominanej kolaboracii vyuzili v promo¢nom videu realne scény z irskeho
prostredia, ktoré bolo nasledne porovnané s prostredim z hry Assassin’s Creed
Valhalla. Viaceré ¢lanky oznacili takiato spolupracu a prepojenie videoherného
priemyslu s cestovnym ruchom za prvy a unikatny spdsob kolaborécie za icelom
vzajomnej propagacie. Obzvlast dolezité bolo vyjadrenie, ktoré sa neskor obja-
vilo v ro¢nej sprave za rok 2021: ,,cielom bolo poukdzat na tieto krajiny hracskym
komunitam - a povzbudit ich, aby prisli a objavili ich sami. Sticastou kampane
bolo aj nové video obsahujiice herné zdabery z Wrath of the Druids v kombindcii so
zdbermi zo skutocnych miest vo videohre. Kampan priniesla 13 milionov zobrazeni
(prilezitosti vidiet) a 4,2 miliéna €/3,7 miliéna £ v EAV.“ (Tourism, 2021: 5 - 6)

Vyskumné zistenia - vyznam propagacie cielového miesta vyuzitim
audiovizualnych a multimedialnych produktov. V ramci manazmentu ces-
tovného ruchu sa stretdvame s prvkami marketingu ako spdsobu propagacie
cielovych destindcii. Ide pritom casto o vytvorenie reklamy pre nejaku loka-

.....

pre moznosti nepriamej propagacie. Ide o audiovizudlne a multimedialne
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diela, ktoré casto vyuzivaju rozne lokality a ich primarnu ponuku. Audiovi-
zudlne a multimedidlne diela prichadzaju v roznych formach a st neodmys-
litelnou sucastou socialnych sieti, alebo televiznych vysielani. Nase tvrdenia
o efekte nepriamej propagéacie v multimedialnych dielach sme sa pokusili do-
kazat prostrednictvom dotaznikového vyskumu. Prostrednictvom neho sme
sa snazili zistit, aké je povedomie respondentov o pritomnosti skimaného
efektu, ako aj ich postoj k multimedialnym produktom.

Dotaznik sa skladal z 18 otazok s troma dopliujicimi podotazkami. Zber
dat prebiehal v obdobi od 22. 2. 2023 do 1. 3. 2023, pocas ktorého sa nam
podarilo ziskat 112 odpovedi od respondentov. Zdielany bol zvacsa po soci-
alnych sietach ako Facebook, Instagram, Discord a Twitch.tv - platforma pre
zivé vysielania. V pripade zamerania sa na konkrétnu skupinu respondentov
bol dotaznik namiereny na aktivnych internetovych uzivatelov, so zdmerom
zistenia ich vztahu a preferencie na audiovizualne diela. Dotaznikové
dopytovanie malo zistit od respondentov ich povedomie a vztah k efektu
nepriamej propagacie ako aj potencialny zaujem navstivit lokality vyobrazené
prostrednictvom multimedialnych diel.

V prvej otazke sme sa zaoberali pohlavim respondentov, z ktorych pre-
vaznu skupinu tvorili muzi, ku ktorym sa prihlasilo cez 56 % respondentov,
do skupiny zien sa hlasilo 44 % respondentiek.

Graf ¢. 1: Vek respondentov
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Zdroj: Vlastné spracovanie, 2024

Otazka ¢. 2 sa zaoberala vekom respondentov. Ucastnici mali moznost
zvolit z 8 moznosti, ktoré ponukali rozne vekové rozpitia. Najpocetnejsiu
skupinu tvorila ,,20 — 25 vekova“ kategéria, ktoru zvolilo 56,25 % responden-
tov. Ak sa pozrieme na celkové vysledky otazky ¢. 2, tak mozeme konstatovat,
ze daného dotaznika sa prevazne zacastnili mladi fudia do 30 rokov, ktorych
sa zucastnilo 86,61 %. Vekovu kategériu od 30 do 60 rokov tvorilo 13,39 %

zuclastnenych respondentov.'

12 Vekové kategérie boli koncipované na zaklade vyro¢nych verejne dostupnych Statistik, nami zvole-

nych socidlnych platforiem (Facebook, Discord, Twitch, Instagram) za rok 2022. Pozri napr. Statista.
com, Dostupny na: https://www.statista.com/statistics/634057/twitch-user-age-worldwide/
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Otazka €. 3 sa zaoberala pracovnym zameranim respondentov, kde sme
ponukli na vyber z 3 moznosti. Najviac respondentov odpovedalo, Ze su
momentalne Studentmi, v pocte 61,61 % odpovedi. Menej pocetnu skupinu
tvorila kategoria ,pracujuci®, ku ktorej sa prihlasilo 37,5% respondentov.
Najmensia skupina ,na dochodku® bola vyuzita len 1% respondentov.

Otazka ¢. 4 sa zaujimala o vztah respondenta k cestovaniu. V tomto
pripade zna¢ne dominovala moznost ,aktivny®, ktora zvolilo vyse 75%
respondentov. Zvy$nych 25% respondentov naznacilo minimélny zaujem
o0 cestovanie v moznosti ,,pasivny*

V spojitosti s otazkou ¢. 5 (,Ovplyvnilo vas niekedy vyobrazenie realnej
destindcie v multimedidlnom diele natolko, Ze ste mali zaujem dant lokalitu
navstivit?“) sme sa snazili prepojit skimany efekt so zaujmom navstivit vy-
obrazené miesto. Nasim zamerom bolo zistit od respondentov, ¢i sa niekedy
nechali ovplyvnit reprezentaciou krajiny v multimedidlnych dielach, aby ich
nasledne navstivili. Respondenti v jednozna¢nom mnozstve uviedli, Ze sa
aspon raz rozhodli navstivit krajinnu lokalitu na zéklade jej prezentovania
v multimedialnych dielach (87,5 % respondentov). V tomto pripade bolo zis-
tené, Ze aj Cast respondentov, ktori oznacili ich vztah k cestovaniu za pasivny,
prejavili zaujem navstivit realnu predlohu predlozenych lokalit z fotiek.

V Otazke ¢. 7 (,, Aky typ audiovizualneho, alebo multimedialneho diela vas
v tomto ovplyvnil?“) sme sa od respondentov snazili zistit typ audiovizualne-
ho, alebo multimediélneho diela, v ktorom mali moznost vidiet reprezenticiu
redlnej lokality. Samotna otazka pontkala 4 moznosti, ktoré si uvedené v po-
dotazke ¢. 1. V pripade, ak by ani jedna z uvedenych moznosti respondentom
nevyhovovala, mali moznost uviest nespomenuté typy v podotazke ¢. 2. Vyse
30,36 % respondentov uviedlo ,,Konkrétnu filmovu sériu®, 41,07 % responden-
tov zvolilo moznost ,,Ani jeden zo spominanych® a ,,Iny“. Za nimi nasledovali
»Kinematograficky film* s 16,96 % respondentov a ,,Konkrétny videoherny pro-
dukt® s poctom 11,61 %. K otazke ¢. 3 sa taktiez viazali dobrovolné podotazky
,»1 a2 kde v pripade, ak ste zvolili z prvych troch uvedenych prikladov jeden,
mozete uviest, o aké konkrétne dielo/diela islo? Respondenti uviedli vyse 66
konkrétnych nazvov audiovizualnych a multimedialnych diel.

Najcastejsie boli spomenuté kinematografické diela ako Pan prstenov,
Harry Potter, Mama Mia a Dracie srdce. Z filmovych sérii respondenti naj-
Castejsie uviedli konkrétne serialy, ako Game of Thrones, Peaky Blinders
a Chernobyl. Z videohernych produktov boli najcastejsie spomenuté viaceré
diely zo série Assassin’s Creed, Tomb Rider, Stalker alebo samostatné diely
ako Kingdom Come Deliverence a Hogwards Legacy.

V pripade podotazky ¢. 2 respondenti uviedli vyse 46 vlastnych prikladov,
najcastejsie uvadzali fotografie publikované na konkrétnej socialnej sieti ako
Facebook, Instagram. Taktiez tu boli spomenuté kratke videa r6zneho obsahu
zverejnené na socialnych médiach ako YouTube, Facebook alebo Instagram
vo forme Reels.
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V otazke ¢. 8 sme sa snazili priamo konfrontovat respondenta, ¢i sthlasi,
alebo nesuhlasi s vyjadrenim, zZe propagacia cielovych destinacii v audiovi-
zualnej, alebo inej forme vyvolava zaujem o navstevu danej lokality. Vyse
93,75 % respondentov suhlasilo s danym tvrdenim.

Graf ¢&. 2: Specifické herné série, ktoré zvolili respondenti v kontexte najautentickejsieho
vyobrazenia redlnej destinacie
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V otazke ¢. 9 sme respondentom predstavili niekolko prikladov popular-
nych hernych sérif a produktov, ktoré zva¢sa vyuzivaju realne lokality vo svo-
jom hernom prostredi. Respondenti mali moznost vybrat viac ako jednu od-
poved, zaroven mali moznost doplnit iny titul. V pocte 96,43 % respondentov
dokézalo oznacit, bud vybrané herné dielo, alebo doplnit chybajtce.

Styria respondenti sa vyjadrili, Ze sa aktivne nezaujimaju o videohry. Pri
analyze odpovedi z hladiska konkrétneho typu vybranych diel sa najvicsej
oblube tesili pribehové hry pre jedného hraca. Na prvom mieste skoncila fran-
$iza Assassins Creed, ktoru zvolilo vyse 33,04 % respondentov. Je nutné dodat,
ze fransiza Assassin’s Creed vyuziva v kazdom produkte odlisné prostredie, ako
aj iné historické obdobie, v ktorom je dej zasadeny. Preto mozno konstatovat,
ze ide o najlepsi priklad videoherného produktu, ktory nepriamo propaguje
redlne lokality. Dalej nasledovali herné série Zaklina¢ a GTA. Obidve hry zvo-
lilo cez 30,36 % respondentov. Hry s titulom Harry Potter cez 22,32 % respon-
dentov a samostatna hra zo sveta Harryho Pottera - Hogwards legacy 20,54 %
respondentov. Medzi posledné striktne pribehové série patrili Mafia a Tomb
Rider, ktoré zvolilo cez 19,64 % respondentov. Nasledovala séria Call of Duty,
ktora sa radi do hernych produktov, ktoré sice obsahujut pribeh, ale st tvorené
primarne ako hry pre viacerych hracov. Medzi nespomenuté produkty respon-
denti najcastejsie uvadzali fantasy hry ako World of Warcraft, alebo sériu Elder
Scrolls, ktoré su sice vo fiktivnych svetoch, avsak mnoho vyobrazeni krajiny je
identickych s realnymi predlohami. V pripade World of Warcraft je fiktivny
kontinent Kalimdor znacne inspirovany Severnou Amerikou, kde sa nacha-
dzaju podobné krajné vyobrazenie kanionov, prérii, pohori a sneznych oblasti.

Sucasne bola k prvotnej otazke pripojend podotazka. V tomto pripade
to bola dobrovolnd podotazka, kde i$lo len o mozné prehibenie informacii
na konkrétny herny titul s lokalitou, v ktorej sa dej odohrava. Na podotazku
zodpovedalo 42 % respondentov, z ¢oho 3,57 % respondentov sa vyhradilo,
ze nehraju videohry. Medzi najcastejsie spomenuté diela boli z fransizy As-
sassin’s Creed, konkrétne Origins, ktory je zasadeny v starobylom Egypte.
Nasleduje Valhalla, dej sa odohrava v ranom stredovekom Nérsku a Anglic-
ku. Assassin’s Creed 2, kde najcastejsie respondenti oznacovali Benatky v ob-
dobi renesancie. Oznacena bola aj hra Kingdom Come Deliverence, ktorej dej
sa odohréava na uzemi Ciech v 15. storodi, v oblasti Skalice, Sazavy a Rataji.
Spomenuté boli aj hry z GTA série, ktoré su znac¢ne in$pirované americkymi
mestami ako Los Angeles, New York, Miami a San Francisco. Respondenti
taktiez uvadzali Japonsko, ktorého lokality pripojili k hram ako Sekiro, Tomb
Rider a Yakuza 0. V ramci vychodnej Eurépy, zdpadnej Azie bola spomenutd
séria Stalker, ktora sa podla kniznej predlohy odohrava v oblasti Chernobylu
a hernd séria Metro, ktorej dej sa podla origindlnej beletrie odohrdva v po-
stapokalyptickom tuzemi Ruska, konkrétne v Moskve.

Otazka ¢. 10 sa zapodievala zaujmom respondentov o mozny bali¢ek
sluzieb, v ktorom by mali moznost navstivit cielové destinacie vyuzivané
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v hernych mapach Specifickych hernych produktov. Zaujem o takyto bali-
c¢ek prejavilo 75,89 % respondentov, 11,7 % respondentov tento typ balickov
nezaujal. V pripade respondentov, ktori zvolili moznost ,'Neviem" sa da
predpokladat aj mozny zdujem, ak by sa im poskytli konkrétne informacie
s detailmi zdjazdu - ako su itinerdr, cena zdjazdu a pod.

K otazke ¢. 6 bola podootazka, v ktorej sme sa pytali respondentov na kon-
krétny produkt, ktory by si osobne vybrali. Z uvedenej podotazky sme ziskali
informacie: akd hernd séria je momentalne oblibend, aké konkrétne destina-
cie by si priali vidiet, alebo aky aspekt v samotnom hernom deji ich fascinuje
natolko, aby vyhladali tento typ produktu. Medzi najpreferovanejsie patria
produkty z Assassin’s Creed, ktoré spomenulo vyse 10,71 % respondentov,
najcastejsie uvadzali destindcie reprezentované v danej hernej sérii Assassin’s
Creed: Taliansko, Britské ostrovy, Skandinavia a Egypt. Nasledovala hernd
séria Kingdom Come Deliverence, ktoru uviedlo vySe 8% respondentov.
Taktiez mnohi respondenti vyjadrili zaujem vidiet prirodné lokality v Sever-
nej Amerike a Kanadu, ktoré spajali s hernou sériou Red Dead Redemption,
americké metropoly, ktoré boli zobrazované v GTA, Watch Dogs a Mafia.
Viacerym respondentom nezalezalo na tom, o aku hernud sériu $lo. Tento
balik by si vybrali kvoli originalite a z dovodu, Ze sa lisi od beznych balikov,
ktoré ponukaju cestovné kancelarie.

Zhrnutie vysledkov a $pecifikacia ucastnika a produktu cestovného
ruchu s akcentom na propagaciu audiovizualnych a multimedialnych
diel. Vychadzajuc zo ziskanych vysledkov vieme nacrtnit obraz o konkrét-
nom type priemerného respondenta nasho dotaznika. Vo vSeobecnosti by sa
jednalo o muza v priemernom veku 25, 26 rokov, ktory je student s pozitiv-
nym postojom k cestovaniu a so zaujmom o audiovizualne a multimedialne
diela v podobe filmov, filmovych sérii a videohier.

Samozrejme sa jedna len o generalizaciu vysledkov, ktora by mohla dopo-
moct, napriklad cestovnym kanceldriam pri tvorbe produktu orientovaného
na ,,.bezny“ subjekt zo skimanej skupiny nasho dotaznika. Dovolime si podo-
tknut, ze vysoké zastupenie muzov v dotazniku vychadza z dlhoro¢nych $ta-
tistik, ktoré popisuju hlbsi zaujem o videohry a aktivity s nimi spojené, prave
u muzského pohlavia'. Taktiez si uvedomujeme, ze v skuto¢nosti nemozno
vylucit zenské zastupenie respondentov, alebo osoby odlisného veku, zamest-
nania, a pod., ktoré sa zucastnili dotaznikového dopytovania.

Pre nds su evidentné najma vysledky, podla ktorych audiovizualne a mul-
timedialne diela do znac¢nej miery prispievajui k propagacii a zviditelneniu

Prikladom ndm moze sluzit $tatistika z Twitch.tv (platforma so Zivymi vysielaniami, ktord vznikla so
zamerom umoznit jej uzivatefom nazivo vysielat svoje herné prechody a gameplaye pre ostatnych uzi-
vatelov), ktord dlhoro¢ne vykazuje dominanciu muzského publika zdrzujucich sa v jej vysielajucich
kategéridch. Statistika od Statista.com za rok 2023 predklada Ze z celoroéného poctu sledujicich (2,41
mil.) tvorili z celkového poc¢tu muzi (73,11 %) oproti zendam (26,89 %). Dostupné na: https://www.
statista.com/statistics/633937/twitch-user-gender-worldwide/
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destindcii cestovného ruchu. V zasade bol kinematograficky snimok zvoleny
za najdominantnejsi typ média, pricom zvysné ako filmové série, videohry
a obsah na socialnych sietach boli taktiez rozpoznané. Pri volbe videohier
podla ich Zanru, boli vo vd¢sej miere zvolené pribehové hry pre jedného
hraca, ktorych dej bol zasadenim vo virtualnej reprezentacie realneho sveta.
Medzi najdominantnejsie boli série Assassin’s Creed, GTA, Harry Potter uni-
verzum, Kingdom Come Deliverence a Zaklinac.

Vysledky nas vedu k presvedceniu, Ze samotné prepojenie videoherného
priemyslu s cestovhym ruchom vytvdra u respondentov zvedavost a zaujem
zistit o tomto prepojeni viac. Je to nie¢o nové a z pohladu ludi zaujimavé, co
by dokazalo pozdvihnut destindcie cestovného ruchu na novt aroven a zvysit
ich navstevnost. Vychadzajtc z vysledkov dotaznika sa ndm naskytla moznost
zucastnenych respondentov oznacit za potenciadlnych ucastnikov cestovného
ruchu, ak by im bola prezentovana ponuka navstivit destinaciu, ktora bola
zakomponovand v preferovanom type audiovizudlneho alebo multimedial-
neho diela.

Zaver. Ziskané vysledky z dotaznika nas utvrdzuju v tom, Ze multime-
didlne diela - videohry, sa daju vnimat ako novodoby a relevantny spdsob
propagacie cielovych destinacii turistického ruchu. Videoherny priemysel
tymto spoésobom pontka nové moznosti rozvoja turizmu. Do silnych stranok
videohier mdzeme zaradit popularitu v mainstream médidch. Vdaka svojej
diverzite a roznorodosti dokazu videoherné produkty oslovit rozne typy sub-
jektov bez ohladu na pohlavie, vek, socidlnu skupinu a iné Specifikd. Slabu
stranku mozno nachadzat v pocte subjektov, ktori sa zaoberaju $pecificky
videohernymi produktami.

Pri konkrétnych tituloch videohernych produktov sa mézeme stretnit
so slabou, nedostacujicou alebo absentujiicou formou propagacie cielovych
destindcii, ¢o nasledne vedie k zdniku potencialneho prepojenia s cestovnym
ruchom. Preto sa da celkovo oznacit za kriticku chybu vnimat $pecificky typ
multimedialneho diela videohernych produktov, len za akusi okrajovu vol-
nocasovu aktivitu/hobby pre Specificka skupinu Tudi.

Aktivna praca s efektom genius loci a brandingom tzv. ,,nalepkovanim®
lokalit pre ich $pecifické vyobrazenie v mainstream médiach a populdrnych
online platformach je novym spdsobom, ako zostat relevantnym v ociach
subjektov cestovného ruchu. Relevancia je klucovym faktorom pri oslovovani
mladsej generacie, ktora ma vztah k modernym technolégiam, ktoré v tomto
ohlade moézu dosiahnut vyssi zaujem spominanej skupiny k cestovaniu. V ich
pripade praca s emociami a zazitkom, ktory zanechdvaju videohry, prinasaju
novy sposob prehlbovania efektu nalepkovania $pecifickych miest. ,,Place
branding prindsa pridani atrakciu miestu a tistrednou témou je vybudovanie
identity znacky miesta.“ (Rainisto, 2003: 44)

Vo filmovych dielach bolo mozné spozorovat nalepkovanie — branding
miest prostrednictvom King Konga na Empire State Building alebo drakov
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v Dubrovniku. V pripade videohier tento efekt moZe byt ete viac prehibeny
tym, Ze hra¢ moze ,,zazit"“ $pecifické okamihy ako Bitka o Berlin v Call of Duty,
prechadzanie sa po stredovekych Ratajach v KCD'? alebo $plhanie sa po Déme
Santa Maria del Fiore pocas renesancie v Assassins Creed. Kazdé jedno audio-
vizudlne a multimedidlne dielo zanechava $pecificku skdsenost s moznostou
ohurenia a vytvorenia si k danému miestu $pecialne emocné puto.

V pripade vyuzivania $pecidlneho vztahu ¢loveka k $pecifickému miestu
a efektom nepriamej propagacie dokdze inspirovat subjekty, ktoré doteraz
neprejavovali aktivny zdujem o cestovny ruch a mdze prispiet aj k ukazke
novych dimenzii, ktoré subjekty predtym nevnimali, alebo sa o nich nezauji-
mali. Stav dnesnej spolo¢nosti je zna¢ne dynamicky a nestaly, ¢o je zvdcsa za-
pri¢inené inovujucou technolégiou, ktora sa stala suc¢astou nasich osobnych
zivotov. Klu¢om uspechu je nebat sa inovacii a snazit sa taktiez napredovat
v oblasti, akym je cestovny ruch a skuasat aj netradi¢né sposoby, akymi oslovit
subjekty a moznych novych navstevnikov.
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Recenzia

KOLESAR, J. - LUKACOVA, A.: Rejdova - tradi¢na svadba.
Banska Bystrica: Cultura Ethnica, o. z., 2023, 312 s.

Z kategorie rodinnych obycaji patri svadob-
ny obradovy cyklus medzi tie ritudly, v ram-
ci ktorého mozno dodnes vo velkej miere
sledovat mnohé prvky tradicnej kultary.
Obzvlast ak hovorime o lokalite s pomerne
velkou komunitou miestnych obyvatelov,
ktori sa venuju uchovéavaniu lokélnych tra-
dicii. Ci uz prostrednictvom folklérnej sku-
piny alebo v rodinnom prostredi. V takychto
pripadoch sa ndm naskyta moznost detailne
opisat priebeh svadby a svadobnych ritudlov
vo vyvojovych etapach a sledovat dynamiku
- zmien. Strukttra svadby v Rejdovej sa podla

autorov monografie Rejdovda - Tradicnd

svadba, vyznaCuje bohatym materidlom
zahrinujucim slovesné, dramatické, hudobné, piesnové a tanecné prejavy
a zvyky. Na jednej strane su svadobnom cykle tejto obce pritomné podobné
znaky vztahujtce sa aj na dalSie obce v regidne, na strane druhej sa vyznacuje
aj vlastnymi charakteristickymi prvkami.

Uvodné kapitoly monografie predstavuju akusi  vstupnd  branu
do problematiky manzelstva a svadby ako prechodového ritualu v historickom
kontexte. Citatel je takisto detailne oboznémeny s historickymi faktami
vztahujucimi sa na lokalitu a tému svadby. Kapitoly obsahuju aj zaujimavé
data reflektujuce politické a spolocenské zmeny, taktiez cirkevné pravidla
spisané v c¢lankov v Muranskych artikulach a mnohé dalsie informacie
ziskané z pisomnych pramenov. Jadrom celej monografie je podrobny opis
historickych skusenosti svadobného cyklu roz¢lenenych do jednotlivych
zloziek ako zalety, vohlady, pytacky, zasnuby, ohlasky, priprava na svadbu
a pred svadbou, vitie jedli¢ky, vecer pred svadbou, odobierka nevesty a dalsie.
Sucastou tychto textov su hodnotné vypovede informatorov, notové zapisy
Tudovych piesni a vzacny fotograficky material.

Okrem informadcii, ktoré popisuju samotny priebeh svadby v jednotlivych
tazach, sa autori monografie sustreduju aj na komplexné doplnenie dalsich
sprievodnych informacii. Ide o samostatné kapitoly zamerané na odev ne-
vesty a zenicha, rodinny Zivot po svadbe, svadobnych funkcionarov, muziky
a muzikantov. V zdvere¢nych kapitolach sa autori venuju téme folklorizmu,
primarne z hladiska fungovania aktivnej folklornej skupiny v Rejdovej,
a orientuju sa tiez na podobu svadby v povojnovom obdobi a v stucasnosti.
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Reflektuju skutoc¢nosti, ktoré mali vplyv na zmeny v rokmi zauzivanych
predsvadobnych, svadobnych a posvadobnych zvykoch a obradoch. St¢astou
monografie su tiez transkripcie piesni z repertodara obce. Zapisané varianty
predstavuju reprezentativne interpretacie jednotlivych piesni z hladiska
vyuzivania typickych interpretatnych praktik. I ked primarnym ciefom
autorky transkripcii nebola hudobno-stylova analyza, v ramci zapisov je
mozné reflektovat $pecifické frazovanie, zmeny tempa, ornamentiku a dalsie
interpretacné zvlastnosti piesne. Snahou autorky taktiez bolo, aby tato sucast
monografie, spolu s jednou zo zavere¢nych kapitol, kde je vysvetleny proces
vyberu a zapisu piesni, boli zrozumitelné pre laicku verejnost. Zaroven po-
skytla moznost preniknut aj do hlbsej podstaty piesne pre potrebu interpre-
ta¢nej praxe pripadnych zaujemcov.

Zaujimavou inovativnostou publikacie si nahravky autentickych podob
viachlasného spevu, ktoré si citatelia mozu prehrat prostrednictvom QR
kédu nachadzajuceho sa na jednej spomedzi poslednych stranok knihy. Data,
ktoré tato publikacia obsahuje sa vztahuju predovietkym na 19. a 20. stor.,
v mnohych pripadoch vsak siahaju az do 16. stor. Prostrednictvom zvolenej
obsahovej struktury je ¢itatelovi detailne predstaveny priebeh tradi¢nej svad-
by v Rejdovej ako zlozitého systému obradov a zvykov ovplyviujicich velka
Cast zivota ¢loveka v minulosti. Svadbu dodnes mozno povazovat za najpes-
trejsi a rozsahom tradi¢nych zvykov najbohatsi prejav fudovej kultdry, nielen
v Rejdovej. Verim, ze vznik publikacie tohto typu, bude dobrym prikladom
a indpirdciou aj pre dal$ich autorov v potencialnych lokalitach na Slovensku.
Spoluautorstvo rodaka a znalca miestnych pomerov Jana Kolesara a etno-
muzikologicky Alzbety Lukacovej, prinieslo medzi $iroku verejnost velmi
hodnotnt vedecko-populariza¢nu publikaciu.

Alexandra Bachledovd

Recenzia

JAKUBOVSKA, K. - MORAVCIKOVA, E.: Vybrané kapitoly zo
systematickej kulturologie I. Nitra: Univerzita Konstantina
Filozofa, 2023, 70 s.

Vysokoskolskd uc¢ebnica Vybrané kapitoly zo systematickej kulturolégie I.
autoriek Kristiny Jakubovskej a Eriky Moravcikovej patri medzi najnovsie

publikacie z dielne vyskumnikov a vyskumnikov UMKTKE FF UKF v Nitre.
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| Ucebnica je jednym z vystupov grantového
/ projektu KEGA 041UKF- 4/2022 Priprava
ucebnych textov nosnych predmetov studijné-
L ho programu kulturolégia. Z hladiska nazvu,
VS ioLY zamerania a rozsahu, Urovne spracovania

ZO SYSTEMATICKEJ KULTUROLOGIE I. , . , v . .
. WHeT tém, vedeckej naro¢nosti, odbornej kom-
%
i

v ji- sl plexnosti a jazykovej ¢i Stylistickej urov-
: ne textu splha recenzované dielo vietky
pozadované kritéria kladené na tento typ
publika¢nej jednotky. Autorky uz v tvode
textu upozornuju, ze zamerom diela nie je
primarne komplexne mapovat vietky te-
kL v matické okruhy systematickej kulturolégie,
cake il ale reflektuju skor aspekty, ktoré povazuji
v kontexte doby a aktudlnej praxe vysoko-
$kolského vzdelavania za klucové, s najvyraznej$imi presahmi do Zivota
jednotlivca v kontexte jeho pozicie v sti¢asnej spolo¢nosti. Z tohto déovodu
je text rozdeleny do 5 tematickych blokov: 1. Inakost; 2. Modely komunika-
cie kultur; 3. Kultirna identita; 4. Kultura a globalizacia a 5. Uvod do $tadia
medialnej kultury.

Poradie jednotlivych kapitol je zvolené domyselne a sleduje tematickd
konturu vhodne kore$pondujicu s vnutornou stavbou skimanej problema-
tiky. Uvodnt ¢ast otvaraju autorky témou inakosti (odlisnosti, angl. other-
ness). Nazeraju na nu v kontexte kultirnej diferencidcie, kultirnej tolerancie
v podmienkach exogénnych vplyvov a transkultirnych procesov, no sucasne
z pozicie tradicii v procese konstituovania individualnych a kolektivnych
identit ¢i cez prizmu tzv. kultirnych anomalii. Tému reflektujui aj v kontexte
Douglasovej interpreticie ,ritudlne cistého a necistého® prvku v klasifikac-
nom systéme kultdr. Kapitolu uzatvara ukotvenie inakosti v kontexte kultdr-
nej diverzity, inklazie a multikultirnosti.

Kapitola o inakosti prirodzene vyustuje do nadvézujtcej state, ktorou
st modely komunikacie kultar. V tejto kapitole autorky velmi erudovanym
sposobom priblizuji pomerne komplexnd tému a usiluju sa ju systemati-
zovat do troch Specifickych foriem: multikulturality, interkulturality a tran-
skulturality. Na konkrétnych prikladoch deklaruju odtiene, odlisnosti, ale aj
spolo¢né vlastnosti jednotlivych modelov. Priblizujt napr. Alibhai- Brownov
model troch S ¢i Epsteinovu teériu oslobodenia od vrodenych put kultirne-
ho determinizmu. Dotykaju sa tu problémov etnickych minorit, naznacuju
tzv. kulturu ,,métissage“ a priblizuju otazku importu kulturnych prvkov.

Tretou, do istej miery nosnou kapitolou textu, je ¢ast venovana problema-
tike kultiurnej identity. Od réznych dimenzii problematiky identity precha-
dza do znakov postmodernych identit, kde si v§ima napr. pocit vykorenenosti
(angl. alienation), ambivalentnost identity v kontexte ¢asového rozptylu,
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Eriksenov koncept rela¢nej a situac¢nej identifikdcie ¢i problém individualizo-
vanej identity, kde akcentuju napr. Gazovej model ,,surfovania po identitach®.

Stvrtd kapitola sa venuje fenoménu globalizdcie v kontexte kulttr.
Od usilia o vSeobecne platnu definiciu plynule smeruje k vybranym
perspektivam globalizacie (ekonomickej, filozoficko-etickej, ekologickej ¢i
kultarno-komunikacnej). Popisuje problém homogenizacie kultdr, kde sa
inSpiruje napr. Lipovetskym, venuje sa aj kultirnej rozmanitosti a tzv. Ritze-
rovej mcdonaldizacii spolo¢nosti ¢i Barberovmu symbolickému stretu medzi
svetmi McWorld a dzihad, tiez su vSak do textu citlivo zakomponované napr.
prace Spenglera ¢i Bergera.

Zavere¢nou kapitolou je uvod do $tadia medialnej kultury, kde autorky
do istého vztahového trojuholniku umiestnuji média, spolo¢nost a kultdru.
Opieraju sa v nej najmi o McLuhanovu tedriu globédlnej dediny a venuju sa
tiez terminologickym nejasnostiam okolo pojmu medialna kultdra. Zaobe-
raju sa kluc¢ovymi okruhmi a témami medidlnej kultiry, nacrtavaju rozdiel
medzi tradi¢nymi a digitalnymi médiami a priblizuji fenomén kyberkultiry
¢i sticasnu dominanciu vizualnej kultary.

Kazda kapitola je z hladiska Struktury spracovand prehladnym spdsobom
s adekvatnou vnutornou logikou a konzistentnostou. Od priblizenia termi-
nologického aparatu (a tiez réoznych polemik, ktoré sa k nemu viazu, napr.
¢ast venovand globalizacii ¢i medialnej kultdre, s. 38 a s. 50) prechadza kazda
cast k podrobnej$iemu spracovaniu téz na baze nosnych teoretickych prac,
diskurzov a aktudlnych poznatkov. Text je z vicsej Casti prezentovany formou
vykladu, ¢o zvysuje jeho Citatelnost, zrozumitelnost a prijatie u citatelov. Au-
torky pracuju s overenymi zdrojmi a vyznamnymi autormi, ¢im je zéroven
predkladany text dobrym nastrojom pre zorientovanie sa v klacovych dielach
(nielen) systematickej kulturoldgie. V publikacii vhodne kombinuju prace
slovenskej (Denciovd, Gazova, Slu$nd, Galik, Pravdova, Malicek a ini) i za-
hrani¢nej proveniencie (Douglas, Epstein, Hall, Giddens, Clifford, Lipovet-
sky). Kombinujua tu nielen diela kulturologické, ale do diapazénu pouzitych
zdrojov vkladaju aj teérie etnologické (Benuskova), antropologické (Bowie)
¢i sociologické (Ritzer, Berger, Baudrillard), ¢o vo vysledku kreuje velmi zivy
a kompaktny text. Publikacia osviezujicim spdsobom prepdja rozdielne na-
hlady na podobné témy optikou odli$nych vedeckych odborov, navyse sledu-
je aj vyvoj a korigovanie poznania v istych ¢asovych vyvinovych etapach. Text
vysokogkolského uéebného textu vhodnym spdsobom doplnhaju odborné
uryvky z diel autorov, tiez otazky do diskusie, ulohy, pripadové studie, nové
techniky ako vyuzitie referen¢nej mriezky, namety na koncipovanie vlastnych
projektov ¢i zoznamy odportcanej literatiry, ktorych cielom je nepochybne
naplnit didakticky rozmer publikacie, podporit kritické uvazovanie, schop-
nost zaujat stanovisko a zvysit dosledné uchopenie problematiky u jednot-
livych recipientov. Ocenujem, Ze autorky s lahkostou syntetizuji a systema-
tizuju mnohé poznatky z viacerych sfér, ktoré kvalitativne a argumentacne
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postivaju na novu uroven a tak aj zdanlivo separdtne vymedzené tematické
okruhy vytvaraju vo vysledku vnutorne prepojeny a podmieneny celok.
Sucasne je vsak text dostatocne otvoreny hlbsiemu skimaniu, dalsim tva-
hdm a interpretacidm a maji zamer skor ,rozvijat uvazovanie v intenciach
zvolenych tém“ (Jakubovska-Moravcikova, 2023: 4) nez poskytovat findlne
a uzavreté komplexné konstatacie. Text je aj prehladne a atraktivne vizualne
spracovany, jeho prezentacia zodpoveda standardom sui¢asnosti.

Spracovanie nosnych tém predmetného ucebného textu je nepochyb-
ne podmienené vybornou erudiciou autoriek v dotknutych témach, ale je
zaroven Citatelsky atraktivne a umoznuje pochopenie obsahu aj bez pred-
chadzajucich vyraznejsich znalosti z oblasti kulturolégie. Tym sa sucasne
publikacia stava $iroko vyuzitelna a prospes$na nielen pre odbornu verejnost,
ale aj pre Studentov a $tudentky pribuznych a nadvézujucich $tudijnych
programov, ako je napr. filozofia, socioldgia, estetika, medidlne $tadia, ko-
munikac¢né $tadid, marketing, etika, Zurnalistika ¢i manazment. Jej vyznam
vsak presahuje vyuzitie vo vysokom skolstve a moze byt cennym prispevkom
k hladaniu odpovedi napr. na proces formovania identity ¢i pochopenie kul-
tarnych zmien v zivote kazdého jednotlivca, v zrkadle stcasnych a buducich
vyziev multikultirnej a globalizovanej spolo¢nosti.

Michala Fiskovd

Sprava

(Ne)konferencia GASTROLOVE 2024 o¢ami UMKTKE: Laska
k jedlu, udrzatelnost a nové trendy

Dna 27. septembra 2024 sa v historickych priestoroch Elektrarne Piestany
konala o¢akavana (ne)konferencia GASTROLOVE 2024, ktora tak ako vzdy,
spojila profesionalov zo sektoru HoReCa - od $éfkucharov a someliérov
po hoteliérov, cukrarov, riaditelov gastronomickych prevadzok, ¢i studentov
a vedeckych pracovnikov. (NE)konferencia GASTROLOVE je kazdoro¢na
oslava slovenskej gastronémie, za ktorou stoji zakladatelka portalu Kavickari
Simona Budinska aj s jej redakénym timom. (Ne)konferencia bola organi-
zovana pod zastitou Trnavského samospravneho kraja a preto jej hlavnym
partnerom bola Krajska organizacia cestovného ruchu Trnavsky kraj. Ako
zéstupkyfia UMKTKE profesne sa venujuca gastroturizmu som mala moz-
nost aj tento rok sa zucastnit tohto vynimoc¢ného podujatia, ktoré bolo nabité
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inSpirativnymi prednaskami, diskusiami a zazitkami z oblasti gastrondmie
a cestovného ruchu.

(Ne)konferencia sa niesla v duchu udrzatelnosti, zero waste princi-
pov a spoluprace profesionalov, ktori sa snazia pretvarat svet gastrondmie
s laskou a vasnou. Podujatie svojim prejavom tradi¢ne otvoril Ing. Patrik
Voltmann - vicezupan TTSK, ktory poukazal na gastronémiu ako na ,0d-
kaz naSej identity, tradicii a nasich hodndt, a tak rozvoj gastronémie pova-
zuje za nevyhnutny pre rozvoj celého regionu® Zdoraznil, Ze ,investovanie
do gastro priestoru je tiez investiciou do ludi, miest a do buducnosti®. Kedze
tentokrat islo o jednodnové podujatie, program prebiehal sti¢asne na dvoch
podiach. Hlavny stage hostom ponukal bohaté prezentacie a diskusie z roz-
nych gastronomickych sfér. Vedecky Brloh na malom pédiu ponukal priestor
pre workshopy a diskusie s gastro odbornikmi na ré6zne motiva¢né témy.

Na hlavnom pédiu podujatie zacalo o 9:00 oficialnym zahdjenim, po kto-
rom nasledovali prednasky a diskusie so $pickami slovenskej gastro scény.
Ako prva téma: ,,Cesta za uspechom je plna kamenov. Ale da sa po nej kracat®
rezonovala diskusiou s ocenenymi slovenskymi $éfkucharmi - Marekom Mi-
nari¢om, Petrom Duranskym, Petrom Vajgelom a Pavlom Sekerkom. Pod ve-
denim Jana Chovanca, $éfredaktora online magazinu Visit Chef, sa $éfkuchari
podelili o svoje skusenosti ako dosiahnut tspech napriek vyzvam a prekazkam
v gastronémii. Dal$im prezentujicim bol Lubos Bognar z vindrstva ViaJur. Jeho
predndska Lokalne vina a unikatnost terroir predstavila potencial slovenskych
vinic a vina. Zaroven sa s nami podelil o kroky, ktoré mozu Slovensko posunut
medzi $picku svetovych vinarskych destinacii. Po prvych dvoch zaujimavych
témach nasledovala Coffee Break organizovana hotelom Thermia Palace
v spolupraci so $tudentmi Hotelovej akadémie Lubomira Wintera z Piestan,
ktori pod vedenim svojich pedagdgov prispeli k dokonalému servisu.

V diskusii ,Ked chceme Michelina, obsluha musi byt dokonala. Ako
dosiahnut, aby bola aj spokojna?“ rezonovali tri silné mena — Daniel Trilin-
ger (najlepsi slovensky $éfkuchar a spolumajitel restauracie ECK), Simona
Myslikovjanova (ispe$na gastro & hospitality trénerka a ocenovand topma-
nazérka) a Slavomira Ragkovi¢ (majitelka a someliérka restauracie Gasperov
Mlyn). Pod vedenim Jana Chovanca diskutovali o tom, ako docielit $pickovi
obsluhu v restaurdciach a ako udrzat zamestnancov spokojnymi. ,,Unikétne
projekty pre unikatne deti® Pri tejto téme iSlo o prezentaciu projektov Hotela
Hilton, projekty Next Chef od Collette a $pecialne degusta¢né vecere organi-
zované Chateau Gbelany.

Prednaska instagram vs Linkedin prezentovand Imrichom Kovalom
a Katarinou Dur¢ovou z Axim&Merineo analyzovala vyznam socidlnych
sieti v gastronomickom biznise a vysvetlila, preco je dolezité vyuzivat obe
platformy na budovanie znacky.

Popoludnajsi program (ne)konferencie sa na hlavnom pddiu niesol
v znameni gastroturistiky. Diskusia ,,Ked priroda hra proti nam, je nacase
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sa venovat gastroturistike“ otvorila priestor zastupcom z hotela Ther-
mia - Branislavovi Igaz, hotela Lomnica - Miriam Vojc¢ikovej a Chateau
Gbelany - Ivane Holub¢ikovej. Na otazky Tatiany Nevolnej, riaditelky
Rezortu Pie$tany zdielali svoje skusenosti s prepojenim gastrondémie
a cestovného ruchu v si¢asnom dynamickom prostredi. O tom, Ze uspes-
ne podnikat s gastro prevadzkou sa da aj ,na konci sveta® nam ukazal
rozhovor Simony Budinskej s hostami Lukd§om Heuserom a jeho Zivot-
nou partnerkou a kolegyniou Dominikou. V tejto inSpirativnej prednaske
zaznel pribeh o dspesnom koncepte fine diningu zo Svajc¢iarska. Rusty
a Zuzana Cervenovci predstavili program ,The art of fine drinking®,
zamerany na napoje pre Michelin re$tauracie a Spickova gastronémiu.
Uznavany barman prisiel na Slovensko zo Singapuru, kde viedol jeden
z najlepsich barov sveta — Manhattan Bar. Zaver programu hlavného stagu
patril exkluzivnemu hostovi - Lucii Sandrin Breznayovej znamej ako Ma-
dam etiketa z Pariza. Tato vyznamna odbornicka na etiketu ndm zdielala
svoje poznatky o faux pas v slovenskych gastroprevadzkach a poskytla
navod, ako sa im vyhnut.

Popri diskusiach na hlavhom pdédiu prebiehal subezne aj Vedecky Brloh
so zaujimavymi a praktickymi workshopmi a diskusiami. Ako prva vystu-
pila Katarina Lukacova (CEO EHM) s témou ,,Revenue Management alebo
ako svoj hotel viac vytazit. Debata ,,Suroviny este nikdy neboli dolezitejsie®
bola s biolégom a influencerom Petrom Wetzlerom, na socialnych sietach
znameho ako LokélZzrawetz. Néasledna panelova diskusiu ,,Preco sa oplati
makat?“ s Lukasom Spilakom (riaditel Simdk Zamok Pezinok), Ladislavom
Blaskovicom (riaditel Hotelovej akadémie Ludovita Wintera Piestany)
a Markom Jandkom (Commis $éfkuchar na Bocuse d"Or) viedol fotograf
Rudo Sladkovsky. Na zaver na pddiu vystupila Iveta Hrabovska, predstavi-
telka znacky Gentlejam, ktord nam predstavila svoj projekt ,,Stava do HO-
RECA® Ide o zaujimavy projekt, ktorého cielom je posunut cely HoReCa
sektor na vy$$iu droven.

(Ne)konferencia GASTROLOVE 2024 priniesla nielen bohaty program
plny inspirativnych prednasok a diskusii, kvalitného jedla, kavy a nezabud-
nutelnych degustacii, ale aj prilezitost pre networking medzi odbornikmi
a nadSencami z oblasti HoReCa. Inovativne myslienky, doraz na udrzatelnost
(k ekologickému rozmeru podujatia prispelo, Ze organizatori odporucili
ucastnikom priniest si vlastné flage na vodu a keepcupy) a prepojenie gastro-
noémie s cestovnym ruchom prispeli k tomu, Ze sa podujatie stalo dolezitou
platformou pre vymenu napadov a vytvaranie novych partnerstiev.

Verim, Ze ziskané poznatky obohatia nasu akademicku pracu na UMKT-
KE a prinest nové impulzy pre rozvoj dalsich projektov.

Katarina Kompasovd
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Sprava

Spréva z celoslovenského kola Studentskej vedeckej a odbornej
¢innosti v odbore etnoldgia 2024

Dnia 14. maja 2024 hostilo Oddelenie etnolégie Ustavu manazmentu kultary
a turizmu, kulturolégie a etnoldgie Filozofickej fakulty Univerzity Konstan-
tina Filozofa v Nitre (dalej len Oddelenie etnolégie UMKTKE) celosloven-
ské kolo SVOC v odbore etnolégia. Podujatia, ktoré organizacne zastitili
doc. PhDr. Ivana Kontrikova Sustekova, PhD. a doc. Mgr. Jana Ambrozova,
PhD,, sa zucastnili studentky a $tudentky troch univerzitnych pracovisk, aby
predstavili vysledky svojich vyskumov z oblasti etnologie, folkloristiky ¢i
kultirnej antropoldgie. Clenmi hodnotiacej komisie boli doc. PhDr. Hana
Hloskova, CSc. - zastupkyna Narodopisnej spolo¢nosti Slovenska,
prof. PhDr. Zuzana Beiiugkové, CSc. z Oddelenia etnolégie UMKTKE v Nit-
re, doc. PhDr. Marwan Al-Absi, CSc. z Katedry etnoldgie a mimoeur6pskych
studii FF UCM v Trnave a Mgr. Dominika Leskova z Katedry archeologie
a kultirnej antropolégie FiF UK v Bratislave.

Podujatie otvorila a i¢astnikov privitala doc. PhDr. Ivana Kontrikova Sus-
tekova, PhD., ktora nasledne odovzdala slovo dekanovi Filozofickej fakulty
UKEF v Nitre prof. PhDr. Martinovi Hetényimu, PhD. Po fiom sa ztc¢astne-
nym prihovorila PhDr. Michala Fuskové, PhD., zastupkyna riaditela Ustavu
manazmentu kultary a turizmu, kulturologie a etnoldgie.

Samotna $tudentskd konferencia bola rozdelena do dvoch prednaskovych
blokov. Ako prva svoju pracu s nazvom Vyskum rodinnej piestiovej tradicie
v sucasnosti: na priklade rodiny Jencovej z obce Vitaz predstavila Julia Galdu-
nova, $tudentka 3. ro¢nika hostujiceho pracoviska. Poukdzala na $pecifika
vyskumu piesniovej tradicie v rodine spevacky Heleny Jencovej st. a na bohat-
stvo jej piesnového repertoaru. Nasledovala prezentacia Rodina a pribuzen-
stvo (vo vybranej lokalite Batizovce) Barbory Janickovej, studentky 2. ro¢nika
Katedry archeologie a kulturnej antropolégie FiF UK v Bratislave, v ktorej sa
zamerala na zloZenie a $trukturu rodiny, rodinné a pribuzenské vztahy, ale
aj na pribuzensku terminologiu. Ako posledny z prvej sekcie svoj prispevok
prezentoval Jakub Plecho, Student 3. ro¢nika Katedry etnoldgie a mimoeu-
répskych studii FF UCM v Trnave. Predstavil sa s témou Detviansky dreveny
kriz ako symbol lokdlnej identity, pricom sa pokusil objasnit vyznam a funk-
ciu tychto artefaktov pre lokalne spolocenstvo v minulosti a stic¢asnosti.

Po diskusii a kratkej prestavke nasledoval dalsi blok prednasok, ktory
otvorila prezentacia Karin Klinkovej, studentky Oddelenia etnoldgie, s na-
zvom Vyvinové premeny sukne v Zenskom sviatocnom odeve v Pukanci v 2.
polovici 19. storocia a zaciatkom 20. storocia. Zamerala sa na vyvinové pre-
meny danej odevnej sucasti v kontexte dobovej mody a lokalnej tradicie. Ako
dal$ia prednasajuca sa predstavila Natdlia Listiakova, $tudentka 2. ro¢nika
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bratislavského pracoviska. V praci Kooperdcia a reciprocita v lokdlnom spo-
locenstve na priklade kultirneho Zivota, spolkov, susedskych a rodinnych
skupin a ich recipro¢nych vztahov poukazala na spdsoby spoluprace v obci
Batizovce. Nasledoval $tudent 3. ro¢nika nitrianskeho pracoviska Gabriel
Jankech s prezentaciou Tradicnd ansamblova hudba vo Vysokej nad Kysucou,
v ktorej sa zameral na gajdosské zoskupenia a gajdo$ov a Zidovska hudbu
ako neodmyslitelnud sucast kultirno-spolocenského Zivota v obci v minulos-
ti. Ako posledna sa predstavila $tudentka 2. ro¢nika kulturnej antropologie
z Bratislavy Zuzana Stefunkov4 s prispevkom Rozdelenie domdcich prdc v do-
mdcnostiach lesbickych pdrov. Skimala existenciu stereotypnych rodovych rol
a rozdelovanie tloh v dvoch domacnostiach lesbickych parov.

Po podnetnej diskusii nasledovala filmova projekcia kratkych filmov stu-
dentiek Oddelenia etnoldgie UMKTKE FF UKF v Nitre s ndzvom Velkd noc
trikrat inak. Kym sa odbornd komisia radila o menach tohtoro¢nych laurea-
tok a lauredtov celoslovenskej SVOC v odbore etnoldgia, pritomni si mohli
pozriet tri filmové vystupy praktickej vyucby prof. PhDr. Zuzany Benuskovej,
CSc., zameranej na audiovizuadlne dokumentacné techniky. Karin Klinkova,
Alexandra Bachledova a Sabina Dani$ova v nich predstavili svoj pohlad
na velkono¢né tradicie v Pukanci, Lendaku a Boleraze.

Hodnotiaca komisia napokon udelila ocenenie lauredta celoslovenského
kola SVOC v odbore etnoldgia za rok 2024 nasledujticim stifaziacim:

« Barbora Janickova (Katedra archeolégie a kultirnej antropoldgie FiF
UK v Bratislave) za pracu Rodina a pribuzenstvo (vo vybranej lokalite
Batizovce) ($kolitel Mgr. Michal Uhrin, PhD.);

« Karin Klinkova (Oddelenie etnoldgie UMKTKE FF UKF v Nitre)
za pracu Vyvinové premeny sukne v Zenskom sviatocnom odeve v Pukan-
ci v 2. polovici 19. a zaciatkom 20. storocia ($kolitelka doc. PhDr. Ivana
Kontrikova Sustekova, PhD.);

o Jakub Plecho (Katedra etnolégie a mimoeurdpskych studii FF UCM
v Trnave) za pracu Detviansky dreveny kriz ako symbol lokdlnej identity
(skolitel doc. PhDr. Martin Priecko, PhD.).

Udelena bola aj Cena Ndrodopisnej spolocnosti Slovenska, ktort si z ruk
doc. PhDr. Hany Hl68kovej, CSc. prevzal Gabriel Jankech (Oddelenie etno-
16gie UMKTKE FF UKF v Nitre) za pracu Tradicnd ansdmblovd hudba vo
Vysokej nad Kysucou (Skolitel prof. PaedDr. Bernard Garaj, CSc.).

Tak ako kazdoro¢ne sa udelovala aj Cena Mojmira BenzZu. Zakladatel
tejto tradicie, PhDr. Mojmir Benza, PhD., sa ju rozhodol udelit Barbore
Janickovej za jej precizny pristup k vyskumu takej zlozitej problematiky,
akou je rodina, pribuzenstvo, rodinné a pribuzenské vztahy. Cenu ocenenej
$tudentke odovzdala doc. PhDr. Hana Hl6skova, CSc.

Vsetkym ocenenym srdec¢ne blahozelame a prajeme mnoho uspechov
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v ich dalSej vedeckej a odbornej ¢innosti. Na zaver treba iba dodat, ze budu-
coro¢né celoslovenské kolo SVOC v odbore etnolégia bude hostit Katedra
archeologie a kulturnej antropolégie FiF UK v Bratislave.

Roman Hajostek

Sprava

Sprava z medzinarodnej vedeckej konferencie ,,Absencia/
Nepritomnost*

Dna 11. a 12. oktobra 2024 sa v Muzeu Sigmunda Freuda, na Berggasse 19
vo Viedni uskuto¢nila medzinarodna vedecka konferencia s nazvom ,,Ab-
sencia/Nepritomnost“. Za dominantny tematicky pilier uvedeného podujatia
je mozné oznacit psychoanalyticko - interdisciplinarne uchopenie pojmu
absencia/nepritomnost. Dvojdnova konferencia, v samotnom rodisku psy-
choanalyzy, prezentovala prave tieto mnohotvarne aspekty absencie/nepri-
tomnosti z réznych perspektiv a disciplin. Vedecké podujatie bolo urcené
odbornikom z teoretickej oblasti i praxe. Ztcastnili sa ho renomovani vedci
nielen z Rakuska, ale i z Nemecka, USA, Kanady, Spojeného kralovstva, Rus-
ka a Svaj¢iarska. Déraz bol kladeny na psychologicky fakt, ktory reflektoval
skutocnost, Ze v psychoanalytickom mysleni predstavuje absencia/nepritom-
nost kriticku zlozku, hoci pojem ako taky sa v spisoch Sigmunda Freuda, ani
v slovniku psychoanalyzy nevyskytuje prili§ ¢asto. Medzi hlavné myslienko-
vé/programové okruhy vo svojej Sirokospektralnosti patrila i reflexia nepri-
tomnosti v umeni a literature, kde sa ¢oraz Castejsie diskutuje o nedostatku,
strate, prazdnom priestore, ale aj o dalsich pojmoch zo sémantického pola
absencie ako je snenie, alebo roztrzitost. Pocas konferencie boli formulova-
né atemporalne otazky reflektujice v sebe i problematiku sti¢asného sveta
a kultury, napriklad: Co robi nepritomnost tela v digitdlnej komunikécii, kde
je k dispozicii telo len ako obraz, so subjektom a spolo¢nostou? Aké fanta-
zie nepritomnosti, alebo trvalej dostupnosti posobia v umelej inteligencii?
Je mozné vnimat a zaroven si predstavit buducnost ako bliziacu sa absen-
ciu vzhladom na klimaticku krizu a ekologicky kolaps, ku ktorému ludstvo
smeruje? Pri naslednom demaskovani pojmu absencia/nepritomnost a snahe
o adekvatne zodpovedanie otdzok bol samotnymi tc¢astnikmi konferencie
déraz kladeny na roznorodost sposobov, ktorymi je absencia vyjadrena, t.j.
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moze sa ukazat len ako vyzva, alebo moze znamenat pre jedinca traumaticka
skusenost. Zaroven moze byt, bez ohladu na jej zavaznost, spdsobend naho-
dou, alebo nevyhnutne spojena s Iudskou existenciou. Zvycajne sa preziva
ako skusenost, ktora vyzaruje z druhého, ale moze byt aj posilnena, alebo
dokonca vyhladdvana samotnym ¢lovekom.

Podla definicie $vajc¢iarskeho profesora Joachima Kiichenhoffa formulo-
vanej pocas konferencie je absencia urcitym druhom negativity, ktorej do-
sledky mozu byt produktivne aj destruktivne. Strata objektu, ktord sa moze
spdjat s nepritomnostou, mdze byt prijata so smutkom, alebo melanchoéliou.
Obe su porovnatelné v tom, Ze bojuju za trvali pritomnost nepritomného
objektu, ale inym spésobom a s inymi dosledkami pre osobu postihnutt ne-
pritomnostou daného objektu.

Obrazok &. 1: Svajciarsky profesor Joachim Kiichenhoff pocas prednééky na konferencii

i

o 4 &S
—

Bk ESTERDESC 1P B AR
COMTEREN |
TiJtaianse

Zdroj: Ingrid Baniatova, 2024

Na koncept nepritomnosti ako na dominantny, vyznamny a Specificky
faktor konferencie poukdzala pocas svojej podnetnej prednasky i samotna
riaditelka Muzea Sigmunda Freuda vo Viedni Monika Pessler. Pred rekon-
$trukciou/redizajnovanim muzea v roku 2020 boli interni a externi odbornici
poziadani, aby zvazili nasledujucu otazku: Ako je mozné prezentovat Freu-
dovo dielo spdsobom, aby vyniklo to, ¢o tam uz nie je a v minulosti bolo
fundamentalnym prvkom pocas vykonu Freudovej psychoanalytickej pra-
xe? Staci si pomysliet na znamy terapeuticky gaud, ktory si Sigmund Freud
vzal so sebou do londynskeho exilu, ked utekal pred nacistickym rezimom.
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Monika Pessler poukazala na kluc¢ovi/ustredni dominantu samotnej budo-
vy, sidliacej na Berggasse 19 vo Viedni. Podla jej slov vyslovenych pocas kon-
ferencie, zaujem navstevnikov muzea prameni zo vSeobecnej tuzby skumat
pociatky psychoanalyzy priamo na mieste jej vzniku. Vonkajsie percepcné
podnety, ktoré sa v sicasnosti odhaluji v pé6vodnom rodisku psychoanalyzy,
st prevazne redukované na architektonické fragmenty a na to, ¢o sa zdanlivo
stratilo, t.j. na to, ¢o chyba/absentuje. Samotny akt seba-lokacie navstevnika
muzea sa stava predmetom neustaleho porovnavania toho, ¢o tu kedysi bolo,
zrkadliace sa v rovine predmetnej absencie s tym, ¢o tu zostalo, alebo ¢o je
este mozné vidiet. Ustrednym cielom celého konceptu bolo zachovanie au-
tentickosti, ¢iZe aj objektovej nepritomnosti.

V zavere¢nom bloku interdisciplinarnej konferencie odznela prednaska
ruského psychoanalytika Viktora Mazina, ktory vo svojom vyskume v oblasti
absencie nadviazal na freudovsku tradiciu sebaanalyzy, vychadzal popritom
zo svojej konkrétnej skisenosti s nepritomnostou v priestore, ktort po sebe
zanechali zmiznuti [udia. Viktor Mazin pocas svojej in$pirativnej prednasky
poukazal na $pecifickost a ddlezitost pojmu absencia v koncepcii J. Lacana.
Akcent bol kladeny na jej heterogénne vymedzenie, na jej odli$nost od nedo-
statku a medzery. Jedinou spolo¢nou ¢rtou podla Viktora Mazina je zrejmy
fakt, Ze absencia/nepritomnost vzdy odkazuje na redlnu skutocnost.

Obrazok ¢. 2: Rusky psychoanalytlk Vlktor Mazin pocas prednasky na konferencii
I- 2 ml..l' N

Zdroj: Ingrid Baniatova, 2024
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Po predneseni prispevkov svetovo uznavanych odbornikov je mozné
v zavere skonstatovat, Ze uvedena vedecka konferencia prispela nielen k obo-
hateniu poznania pozvanych tcastnikov podujatia, ale taktiez podporila
medzindrodnu interdisciplinarnu vymenu skusenosti a poznatkov tym spo-
sobom, ze ponukla detailné ndhlady do teérii renomovanych vedcov a pri-
niesla mnohé ingpirativne impulzy potrebné pre budice vedecké badanie
a naslednt spolupracu.
Ingrid Baniatovd

Sprava

Semiotic Resonance: Summer Retreat na Univerzite Palackého
v Olomouci

Na Univerzite Palackého v Olomouci sa 22. az 27. jula 2024 uskutocnilo
vyznamné medzinarodné podujatie s ndzvom ,,Semiotic Resonance: Summer
Retreat“. Tento projekt organizovala Mgr. Ludmila Bennett, Ph.D., zastup-
kyna riaditela organizacie International Semiotics Institute (ISI), v spolu-
praci s ERC FACETS - Face Aesthetics in Contemporary E-Technological
Societies, Fakultou umeni Univerzity Palackého a Katedrou filozofie a vzde-
lavacich vied Univerzity v Turine. V rdmci mobility Erasmus BIP (Blended
Intensive Program)™ sa na podujati zucastnili prof. PhDr. Julius Fujak,
PhD.,, $tudentky magisterského $tidia, Bc. Paulina Grolmusova a Bc. Ra-
doslava Hrajnohova z Ustavu manazmentu kultiry a turizmu - oddelenie
kulturologie a Bc. Aymen Majersky z Katedry etiky a estetiky FF UKF v Nitre.
V priebehu podujatia sa uskutoc¢nili prezentacie renomovanych osobnosti
v oblasti semiotiky, pricom sa zameriavali na tematiku rezonancie. Fenomén
rezonancie, pozorovany v fyzike aj hudbe, sluzil ako metaforicka optika, cez
ktort bolo mozné chapat semiotické procesy tvorby vyznamu. ,,Retreat” bol

Erasmus BIP (Blended Intensive Programme) je inovativny program v ramci programu Erasmus+.
Jeho primarnym cielom je kombinovat fyzicki mobilitu so zdielanim vzdelédvacich aktivit online.
Program zvy¢ajne trva 5 aZ 30 dni, pri¢om zahriia rdzne formy vyucovania, ako st predndsky, work-
shopy a seminare. Erasmus BIP podporuje spolupracu medzi intiticiami v réznych krajinach, ¢o $tu-
dentom umoznuje nadviazat medzinarodné kontakty a rozsirit svoje odborné zru¢nosti. Od svojho
vzniku sa Erasmus BIP stal popularnym a uznavanym nastrojom pre zvysovanie kvality vzdelavania
v Eurdpe, pricom jeho flexibilny formét je atraktivny pre $tudentov, ktori hladaju nové vzdelavacie
prilezitosti a vyzvy.
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venovany komplexnému preskiimaniu semiotiky, $tudiu znakov a symbolov
v komunikacii, a jej prepojeniu s konceptom rezonancie v prirodnych aj kon-
$truovanych prostrediach.

Po uvitacom dni prebiehali od utorka 23. 7. do piatku 26. 7. prednasky
poprednych odbornikov, ktoré sa venovali réznym aspektom semiotiky
a kultarnych prejavov. Profesor Julius Fujak otvoril sériu prednasok s témou
»Sonic environments as the mirror of cultures®, v ktorej skimal, ako zvukové
prostredia odrazaja a formuju kultiru. Elizbieta Wasik z Adam Mickiewicz
University v Poznani pokracovala prednaskou ,,Intertextuality and modeling
systems of reality seen through the lens of resonance theory*, kde sa zamerala
na prepojenia medzi textami a systémami modelovania reality, pricom vyuzi-
la koncept rezonancie ako optiku pre porozumenie tychto javov. Zaujimavou
prednaskou bola aj prezenticia Ekateriny Velmezovej z Univerzity v Lausan-
ne, ktora sa venovala fonetike zaciatku 20. storocia v kontexte epistemologic-
kych ocakavani, pricom svoju prednasku nazvala ,,A ‘crisis’ or a ‘golden age’?
Phonetics at the beginning of the 20th century® Elvira Di Bona z Univerzity
v Turine, vo svojej prednaske ,,Listening to atmospheres® analyzovala atmo-
sféry prostrednictvom akustickych a vizualnych prejavov. Jednym z vrcholov
programu bola prednaska Massima Leona, ktory sa venoval semiotickej di-
sonancii medzi hlasom a tvarovymi prejavmi vo svojom prispevku ,,Faceless
voices, voiceless faces: reflections on a semiotic dissonance®. Remo Gramig-
na, takisto z Univerzity v Turine, pokracoval v tejto téme s prednaskou ,,The
vocal countenance: a study of the interplay between voice and face®, kde
analyzoval prepojenie hlasu a tvare pri prenose vyznamu. Gabriele Marino
vo svojej prednaske ,, Axiologies of listening® predstavil axiologické pristupy
k posluchu a Zdzistaw Wasik z WSB Merito University vo Wroctawe ponukol
filozoficky pohlad na metafyzicku epistemoldgiu ludskej existencie. Zave-
re¢nu prednasku predniesol Josh Bacigalupi z Univerzity v Tartu s nazvom
»A semiotics of sight and sound: Processual structures via emergent reso-
nance in a transfinite medium®, kde skimal emergentné procesy rezonancie
v médiach a analyzoval ich vyznam. Okrem prednasok sa konali aj praktické
workshopy. Vyznamny bol workshop a koncert vedeny Profesorom Juliusom
Fujakom. Walter Bianco, zvukovy inzinier, viedol online workshop, ktory
poskytol ucastnikom praktické skisenosti v oblasti audio inZinierstva.

Spolocenské podujatia, ktoré sprevadzali odborné aktivity, boli sku-
to¢ne vynimoc¢nym zazitkom. Welcome party, organizovana International
Semiotics Institute, sa konala v nddhernych historickych priestoroch na K#iz-
kovského 12. Utastnici mali moZznost nielen nadviazat nové kontakty, ale aj
pocitit atmosféru, ktort dychalo toto miesto. Zahradna recepcia, spojena
s informacnou relaciou o ERC projektoch, poskytla prilezitost na diskusie
o fascinujucich iniciativach v oblasti semiotiky a kultdry. Prehliadka krasne-
ho mesta Olomouc ponukla jedine¢ny pohlad na jeho historické pamiatky
a kultdrne dedi¢stvo, ¢im obohatila vedomosti u¢astnikov o regione a spojila
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ich ako turistov v tomto malebnom meste. Medzi dalsie podujatia patril aj
jazzovy koncert Evy Novakovej & Groove Alchymisfits. Posledny den podu-
jatia, 27. jula 2024, ponukol nadherné zakoncenie celého stretnutia. Akcia sa
zacala prechadzkou a turistickym vystupom na Svaty Kopecek. Tymto sposo-
bom sa ucastnici mohli nielen tesit z kras prirody, ale aj sa zblizit a vymenit si
nézory na témy, ktoré boli predmetom predchadzajucich dni. Uéastnici mali
moznost aktivne pocuvat zvuky prirody, pricom sa zaoberali aplikdciami
akustickych principov v prirodzenych prostrediach. Vecer sa konala grilo-
vacka na Letnaku, ktora bola skvelou prilezitostou na oslavu a rozlucku so
vSetkymi ucastnikmi.

Cely projekt sa koncil 31. jala 2024 online sekciou s nazvom: ,,Close
reading of media texts on deepfakes: an exercise in Grounded Theory”, ktort
viedla Dr. Auli Viidalepp. Zameriavala sa na hibkovii analyzu medidlnych
textov o deepfake technoldgiach. Aktivita kombinovala uvod do metody
Grounded Theory s praktickym $tadiom ¢lénkov. Ucastnici analyzovali 2-5
¢lankov a zdielali rozne pohlady na tato technolégiu. Druha faza cvicenia sa
zameriavala na teoreticku literaturu a dolezité koncepty, ktoré i¢astnici mohli
aplikovat na svoje nalezy. Dr. Viidalepp je expertka na semiotiku a medialnu
kultaru z Esténska, obohatila sekciu svojimi znalostami a prispela k hlbsie-
mu pochopeniu otdzok generativnej umelej inteligencie. Jej angazovanost
podporila intelektudlny diskurz a pomohla $tudentom rozsirit ich vedomosti
a analytické schopnosti.

Radoslava Hrajnohovad
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